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Resumo: Trata-se de um ensaio baseado no resultado parcial de uma pesquisa que
esta sendo realizada em trés momentos: 1) a andlise histérica da formacéo da
identidade cultural dos gauchos e que identificou a existéncia de um forte fator, de
natureza subjetiva, relacionado a identidade regional e a imagem que a populacgdo
gauchafaz de s mesma. 2) Aplicacdo de uma analise de contelido a entrevista dada
pelo assessor de comunicagdo da campanha, para detectar a intencdo do uso destes
elementos como motivacao (approach), para a formacdo da imagem de Olivio
Dutra em sua campanha como candidato, na ultima eleicdo, para o cargo de
Governador do Estado do Rio Grande do Sul, Brasil. 3) A partir dai, a pesquisa
ser4 complementada com a realizagdo de uma analise do discurso de publicidade
eleitoral contido nos spots e outras pegas que constituiram a campanha veiculada
no HGPE

Palavras-chave: Comunicagdo Persuasiva; Propaganda Politica; Identidade
Cultural; Linguagem eleitoral.

INTRODUCAO:

Persuade-se pela disposicao dos ouvintes, quando estes séo levados a
sentir emocgdo por meio do discurso, pois 0s juizos que emitimos variam
conforme sentimos tristeza ou alegria, amor ou o6dio. ( . . . )
Persuadimos, enfim, pelo discurso, quando mostramos a verdade ou o
que parece verdade, a partir do que é persuasivo em cada caso
particular (ARISTOTELES, Retérica).

Um dos pré-requisitos para a persuasdo em comunicacdo em qualquer uma
das suas formas, diz respeito as predisposi¢des inerentes ao publico receptor das
mensagens a ele dirigidas, como constatou Aristoteles.

Este ensaio procura demonstrar a existéncia de pelo menos um forte fator,
de natureza subjetiva, relacionado a identidade regional e a imagem que a
populacdo rio-grandense faz de s mesma, assm como O uso dessa imagem,

1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
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traduzida pela mitica do gaucho na eleicdo de 1998, como approach persuasivo na
campanha publicitaria eleitoral de Olivio Dutra (PT) para o Governo do Estado.

Num primeiro momento, a intencdo foi reconstituir alguns fatos
importantes da histéria econémica do Rio Grande do Sul desde suas origens até o
periodo da eleicdo de 1998, e identificar o processo de construcdo social e
ideoldgico da imagem do gadcho ao longo desse mesmo periodo histérico, com a
finalidade de verificar a existéncia, ou nao, de elementos precedentes e de
condicBes, econdmicas, sociais, politicas e culturais, para o uso da imagem do
gaucho com instrumento do marketing eleitoral da candidatura em estudo.

Como a palavra “ideologia” tem muitas realidades, destacamos que neste
ensaio usar emos o sentido usado por Pesavento, para quem

“A ideologia €, pois, uma concepcao de visdo de mundo ligada a uma
classe que traduz a realidade objetiva e formula conceitos sobre ela a
partir dos interesses dessa classe. Como concepgéo do mundo da classe
dominante de um contexto historico dado, a escala de valores desta
classe se imp&em sobre o conjunto da sociedade, apresentando-se como
a verdadeira expressdo da realidade. A ideologia da classe dominante e
hegeménica se manifesta em todas as atividades econémicas, sociais,
politicas, intelectuais e culturais.(PESAVENTO,1988 pg.61)

A partir deste entendimento, passamos a descrever suscintamente, de que
forma se deu o processo de construcao e transformacéo ideoldgica da imagem do
gaucho ao longo dessa histéria econdmica, até 0 momento em que ocorre a eleicido
de 1998, quando o Estado do Rio Grande do Sul, como deresto o Brasil, passava, e
passa, por um novo ciclo de transformagdes estruturais de sua economia, com
impacto sobre todas as demais esferas da vida em sociedade, e reflexos evidentes
em sua vida politica

E justamente ao procurar analisar e descrever o processo econdmico, social,
politico, ideol6gico, histérico e cultural ocorrido como consequiéncia das mudancas
recentes da economia do Rio Grande do Sul, e seu impacto sobre a dinamica dos
interesses favorecidos e preudicados por elas - expressos e representados
politicamente na eleicao de 1998 -, que temos a pretensdo de inovar, pela
introducdo de uma nova e original contribuicdo a discussdo tedrica e académica
sobre a construcdo e uso de natureza politica e ideol6gica que se pratica, da
imagem social do gaicho no &mbito do marketing eleitoral.

A IMAGEM DO GAUCHO: UMA CONSTRUCAO IDEOLOGICA

As fontes bibliogr aficas recorrentes, que abordam a questdao da imagem do
gaucho como tendo sido objeto de um processo de fabricacdo ideolégica que
obedeceu aos interesses econdmicos e politicos das classes historicamente

1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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dominantes no Rio Grande do Sul, atribuem, pela ordem, a historiografia oficial, a
literatura, e aos movimentos tradicionalista e nativista, os papéis preponder antes
no processo de fabricacdo da imagem do gaducho ao longo da histéria do Estado.

N&o se tem aqui, a pretensdo de contestar o conhecimento académico ja
produzido e acumulado na tentativa de explicar o processo de construcao
ideoldgica da imagem do gaucho ao longo da histéria do Rio Grande do Sul,
mesmo porque, 0 que se pode constatar na revisiao bibliografica realizada, ela
coincide, de maneira geral, com o0s questionamentos que deram origem a
preocupacdo de entender e buscar explicagdes para o resultado da eleicao para o
gover no desse estado em 1998.

A inovacao é no enfoque da classificacdo das diferentes fases desse processo
de construcéo ideolégica da imagem do gaucho, principalmente, no que diz
respeito ao periodo presente da historia econémica e politica do Rio Grande do
Sul, sobre o qual se concentra o presente estudo, e sobre a andlise do qual, pouco
h& elaborado do ponto de vista académico. Para este fim, portanto, o referido
processo de construcao ideologica foi dividido em quatro fases, cada uma delas
correspondendo aos quatr o grandes ciclos da economia galucha, quais sg am:

a) A fase da matriz original, correspondendo ao que se poderia

caracterizar como pré-histéria da economia galcha;

b) A fase artesanal, correspondendo ao periodo do cercamento dos campos

e formacao das estancias,

c) A fase industrial, correspondendo ao periodo da industrializacdo da

producdo agropecuaria e da urbanizacéo do estado; e finalmente,

d) A imagem do gaucho na era do marketing, correspondendo a fase atual

da economia rio-grandense, no qual se insere o processo eleitoral de
1998, eleicdo essa que sera objeto de analise em ensaio especifico noutra
oportunidade.

O gaicho: de marginal a heréi

A figura do gaticho na sua versao original, desprovida da interferéncia dos
interesses que levaram ao inicio do seu processamento como construcao ideologica
a servico de inter esses econdmicos e politicos, € aquela dos cavaleir os errantes, que
vagavam pelos campos da regido do Rio da Prata, no sul da América do Sul,
solitarios ou em bandos, cacando o gado xucro existente no pampa, em busca do
couro que, vendido, Ihes garantia a subsisténcia.

Com o inicio do cercamento dos campos e de constituicdo das estancias,
ocorreu uma primeira tentativa de incorporacdo desses individuos ao sistema
produtivo, na condicdo de mao-de-obra semi-especializada, apesar das
caracteristicas de “semibarbaros’ que apresentavam. A fidelidade aos patr 0es,
tipica das relacbes de trabalho em estruturas produtivas pastoris, util aos
interesses dos estancieiros, foi um componente que facilitou a incor poracéao pelos
pedes, dos valores morais dos donos de estancias - tais como a crenga na honra eno

1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
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direito a propriedade privadaIII -, processo que marca a fase inicial da fabricagdo
ideoldgica da imagem do gatcho, a servico dos inter esses dos grandes proprietarios
rurais.

A consolidacdo da estrutura produtiva do estado baseada na grande
propriedade rural voltada para a pecuaria propor cionou a absor ¢ao dessa méo-de-
obra, na condicdo de empregados ocasionais ou permanentes das estancias, os
pedes. A permanente instabilidade militar da regido, provocada pelas constantes
disputas de fronteira com os paises vizinhos, proporcionou também, a absor¢cao
dessa “mao-de-obra” nas funcBes de combatentes, demandados em numero
significativo devido ao permanente estado de guerra existente na provincia. O
recrutamento desses combatentes era estimulado mediante o recurso, por parte
dos estancieiros, a um discurso de conteido ufanista e que enaltecia as
caracteristicas da bravura e da valentia, tipicas de uma sociedade na qual o poder
era predominantemente masculino, e em que o uso da forca fisica era requisito
tanto para as fungdes produtivas quanto militares.

Sob essas circunstancias, a figura dos gaudérios - dos cavaleiros errantes
gue vagavam pelos campos -, passou a tender gradativamente ao desapar ecimento,
e os individuos remanescentes dessa época, cada vez em menor numero, passaram
a ser caracterizados como bandoleiros e/ou malfeitores que mereciam ser
exter minados em nome da preservacao e dos inter esses da nova ordem baseada na
nova estrutura produtiva, agora consolidada nas estancias de propriedade de
poucos grandes produtoresrurais.

Gonzaga (1980) aponta o primeiro registro do uso do termo gaudério, em
1746, num documento que descreve um rancho no qual funcionava uma
hospedaria. Ja em 1771, o termo gaucho, é encontrado em outro documento que
solicita soldados numa érea onde gauchos teriam sido vistos.

A passagem do seculo é marcada pela consolidagdo da estrutura produtiva
baseada nas fazendas, e a figura do gaudérios vai desaparecendo na mesma
propor ¢ao em que escasseia sua fonte de subsisténcia, o gado xucro, cada vez mais
confinado nos campos cer cados das grandes estancias.

A imagem desses individuos errantes e os termos que os caracterizavam —
gaudérios ou gauchos -,inicialmente carregadas de conteido pejorativo derivado de
sua insercdo marginal e adversa a ordem econdmica e politica que se consolidava
na regiao, comeca a sofrer um processo de transformacao, passando a se referir
crescentemente aos pedes empr egados nas estancias.

Essa transformacédo da imagem do gaucho, de marginal a aristocrata, e
cheio de virtudes civicas e atributos militares, processa-se durante o espago de
tempo que vai da metade do século do século X1 X ao século XX, passando a ser
ideologicamente usada exatamente pelos grupos que destruiram a matriz original
da figura do gaducho, num processo construido com o auxilio de varias entidades e
de agentes intelectuais, em principio, motivados pelo culto e preservacdo das
tradicoes.

! Sergius GONZAGA, As mentiras sobre o gaticho: primeiras contribuices da literatura. P. 115.
1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
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Hohlfeldt (1982) caracteriza essa primeira fase da histéria do gaticho com a
“pré-historia” do Rio Grande do Sul, afirmando que a historia propriamente dita
somente teria inicio com o término da Revolucdo Farroupilha, com a Paz de
Ponche Verde. E dessa época (1835) que data a origem da imagem positiva do
gaucho.

O componente heréico, um dos ingredientes mais marcantes da auto-
imagem que os gauchos fazem de si, construiu-se a partir dos conflitos militares
decorrentes das disputas de fronteira, constantes na regido durante muito tempo,
mas ganho consisténcia a partir da Revolucéo Farroupilha. A relacéo entre oficiais
e soldados, tipica desse periodo, alimentava-se também de ingredientes da relacdo
de fidelidade do pedo ao patrao da estancia, e alimentava-se materialmente do
soldo e dos frutos dos saques, mas moralmente apoiava-se em vinculos pessoais
alimentados por liderancas carisméticas tipicas dos lagos caudilhescos que
encontraram eco nas relacbes das liderancas politicas com a populacdo do Rio
Grande do Sul. A matéria prima da imagem herdica do galcho, que vai se
consolidar com a passagem do século, provém do mito criado em torno do soldado
da Republica Piratini.

Ser& em funcéo desse mito que se consolidar & a imagem do gadcho, a partir
de entdo, como tipo-simbolo genérico do universo da campanha, em torno de
ingredientes que mesclavam a figura do estancieir o/general e do pedo/soldado, sem
ser, a0 mesmo tempo, a representacao “pura’ de um ou de outro. Os valores e
virtudes compartilhados pelos atributos da imagem do gadcho, ideologicamente
fabricada, serviam aos interesseﬁlda legitimacdo da estrutura produtiva baseada
na grande propriedade rural.” Segundo Sandra Pesavento®, é o elemento
intelectual que servira de €lo entre estancieiros e pedes, projetados na imagem
ideologicamente fabricada do galcho, a servico dos interesses econémicos e
politicos dos primeiros.

Daindustrializago da matriz produtiva ao marketing daimagem do gaticho

O éxodo rural provocado pela industrializacao das propriedades rurais vai
proporcionar um novo ciclo de transformagdes socias no Rio Grande do Sul. A
partir de 1870, a figura do ex-proletario rural que passa a viver na periferia das
cidades, em piores condi¢des econdmicas, sofre um processo de mudancga, de
natureza psicolégica que € ao mesmo tempo individual e coletivo. Movidos pelas
saudades de um tempo que nao voltara mais, os ex-pedes alimentam-se de
lembrancas idilicas do passado, nas quais a fantasia da restauracédo dos “bons
tempos’ ganha forma, inicialmente na reproducao de histérias (causos) oralmente
transmitidas nos circulos de convivéncia social (rodas de chimarréo), e
posteriormente, através da literatura produzida pelos intelectuais.

A materializa¢io dessa fantasia de uma comunidade ideal € alimentada pela
nostalgia — sentimento conservador por definicdo - de um passado remoto melhor

2 Cf. Sergius GONZAGA, As mentiras sobre o gatcho: primeiras contribuicdes da literatura, p. 119.

% Sandra Jatahy PESAVENTO, Historiografia e ideologia, p. 61-62.
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do que o presente, ocorrera em meados do século XX, com a criagdo dos Centros
de Tradigdes Gauchas (CTGs), organizagdes que passaram a aglutinar em torno s,
amplos segmentos das classes médias e populares do meio urbano.

Até meados do século XIX, dada a pobreza de uma regido com essas
caracteristicas produtivas, ndo ha evidéncias de uma producao literéria capaz de
comprovar a existéncia de um sistema cultural e artistico estruturado no Rio
Grande do Sul, inexistindo também, na regido, um sistema educacional capaz de
originar uma geracdo educada e em condi¢bes de dar vazdo a uma producéao
intelectual local. Somente a partir de 1868, ocorrera um acontecimento cultural de
maior relevancia, que foi a fundacdo do Partenon Literério, em Porto Alegre,
entidade que era uma espécie de associacdo de intelectuais.

Embevecidos pelo sonho da Europa culta, esses intelectuais lancam-se a
uma producdo literéria completamente descolada da realidade local. Cooptados
pelas oligarquias do poder regional, de cujas benesses dependiam, os integrantes
do grupo Partenon passaram a dedicar-se a adequar seus referenciais estéticos aos
interesses desse poder local, o que ocorria através da tentativa de conciliar as
tendéncias culturais européias com a ideologia positivista da oligarquia
provinciana do final do século, e com a tentativa de aproximacao entre o discurso
literério e o discurso politico. A literaturaintroduzia no mundo urbano emer gente,
a imagem idealizada e ideologicamente fabricada do gaucho, cumpria essa funcao,
e a0 mesmo tempo projetava para o centro do pais, uma imagem positiva dos
habitantes da provincia sul-rio-grandense.

Segundo Gonzaga,

“sedimenta-se ali o inicio da apologia de figuras
herdicas, alcadas a condi¢cdo de simbolos de grandeza do
povo rio-grandense. Encontra-se na sedicdo farroupilha
os paradigmas de honra, liberdade e igualdade que se
tornariam inerentes ao futuro mito do gaulcho,
dissolvendo-se 0s motivos econdmicos e as diferencas
entre classes existentes no conflitoc” (GONZAGA,
1980, pg.120).

Posteriormente, é José de Alencar que, ao escrever O gaucho (1870), quem
ird projetar nacionalmente a condicéao herdica da imagem do gaucho, movido pelo
interesse de tracar um perfil da realidade brasileira através da literatura, a partir
da projecdo de uma imagem positiva do pais. Movido por um rigido sentimento de
honra, melancdlico, semibarbaro e apegado a natureza, o personagem herdico
idealizado pelo autor, cumpre também a funcdo de projetar para 0 meio urbano
nacional, aimagem positiva dos habitantes do extremo sul do Brasil.

Em seguida, Apolinario Porto Alegre, membro da Sociedade Partenon,
responde a José de Alencar com a publicacdo de O vaqueano (1872). Embora
seguindo a referéncia de seu antecessor, Apolinario introduz elementos novos a
fabricacdo da imagem do gaucho, transformando o per sonagem isolado e mar ginal
de Alencar numa figura cujo perfil, sentimentos e atributos herdicos revestia a
todos, desde 0 pedo até o grande proprietério rural. Sergius Gonzaga observa que

1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
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em O vaqueano, Apolinério ja insinua a antecipacéo das tendéncias ideoldgicas do
estado republicano autoritario, que se legitimou na memdria da Revolucdo
Farroupilha.

A imagem da pobreza esta presente em O vagueano, mas na condicdo de
lembr etes da gener osa superioridade da elite pampeana cujo discur so, reproduzido
na convivéncia de estancieiros e pedes nas rodas de chimarrao dos galpdes das
estancias, espraiava a idéia de que no Rio Grande todos tém seu quinhdo na
distribuicdo dos bens. ,%] esse paternalismo, fundiu-se a mistica, sem fundamento
nos registros histéricos, do tratamento mais ameno dos escravos, que na obra de
Apolinario, preferem a submissdo ao filho do patréo a liberdade. O desprezo a
todas as formas de posse, idéia difundida pelos mesmos meios e nos mesmos
circulos de trabalho que uniam estancieiros e pedes, é apontado pela critica a
literatura da época, como um dos mecanismos desenvolvidos pelos proprietérios
rurais, para eternizar sua hegemonia e garantir a estabilidade do sistema
produtivo que servia a seus inter esses.

No final do século XIX, com a Revolucdo de 1893, a modernizacdo
econdmica vai produzir suas primeiras conseqiiéncias politicas, provocando uma
cisdo nas elites dominantes, opondo as velhas oligar quias vinculadas a tradicional
producdo pecuaria e a charqueadas, aos jovens bacharés, cuja origem socio-
econdmica também estava ligada a grande propriedade rural, mas que, em contato
com os ventos da moder nidade e da urbanizacéo, revelavam-se insatisfeitos com o
imobilismo das elites da “Republica Veha’ rio-grandense. Esse conflito, que
ideologicamente assumiu 0 verniz de uma luta entre liberalismo e positivismo, foi
as vias de fato, terminando por levar ao poder as forcas postivistas que
encarnavam o esforco autoritario de modernizacdo capitalista. Na guerra
ideoldgica, coube aos vencedores taxarem aos vencidos com a imagem de anti-
heréis, dominados pelo medo, pela fraqueza, pela incapacidade e pelos vinculos
com a vida rustica do campo; anti-teses dos atributos her6icos da imagem E’jlntes
ideologicamente construida pelas oligar quias agor a derrotadas politicamente.

Tratava-se, faz-se necessario ressaltar, de um processo de cisdo nas elites
oligérquicas, e as forcas vencedoras - positivistas e de perfil autoritéario - no poder,
beneficiavam mais os interesses da pecuaria do que de qualquer outro setor da
economia rio-grandense, ainda que parte dos pecuaristas, agrupados nos partidos
de oposicdo, tivessem seu acesso a0 aparato governamental e ags mecanismos
decisorios do poder de Estado, barrado pelos adver sarios no poder.

O verniz de moder nidade propor cionado pela ideologia positivista, permitiu
a esse segmento da elite pecuarista, estabelecer um sistema de aliangas com novos
setores sociais, as classes médias urbanas, para 0s quais 0 grupo positivista
acenava com o discurso do desenvolvimento econdmico global, e com a busca da
necessaria auto-suficiéncia da economiario-grandense.

O conteddo do discurso positivista que seduzia as classes médias urbanas
apoiava-se na defesa da austeridade e do moralismo na administracéo publica por

4 Cf. 1d., Ibid., p.129-130.
® Cf. Sergius GONZAGA, As mentiras sobre o gaticho: primeiras contribuicdes da literatura, p. 120-121.
® Sandra Jatahy PESAVENTO, Historiografia e ideologia, p. 66.
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um lado, e pelo sedutor discurso sobre a necessidade de ampliagdo do corpo de
funcionarios publicos, por outro. No Brasil patrimonialista, e especialmente numa
provincia de insercdo periférica em relacdo ao centro do poder econémico e
politico nacional como o Rio Grande do Sul, a carreira no setor publico semprefoi
uma via de ascensdo social para as classes médias emer gentes.

Para as classes populares, o discurso positivista também acenava com o
socorro do setor publico, queﬂeveria tratar dos pobres “como questdo de Estado e
nao como questéo de policia”.

Parte das iniciativas dessa elite do poder regional, consistia também, de
levar uma imagem positiva do gaucho para o centro do pais. Essa atividade, ao
mesmo tempo em que projetava os interesses das elites locais perante os grupos
dominantes do centro do pais, servia para reafirmar a legitimidade de seu poder
sobre a provincia.

Com fim da | Guerra Mundial, reduz-se a demanda pela carne galcha, e
surge um novo ciclo de decadéncia econdmica da grande propriedade rural
baseada na charqueada e em métodos tradicionais de producdo. Essa crise €
agravada pelo surgimento dos frigorificos estrangeiros, cujos métodos mais
moder nos de producédo, ameacavam os sistemas tradicionais daElprodugéo local, o
gue levou muitos pecuaristas a se oporem a ditadura borgista.™ Esse processo de
decadéncia econdmica da charqueada ira se prolongar até a década de 40. A
formacao das cooper ativas de beneficiamento da carne, formadas por pecuaristas
d%deadécagla de 30, ndo demonstraram condigdes de competir com os frigorificos
estrangeir os.

N&o obstante a crise econdmica e os conflitos politicos, a Revolugdo de 1923
ndo interrompe, pelo contrario, estimula a producéo de textos literarios e politicos,
nos quais ambos os lados compartilhavam a exaltacdo da identidade do gatcho,
elemento coesionador do discurso reivindicatorio dos grandes proprietariosrurais,
economicamente decadentes, perante o poder central. Em 1928 Getulio Vargas
patrocinaré a alianca entre borgistas e assisistas, proporcionando a coesdo do
anico grupo civil no pais que reunia as condi¢des de unidade politica e experiéncia
militar, prérequisitos para Iideran%)] de um levante armado contra o poder
central, o quevem a ocorrer em 1930.

A partir da década de 50, a industrializacdo acelerada do pais,
paradoxalmente impulsionada pelas politicas de modernizacdo inauguradas por
Vargas a partir da década de 30, deixara o Rio Grande do Sul cada vez mais
atrasado e preso ao seu sistema tradicional de producdo local, periférico em
relacdo ao centro econdmico nacional. Com Vargas no poder patrocinando a
moder nizacdo do pais e consolidando as bases para o processo de industrializacéo
gue ganhar a impulso a partir dos anos 50, passa a ocorrer um descolamento entre
a matriz ideologica forjada para justificar o poder das oligar quias dominantes da

" Cf. Sergius GONZAGA, As mentiras sobre o gaticho: primeiras contribuicdes da literatura, p.122.
81d., Ibid., p. 122.

® Sandra Jatahy PESAVENTO, Historiografia e ideologia, p. 84.

10 Cf. Sergius GONZAGA, As mentiras sobre o gaticho: primeiras contribuicdes da literatura, p.122.
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economia regional, e a matriz politica em torno da qual consolidou-se o poder das
oligarquias locais, deslocadas pela realidade politica e econémica nova que comega
a se consolidar no pais. A historiografia oficial perde sentido e funcionalidade
ideologica em relacdo a estrutura de poder vigente, ndo obstante, e
paradoﬁmente, sobreviva até os dias de hoje preservando suas tendéncias
béasicas.

A partir de entdo, setores da burguesia industrial, comercial e financeira
passam a compartilhar o poder com os pecuaristas, que, ao perderem a condicdo
de setor economicamente dominante, passam a ocupar espaco politico de menor
projecdo, ao lado de setores das classes médias urbanas e de segmentos ligados ao
complexo colonial, cooptados para legitimar o novo esquema de poder, amparado
em uma alianca politica assentada sobre novas bases sociais. A nova alianca do
poder, cujo motor era a realidade urbano-industrial emergente, foi, na realidade,
resultado de um arranjo entre diferentes segmentos dos grupos dominantes, e
levou tempo para consolidar-se, tanto do Eﬁnto de vista ideoldgico, como na
condicdo de nova ordem politica regional.™ Aqui, novamente os intelectuais,
absorvidos pela nova situacéo, cumpriram papel funcional importante como
legitimadores, pelo discurso que buscava transferir ao novo grupo dominante, o
legado ideoﬁ?ico de uma estrutura de poder que ja ndo mais se configurava como
no passado.

N&o obstante a mudanca estrutural do sistema econémico predominante até
entdo, e as mudancas politicas decorrentes dessa transformacéo, resistem ao
tempo, sustentados pela historiografia oficial, os ingredientes da imagem
ideologicamente construida do galicho, agora somente amparados no substrato da
memodria nostalgica de uma realidade que ndo mais existe e no imaginario dos seus
remanescentes migrados para as cidades.

Sinteticamente, sdo 0s seguintes os ingredientes que alimentam até hoje a
reproducao ideol6gica da imagem mitica do gaucho:

a) O enaltecimento do heroismo amparado ﬁ um passado guerreiro cujos

fatos sdo elevados a condicdo de epopéias;

b) O carater sobrio e ordeiro - portanto conservador - do gaucho, que
apesar de guerreiro, somente vai a luta por uma causa justa, qual sga, a
defesa da aﬁé"ragéo de maior autonomia contra a dominacgéo despética
do Império;

c) O fortesentimento de nacionalidade, civismo edesprendimento;l'z|

d) A crenca na existéncia de uma alegada e original forma de democracia
sulina, difundida pela divulgagdo de relatos de vigantes que, de
passagem pela provincia, impressionam-se pela convivéncia entre

! Sandra Jatahy PESAVENTO, Historiografia e ideologia, p. 86-87.

2.¢f. 1d., 1bid., p. 87.

B Cf. 1d., Ibid., p. 88.

Y Cf. 1d., Ibid., p. 68-69.

15 Moysés Vel hinho apud Sandra Jatahy PESAVENTO, Historiografia e ideologia, p. 69-70.
8 Cf. 1d., Ibid., p. 70-71.
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estancieiros e ﬁﬁeﬁ, que compartilhavam a mesma indumentaria e roda
de chimarr&o;

e) O acentuado espiritoidealista, materializado e mobilizado por interesses
politico-partidarios, invariavelmente levados, desde a Primera
Republica, a radicalizagdo originada nas cisdes entre os diferentes
segmentos das elites dominantes, que excluiam sistematicamente do
acesso ao poder, as partes perdedoras nos conflitos politicos. Segundo
Pesavento (1980), a tradicdo da bipolarizacdo da politica gaucha,
provém dos conflitos entre os defensores dos governos
castilhistas/bor gistas e os detratores do governo republicano, em funcao
dos quais as for¢as republicanas mantinham-se no poder recorrﬁdo a
forca eafraudeeletoral, eimpedindo acesso ao poder a oposi¢ao;

f) A cooptacdo dos meios intelectuais funcionalmente encarregados de
relatar a historia oficial segundo a oOtica positivista, e buscando no
passado, de forma seletiva os elementos que convém a reproducdo da
ideologia das elites dominantes, conferindo um cunho de seriedade e
uma aura de cientificidade ao relato historiografico. Tanto os
intelectuais vinculados aos grupos no poder como a Oposicdo, ha
condicdo de “idedlogos’ de faccbes diferentes das mesmas elites
pecuaristas, ndo divergiam, nem nos ingreg]entes ideoldgicos nem nos
aspectos essenciais do relato historiogr &fico;

g) E, finalmente, o componente principal desse conjunto, para efeito da
compreensdo de como a fabricacdo, reproducdo e apropriagao
ideologica da imagem do gaucho vai ocorrer dali para frente,
representado pelo mecanismo original de adaptacdo de todos os
ingredientes anterior mente descritos, a nova situacdo criada a partir da
década de 30 do século XX, quando as transformagdes econdmicas,
sociais e politicas do pais introduzem modificacdes estruturais na
economia, na politica e nas bases sociais da alianga do poder local. O
desaparecimento da matriz original, socio-econdmica e politica, que
alimentou e forneceu o substrato “material” ao processo de construcao
ideologica da imagem do galucho - que decorre do processo de
decadéncia econdmica dos estancieiros - de sua gradativa perda de
poder politico, e da consequiente substituicdo desse segmento dominante
por uma nova alianca de for¢as sociais no poder, exigiu como nunca do
segmento intelectual, um esforco de conferir sentido, através do culto as
tradigOes, a uma historiografia oficial ameagada pela nova realidade.

Dai para adiante, serdo os movimentos culturais, Tradicionalista e

Nativista, os herdeiros da funcéo social e ideolégica de cultuar as tradicdes e
garantir a sobrevivéncia da identidade e daimagem construida do gatcho.

17 Fernando Luis Ostrio apud Sandra Jatahy PESAVENTO, Historiografia e ideologia, p.72.
B Cf. 1d., Ibid., p. 74-77.

B Cf. 1d., Ibid., p. 82-83.
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O Movimento Tradicionalista Gaucho (MTG), de perfil mais nostalgico,
conservador e fundamentalista no que diz respeito a preservacdo dos valores
reproduzidos e difundidos através do processo de construcdo ideoldgica
anteriormente referido, e o Nativismo, vinculado a difusdo da musica gauchesca, de
contornos mais moder nos e abertos a influencias de tendéncias musicais e estéticas
“nédo puras’, servirdo de fio de continuidade, no meio urbano, da difusdo do
gauchismo.

A existéncia de movimentos tradicionalistas € comum em toda a regido que
compreende a Argentina, o Uruguai e o sul do Brasil. No Rio Grande do Sul, no
entanto, esse processo de afirmacdo de identidade cultural regional, assume
contornos e car acteristicas especificas, devido a forma como se deu o processo de
ocupacao da regido desde suas origens, bem como ao tipo de inser¢do que o estado
teve em relacéo a economia do Brasil. A criacéo de gado e as disputas de fronteiras
marcaram a histéria de toda a re%o, mas tiveram importancia e significado
distinto em cada um dos trés paises.~ No caso especifico do Rio Grande do Sul,
estado da federacéo brasileira, a figura do gaucho é expressdo da afirmacéao
regional perante o pais, e, ao mesmo tempo, perante aos demais paises platinos - o
Uruguai e a Argentina - onde a figura do galcho possui expressao nacional.
Tratava-se, portanto, de afirmar a imagem do galcho perante os brasileiros, e
como gaucho brasileiro, perante os dois paises fronteiricos.

O tradicionalismo cultuado pelo MTG organiza-se sob a forma de uma
especie de federacéao de Centros de Tradic¢es Gauchas (CTGs) que, em funcao da
significativa quantidade de nativos do Rio Grande do Sul que migraram para
outros estados, compde hoje um movime%j) cultural cujos integrantes somam
cerca de dois milhGes de adeptos ativos~ Através dos CTGs, cultuam-se as
tradicbes galuchas através da recriacéo, a partir decritérios atuais, de um modo de
vida que simula o0 ambiente e os h&bitos das estancias no passado. A forcado MTG
adquiriu contornos de representacao oficial do gauchismo, desenvolvendo inclusive
interfaces com o0 aparato estatal, muito embora ndo tenha impedido que a
representacdo da identidade do gaucho tenha extrapolado seus limites e seu
controle. Com isso, aquilo que se entende por Gauchismo passou a estar associado
a tudo o que se refere ao gaucho, mesmo que ndo necessariamente mantenha
ligagdes com o Tradicionalismo.

Tal fato deu origem a um curioso conflito entre os segmentos do movimento
cultural que poderiam ser caracterizados como fundamentalistas — defensores do
culto aos valores e tradigdes ligados as raizes “puras’ do gaucho -, e que criticam
(inclusive acusados de préticas de “ patrulhamento”) a assimilacéo de influéncias
externas (uso de instrumentos musicais modernos e mistura de influéncias
culturais contemporaneas ou de outras regides), por exemplo. Na auténtica disputa
de poder sobre 0 monopdlio da representacéo da identidade cultural do gaucho, o
Tradicionalismo, até poucos anos, parece estar conseguindo preservar o poder de

% Cf. Maria Eunice MACIEL, Tradic&o e tradicionalismo no Rio Grande do Sul, p. 127.

! Ruben George OLIVEN, A fabricagéo do gaticho, p. 57.
1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
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impor ﬂf‘ visdo do gaucho e das tradigdes galchas como sendo as legitimas e
oficiais.

Fruto dessa curi convergéncia de origens e influéncias, a figura do
Gaucho como tipo social* é criada a partir de representacdes que tem origem
naquilo que anteriormente definimos como “ matriz original” ligada ao homem do
campo, e que com o tempo e a influéncia das circunstancias historicas, incorpora
outros ingredientes - imagens, idéias e valores - que tém origem nos componentes
do grupo que essas pr ojecoes r epresentam.

A demarcacdo do perfil do “tipo” ou “modelo”, permite criar a identidade
grupal, através da delimitacdo do que pertence ou ndo ao grupo, € COmMo
decorréncia, do que é “puro” ou “impuro”’; do que é “auténtico” e do que é
“inauténtico”; do que € “verdadeiro” e do que é “falso”, e, conseqlentemente,
daquilo que representa a “defesa dos valores tradicionais’, contra “ameacas
externas’, reais ou alegadas.

Existe toda uma polémica de natureza académica sobre a inter pretacéo que
se faz do conceito de tradicdo, como algo que permite a sobrevivéncia no tempo
desse “tipo original”, e da leitura que se faz das manifestagdes ditas “ tradicionais’,
que comportam mudancas e variacOes de significado, conforme a influéncia do
tempo e das circunstancias histéricas. Essa polémica, no entanto, é irrelevante do
ponto de vista pratico, para efeito do presente ensaio, que tem como pressuposto a
apropriacdo e (re)construcdo da identidade cultural do gadcho a servico da
estratégia de marketing eleitoral de uma candidatura ao governo do Rio Grande
do Sul em 1998.

A propria histéria do Tradicionalismo gaucho comprova a tese daqueles
que defendem o ponto de vista de que as manifestagdes culturais sofrem influéncias
e mudam de significado conforme influéncias as mais variadas. O caso da
influéncia do positivismo sobre o Tradicionalismo gaucho exemplifica bem esse
fendmeno. E possivel que, no futuro, 0 mesmo possa vir a ser dito do “ casamento
de conveniéncias’ entre o petismo e o gauchismo.

Em 1898, o major Jodo Cezimbra Jacques, inspirador da Associacdo
Tradicionalista do Rio Grande do Sul — Grémio Gaucho, e autor de uns sete livros
sobre o estado, registra o marco inicial da influéncia das idéias de Augusto Comte
sobre o movimento tradicionalista, na abordagem de temas como a familia, a
hierarquia social e a tradicdo, embora aproveitando o que interessava a €lite local
e omitindo o que se enquadrava nas suas n idades, num processo que também
exercera influéncia sobre a politica local.” A justificativa para a criacdo do
Grémio Gaucho, testemunhada por seus documentos oficiais, revela que, através

%2 Cf. Maria Eunice MACIEL, TradicAo e tradicionalismo no Rio Grande do Sul, p. 128.

% Maria Eunice MACIEL, em Tradic&o e tradicionalismo no Rio Grande do Sul, refere-se & nocéo de
“tipo social” como sendo “( . . . ) um modelo que implica na formagdo de esteredtipos, imagens
cristalizadas que sdo fruto de um processo redutor, ou seja, que simplifica e generadiza toda a
complexidade cultural de um grupo. Porém, seu uso enquanto uma referéncia identidaria serve para
afirmar diferengas que estabelecem distingBes entre grupos, contribuindo, assim, para o reconhecimento
do grupo ao qual pertence e em referéncia ao qual adquire sentido”.

#1d., Ibid., p. 133.
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de solenidades ou festas, atos, cancfes populares, dancgas, exercicios e mais praticas
dignas, em que os executadores %apr@entem com o traje e utensilios portateis,
tais como os do uso gauchesco,™ pretendia-se valorizar aspectos culturais da
identidade regional quetornaram o povo do Rio Grande do Sul diferenciado, tanto
perante a nacionalidade como perante o estrangeiro.

A nocao de progresso, sempre presente no discurso positivista, e
constantemente referida por Cezimbra Jacques, sempre vem acompanhada da
idéia de preservacdo dos lagos com o0 passado, 0 que justificava a existéncia e a
funcdo do Grémio Gaulcho, dai porque, a opg¢do por um movimento que
reproduzisse a vivéncia dos costumes através da musica, da dancga, das cavalhadas,
entre outros, ao invés da solucdo alternativa que seria a da criacdo de um museu
com pecas antigas.

A partir do final do século XIX comegcam a surgir outras entidades
tradicionalistas em cidades do interior do Rio Grande do Sul, como Pelotas, Bage,
Santa Maria, ljui. Porém a formacgdo de um movimento tradicionalista somente
ganhara contornos dignos dessa caracterizacao a partir de meados do século XX.
O marco dessa mudanca qualitativa € a criagdo, em 1948, do CTG 35 (alusdo ao
ano da Revolucao Farroupilha — 1835), formado por estudantes secundaristas da
Capital. Em 1966, dezoito anos depois da criacdo do CTG 35, portanto, num dos
congressos anuais dos CTGs, € instituido o Movimento Tradicionalista Gaucho,
com car ater federativo e funcéo fiscalizadora sobre seusfiliados.

Os jovens que tiveram a iniciativa de criar o CTG 35, eram, em sua
maioria, estudantes com menos de vinte anos de idade; descendentes de pequenos
proprietarios rurais, ou de estancieiros economicamente decadentes.” Segundo
Barbosa L essa, esses jovens ndo constituiam “um grupo de rusticos recém-vindos
do campo, sem saberem como se comportar na cidade; guascas. No entanto, a
capital os atingia de uma certa forma, osimpactavaﬂespecial mente no que serefere
a modernidade e aos produtos estrangeiros (. . .)”.“~ Segundo o autor, a Capital os
fascinava, mas seus discur sos ndo escondiam a inseguranca frente a moder nidade.
A nostalgia do passado e 0 “retorno” as origens campeiras propor cionadas pelos
rituais do culto as tradigles, através da recriagdo na cidade do ambiente dos
galpdes das estancias, exercia a funcdo de contraponto, a conferir-lhes seguranca
frente ao medo da “ameaca’ r epr esentada pela moder nidade.

A proliferacdo dos centros comeca em 1948. Em 1954 relnem-se pela
primeira vez em Santa Maria, no qual é apresentada a tese-matriz do movimento,
O Sentido e o Valor do Tradicionalismo, de autoria de Luiz Carlos Barbosa L essa.
No documento, Barbosa Lessa defende a idéia da criacdo de uma “cultura
tradicionalista” capaz de ser adaptada as diferentes situagdes temporais e/ou
espaciais. As bases dessa “ cultura tradicionalista” assentam-se sobre questdes que
envolvem a identidade cultural relacionada a esterettipos, o culto as tradicfes e a
memodria coletiva, tendo seus limites e contornos demarcados e legitimados pelo
debate em torno da autenticidade. O gauchismo como ritual grupal, requer a

% Cezimbra Jacques apud Id., Ibid., p. 133-134.
% Ruben George OLIVEN, A fabricagéo do gaticho, p. 135.
%" Barbosa Lessa apud M. Eunice MACIEL, Tradic&o e tradicionalismo no Rio Grande do Sul, p. 137.
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demar cacdo do que sggam os “verdadeiros’ valores galchos, sendo o discurso em
defesa da tradicdo, contra as ameacas a integridade da cultura gaucha o
ingrediente que cumpr e essa funcao.

Massificacao, influéncia de valores alienigenas introduzidos pelos meios de
comunicacao, deturpacdo dos valores auténticos por maus tradicionalistas, o uso
inadequado dos simbolos (a indumentaria — e acessorios que podem incluir
elementos contendo as cores da bandeira do Rio Grande - exerce importante
funcdo comunicadora no cumprimento dessa furtgj?lo) e as aberragbes nas
cor eogr afias seriam os veiculos dessa alegada ameaca.

Outra dimensdo do mesmo fendmeno é a forma como é tratada a Revolugao
Farroupilha tal como se pode identificar em depoimentos dos integrantes do
movimento. Enquanto para os historiadores tratou-se de um conflito entre os
charqueadores rio-grandenses e as elites do poder imperial, para o senso comum
gauchista, tratou-se de um “movimento de libertacdo contra o Brasil que queria
escravizar os gauchos’ ainda que, inquiridos, nenhum deles consiga definir de que
tipo de escraviddo se trataria, ou que tipo de libertacdo reivindicavam os
revolucionarios de 1835. Nao importa, ja que a funcdo da Revolugdo Farroupilha
no discurso do Tradicionalismo, é a de ser 0 pano de fundo que permite enaltecer
as facanhas e as qualidades herdicas do ga%ﬂo, cuja valentia permitiu sustentar
dez anos de guerra contra o governo central.

A autenticidade e a pureza auto-reivindicadas pela cultura tradicionalista,
no entanto, revelam-se cheias de ambiguidades, visto ser corrente entre os
integrantes do movimento a idéia de que a personificacdo (reproducdo) no
presente, da figura do gadcho - tida como auténtica - de fato restabeleceria o
gaucho originalmente existente no passado.

Os anos 70 do século XX, que marcaram o inicio dos festivais de muasica
nativista, cujo pioneirismo coube a Califérnia da Can¢do Nativa de Uruguaiana,
introduziréo alteracdes no cenario anteriormente configurado, em que o MTG
detinha o “monopdlio” da definicdo do que era ou ndo auténtico em relacéo ao
gauchismo no mercado regional de bens simbdlicos. O sucesso continuado do
festival ao longo de toda a década, desencadeou a criacdo de outras iniciativas
similares pelo estado, sendo que em 1987 ja registrava-se a existéncia de pelo
menos 44. Em sua maioria esses festivais possibilitavam o langamento ao mer cado
de produtos (discos, camisetas, livros, etc.), conferindo um auténtico perfil
industrial ao processo de reproducdo dos valores e simbolos associados ao
gauchismo.

Esse processo desencadeado pelos festivais nativistas logo vai extrapolar os
limites musicais, ganhando a adesdo das classes médias urbanas - que antes viam
como “grossura’ usar bombachas a e tomar chimarréo -, para um fenébmeno que
passa a assumir contornos sociais mais amplos. Velhas expressdes regionais
passam a ser incorporadas ao vocabulario dos gauchos urbanos; o consumo de
erva mate ganha um incremento avaliado em 80%; o uso “liberal” de elementos do

% Jagueline da Silva OLIVEIRA, A figura do gaticho na Campanha do PT para o Governo do Estado em
1998, p. 41-42.
#1d. Ibid., p. 42.
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vestuario gauchesco (bombachas, alpargatas, boinas) mesclados com camisetas e
outros elementos do vestuario urbano, além do desenvolvimento de todo um
segmento de mercado de produtos vinculados a esse processo (producdo artistica,
literaria, espagos na midia), passam a fazer parte %gl novo gauchismo,
desencadeando um grande polémica sobre a cultura regional.

A distancia que separa esse fendmeno do processo de apropriacdo e
(re)construcéo da identidade cultural do gaucho para fins de consumo politico-
eleitoral € minima; talvez inexistente. Esse mecanismo de transformacédo do
gauchismo em produto de consumo industrial, primeiro associado a um fenémeno
de natureza econdmica, invade novamente o territério da politica, apenas
obedecendo a logica e as circunstancias do novo momento. Além de possuir
precedentes no passado histérico da politica rio-grandense.

Conclusoes

A titulo de conclusio do presente ensaio, parece-nos procedente listar os
componentes estruturais que o passado histérico do Rio Grande do Sul
reintroduziu na conjuntura politico eleitoral de 1998, e que foram
competentemente percebidos e apropriados pelo marketing eleitoral da
candidatura Olivio Dutra, contribuindo decisivamente para explicar sua vitoria.

Em primeiro lugar, cabe destacar que, desde as origens, quando a demanda
por couro do mercado europeu impulsionou, sob patrocinio da Coroa portuguesa,
a mudanca da estrutura produtiva do estado, a economia do Rio Grande do Sul
sempre esteve predominantemente voltada para o mercado externo, sendo,
portanto, dependente das demandas por esse estabelecidas. Ou sgja, a economia
regional apresenta ciclos de crescimento quando a demanda externa se aquece, e
entra em crise quando essa demanda diminui. O quadro combinado de
sobrevalorizacdo cambial do real em relacdo ao ddlar, associado as politicas de
integracdo do Brasil ao Mercosul, produziram um cenério extremamente adver so
a economia do Rio Grande do Sul, prgudicando especialmente o setor
agropecuario exportador.

Em segundo lugar, destaca-se o fato de a baixa competitividade das
estruturas produtivas locais em relagdo ao centro do pais e a competicdo com a
concorréncia estrangeira, conferirem papel periférico em relagdo ao centro
econdmico do pais, a economia regional. Simultaneamente, essa baixa
competitividade criou pelo menos duas consequéncias relevantes para fins do
presente estudo. Por um lado, uma dinamica de resisténcia ao investidor externo
que instalava-se no estado, trazendo tecnologias e métodos de produgdo mais
moder nos e competitivos, e por outro, um processo de diferenciacéo e contestacao
em relacdo ao centro econbmico e politico do pais. A origem histérica desse
fendmeno, situa-se exatamente na insatisfacdo das elites econdmicas locais com 0
governo central, sendo a o episodio da Revolugdo Farroupilha, cuja imagem foi
ideologicamente construida para revestir esse acontecimento de um significado

% Cf. Ruben George OLIVEN, A fabricago do gaticho, p. 63-64.
1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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distinto daquele que a histéria reconhece como sua verdadeira causa, o icone
maior desse componente cultural de contestacdo do gauchismo em relacdo ao
governo federal e ao centro dinédmico da economia nacional.

Em terceiro lugar, essa condicao periférica da economia gatcha em relacdo
ao centro do pais, e de baixa competitividade e descapitalizacdo das estruturas
produtivas locais, acentuou seu carater dependente do Estado, fato que nédo é
estranho, pelo contrario, ao perfil patrimonialista da formagdo politica e
econdmica do Brasil, muito embora no Rio Grande do Sul pareca ter assumido
contor nos especificos e talvez mais acentuados do que no resto do Brasil.

Em quarto lugar, a soma dos fatores anteriores, talvez acentuada pelo
isolamento geogréfico em relacdo ao centro do pais, parece ter provocado um
circulo vicioso que terminou por excluir o Rio Grande do Sul da dinamica
provocada pelos ciclos de desenvolvimento econdmico e industrializagcdo do Brasil,
acentuando ainda mais as caracteristicas de atraso tecnologico; baixa
competitividade e estagnacao econdmica da r egi&o.

As politicas de desenvolvimento e atracdo de grandes investidores
internacionais, promovidas de forma combinada pelos governos Fernando
Henrique Cardoso e Antdnio Britto, notadamente no que diz respeito a instalacéo
do Rio Grande do Sul, de duas grandes montadoras de automéveis (GM e Ford),
além dos investimentos ha moder nizacdo da planta de telecomunicacdes, energia e
transportes, poderiam (talvez ainda possam), alterar esse quadro, mas,
evidentemente, os galchos, ao votarem em Olivio Dutra em 1998, reeitaram esse
modelo de desenvolvimento, optando por um discurso que defendia (e ainda
defende), a “protecdo a matriz produtiva tradicional do Rio Grande’, contra a
ameaca “ neoliberal”.

Em quinto lugar, parece evidente e suficientemente comprovada pelos
diversos estudos que serviram de fonte para o presente ensaio, a existéncia de um
processo ideoldgico de fabricacdo e apropriacdo da imagem do gaucho para fins
politicos ao longo da histéria do Rio Grande do Sul, processo esse que obedece as
influéncias e circunstancias histéricas de cada momento. O processo de
(re)construcdo da identidade cultural do gadcho, sob influéncia dessa dinamica,
portanto, sofre sucessivas transformagdes, que correspondem ao resultado dos
conflitos de interesse entre os diferentes grupos que disputam o poder politico no
estado, e a maior ou menor eficacia desses grupos em saber adequar seu discurso
politico & “matriz estrutural” da identidade cultural regional e as circunstancias
econdmicas e politicas de cada momento historico. Tudo indica ter sido esse 0 caso
da candidatura Olivio Dutra em 1998.

Em sexto lugar, chama a atencéo o fato de que a ocorréncia de uma alianca
politica entre segmentos da elite pecuarista e segmentos das classes médias
urbanas, notadamente de funcionarios publicos - tdo numerosos quanto
politicamente influentes no estado -, n&o é novidade na histéria do Rio Grande do
Sul, tendo sido exatamente esse 0 pano de fundo da alianga que uniu os positivistas
as entdo novas classes médias urbanas no final do século XIX, para os quais o
grupo positivista acenava com o discurso do desenvolvimento econémico, e com a
busca da auto-suficiéncia da economia galicha.

1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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Igualmente, encontram-se similaridades entre o conteido do discurso que
0s positivistas proferiam para seduzir as classes médias urbanas, cujo exo
or ganizava-se em torno da defesa da austeridade e do mor alismo na administracéo
publica por um lado, e pelo sedutor discurso sobre a necessidade de ampliacdo do
corpo de funcionarios publicos, por outro, vetores também fortemente presentes
no discur so do candidato Olivio Dutra em 1998, e na pratica de seu governo apés a
eleicdo. Conforme j& referido anteriormente, no Brasil patrimonialista, e
especialmente numa provincia de insercdo periférica em relacdo ao centro do
poder econbmico e politico nacional como é o Rio Grande do Sul, a carreira no
setor publico sempre foi uma via de ascensdo social para as classes médias
emer gentes, e, portanto, um poder 0so instrumento de cooptacéo e recr utamento de
apoios a alianca no poder .

O discurso social do Partido dos Trabalhadores para as classes populares,
também permite analogias em relacéo ao discurso positivista, que acenava com 0
socorro do setor publico, que deveria tratar dos pobres“como questdo de Estado e
nao como questao de policia”. O contetido do discurso social petista € diferente do
positivista, assim como as formas de recrutamento das elites das organizacbes
sociais e de trabalhadores, mas o fato relevante no caso do PT, € a existéncia dessa
politica de cooptacéo de liderancas populares para o novo bloco do poder, para o
que, o Orcamento Participativo joga papel estratégico.

A novidade em relacdo ao passado, talvez esteja na inversdo de papéis entre
0 segmento dominante dessa alianca, antes liderado por um setor das €lites
pecuaristas. Em 1998, chega ao poder uma aliancga politica com composi¢ao social
analoga, mas dessa vez, comandado pelas classes médias urbanas e funcionéarios
publicos, que comp&em o nucleo central da maquina eleitoral do PT e de sua base
partidaria, cujas cor poracgdes esse partido controla.

Em sé&timo lugar, € necessdrio deixar claro o caréter eminentemente
conservador desse processo de reacdo a um projeto de modernizagdo da matriz
econdmica do estado, politizado pela (re)construcdo ideolégica - através do
marketing eleitoral da candidatura Olivio Dutra -, da identidade do gaucho, cujo
motor € a nostalgia de um tempo passado “que era melhor do que o presente’, e
que a “modernidade corrompeu” pela influéncia e penetracéo, de valores
alienigenas; valores esses que seriam a expressdo cultural da ameaca concreta
representada pela presenca do investimento estrangeiro impondo-se sobre uma
matriz econdmica anacrOnica, pouco competitiva, dependente do mercado exter no
e do apoio do Estado. O culto ao heroismo; o carater ordeiro e sobrio do gatcho
guerreiro — que, nao obstante, joga-se a luta por uma causa justa -, em geral
associada a batalha contra as injusticas do poder central contra o Rio Grande; o
forte sentimento de nacionalidade — no caso, associada a condic¢éo de gaucho, mais
do que a de brasileiro -; a crenca na existéncia de uma alegada “democracia
sulina” ede um modelo original de “igualdade social” reproduzida pelaimagem da
coexisténcia pacifica entre estancieiros e pedes em torno do ritual o chimarrao; o
espirito idealista e partidarizado, forjado na trajetéria de uma histéria politica
regional marcada pelos conflitos radicalizados, bipolarizados e sectarios entre o
grupo da €lite no poder e o grupo de fora do poder; a tradicdo da cooptacao de

1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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segmentos intelectuais postos a servigo da construcdo ideologica das imagens
instrumentalizadas pelos diferentes grupos em luta pelo poder ou pela sua
preservacdo; e finalmente, a subsisténcia no tempo, dos vetores centrais dessa
matriz cultural, sempre adaptada as novas circunstancias econdmicas e politicas,
completam o conjunto de ingredientes que marcam o substrato histérico e
estrutural do processo cultural regional rio-grandense.

Identificada, portanto, a existéncia de elementos serviram de substrato
obj etivo e subjetivo para a audiéncia ao discur so eleitoral de Olivio Dutra em 1998,
0 passo metodoldgico seguinte da pesquisa em curso, e que serd objeto de um
préximo ensaio, consiste em buscar, através da analise de contetido da propaganda
da referida candidatura ao governo do estado, elementos que comprovem a
apropriacdo total e/ou parcial desses ingredientes culturais, pelo marketing
eleitoral do candidato. N&o obstante, o presente estudo confirma a existéncia
dessas condicdes obj etivas (conjuntura econdmica adver sa aos inter esses do “ bloco
histérico” formado em torno da candidatura petista), e subjetivas (imaginario
popular alimentado por antecedentes historicos, sociais, politicos e culturais), para
0 sucesso da estratégia de marketing da candidatura Olivio Dutra ao governo do
Rio Grande do sul em 1998, cujas diretrizes discur sivas evidenciam a incor por agao
desses dois ingredientes como componentes centrais da guerra pela persuasao da
maioria que levou esse candidato ao poder naquela eleicéo.

Conforme Aristoteles:

“ maior e mais eficaz de todos os meios para se poder persuadir e
aconselhar bem € compreender as distintas formas de governo, e
distinguir os seus caracteres, instituicoes e interesses particulares. Pois
todos se deixam persuadir pelo que é conveniente, e 0 que preserva o
estado é conveniente.(Aristoteles, pg.73,74)
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