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Resumo

7

Este trabalho € uma sintese da dissertacdo para o Titulo de Mestre
defendido em janeiro de 2001, o qual relata a influéncia do Estado Novo em
especial o DIP — Departamento de Imprensa e Propaganda sob os meios de
comunicacao de massa.

O DIP éretratado como uma peca essencial na manipulacdo dos meios de
comunicacéo por parte do regime. Com isso ha uma necessidade em abordar
individualmente cada meio de comunicagdo, comegando pela imprensa — principal
meio de manipulacéo da época, o radio, um meio de comunicacao oral, que poderia
ter sido melhor utilizado seguindo as influéncias nazistas. O cinema — Unico veiculo
audiovisual do Estado Novo, todos visando a classe operaria.
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Getulio Vargas— O criador de | lusbes

A partir de 1930, as alteragdes operadas mundialmente na | Guerra Mundia e
com o surgimento da Il Guerra Mundial em 1939, configuraram-se na nova forma de
desenvolvimento do Brasil. A industrializagdo, o crescimento dos centros urbanos, o
surgimento da classe operéria, no anbito da nova concepcdo de relacdes de produgéo,
provocaram uma nova reformulacéo socio-econémica do pais. O Estado Novo surgiu
Ccomo um regime atuante dessas transformacoes.

As condi¢Bes do processo de industridlizacdo do pais e as razfes politicas
fizeram do Estado Novo um regime ditatorial, crescente ‘guardido’ dos interesses da
classe operaria. A problemética levantada por Capelato (1998) foi a relacéo do Brasil
entre o autoritarismo e o processo democrético do pais, deixando claro que, para que o
Brasil atingisse a democracia, seria preciso conquistar os diretos sociais e a cidadania
em novos moldes, com a destrui¢cdo do autoritarismo e a introdugdo da politica de massa
no pais.

Durante o Estado Novo surge o interesse da propria administracéo politica do
pais em discutir a questdo da propaganda oficial e sua aplicacdo na divulgacdo dos
servicos publicos. Sendo assim, houve a necessidade da criagcéo de reparti¢des e 0rgaos,
nos quais a publicidade e propaganda fossem divulgadas de forma técnica, tanto no
ambito comercial como no administrativo.

Com ateoria de como propagar uma ideologia, o regime fez dessa técnica uma
consciente divulgacdo de informacdes e idéias, fazendo com que a populagdo passasse a
agir e sentir de uma forma predeterminada, em que o desenvolvimento da relacdo causa
e efeito, induzia a um comportamento ja determinado. O governo fez uso de técnicas de
vérias ciéncias e artes, que auxiliaram na solucéo de problemas da vida prética.

Os meios de comunicagéo fizeram parte desse periodo de forma obscura devido

a grande censura por parte do governo Vargas, com a criagdo do Departamento de
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Propaganda e Departamento de Cultura, que antecedeu o Departamento de Imprensa e
Propaganda— DIP criado em 1939.

Com o DIP, o governo tinha todo o poder sobre os meios de comunicacéo, e
o dominio estatal, através do controle de informacgdes de qualquer acdo contréaria
por parte de politicos, divergentes comunistas, diretores de veiculos de
comunicacgao. O diretor do Departamento, Lorival Fontes teve a incumbéncia de
criar saldos positivos em beneficio da ditadura, articulando uma imagem fraterna
do regime Vargas perante a classe operaria. Com o desenvolvimento do DIP, a
criacao e divulgacéao da propaganda nacional interna e externa passou a depender
exclusvamente desse departamento, o qual teve como objetivos principais
centralizar, coordenar, orientar e supervisionar toda mensagem transmitida, tendo
como principal finalidade, auxiliar as informacBes dos ministérios, entidades
publicas e privadas, as quais so de inter esse da propaganda nacional.

O Departamento trabalhou com cinco divisdes: Imprensa, Cinema, Teatro,
Radio, Turismo e Divulgacdo, sendo que a primera divishio cumpriu as
expectativas mais do que as esperadas pelo DIP. A principio, o departamento
esteve sob os cuidados do Ministério da Justica passando depois a ser de
responsabilidade direta do Presidente da Republica

A imprensa

Importante veiculo dentre os meios de comunicacdo, a imprensa foi
manipulada pelo Estado Novo, através do DIP, auxiliando o apoio a persuasio da
populacao, devido a necessidade por parte do governo. Com a constituicéo de 37, a
imprensa passou a servir ao Estado, seguindo regras do regime, sendo interditado
qualquer jornal que tivesse uma linha mais democratica, ou sgja que desse a
liberdade de expressao a diversos artigos que pudessem preudicar a indole do
Estado. Os “intelectuais’ da producdo impressa, tinham um Unico objetivo:
publicar a classe mais intelectual os beneficios produzidos pelo Estado, para que
esta pudesse auxiliar na persuasdo em relacdo a classe operaria. A censura
reduzia-se a telefonemas, de uma voz neutra sem identificagdo, mencionando que
matéria deveria, e poderia ser publicada e quais as noticias de agéncias telegr aficas
deveriam ser vetadas. Sendo assim, o contato pessoal se perdia, exceto em lugares
afastados, como em Teresina, que o contato ainda permanecia pessoal semelhante
a censura que antecedeu o Estado Novo.

Divisdo de Imprensa, formada pelo DIP, controlava a mensagem publicada
em jornais e revistas, para que houvesse uma “colaboracgdo construtiva’ para o
regime da época. 1sto €, sO era publicado o que fosse de interesse do Estado Novo.

Para auxiliar o controle da DI, o Conselho Nacional de Imprensa servia
como um Tribunal, onde eram julgadas acdes contra a categoria jornalistica e que
ferisse a indole dos leitores ou da nacdo, isto €, artigos publicados pela imprensa
que arranhasse a indole da sociedade “varguista’. Para que o controle do Estado,
perante o meio ndo fosse destruido, havia a necessidade de exigir que a lingua da
tipografia fosse a portuguesa, atingindo cerca de 102 publicacbes de carater
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variado. Essa campanha serviu para impedir o ataque de jornais alemaes e
japoneses, contra o regime. Esta obrigatoriedade se deu em 1941.

Dentro da imprensa, a Agéncia Nacional funcionava como uma grande ilha
de edicdo, que também fazia parte do DIP, com funcionamento diferenciado,
sendo 16 horas de trabalho, mais os plantdes noturnos e feriados. Seu corpo de
funcionérios chegava, em 1944, a 220 pessoas, comportando: redacdo, servigcos
internos, imprensa estrangeira, arquivo, laboratério fotogréfico, expedicédo, radio,
controle, recortes e tombamentos.

Coube a imprensa, segundo o decreto 1.949, criado pelo SCI — Servigo de
Controle a Imprensa- nao perturbar a harmonia do pais com as nacgoes
estrangeiras, tirando a tranquilidade da populacdo, desrespeitando qualquer
autoridade publica, tentando diminuir a dignidade e o prestigio do pais, tanto no
interior como no exterior, o seu poder militar, sua cultura, sua economia e
tradicbes. A propaganda politica de idéias estrangeiras contrarias as do Brasil
estava ter minantemente proibida, assim como a falta de cumprimento de normas e
instrucbes dos servicos competentes, em matéria de imprensa. 1ss0 seria
desobediéncia as leis, sendo punida com a exclusio de toda a tiragem e o
fechamento da imprensa responsavel, fosse ela, revista ou jornal. Entre 1940 a
1941 as expressdes como: ‘exército nazista’, exércitos da democracia’,
‘democracias ocidentais' e ‘exército vermelho’, ndo eram veiculadas, com o intuito
de neutralizar o Brasil dos conflitos mundiais.

Com a entrada de Carlos Correa como Controlador-Chefe no DI, as
normas foram alteradas de forma que os censores ficaram responsaveis pelas
ocorréncias de plantdo. Quando havia mudanca de turno, todos que entravam
eram obrigados a estar a par dos acontecimentos, e a responder segundo as
normas do DIP. As censuras de matérias proibidas em jornais e agéncias
telegréficas, eram imediatas, mesmo sem conhecimento dos supervisores. Para
isso, esses funcionarios, fossem eles. mecanicos, jornalistas ou meros funcionarios
publicos deveriam ter uma razoavel cultura intelectual e senso de censura
agucado.

A fotografia foi um instrumento de grande impacto na midia impressa, no
que se trata de propaganda politica, pois tinha como objetivo retratar fatos
veridicos, defacil aceitacao.

A intencéo dasfotos publicitarias era veicular fotografias de Vargas sempre
sorrindo, exemplo de um poder criativo de persuasio, estabelecendo relacoes,
criando afinidades, produzindo a sensacdo de carisma e sentimentos. E atraveés de
um sorriso “puro”’, fazia com que o lider tivesse em suas médos um trunfo de
aproximacao junto a massa, mantendo sua popularidade. A valorizacdo desse
instrumento passou ater 0 mesmo peso que era dado as noticias enviadas pelo DIP,
de publicacédo obrigatéria.

A revista “Brasil Reportagem” também foi responsavel pela propaganda
visual do presidente, através da publicacdo de atividades nacionais do regime,
seguida de um vasto material fotogréfico, editando, inclusive, dbuns, cartazes, e
outros materiaisimpr essos.
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A imagem do Estado Novo foi trabalhada com olhos nazistas no exterior.
Nas propagandas exter nas os aleméaes publicavam, o apoio a Vargas como 0 mais
novo Presidente do pais, mencionando que o Brasil era um pais subdesenvolvido,
de pessoas fracas e sujas, e que Vargas seria o her 6i da nacéo, pois seu perfil erade
um quase ariano, com “sua cabegca bem formada, quase classica(...), uma boca
estreita (...) A sua capacidade de interpretar” as necessidades da sociedade, com
sua linguagem voltada para o povo, fazia a populacéo acreditar que Vargaseraum
sucessor de Hitler.

Mesmo sob a direcdo cautelosa do DIP, a repressdo a imprensa, devia ser
vista num angulo de “combate” e ndo de um angulo individualista,. tendo em vista
que, Osvaldo Chateaubriand burlava a censura do Estado, com a publicacéo de
artigos censurados no jornal Diario da Noite e Diario de Sdo Paulo, inserindo
manifestacdes cariocas impedidas de sair através daimprensa. O fracasso do golpe
de estado no Paraguai, telegramas sobre o0s navios nazi-fascistas apreendidos no
Uruguai, jornalistas nazistas detidos na Argentina, até a publicacdo da
propaganda russa através de fotos, estiveram presentes nesses jornais, indo contra
e mostrando o quanto fragil foi o Departamento de Imprensa e Propaganda
durante o Estado Novo.

A censura sobre a imprensa afrouxou em fevereiro de 1945, com as
expressdes dos opositores contra o governo, a moléstia por parte do Departamento
que ja nao tinha tanta forca, como hé& oito anos atrés. Sendo assm, a face de uma
sociedade cansada de viver em ditadura passou a ser retratada pelos jornais e
revistas da época, r g eitando as famosas ar mas constrangedor as da ditadur a.

O Ré&dio

A utilizacdo do radio como um instrumento de propaganda politica se fez
presente no periodo antecedente a || Guerra Mundial, tendo sido intensa pelo seu
préprio contexto.

O Brasil teve o dominio do rédio a partir de 1930, sendo muito util na Il
Guerra Mundial. Devido a mudanca social e econdmica do pais em relacdo a
transformacdo da sociedade rural em sociedade urbana por causa da
industrializacéo, o radio se revelou um veiculo de mudanca narelacéo de poder.

A programacao do rédio era sofisticada e voltada para um publico dlitista
voltada para musicas eruditas, conferéncias e palestras. Com a dominio de Vargas
na Presidéncia essa estrutura foi modificada através do decreto n. 21.111, de 1°
marco de 1931, com a legalizacdo da publicidade, reconhecendo o surgimento
emer gente das massas assalariadas, classe consumidora em potencial dos produtos
nacionais, que comecaram a ser fabricados com a entrada do Estado Novo.

Vargas foi um grande idealizador do radio como agente econémico no pais,
além de expandir as concessdes de canais de forma mesmo precaria, propiciando o
controle das emissoras pelo Estado. A estratégia de Vargas para transferéncia da
classe agraria para a urbana — industrial — deu-se atraveés do radio. Com isso, a
midia foi modernizando conforme a migracdo da zona rural para a urbana, é
claro, sem deixar escapar o controle do Estado sobre os meios de comunicacao.
Assim, o potencial do rédio foi despertado.
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As manifestagdes de estudantes iniciou em 1932, atraves da Radio Record,
marcando a campanha em favor da Revolugdo Constitucionalista. Em 1936,
Nelson Dantas, na diregdo da Ré&dio Transmissora, aderiu ao movimento
integralista, semeando a doutrina nazi-fascista do movimento. O radiojornalismo
se fez presente no decorrer da década de 30, sempre ligado a funcéo de inter pretar
a realidade social, cultural e econémica do pais. Em 1934, o radio tinha um papel,
néo so informativo, mas educativo, tendo sido criada assim uma rede nacional de
radios para pronunciamentos do governo. Mas com o golpe de 10 de novembro de
1937, o radio, como meio de difusdo e de féacil penetragdo e assimilacéo, passou a
ser explorado atraveés de principios nazistas, transformando em instrumento de
gover nantes, com a funcao dirigida ao poder .

“A Hora do Brasil” teve um grande papel estratégico na veiculacéo das
idéias de Vargas, inclusve uma contrapropaganda a Alianca Nacional
Libertadora, por ser um movimento de carater popular-progressista , reunindo
setores operarios, parcela da classe média e parte do exér cito da baixa oficialidade,
com o objetivo de lutar pela liberdade de um governo popular, que estava sendo
ameacada pelo integralismo de cunho nazi-fascista.

O programa “A Hora do Brasil” passou a ser transmitido em cadeia
nacional, a partir de 1937, nos dias Uteis “das 18h45 as 19h30", tanto em ondas
curtas como média.+ A programacao incluia um objetivo extra-oficial, porque era
transmitida uma prestacdo de contas por parte do governo a populagdo, com uma
linguagem simples e pura, que ndo passava de um convincente elogio ao regime.
Também erareservado um espaco cultural, cuja a linguagem simplesincentivava o
gosto pela boa musica e pela boa literatura. Sendo assm, “A Hora de Brasil”
incentivava, no final do programa, a muasica popular brasleira, dando
oportunidade a cantores como Herivelto Martins, ‘as cantoras do radio’ como
Carmem e Aurora Miranda, Francisco Alves, entre outros. Perosa (1995) ressalta
que o governo alegava usar o discurso como divulgador da ideologia politica do
Estado, com o objetivo de prestar contas, de forma alguma, como manipulador de
opinido. O restante da programacao radiofonica estava voltada para manifestacoes
culturais. Além da divulgacdo do rédio no pais, o exterior recebia, em ondas
curtas, mensagens naslinguas: alema3, italiana, francesa, inglesa e espanhola.

Mesmo tendo todo o incentivo por parte do governo, a musica popular
brasileira teve seu momento de censura quando reivindicava posi¢des do governo e
guando colidia com os valores que o regime defendia. Como exemplo, 0 samba de
Ataulfo Alves, que questionava o0 governo no ambito trabalhista, dizendo em sua
letraoriginal:

‘O bonde Séo Januario

leva mais um socio otério

Sou eu que ndo vou trabalhar’
Coube ao DIP divulgar uma nova letra, tendo em vista que o Estado promovia a
exaltacéo do trabalho:

‘Quem trabalha é que tem razao

eu digo e ndo tenho medo de errar (bis)

O bonde S&o Januario leva maisum
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operario sou eu gue vou Trabalhar (bis)’lzI

Para controlar o radio, criou-se a Divisdo de Radio — DR, dirigida por Julio
Barata, que censurava a producdo da A Hora do Brasil, através do controle da
programacao, censura das letras de cangbes como mencionado acima, de discos e
irradiagdes musicais. Cabia também a essa divisio fazer registro de alto-falantes,
0os quais irradiava, com auxilio da Secdo Técnica, as festividades publicas
conduzidas pelo DIP ou por outros Ministérios.

O controle dos programas estendia-se aos programas de auditoérios,
impedindo as manifestacbes populares, e a implantagdo da réadio-escuta,
analisando “ scripts’ e “sketches’, tanto deréadio-novela como radio-teatro.

Para o governo do Brasil, o radio era destinado a divulgar a cultura e o proprio
carater popular, diferente da visdo da Alemanha e demais paises, onde era o Unico
veiculo com capacidade de estender -se por todo o territério brasileiro.

Os empresarios, visumbravam o radio com interesses comerciais e
governamentais. Sendo assm numa base de 10 pontos de eficiéncia, no que diz
respeito a publicidade e propaganda, o radio recebeu 5 pontos contra 3 da
imprensa e 2 para cartazeseletreiros.

Um dos objetivos do governo foi deixar transparecer que o radio era
privado, mas cumprindo seu papel social, divulgando as idéias do governo, sem
que este tivesse gasto algum na producdo, o oposto dos nazistas, que fizeram do
radio seu maior interesse.

O Cinemaeo Teatro

O cinema e o teatro estiveram sob a censura do Estado Novo através da
Divisdo de Cinema e Teatro — DCT, tendo como dirigente Israel Souto. A
concentracao da censura era maior na area cinematogr afica.

A censura ao teatro estava sob responsabilidade do Ministério da Educacéo,
através do Servigo Nacional do Teatro, o qual detinha todo o incentivo e protecéo a
esse meio de comunicacdo, cabendo ao DCT registrar os contratos de artistas,
censurar pecas teatrais, fiscalizar o teatro e a concessdo de prémios como o
Concur so de Romance e Teatro Proletério.

Reportando-se a0 cinema, percebe-se que cabia a DCT controlar a
producéo do Cingjornal Brasileiro, a veiculacdo e uma censura preévia dos filmes,
além de cumprir e atender as necessidades do cinema nacional, auxiliando todas
as iniciativas que a cinematografia brasleira precisava dentro de um mercado
nacional einternacional.

Enquanto a imprensa tratava a economia como assunto principal na
propaganda ditada pelo DIP, o Cine Jornal Brasileiro tinha um espago maior
dedicado a Industria do que & Agricultura. Mesmo porque a intencdo do governo
era adquirir confianca da nova classe que estava se formando no pais. Para o DIP,
o lema do cinema em relacdo as industrias do Estado e as Industrias privadas era
“Seguranca e Progresso’, mostrando a harmonia entre as empresas. As

! |_etraretirada da publicacdo de Perosa, em “A Horado Clique”, em que a autora analisa a histéria do
programa de Radio Voz do Brasil, fazendo consideragdes ao periodo do Estado Novo.
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propagandas se resumiam em divulgar os beneficios feitos pelo governo, como a
Lel do Salario Minimo, a instalacéo da Justica do Trabalho ou o Abono Familiar,
incluindo ainda campanhas contra acidentes de trabalho.

Os vetos ao cinema proibia qualquer tipo de filme que desrespeitasse a
populacao nacional, estimulasse qualquer tipo de crime, divulgasse ou induzisse ao
mau costume, estimulasse conflitos contra o regime vigente, prejudicasse a
cordialidade entre povos, divulgasse ofensas contra a religiosidade, ferisse a
integridade nacional, ou induzisse ao desrespeito das forcas armadas. Toda
censura ficava aos cuidados da autoridade governamental, sobre a qual a
sociedade néo tinha poder. Com isso, as mudancas eram feitas conforme a
necessidade do Estado. Exemplo desse desrespeito foi a censura do filme “O
Ditador”, que, na otica do DIP, além de retratar a ditadura de Hitler, atingia a
postura do Estado Novo.

A criacdo do Cingjornal Brasileiro serviu para cobrir todo o periodo do
Estado Novo no periodo de 1938 a 1945.A propaganda no Cinema resumia em
divulgar o dia-a-dia do presidente, suas viagens e benfeitorias para o Brasil. Para
maior compreensao faz-se necessario retomar o Dia do Trabalho de 1944, no
Estadio do Pacaembu, quando as camer as exibiam a harmonia entre a massa e seu
lider através da entrada dos trabalhadores, desfile pela raia olimpica e as
arquibancadas lotadas, dando um destaque na entrada de Vargas em um carro
aberto. A intencéo das filmagens era focalizar o presidente através de cena tomada
do alto da arquibancada dando a impressao de esmagamento do lider pela massa,
fazendo com que Vargas diminuisse frente aos que o aplaudiam. Outra camera,
posta no carro fazia a juncdo da manifestacdo fervorosa na arquibancada com a
gesticulagéo da cabeca e bracos do ditador. O objetivo desta cena era deixar
evidéncias de que Vargas estava apoiando as manifestacbes dos trabalhadores.
Outro fato que retrata a propaganda visual de Getulio Vargas, foi a construcéo da
unidade da nacdo, durante os encontros de estudantes, trabalhadores, a alta
burguesia aliada aos interesses nacionais e a0 mesmo destino, sem sua aparicao,
mas de pessoas que estavam envolvidas com ele, como sua filha Alzira e o
Ministro da Educacgéo e Saude. Sua auséncia foi considerada com a transferéncia
de seu poder paratodo pais, formando uma nacdo democratica..

O Cingornal Brasileiro, fazia-se presente no hasteamento da bandeir a, feita
por Grupos Escolares, para depois fazer uma juncdo dessa imagem com a
narracado sobre Coldnias de Férias de Cabo Frio, construidas especialmente para
descanso de alunos de escolas primarias e a restauracéo de suas forcas. Em
seguida, a propaganda sensacionalista do governo apelava para a alegria de
criancas mais carentes por estarem desfrutando desse conforto, divulgando suas
imagens deitadas no chéo, carregando seus colegas no colo e nao conseguindo
conter tanta alegria.

O perfil daimagem trabalhada no cingjornal incorporou a imagem nazista,
com a presenca dos militaresjunto ao Governo. Com isso refor cou aidéa do poder
do Estado através do respaldo militar.

O Turismo
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Nem o turismo ficou de lado quando se fala em Estado Novo. A Divisdo de
Turismo — DT criada pelo DIP, foi dirigida por Francisco de Paula Assis
Figueiredo e tinha como funcédo basica superintender e fiscalizar os servicos de
turismo internos e os que eram dirigidos ao exterior.

Dentro do plang amento do DT estavam o incentivo a construcdo de hotéis,
abrindo financiamento através do Instituto de Aposentadoria e Pensbes dos
Comerciarios no valor de 30 mil contos. Cidades como Salvador, Braganca, no
Para; Itai e Lambari, em Minas Gerais tiveram interesse em aumentar o ramo de
hotelaria. Com isso, foram elaborados e distribuidos “folders’, albuns, catalogos e
folhetos com a propaganda dessas cidades, atraindo pessoas de diversos paises.
Incluiam no periodo de férias a divulgacéo dessas cidades para o estrangeiro etoda
a area administrativa do pais.

A DT, junto a encartes das cidades turisticas, distribuidos nacional e
inter nacionalmente, fazia a divulgacéo dos principais pontos turisticos brasileir os,
através de fotografias. Para o exterior, as fotografias se enquadravam nas
reportagens publicadas na revista Travel in Brasil. A propaganda era feita em
varios paises em especial, para o continente americano. Os cartazes turisticos,
distribuidos pelas cidades, também serviram de propaganda comemor ando os dez
anos de Governo Vargas, em 1940.

As agéncias e empresas de turismo passaram por uma classificacéo, tendo
um registro padrdo, depositando uma garantia para assegurar o negocio, multas e
infracdes ao Tesouro Nacional. Feiras, exposi¢cdes e congressos, como 0 de Hidro —
Climatismo aconteceram no governo Vargas.

A DT foi abalada com a |l Guerra, pois nem os paises periféricos estavam
dispostos a fazer passeios turisticos, apesar de as imagens do pais estarem
veiculando propaganda turistica e sendo produzidas para o exterior.

A propaganda de Vargas foi construida para um regime ditatorial, visando
obter a integracdo nacional, através da construcdo de um Estado Central, que
seria 0 guardido das necessidades sociais e popularizar a figura do lider
“nacional” e a construgdao de um Estado Central. O primeiro objetivo dessa
propaganda foi desenvolver técnicas persuasivas para atingir a classe de operarios
e, posteriormente, desar mar opositoresliberais.

Apesar da ligacdo politica com os regimes da época, é facil notar que
Vargas néo se deteve em todos o0s pontos positivos da propaganda desses regimes
guando se referia aos meios de comunicacao. A criacdo do DIP facilitou a censura
e 0 controle dos pensamentos da sociedade, utilizando os meios de comunicacao
impresso e audiovisual. A interferéncia dos Estados Unidos ap6s a Il Guerra
Mundial abalou o regime ditador de Vargas, eliminando as forcas do
Departamento de | mprensa de Propaganda.

Cada veiculo teve uma atencéo especifica por parte do DIP. A imprensa,
porém, foi o alvo de maior controle do Estado, servindo de veiculo para divulgar
0S acontecimentos nacionais e internacionais, além do dia-a-dia do presidente. As
noticias e os telegramas eram analisados pelo DIP antes de serem publicados, mas
donos dejornais, como Chateaubriand, seinsubordinaram. O rédio foi um projeto
que poderia ter dado certo devido a sua veiculacéo oral, assm como no regime
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nazista que elaborou uma propaganda voltada para radio, tendo a consciéncia de
seu poder. O objetivo foi criar uma programacao que divulgasse propaganda 24
horas, sendo uma radio comercial e ndo uma réadio social, apesar de parecer
voltada para a sociedade.

O cinema foi o Unico veiculo audiovisual no periodo no Estado Novo. Servia
como uma agenda do governo, além do papel educativo que teve, foram
produzidos filmes tanto sociais quanto educativos, incentivando as atividades
civicas.

A divulgacdo do Estado teve ndo s6 o seu perfil ideolégico, para a
construcdo do mito, como a construcdo de imagens. O controle das cameras,
depois de 1940, fez parte do cotidiano da propaganda. As imagens fotogr &ficas
foram instrumentos que mais retrataram a ideologia do regime. Nesse periodo
aumentaram os materiaisimpressos em nivel de divulgagéo.

Em suma, Vargas néo deixou escapar nenhuma oportunidade de trabalhar
a propaganda ideoldgica de seu governo, através de festas civicas, materiais
didaticos, controle dos meios de comunicacéo, enfim, um “front interno”, trazendo
para o Brasil a |l Guerra Mundial. Mas poderia ter sido muito mais eficiente se
além de projetos interessantes, a linguagem entre diretor es das divisdes dos meios
de comunicacdo, o DIP e ministros responsaveis da divulgacdo da propaganda
var guista fosse sincronizada.

Vargas continua sendo um pioneiro na percepcao dos ideais publicitarios.
Valeu-se, para isso, das circunstancias da sua época e operou tecnicamente com
competéncia, para manter e permanecer no poder. Seu nome continua sendo
lembrado ainda hoje como um politico habil e conhecedor de seu oficio.

Volto pois ao titulo desta pesquisa e referindo-me, apés o percurso que fiz,
reafirmando que mais do que “ o pai dos pobres’, Getulio Vargasfoi um criador de
ilusdes, as quais permanecem fortes no imaginario do povo brasileiro.
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