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Eliana Monteiro (UFF/UNESA)

UMA CENA OBSCENA: O SEQUESTRO DO ONIBUS 174

RESUMO: Partimos de uma pesqguisa empirica: 0 caso do sequestro do 6nibus da linha
174 Gévea — Central ocorrido na cidade do Rio de Janeiro em junho de 2000, que
consideramos ser uma alegoria da contemporaneidade. A partir deste acontecimento
analisamos a relagdo entre as imagens produzidas e exibidas em tempo rea pela
televisdo e 0 espectador. Descortina-se entdo um novo olhar construido pela midia:
obsceno e pervertido. Unico olhar possivel de enxergar nosso tempo, a perversio e a
obscenidade imagéticas estdo na fusdo da lente com o olho do individuo, formando um
so olho, um s6 olhar. Esta imagem néo frustra mais os desejos do espectador, mas 0s
realiza, porque estamos nela e elaem nos.

Palavras chave: Imagem — Obscenidades — Violéncia

Ao ler o capitulo Deontologia, introducdo de Michel Mafessoli no livro Elogio da
razao Sensivel, fui levada a pensar, no significado da palavra melancolia que vem do
grego, melankkholia, combinacdo de melanos( negro) e kholé (bilis) . Designava um
estado patol 6gico do figado, que produzia bilis escura e acarretava depressdo, mal estar,
irritacdo. Podia mesmo levar amorte. Etimologicamente, 0 melancolico é o atrabilario,
palavra de origem latina que significa exatamente aquele cujo organismo esta tomado
pelabilis negra (atra quer dizer “preto” em latim ).E|

A pos-modernidade sofre de um tipo de doenca do figado, isto a torna
melancdlica. E nesta perspectiva (hepética) que vejo a representacdo imagética da
sociedade contemporanea exposta natelada TV. E, em especia, a anadlise do seqliestro
do 6nibus 174 (Central- Gavea) — representado aqui como uma ruptura do cotidiano
carregada de anglistia — apontado como nossa alegoria moderna. E desta perspectiva
gue vamos desenvolver este artigo.

A imagem produzida pela televisdo, ao contrério da fotografia, € um elemento

movel, capaz de dar “vida’ as historias ai retratadas; estas imagens nos ultrapassam e

! Konder, L. Walter Benjamom — O marxismo da melancolia, Rio: Campus, 1988, p.102.
1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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nos precedem, isto € sd0 capazes de dizer mais, do que dizem os jornalistas oralmente
ao contar a historia (a imagem vale por mil palavras), e nos precedem porgue relinem
nelas semelhangas com os objetos ali representados. A imagem representa exatamente
por ter a capacidade de referéncia com o0 objeto que a congtitui. A imagem adquire,
entdo, “afaculdade possivel de apontar para as coi sas.”E|
Naguela segunda-feira 12 de junho de 2000 ela apontava para Sandro do

Nascimento.
E evidente que aimagem e o discurso tém em comum aunido indissoltvel de

expresséo e conteudo portanto, a imagem precisa ser também compreendida como

carregada de um significado mais que visua. E preciso reconhecer na imagem a(s)

referéncia (s). A referéncia ndo se distingue em nenhuma circunstancia de seu
referente, sdo duas faces da mesma moeda. A “presenca’ de Sandro ( objeto focado) na
tela da tv, traz com ela uma ordem fundadora da imagem: a sua referéncia. Esta
imagem “fala’, além de sua visibilidade quando se apropria da moral e preconceitos que
descriminam e deformam o meio socia: o racismo e a exclusdo socia . Portanto,
podemos dizer que “o olhar” produzido pela midia nada mais € que a reproducdo do
“ponto de vista’ do espectador que observa a tela da tv. Neste sentido, a imagem do
sequestrador do 6nibus — 174 — Central —Gavea expressa um valor social que guia por
mais de quatro horas em rede nacional o olhar eletrénico.

Sandro do nascimento 23 anos, representa na tela da televisdo o seu préprio papel
social: negro, pobre ,excluido e violento. Valores que guiam as intencdes das imagens,

as quais, insistimos, projetam as expectativas dos espectadores. Embora na tela

sobressaiam as diferencas dos varios segmentos sociais (0 pobre e o rico, o faminto e 0
bem nutrido), isto no entanto ndo instaura nenhuma inquietude quanto a producgédo
destas imagens, menos ainda uma estranheza ao espectador.

Porque a exposicdo imagética produzida pela televisdo naturaliza as diferencas,

ha uma dissociagdo entre o objeto ai focalizado e 0 mundo.

2 NeivaJr.E. Almagem, S.Paulo: Atica, 1986. p.13.
1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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Segundo Baudrillard,E‘I experimentamos um estagio terminal das imagens, onde ja
ndo cabe mais nenhum discurso sobre a verdade da representacéo. Estamos na Ultima de
uma série de fases sucessivas que veio desde a intencdo de reproducdo fiel até o
sortilégio da pura simulagdo, que ndo € mais reflexo, mas que nos seduz.

.Esta nova seducéo imagética que o espectador contemporaneo experimenta diante
da tela da tv apontamos como uma fase de perversao. N&o ha mais porque o veiculo
temer um espectador voluvel, disperso, uma parte dele ja integra, compde, aquilo que
significa a imagem - assim como 0s primitivos acreditavam que a fotografia Ihes
roubava o espirito, temendo que alguma parte de st mesmos fosse fixada no celul6ide —
algo deste espectador contemporaneo esta fixado, aprisionado nesta imagem. N&o ha
mais — Nnem a0  emissor nem ao receptor — 0 que temer. E a experiéncia da perversio
mutua, fundamentada na razdo cinica. Esse cinismo ndo € uma postura direta de
imoralidade; mais parece a prépria moral posta a servigo da imoralidade — o0 modelo da
sabedoria cinica é conceber a probidade e a integridade como uma forma suprema de
desonestidade, a moral como uma forma suprema de depravacgdo, e a verdade como a
forma mais eficaz da mentira. Esse cinismo, portanto, € uma espécie de perversa
“negacao da negacdo” daideol ogiaoficialE!

Encontra-se ai uma nova televisdo que traz a luz o que de mais sombrio
experimenta 0 homem contemporaneo.

Sabe-se que a natureza ideolégica da imagem é claramente definida a partir do

lugar que a camera ocupa para focar seu objeto e que este, ndo € um lugar inocente,

neutro, ao contrario, ela se coloca na posi¢cdo do “olho enunci ador"E.I O ponto escolhido
para esta enunciagdo é sempre um lugar suspeito. A escolha, faz parte do pacto
estabel ecido entre a cdmera e o olhar do espectador , cimplices do enunciado.
Ha uma deformacao nos ol hares dos espectadores contemporaneos.
A imagem do Sandro — sequestrador do Onibus 174 - exibida pela televisdo

ressalta a presenca de um inimigo social ao qual é preciso isolar, e este isolamento, se

da num primeiro momento, com uma barricada imagética. Neste sentido, a lente é

% Simulacres et Simulation. Paris, Gallé, 1981. p. 17. apud Neiva Jr.,E. op.cit. p.77.

4 Zizek,Slaavoj. Eles ndo Sabem o que Fazem— o Sublime Objeto da Ideologia ,Rio: Zahar, p.313.

® Machado,A. A Ilusdo Especular — Introduggo a fotografia, S.Paulo: Brasiliense, 1984, pag 105.

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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instauradora de uma ordem, as agbes do sequestrador ficam confinadas a lente da
camera que num tom de exagero, aponta para Sandro como arma. Esta ai estabelecida a
primeirainstancia do poder, naqua eleéoavo.

O isolamento assegura o0 encontro do detento a sO0s com 0 poder que se exerce
sobre eIeEl.

Quando referimos-nos ao isolamento imagético do sequestrador, estamos
aojando a imagem a luz, habitat natural, para a producéo das imagens. E a luz que
define 0 que serd visto; a aparicdo do seqiestro na TV sO € vista devido a uma
intensidade luminosa, capaz de fixar esta imagem na tela. Além disso a luz traca uma
topografia do lugar quando se apropria do espaco do acontecimento, limitando,
condicionando as agles as possibilidades de visibilidade. Esta topografia luminosa
constréi um cerco, um fechamento do local do sequestro, formando em torno do
sequestrador um aparelho completo de observacédo, atuando desta forma paralelamente
ao cerco policial. A imagem produzida é entdo solidéria a estainstitui¢do, mais que isso:
sdo cumplices.

Esta imagem (produzida do exterior do énibus) que controla, aprisiona, tornase
essencia neste primeiro momento ao privar Sandro da liberdade, castigo que faz parte
do conjunto de punic¢des sociais.

Durante toda a enunciagdo do sequestro a cumplicidade (racista, preconceituosa e

excludente) do espectador com a lente parece estar fora de cena, invisivel , esta

cumplicidade ndo deixa marcas, ou indicios de sua presenca, 0 que faz que com que se
acredite, e erradamente, na arbitrariedade da construcdo desta imagem, como se a sua
producdo cerceadora e preconceituosa estivesse localizada somente no Poder Oficial e
que este seria a sua Unica especializagcdo. Tente agora o leitor imaginar a camera do
outro lado do confronto, dentro do 6nibus. Este olho enunciador daria uma outra
visibilidade ao sequestro, na tela ao invés das agdes violentas do Sandro, veriamos a
acao da Policia Militar, a lente estaria da mesma forma que antes, apontando para acoes
violentas, sO que desta vez para uma violéncia gloriosa : a violéncia oficial /socia que

ndo € passivel de punicao.

® Foucault,M. Vigiar e Punir Petrépolis: Vozes, 1977, p. 212.
1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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Portanto, o lugar ocupado pela camera quando aponta para o sequiestrador se faz
passar por um lugar neutro, o lugar da construcdo da objetividade do acontecimento.
O sentido deste discurso imagético sO € passivel de desconstrucdo quando a lente da
camera apontar para outros lugares da violéncia e que se sabe, ndo estdo sd dentro do
Onibus. Esta porém, seria uma imagem indecorosa, pois faria uma confissdo publica da
sociedade e de seus crimes.

E preciso observar que aimagem da televisio produzida no séc. XX | tem um outro
tipo de inscricdo, diferente do que tinha ha quarenta anos atrés na relacdo com o
espectador. Assistir televisdo hoje equivale a introduzir-se de maneira radical na
presentidade daquilo que esta se passando na tela. Um dos fatores determinantes na
diferenca quanto a0 modo de percepcdo, € a presenca da técnica que produz um novo
agenciamento (decisivo) entre o emissor e 0 espectador, estabelecendo uma nova
configuragdo imagética, que leva o espectador a uma nova experiéncia visual. As
invencdes tecnoldgicas no campo da comunicacdo acham ai sua forma: o sentido que
va tomar sua mediagdo.(...) Estamos afirmando que as modalidades de comunicagéo
gue neles e com eles aparecem sO foram possiveis na medida em que a tecnologia
materializou mudancas que, a partir da vida social, davam sentido a novas relacoes e
novos usos. Estamos situando os meios no ambito das mediacdes (...).IZI

Se recuarmos no tempo, a0 surgimento da imagem televisiva nos anos 50,
percebemos que a técnica era (e o € hoje mais ainda), determinante na construgdo do
caréter das imagens e das discussdes propostas por elas ao espectador. Experimentava
se neste periodo uma outra natureza da imagem, tanto de expressdo quanto de contetdo.
A intencdo era exatamente de evidenciar a diferengca entre os olhares eletronico e
humano. A imagem grifava esta diferenca para o receptor, era como se dissesse todo 0
tempo que aquele olhar ampliado do mundo era uma nova maneira de tornar 0 mundo
visivel para ele. Mais ainda, aquele olhar eletronico tinha o poder de penetrar onde o
olho humano jamais poderia estar, portanto estava estabelecida a diferenca dos olhares.
Na tela estava revelado um mundo até entdo invisivel para ele, um mundo que embora

" Barbero,J.M. Dos Meios &s Mediagdes, Rio: UFRJ, 2001, p.203
1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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num primeiro momento parecesse mais proximo, estava longe, porque assim a técnica
0 queria manter.

Agora no seéc. XXI o desenvolvimento técnico materializa um novo modo de
recepcdo, contrario ao anterior. O objetivo atual € exatamente apagar a distancia entre
a imagem exibida na tela e o espectador, € preciso aproximar um do outro de maneira
gque a imagem sga naturalmente uma extensdo do olho do receptor. Esta nova
congtituicdo imagética ndo quer produzir oposicdo entre um e outro, ao contrario quer
produzir uma conjuncdo e muito bem sedimentada, capaz de fazer crer que ela (a lente)
vé 0 mundo com os mesmos olhos com que o0 espectador o vé. Dai a producdo desta
novaimagem encontra seu novo carater: a humanizacéo do olho el etronico.

A questdo € : 0 que vem configurar esta humanizagdo no olhar ?

De inicio é preciso que a lente dé um carédter continuo ao que “ elavé “, isto €,

nada do que esta ai exibido na tela deve confundir (como efeitos especiais) esta
continuidade, nada deve parecer uma articulacdo imagética. Para sustentar este olhar é
preciso que 0 acontecimento ganhe uma presentidade , esta temporaidade (a
simultaneidade) faz com que o espectador veja 0 que esta na tela como uma extensédo do
seu préprio olho, e ndo mais como o olhar de um outro (da lente ) capaz de provocar
estranheza, distorcer e ocultar algo dele. Este rompimento e a constru¢do deste unico
olhar, é assumido pela televisdo principalmente nas vinhetas dos “reality shows’ . A
imagem que antecede a este tipo de programa- um olho humano que tomatodaatela e
logo a seguir um olho eletrénico (como de um robot) € um exemplo desta continuidade
do ol har.EI

Ao contrério do que possa pensar o leitor num primeiro momento, ainstauracdo
deste olhar ndo provocou nenhum desconforto ao espectador, o envolvimento visual
experimentado por ele (ao longo das décadas), ja fora suficiente para a construcdo deste
carater imagético de natureza perversa.

A perversado - tem como agdo ou efeito perverter, corromper - Nesta pesquisa ela
ndo se instaura num sentido Unico (do emissor pra 0 espectador), ao contrario a

perversdo se constitui na relacdo: emissor- receptor , emissdo - recepcdo. Na tela uma

® Programa Big Brother exibido na Rede Globo de televiszo.
1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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nova dimensdo imagética que leva o olho do individuo onde ele ndo tinha até entéo o
poder de penetrar. E 0 avesso daimagem. E caracterizado um novo mecanismo através
do qual a televisdo atera 0 seu modo de producdo , abandona a idéia de levar ao
espectador um produto final, acabado, e passa a construir diante do espectador o
acontecimento. .Este make-off confere novos sentidos na relagéo emissor —receptor. De
agora em diante a cisdo entre producéo e realizacéo do acontecimento esta desfeita.

O espectador percebe , aceita e aprecia esta nova configuragdo imageética.

E dissolvida a separacdo entre o olhar dela e 0 olhar do espectador. Esta
consolidada a fuséo dos olhares.
Pulsa na imagem contemporanea novos propodsitos visuais, onde ser, significa

tornar-se visivel. Sandro Nascimento durante a transmissdo do sequestro do 6nibus

parece saber disso: mantém-se as vistas, oferece-se, exibe-se. Esta visibilidade do

sequestro expostanateladatv seimpde como sendo o proprio olhar humano.
Retomamos agui a questdo : que olhar humano é este ?

“(...) se lhes mostrassem meu apéndice (...) nd o reconheceria. Talvez ndo
gostemos dessas coisas por fata de habito, se as vissemos como vemos nossas maos,
nossos bracos, talvez as amassemos; é por isso que as estrelas-do-mar devem amar-se
melhor que nés; elas se estendem sobre a praia quando faz sol e expelem o estbmago
para fazé-lo tomar ar e todos podem vé-lo; eu me pergunto por onde fariamos sair o
nosso, pelo umbigo, talvez”

N&o. Pelos olhos.

O olhar possivel de enxergar 0 nosso tempo, é tenso, € um olhar pelo qual
enxergamos coisas que estdo dentro de nés, é preciso hoje portanto expor 0 avesso.
Algo que estava dentro veio para fora. E preciso saciar este olho, levando a cena as
visceras.

O novo olhar humano é obsceno.

Esta obscenidade € o equilibrio entre a imagem e o desgjo do olho do espectador
. A imagem obscena ndo frustra os desegjos do espectador, mas os redliza, ela torna

visivel aguilo que os olhos desejam ver: estamos nelae elaem nés .

® Sartre, J.-P. O muro Rio: Nova Fronteira, 1980, p. 91.
1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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Esta nova versdo imagética do acontecimento em tempo real natela datv produz
no espectador uma sensacao de liberdade, uma liberdade ndo no sentido de separagéo -
de romper as amarras- mas ao contrario no sentido de unido , somos agora um so olho,
estamos (a0) vivo(s). Nesta perspectiva, a idéia de que aimagem da televisdo inibe o
desgjo do espectador, e de que quanto mais ele contempla a imagem menos ele vive, e
menos ainda compreende sua propria existéncia e seu proprio desgo, nunca esteve téo
distante. Estar ao vivo faz com que o espectador experimente na cena um grau de
intensidade inatingivel em qualquer outra temporalidade usada pelo veiculo. No
sequiestro do 6nibus 174, o espectador viveu - durante mais de quatro horas - momentos
de absoluta estupefacéo, um destes momentos € quando Sandro atira numa das reféns
(foi uma simulagdo criada por ele, mas ninguém sabia ), neste instante fez-se siléncio.
Ao contrério do cinema, dizia Hitchcoock, na televisdo ndo ha tempo para 0 suspense,
nela sO pode existir asurpreﬂa.@As cenas do sequiestro surpreendem o espectador com

tamanha intensidade que geraram uma mobilizacdo; foi preciso ir ao local do
acontecimento. Lembro que horas ap6s o desfecho do sequestro, foi iniciada uma
romaria: € preciso reunir, convergir ao lugar de origem daimagem.

A origem desta imagem é a mais fiel possivel a0 olho humano, a camera
movimenta-se buscando reproduzir a0 maximo este olhar descrevendo uma trgjetoria
semelhante ao olho do espectador. Esta € uma imagem que forca o olhar e prende a
atencdo, Paul Virilio vai chamar de imagem fatica : imagem que intensifica os detalhes
e que possibilita a fusdo dos olhares (da lente e do olho do espectador). Nesta fuséo, o
olho que guia, que predomina é o do espectador. A lente torna-se este olho instintivo .
Lembremos que o olhar mais instintivo, menos controlado, € antes de mais nada uma
espécie de giro do proprietério, uma varredura completa do campo de visdo que se
conclui pela escolha do objeto do ol har.h"'_'I

Sendo assim ,0 que o0 espectador escolhe (desgja) ver ?

Y Virilio,P. A Maquina de Vis3o, Rio: José Olympio, 1994, p. 94.

1 Virilio, P. op.cit. p. 89.

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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E aqui - no desgjo do espectador — que se instaura a perversio imagética. Uma
perversao que ndo é mais mascarada , pelo contrério, € publica , exposta O homem

contemporaneo estasob aluz .

O corpo da professora Geysa estava estendido sobre a calcada e na mesma
panoramica, cinco policiais quebravam o pescoco de Sandro do Nascimento dentro do
camburdo. “E eu me debrucava e comegava a rir; afina, onde estava essa famosa

‘posicéo ereta’ de que eram t&o orgul hoszos?EI

12 sartre, J.-P. op.cit. p. 69
1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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