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CRISTINA VALERIA FLAUSINO (Anhembi M orumbi)

Uma proposta comunitéria; a Rede Globo pode ter uma?*

Esse estudo utiliza a TV Vanguarda Paulista, emissora afiliada da Rede Globo,
em S&o José dos Campos, Séo Paulo, como modelo de observacdo da proposta de um
telgornalismo comunitario pela emissora. O modelo, que busca se aproximar da
comunidade, refletindo seus problemas, traz consigo mudancgas no fazer telgornalistico
que provocam inquietacdo nos estudiosos da pratica jorndistica da televisdo. Ao
resgatar parte da histéria da emissora, até a fase atual, a TV se ocupa de oferecer
cobertura aos fatos da regido, procurando estreitar seus vinculos com o publico, por
meio dessa proposta. Até que ponto uma emissora afiliada de uma grande rede como a
Globo é capaz de desenvolver uma idéia comunitéria, € a principal indagacdo desse
trabalho, que capta tentativas de revisdo do modelo ao perseguir aidéia de quebrar com
padrdes tradicionais da pratica jornalistica de tel evisdo.

Introducao

Neste estudo, falamos de televisdo, de telgjornalismo e das rotinas de producéo
da noticia na TV. Falamos de jornalismo regiona e da tentativa de construgdo de um
telgornalismo comunitario, tendo como referéncia uma emissora regional da Rede
Globo, a TV Vanguarda Paulista, na cidade de Séo José dos Campos, S&o Paulo. Trata-
se de uma TV que se ocupa de incluir na pauta diaria dos seus telgjornais o buraco na
rua, num contraponto ao telgornalismo gue apenas se ocupa das grandes questdes. O
estudo nos revela, principamente, que a sociedade é capaz de produzir mudancas

profundas na sua realidade, quando esta organizada.

A construcdo das idéias

A TV Vanguarda Paulista € uma emissora localizada entre duas das maiores
capitais do estado, Séo Paulo e Rio de Janeiro. Fica em S&o José dos Campos, no Vale
do Paraiba, regido historicamente importante e de acentuado desenvolvimento
econdmico. De antiga passagem dos tropeiros que escoavam 0 ouro das Minas Gerais
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para o porto de Parati, 0 Vale é cortado pela Via Dutra, uma das principais estradas do
pais no escoamento da producgdo industrial brasileira. Por sorte, também é caminho para
as praias do litoral Norte paulista e para as cidades serranas da Mantiqueira. E nesse
universo, que mescla desenvolvimento industrial, ciéncia e tecnologia, tradicéo,
religiosidade e hébitos de vida ainda muito rudimentares que a TV se movimenta,
tentando se ocupar das grandes e das pegquenas narrativas que caracterizam 0s espacos

onde as pessoas vivem e fazem suas histériaéﬂ.

Por meio de uma programacao regional, num contraponto a globalizacdo que
marca esse momento da histéria das sociedades contemporaneas, o principal
compromisso dessa emissora € oferecer ao publico da regido uma programacdo
jornalistica que permite que as pessoas possam se ver na TV, saber que fatos estdo se
sucedendo, que problemas afetam a comunidade. S80 alguns minutos didrios onde o
“morador da planicie” pode saber 0 que aconteceu na sua cidade e regido, exigindo da
emissora constantes esforcos a fim de vencer obstaculos como as distancias e o tempo,
sempre téo velozes — e fugazes — na televisdo. Sao aproximadamente dois milhdes de
telespectadores, numa érea de cobertura que abrange 46 municipios, cada um com suas
particul aridades e préprios conflitos, embora toda a regi&o se mantenha unida por lacos
histéricos e partilhem solidariamente problemas, solugdbes e esperancas. O espaco
geogréfico, o parentesco, a proximidade, os interesses comuns fazem do Vale uma
grande comunidade, da qual a TV busca ocupar-se, embora possa sO oferecer o0s
contornos fragmentados de multiplas realidades, caracteristica da sua prépria condicéo,

de veiculo que extrai e recontextualiza o fato.

A TV de hoje coloca no ar diariamente cerca de uma hora e 40 minutos de
programacdo local, a maior parte desse tempo voltada para a exibicdo de dois
telgornais, programas culturais e esportivos. Oportunamente, oferece ao publico

producdes especiais, documentos que resgatam resquicios da historia da vida das gentes

! CHAPARRO, Manuel Carlos. A Imprensa regional deveter a arte de humanizar. GrandAmadora,
Amadora, 1999, p. 6.
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e das cidades valeparaibanas. No entanto, perseguindo as tendéncias do telgjornalismo

moderno, procura agilidade na cobertura regional.

Assim, dada as dimensdes regionais e a necessidade de vencer tempo e
distancias, nem sempre Ihe é possivel aprofundar-se nos conflitos e dramas sociais, o
gue certamente € um contraponto a sua atuacdo. De onde se idealiza um espago de
recriacdo, de contestacdo, de geracéo de possibilidades e esperancas, de didlogo, de
comunicagdo, se extrai apenas recortes, fragoes — e nem sempre com a abrangéncia que
dela se poderia desgar. Um universo que parece comportar apenas aqueles conflitos

observaveis do alto das varandas, segundo nos diz Chaparro.

Ha pouco tempo e espaco para os conflitos que estdo na base das planicies,
local das multiplas realidades, o que problematiza as tentativas de compreensdo do
fendbmeno. Sob essa perspectiva, o jornalismo regional de televisdo parece pouco se
diferenciar da grande imprensa, ndo se deixando absorver pela realidade local e pouco
interagindo. Assim, impde a sua presenca. Mas, nem sempre se porta e demonstra ser
um corpo sem ama. Ha lampegjos de consciéncia, expressos em falas, em sons, em
imagens que revelam pulsagdo e vida. Longe de ser um local de contestagdo, 0 que se
esperaria de uma emissora regional e de carater comunitéario, aos poucos € possivel

reconhecer, aqui e ali, atores sociais representados pelas figuras do cotidiano.

E justamente a proposta de um telgjornalismo comunitério que Ihe redime dos
pecados. Por meio dela, a TV faz surgir no cendrio a dona de casa, 0 operario
desempregado, o jovem drogado ou doente, os problemas da falta d agua, de vaga nas
escolas, de médico nos postos de salude, o problema do aumento de preco no arroz e
feijdo de cada dia; surge o desabafo, o lamento, a indignacéo e, eventuamente, as

respostas e solucoes.

A TV ndo pode mais ignorar esses apel0s e aos poucos eles — 0s atores sociais -
vao surgindo no cenario. N&o estdo todos 14, nem a0 mesmo tempo, mas ndo podem

mai's ser ignorados porque conquistaram expressao e tém forga. Eles estdo enlagados por

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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interesses comuns e formam uma grande comunidade. E, é delaquea TV precisa extrair
a substancia que lhe garante viver; é da comunidade que sai o ténico capaz de lhe

assegurar a supremacia que tanto persegue.

Jornalismo regional: espaco para as agoes humanas

Ao andisar o modelo da TV Vanguarda Paulista, refletimos o conceito de
jornalismo regional. Nas suas |Ucidas reflexdes, ChaparroEItambém demonstra ter se
inquietado com a questéo: “para que serve um jornal regional?’. Segundo ele, “serve
para a tarefa tdo simples e t&o complicada de nos limites e na complexidade da sua
abrangéncia geogréfico-cultural, socializar idéias e agcbes humanas que por causa da
vida fazem histéria e por causa da histériafazem avida’.

Chaparro distingue aimprensa regional da grande imprensa como “o topo” e a
“base”, embora trafeguem no mesmo campo da organizacdo dos relatos e comentarios

da atualidade, tentando imprimir-lhes ordem e sentido.

A diferenca, segundo o autor, € que a grande imprensa, que esta no topo, olha o
mundo de “uma varanda de observacdo”, de onde néo pode ver a dindmica da vida que
esta na base geogréfica— local onde a vida acontece. “Olha para cima, e por cima, huma
abstrata perspectiva nacional, as vezes pretensamente universal”. Segundo Chaparro,
cuidando apenas do que esta no topo, ja que nele também se insere, e isso é importante,

porgue € la que se decidem as questdes da col etividade.

Porém, € na “planicie da realidade humana, no espago concreto, organizado,
onde as pessoas vivem ou pela vida lutam, é que ocorrem os conflitos da subsisténcia
humana’, constituindo-se, portanto, o terreno pelo qual o jornalismo regiona se
desenvolve, na tentativa de “garantir aos protagonistas locais que cheguem a um bom

2 CHAPARRO, Manuel Carlos. A Imprensa regional deveter a arte de humanizar. GrandAmadora,
Amadora, 1999, p. 6.
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termo para os conflitos que produzem ou em que se envolvem, na luta por viver ou fazer

histéria’.

N&o sem desafios, como resistir a tentacdo facil de reproduzir, na imprensa
regional, o0 modelo da imprensa nacional (porque nas regifes de planicie também
existem os topos). O jornalismo da grande imprensa “é feito dos discursos
institucionais, 0s protagonistas estéo no poder, o enfoque inevitavel é dadicotomiaentre
situagdo versus oposicao”. Ja o poder da imprensa regional estéd na possibilidade de
introduzir o homem nas suas narrativas. de dar espago aos personagens e todas as suas

histérias. Talvez por isso ela nos parecatdo rica e estimulante.

A proposta comunitariado SPTV

O SPTV é hoje o principal produto das emissoras regionais da Rede Globo em
todo o pais. A proposta do telgjornal € aprofundar a idéia de um telgornalismo
comunitério, que se ocupe das questdes que afetam mais diretamente a vida da
populacdo. Neste sentido, o telgjornal se transformou numa espécie de laboratério para
inovacdes, tentativas de aproximagdo com o publico. As mudancas mais visivels
ocorreram no formato do telgjornal, sendo esse o aspecto que mais nos chamou a
atencdo, pois insinuam mudancas no fazer telgornalistico, passiveis de estudo por parte
daquel es que se interessam pela prética e pela rotina de trabalho das redagdes de TV.

O atual modelo estreou em margo de 1998. Considerado bastante arrojado,
tanto no formato quanto no conceito editorial, incorpora uma série de mudangas
perceptiveis até mesmo ao telespectador comum: a linguagem é coloquial, facil de ser
assimilada; a reportagem pode ganhar tom de brincadeira, ironia ou de bronca; os
entrevistados, em geral gente comum, ficam mais tempo no ar, muitas vezes ao vivo; as
autoridades falam, mas estédo sujeitas as pressoes, quando ndo sdo acuadas; 0s temas
parecem atingir mais de perto os problemas da dona de casa ou de um trabalhador

comum e 0s apresentadores, quase sempre um casal, parecem estar na sala de visitas de

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
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um dos milhares de lares onde o telgjornal entra todos os dias, tal a informalidade com
gue tratam os assuntos, trocam idéias entre si e se dirigem ao publico. Nada — ou muito
pouco — lembra o formato rigido que ainda hoje caracteriza noticiarios como o Jornal
Nacional da Rede Globo, cuja estrutura € considerada “engessada’: a construcéo dos
relatos € sempre muito parecida do ponto de vista da edicdo, os reporteres sdo sujeitos
de atitude contida, a apresentacdo € fria, quase impessoal, distante ou eventualmente

dramatica. Além disso, telgjornais nacionais sd se ocupam das questdes do “topo”.

O exemplo mais evidente em desenvolvimento e que serve de modelo para os
demais telgjornais regionais € o SPTV apresentado pela TV Globo Sdo Paulo, canal 5.
Um dos primeiros estudos sobre o modelo foi realizado por Vieira Junior (2000). Ele
diz que o conceito editorial inaugurado pelo telgorna exigiu, em primeiro lugar,
mudancas: “Novo cenario, novos quadros, participacdo popular, debates, outros critérios
de edicdo, convidados especiais’. Ao se referir a proposta de um jornalismo
comunitério, demonstra surpresa: “ (...) justamente uma das maiores redes de televisdo
do mundo (...) hoje corre atrés de um publico que até entdo ndo tinha espago na rede

carioca’.

Ele observou que a Globo reformulou o seu telgornal a fim de encontrar uma
maneira de “falar com o povo que fosse popular sem ser popularesca’ — essa Ultima
idéia mais préxima dos programas que sd0 sucesso de audiéncia, no estilo das novelas
mexicanas, programas de auditorio ou telgornais que mostram cadaveres e outros
horrores. No modelo do SPTV, o popular se traduz nos quadros “Fiscal do Povo” e no
“Bronca’, ou ainda por meio de matérias de comportamento, onde os paulistanos sdo
vistos com bom humor, mesmo quando usam o carro para ir buscar pdo na padaria da

esguina ou quando séo flagrados “ roubando” saquinhos de supermercado.

E esse papel, 0 da manifestagso de interesses e do incentivo a participacéo, que
vem sustentando a proposta de um jornalismo comunitario dentro de um meio massivo

como a Globo. Quer as mudancas sejam resultados da pressdo pela audiéncia, dos

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
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numeros do IBOPE ou de qualquer outro fenébmeno, o SPTV tem se revelado um meio

gue procura dar voz as grandes comunidades que vivem nas cidades brasileiras.

Foi na tentativa de tornar o telgjornal ndo s6 acessivel ao grande publico, mas
também um instrumento de reivindicacdo, que a Globo S&o Paulo optou por abrir
espaco para 0 homem da periferia abandonada e, a0 mesmo tempo, ser um canal aberto
para um didlogo entre 0 morador e a autoridade (...) 0 que se pode perceber € que a
emissora apostou nas questdes cotidianas do cidaddo comum (...) para fazer um
telgornalismo critico e preocupado com a readlidade de uma metrépole. (Vieira,
2000:114)

O que a Globo faz pode ser chamado de comunitario?

Precisamos perguntar a propria Rede Globo o0 que € comunitério. Esta questéo
permeou toda nossa investigacdo. Para o jornalista Levy SoaresE! responsavel pela
implantagdo do conceito de jornalismo comunitério na TV Vanguarda Paulista, “trata-se
de uma proposta inovadora de se cobrir o dia-a-dia das cidades, promovendo uma reflexéo
principalmente sobre o posicionamento dos meios de comunicacdo, particularmente da

televisdo, no trato de questdes essenciais da comunidade” .

Segundo ele, em nome da parcialidade, sempre se manteve a conduta de ouvir
as duas partes e lavar as maos. “A comunidade reivindica, 0 poder publico promete
resolver, e nunca mais € cobrado. Se uma comunidade esta sem agua, sem luz, sem
posto de salde, ou sem escola, 0s meios de comunicacdo tém o dever de expor o
problema até ele ser resolvido, ou entdo a dendncia inicial vira apenas pirotecnia, sem
nenhum comprometimento sincero com a comunidade, talvez sem nenhuma
consequéncia, a ndo ser realcar a distancia entre os que detém o poder - inclusive o da
informacdo - e o cidaddo. Quisemos saber também quais os principios norteadores da

proposta comunitéria da Rede Globo

% Levy Soares foi responsavel pelaimplantagdo do atual modelo do SPTV naTV Vanguarda Paulista, em
1998. Atualmente é editor do Globo Rural.

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
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A prética relativamente recente dessa forma de telgjornalismo
esta revelando a enorme deficiéncia de boa parte dos servicos -
publicos e privados - no Brasil. Mas a questdo nao é apenas
revelar, e nisso ha muita diferenca, mas cobrar, apontar rumos,
contextualizar, estimular a discussdo, ajudar a resolver
problemas e tentar promover avangos qualitativos de todas as
partes - inclusive do proprio jornalismo. Trata-se de abrir um
espaco dentro de um processo avassalador de globalizacao,
onde se tenta manter elos essenciais a preservacdo de
identidades ou para transformacbes mais sensatas e
consequientes. Utopia?

A proposta trouxe mudancas no fazer telgjornalistico

Enquanto nos debatemos com a questdo sobre ser ou ndo uma auténtica
proposta comunitéria, pudemos observar de outro lado que o novo modelo do SPTV
proporcionou a possibilidade de quebrar com o modelo tradicionalmente utilizado pelo
jornalismo de televisio. Ao mesmo tempo em que a proposta sugere um
aprofundamento das questdes locais, oferece aos jornalistas — os desafia — a repensar a
prética jornaistica, com a descoberta de novas formas de se contar as histérias
cotidianas, a partir de experimentos menos rigidos e formais, orientando-nos no sentido
de tentar apreender como, do ponto de vista dos formatos, a proposta comunitaria vem
mudando o modelo tradicional de telgjornalismo — sendo esse um dos aspectos mais

intrigantes desse estudo.

A noticia — relato que deveria olhar para a realidade respeitando-lhe suas
caracteristicas singulares — no telgjornalismo, assume sempre 0s mesmos formatos, ou
sgja, 0s processos de escolha do que é noticia, da sua forma de abordagem pela
reportagem e do tratamento que recebe durante a edicdo e, finalmente, na apresentacéo,
na proposta comunitaria vem acompanhado de tentativas de se “quebrar 0 gesso”:
reporteres, editores e apresentadores se permitem criar novas possibilidades de narragdo

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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das historias cotidianas. “A proposta comunitaria nos obriga a sair da mesmice”, diz o
jornalista lvan Rodrigu&g! daTV Tribuna, da cidade de Santos.

N&o sem esforgos e erros. “E dificil quebrar com uma férmula repetida ha tanto
tempo e que, bem ou mal, sempre deu certo”, diz Claudio MarquesE.I Segundo ele, o
principal desafio dos editores é evitar a repeticdo dos formatos. “As vezes somos
obrigados a reconhecer que o modelo que conhecemos é a melhor forma de contar uma

histéria. Mas perseguimos aidéa de sermos originais e criativos nessas construcoes’ .

Japaraagerente de jornalismo da TV Vanguarda Paulista, jornalista Terezinha
de Almeida, ha um anseio em se descobrir novas formas para se contar as historias do
cotidiano. “Um dia nunca é igual ao outro e o que estamos buscando é gque nossos

jornais sejam t&o atrativos quanto a propriarealidade”’, diz.

O que chama de fato a atengdo sobre 0 modelo e abre novas possibilidades € o
tempo mais longo dos telgjornais, uma dependéncia menor da pauta e da producéo, a
ampliacéo de espagos de entrevistas e participacfes ao vivo, a entrada de reporteres ao
vivo e “audécias’ como colocar no ar material bruto, sem edicdo, como essa
pesquisadora teve a oportunidade de constatar durante a realizacdo da pesquisa. O
telespectador também ja pode observar esse procedimento: imagens colocadas no ar,
ap0s uma breve selecdo, e o0 apresentador fazendo a narragcdo sem script ou
teleprompter. Conceito em fase embrion&ria, a idéia permite narrativas informais e
construgdes menos rigidas.

Ouitra caracteristica do novo modelo é contextualizar a informagao. “Quando

noticiamos uma chacina, procuramos em seguida tratar também as questdes que estéo

# lvan Rodrigues é jornalista, editor executivo da TV Tribuna, emissora afiliada da Rede Globo, em
Santos-SP. Ha mais de 20 anos na emissora, vem implantando o modelo comunitério naquela TV.

® Claudio Marques também é editor executivo da Rede Globo. Na época encontrava-se na TV Vanguarda.
Hoje é editor do SPTV da TV Globo Séo Paulo.

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
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em torno desse fato. Ele ndo € um fato isolado, esta dentro de uma realidade que precisa

ser vista e discutida’, diz Marques.

A apresentacdo reforca novo conceito

A mudanca no conceito de apresentacdo € outra ‘novidade’. “Quem viu 0 S&o
Paulo Ja, no ultimo dia 3 de margo, teve a oportunidade de assistir a um dos momentos
mais excitantes do telg ornalismo recente”, escreveu Luiz Roberto SerranoE! apropésito
de uma entrevista que o apresentador Carlos Nascimento conduziu sobre aumento nas
mensalidades das escolas particulares (...) “um didogo tenso e esclarecedor que durou
longos seis minutos e 46 segundos, um tempo enorme em matéria de televisdo. Quem
viu aentrevista ficou de ailmalavada’, disse o autor.

A entrevista a qual Serrano se refere aconteceu cinco anos antes da
implantacdo do atual projeto do SP-TV, porém representa bem esse processo de
amadurecimento pelo qual o telgornalismo brasileiro pode estar passando. “A retomada
da democracia inevitavelmente libertou a televisdo e favoreceu a procura por novos
modelos informativos’ (Squirra, 1993:125).

Até bem pouco tempo, a apresentacéo dos telgjornais se resumia
a leitura das noticias, com grande distanciamento e uso de
técnicas como aimpostacdo de voz. Uma caracteristica que veio
do rédio, pela propria histériada TV no Brasil, acentuada pelos
anos de censura e até pelo conceito de imparcialidade. A
apresentacdo era um processo de locugdo, como se O
apresentador fosse um ator. Cid Moreira foi contratado pela sua
boa aparéncia e bela voz, era um “atrativo” para o publico
feminino que ficava ligado na TV esperando as novelas
(Rezende, 2000). Hoje, segundo o proprio Carlos Nascimento,
“o futuro do jornalismo estd no trabalho de equipe e na

ancoragem interpretativa e ndo opinativa’.

® SERRANO, Luiz Roberto. De dmalavada. Imprensa. Ano VI, margo de 1994. Encarte especial, p. 7.
1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
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As mudancas que vimos observando chamaram a atencéo de Squirra (1993).
Interessado em investigar a adaptacéo do modelo americano de apresentacdo a0 NOSSO
jornalismo, ele viu que a formula da Rede Globo se preparava para mudancgas, para um
tipo de apresentacdo que “pergunta mais e opina menos’ (p. 126). Para tanto, foi
necessario fazer uma mudanca significativa: trocar os velhos apresentadores “ de réadio”

por jornalistas.

Foi 0 que aconteceu no dia primeiro de abril de 1996, quando depois de 27
anos no ar, Cid Moreira deixava de apresentar o Jornal Nacional. “Foi 0 primeiro passo
no sentido de substituir apresentadores que se limitavam a ler as noticias por jornalistas
que também atuavam como editores, aproximando-os do estilo das ancoras do

telgornalismo norte-americano”, como observa Porto (2000).

Segundo ele, a mudanca seria decorrente ainda de fatores como o declinio
crescente dos indices de audiéncia da emissora € um necessario processo de
"modernizacdo”, com a adogdo do ancora, seguindo a tendéncia norte-americana. Numa
época que o SBT vinha conseguindo bons pontos de audiéncia com seu telgjornalismo,
tendo como figura central Boris Casoy. A pressdo da concorréncia também teria

contribuido para as mudancas.

Para Rezende (2000), as mudangas tiveram um significado mais profundo,
fundando-se em razdes editoriais, como “a valorizagdo da presenca dos jornalistas na
busca para assegurar maior credibilidade ao noticiario” (p. 172). Atualmente, todos os
telgornais da Globo sdo apresentados por jornalistas, que acumulam as funcbes de

apresentadores e editores.

JA os jornais como o Bom Dia Brasil adotaram um edtilo “misto”: a
apresentacdo das noticias € formal, mas ha espaco para entrevistas, inclusive com uma
“sdla de visitas’ ao lado da bancada; sdo comuns os “bate papos’ entre os

apresentadores, troca de idéias com os ancoras que estdo em S&o Paulo ou em Brasilia,

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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eventualmente brincadeiras e comentérios pessoais, como o vinho preferido de um e o
estilo de vestir da outra.

Para Squirra (1993), esse modelo de apresentacdo foi copiado dos Estados
Unidos, onde desencadeou muitas criticas. “A procura pelo que mais interessa a
populacdo, produziu nos telgornais agumas “novidades’ que foram fortemente
atacadas pelos criticos e pesguisadores’. Segundo ele, a mudanga mais importante foi a
tentativa dos apresentadores de passar felicidade, bem estar e tranquilidade: (...) eles[os
apresentadores] se apresentam muito bem vestidos e joviamente dispostos. A intengédo é
a de representar uma pessoa de bem com a vida (...) riso facil e conversa descontraida

entre 0 ancora, o0 apresentador de esportes e o homem do tempo” (p. 58).

No entanto, os apresentadores tém mais liberdade, buscam expressar aquilo que
0 telespectador gostaria de ouvir ou de perguntar. E um jornalismo que demonstra uma
conexd com a sociedade. Foi isso que Serrano quis dizer quando escreveu que a
entrevista de Nascimento “lavou a ama’, ao passar um veemente e longo sabdo no

entrevistado.

Esses episodios e as mudangas as quais temos nos referido neste relato tém
dado origem a um posicionamento muito diferente nos telgornais das pracas, como sdo
chamados os jornais apresentados pelas emissoras da Rede Globo e que prevaleceu por
longo tempo. No modelo estudado, j& se vé manifestagdes como a que aconteceu em
novembro de 2000, quando a TV Vanguarda Paulista deu ampla cobertura a uma
campanha da populacdo de Jacarei pela paz, logo apds uma série de ocorréncias
violentas, culminando com uma chacina que deixou dez adolescentes mortos, inclusive

uma menina gravida.

A cidade realizou um ato publico, mobilizando centenas de pessoas. No dia da
passeata, a emissora apresentou 0 SPTV ao vivo daguela cidade, tendo sido ancorado

pelo jornalista Carlos Abranches. Num dado momento, ele perguntou aos

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



e

INTERCOM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

telespectadores. “vocé que esta em casa, assistindo passeata pela paz, ndo acha que
também tem responsabilidade sobre toda essa violéncia que esta tomando conta das
nossas cidades?’.

Segundo a direcéo de jornalismo da TV, aemissora recebeu dezenas de cartas,

emails e telefonemas, elogiando a atitude do apresentador.

“E uma apresentaciio humanizada, eu sei do que estou falando, conhego os
problemas das cidades. Fui repdrter mais de cinco anos, agora sou editor e apresentador.
Acompanho a producéo da noticia, gjudo a decidir a pauta, sei quais sdo as matérias do
dia, converso com os colegas e as chefias as questdes mais polémicas e, muitas vezes,

me sinto na obrigacdo de dizer algumas coisas’, diz Abranches.

Conclusao

Essas mudangcas ndo poderiam se concretizar se ndo estivesse por tras o
conceito de um telgornalismo interpretativo, menos burocratico, mais comprometido
com a comunidade. No fundo, “quebrar 0 gesso” pode ser compreendido pela
possi bilidade de aprofundamento das abordagens, de tempo aos entrevistados para falar,

dos microfones abertos as vozes popul ares.

Formas que revelam um jornalismo mais cru, que propde ao préprio jornalista
repensar sua pratica: que a pauta busque escapar das informacfes que chegam dos
escritérios especializados em produzir fatos noticiaveis, que o editor se liberte do
condicionamento da construcdo de relatos de dentro de uma ilha de edicéo; que o
repérter, narrador de noticias ou o apresentador, de simples “ledor”, passe a uma
posicdo menos comoda, de praticar um jornalismo interpretativo, analitico, critico,
capaz de ampliar visdes ao invés de fragmenta-las.

Se essa prética pode ser chamada de “comunitéria’ € o que ainda nos inquieta.

Acostumamo-nos a entender comunitario como aquilo que vem da comunidade, que

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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nasce dela, que se realiza no seio dela. Ha os taxativos, como Squi rraEI para quem nada
do que a Globo faz é comunitério. Para ele, “ 0 conceito de comunitério deveria ser
empregado na comunicagdo capaz de assegurar o direito de expressdo dos grupos
sociais sem voz, de multiplicar essas vozes, de permitir a méo dupla, a expressao
individual e coletiva de problemas localizados. Comunitario é a garantia de levar para

a esfera publica as demandas sociais amordacadas’.

Peruzzo (1998) de certaforma reforca essa idéia. Para a autora, a comunicagéo
de massa, com politicas orientadas para o lucro, em defesa de classes dominantes, esta
no outro extremo da comunicacdo popular, que embute o0 conceito comunitario, cujas
formas séo extremamente simples, até mesmo rudimentar, sem o dominio de técnicas,
fins lucrativos, articulada por grupos que estdo na base da piramide social. Outro
pesquisador que contribui para essa abordagem. Para Valdir BofettiE! 0 espago
comunitério “€ onde os cidaddos podem exercer a opinido, o debate de idéias, a

participacéo na busca e definicdo de problemas’.

No entanto, a propria Peruzzo (idem) nos oferece a possibilidade de aprofundar
essa reflexdo ao fazer uma revisdo da postura de oposicao entre meios populares e
massivos, em funcdo das mudancas que ocorrem na sociedade, em especia a partir da
década de 90. “Apesar de campos de conflito e de possuirem suas especificidades, as
midias convencionais comegcam a incorporar metas e linguagens antes restritas ou
acessivels apenas aos meios aternativos (128-129)”. Segundo €la, por iniciativa prépria
ou por pressdo da sociedade. Além disso, prossegue, muitos autores estédo tentando
mostrar que a grande midia € poderosa, mas ndo onipotente e que os dois meios podem

ser complementares e ndo excludentes. (idem, ibid)

Assim, oferece uma conclusdo que podemos assimilar: “Ha que se reconhecer

o grande poder da midia e sua manipulagdo, prioritariamente, a servico dos interesses

" Squirra, Sebastizo. SDT. A transcricéo se refere a uma palestra do autor, cujas anotagdes sdo da autora.
8 BOFETTI, Waldir. TV Comunitéria; Desafios e Perspectivas. V Regiocom. Rio Claro, SP. Julho de

2000, mimeo.
1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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das classes dominantes, mas nem por isso ela deixa de dar sua contribuicdo ao conjunto
dasociedade” (p.131).

Isso nos permite fazer um “gjustamento” a proposta comunitéria do SPTV: a
despeito das caracteristicas do veiculo, que serve as classes dominantes, abrem-se
brechas para a formagdo de uma consciéncia critica. A qual esperamos, sinceramente,

ndo se tratar somente de uma grande ilus&o.
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