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Celso Luiz Figueiredo Bodstein (UNICAMP E PUC-CAMPINAY)

Jornalismo e Segmentacao Editorial: um projeto de Pés-Graduacgéo L ato Sensu
para a Puc-Campinas*

Palavras-chave: Jornalismo, pds-graduacdo, segmentacao editorial

Este texto visa estabelecer o trgeto percorrido na criacdo do Programa de
Especializacdo em Jornalismo e Segmentagdo Editorial Faculdade de Jornalismo da
Puc-Campinas, do qual fui autor do projeto e posteriormente nomeado coordenador. O
curso comegou a ser oferecido no primeiro semestre de 2002, como resultado de quase
dois anos de preparacdo. Este trabalho evidencia o projeto nas justificativas de sua
temética, da sua pertinénciaregional e da sua pedagogia. A segmentacao editorial surge
como o reconhecimento de que o jornalista ruma para sua plenitude quando decide dar
maior densidade ao discurso de representacéo da realidade factual, tendo, para isso, que
afinar seu modo de percepcdo de ego histérico, ab mesmo tempo em que da énfase a
investigagdo critica dos modelos de realismos em vigor no chamado ‘jornalismo de
mercado’. Tal criticismo é abordado pela pedagogia do conflito, método pés-formal de

legitimagdo de conhecimentos adotado no curso.

Pensar o programa de pds-graduagdo lato sensu em jornalismo na Puc-Campinas
foi seguir o caminho natural de buscar a consolidagéo dos bons resultados institucionais
adquiridos pelo curso de graduacdo, garantindo oportunidade ao preceito de educacéo
continuada.

A especializacdo deveria sistematizar -fui convencido desde cedo- a construcéo
de um fazer jornalistico sofisticado, cujo discurso se desse além dos recortes meramente
emergenciais da factualidade, mas nos angul os de seus mais fortes padrdes. Percebemos
assim a necessidade de investirmos na formagéo de novos profissionais que dessem

densidades peculiares ao jornalismo através da especidizacdo em algumas de suas
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modalidades. Compreendemos ai a melhor estratégia para respondermos a necessidade
do curso em manter interfaces com o mercado, pois, se € no mercado gque se aprimoram
as técnicas, é na reflexdo académica que o profissional de imprensa integraliza os
mel hores dimensionamentos de seu campo de atuagao.

A especidizacdo do jornalista em areas mais potencializadas de feed-back -
jornalismo cultural, jornalismo politico, empresaria etc, antes de representar qual quer
reducionismo a mitica absor¢do cognitiva do oficio, deveria afirmar talento e formas
singularizadas do profissiona relacionar-se com areas de franco interesse pessoal, que
pudessem revelar sua maneira mais legitima de se relacionar com o social, intermediado
pela estética damidia.

A Segmentacdo Editorial pareceu-nos seu melhor tema e identidade, j& que ao
mesmo tempo apostaria no seu ineditismo como of erta de pés-graduacéo em Jornalismo
nas universidades brasileiras, a0 mesmo tempo possibilitaria a investida em um
territério conceitual de franca criticidade ao jornalismo.

Considerando gue o jornalismo, em sua pragmética, € uma forma de apreensao
critica da realidade como elemento que da inicio a construcéo de significados sociais,
compreendi que o curso de especializacdo, na busca de buscar as melhores justificativas
para sua prética educacional, deveria atentar para a consolidacéo de um eixo pedagogico
apartir de duas premissas fundadoras:

12 - ade que a apreensdo critica se da como o resultado de um repertorio de
conhecimentos onde as humanidades fornecem ao jornalista os elementos para que ele
possa interpretar o0 contemporaneo, enxergando seus contornos utilitarios para
desmontar os perigos que se interpdem a uma sociedade aberta (no sentido conferido ao
termo pelafilosofia politica de Karl Popper);

22- de que a construcdo de significados se da a partir do amplo saber acerca dos
mecanismos internos disponiveis ao jornalismo para a representagcdo convincente do
real, num realismo muito especial que faz do jornalista um profissional de extrema
responsabilidade na valoragdo dos eventos do cotidiano.

Portanto, conferindo ao jornalismo tal dimensdo, propus como eixo pedagdgico

para 0 curso, a "pedagogia do conflito” (que exponho mais detalhadamente ao final
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deste texto), a partir da expansdo de um conceito de ética jornalistica capaz de lancar o
auno em indagagbes permanentes acerca da mais limpida legitimagdo dos meios
jornalisticos como discurso desse real.

O ensino da técnica jornalistica - que por si sO ndo consolida perspectivas de
educacao, ja que se limita ao treinamento do aluno através dainstrucdo que lhe é dada
—foi tido aqui como a extensdo das reflexfes conceituais que o antecede. Em outras
palavras, penso, € claro, que deveriamos tornar apto o aluno para os varios desafios
representados pela contexto do mercado, sem, no entanto, que isso estabelecesse um
senso de profissionalismo como pacto selado as |6gicas desse mercado.

Assim, optel por evidenciar os multiplos beneficios advindos da adocéo de um
curriculo transversal como forma de estabelecer uma unidade, que depois iria se
solidificar nainter ou multi-disciplinaridade, elementos que deveriam estar presentes no
estagio seguintes das reflexdes sobre pedagogias. Por curriculo transversal elegi um
estado das relagcbes ensino-aprendizado caracterizado pela suspeicdo continua aos
paradigmas funcionais dos meios jornalisticos. Esse 0 eixo principal do curso, quase a
certificacdo de um preceito de media watching. Cada disciplina, "humanistica’,
"técnica' ou "tedrica’, antes de comprometer-se com aimposicdo de contetidos formais,
renovariam sua episteme ao oferecer conteddos tradicionais ao confronto com o tipo de
significados que criam ao estabelecer conotacdes diversas para seus referentes extraidos
do mundo factual, através do processo deflagrado pela comunicacdo jornalistica.

O corpo discente da Especializagdo em Jornalismo e Segmentacdo Editorial da
Puc-Campinas deveria entéo ser formado, em sua prioridade, pelo jornalista em atuagéo
na midia da cidade e regido, que buscaria no curso a possibilidade de atualizacéo e,
consegiientemente, de up-grade profissional. Editores e jornalista presentes em eventos
da Faculdade de Jornalismo em anos anteriores haviam se manifestado quanto a
necessidade de tal aprimoramento, fornecendo também as principais demandas para a
estratégia de criagdo para 0 eixo temético. Outro foco de publico para o programa foi
constituido por docentes do ensino superior, tendo em vista a expansdo de cursos de

Comunicacao Social naregiéo.
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Quanto ao corpo docente, o Centro de Linguagem e Comunicacdo da Puc-
Campinas, na época em outra estrutura administrativa denominada IACT-Instituto de
Artes, Comunicagdes e Turismo, possui expressivo numero de professores em processo
continuo de capacitacdo. No caso dos professores pertencentes a Faculdade de
Jornalismo, o conceito "A" obtido pela avaliacdo da Comissdo do MEC (em 1999)
corroborou curriculos e praticas educacionais consequentes de multiplos esforcos
individuais. Tais professores encontram-se em franca e diversificada producéo
académica, s80 presencas atuantes em congressos e produtores de aprendizados que se
tornam referéncias solicitadas em diversos cursos de Jornalismo. Projetos de
capacitacdo, dissertacbes e teses produzidas nos ultimos 5 anos abordam aspectos
pertinentes ao discernimento critico do jornalismo contemporéaneo. O conjunto desses
conhecimentos, a0 compor 0 universo epistemolégico do corpo docente, foi lastro
seguro para a investida no programa. Os consideraveis anos de docéncia da quase
totalidade dos professores da Faculdade de Jornalismo apontaram também para rel acbes
amadurecidas com seus pares, nainteragdo com alunos e com ainstituigao.

Aprovado ap6s cumprir todas as exigéncias regulamentares da Universidade, o
curso ficou assim identificado:

Instituicdo: Pontificia Universidade Catdlica de Campinas - PUC Campinas

Nome do Curso: Jor nalismo e Segmentacao Editorial

Grande Area e Area do Conhecimento: Comunicagdo Social - Jornalismo -
6.09.02.00-0

Periodo de Realizacdo: inicio 03/2002 - término 12/2002-04-29

CargaHoréria: 360

Finalidade do Curso: destinado a qualificar profissionais de Comunicagdo
Social e docentes do Ensino Superior

Numero de Vagas: 30 (obs.: foram inscritos 68 alunos e, apds processo de
selecdo que incluiu andlise de curriculo, carta de interesse e dindmica em grupo,
foram matriculados 36 alunos).

Processo de avaliagdo do desempenho: Producéo de monografia de final de

curso e avaliacéo por disciplinas. Nota minima: 7,0.
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Freguéncia: 75% minima.
Cronograma das disciplinas*:
1°Mdédulo - Marco/Abril de 2002:

Jornalismo Institucional

Jornalismo Onlinel
Jornalismo Literario |l

2° Médulo - Maio/Junho de 2002-04-29:
Jornalismo e Contemporaneidade
Comunicacao com o Mercado

Jornalismo Literéarioll

3° Modulo - Agosto/Setembro de 2002-04-29
Jornalismo Cultural

Jornalismo I nter nacional

Jornalismo Onlinell

4° Modulo - Outubro/Novembro de 2002-04-29

Plang amento Visual do Jornalismo | mpresso

Fotojornalismo, Manipulacao e I nfor magéo

Jornalismo, Etica e Politica

» Asaulasforam programas para os sabados, periodos matutino e vespertino, e

as segundas, periodo vespertino.

Apresento a segui 0s objetivos e as ementas das disciplinas, a partir de um
processo que teve inicio com a adesdo dos professores ao conceito de curriculo, e
depois, a definicdo destes a partir de seguidas reunides de cunho didético-pedagdgico

com O corpo docente:

Jornalismo Cultural
Prof.Celso Bodstein
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Objetivos:

Produzir reflexdes acerca das possibilidades do jornalismo canalizar para o bom
senso da valoragdo estética as manifestagBes artisticas disponibilizadas ao consumo
publico. A Especializacdo implica pedagogicamente em expandir o0 repertorio
conceitual do aluno nas formulagdes da arte, enquanto se revisa 0 comportamento do
jornalismo nos seus multiplos hiatos, mitificagdes e cristalizacbes de preconceitos —
marcas gerais da cobertura de cultura nos principais veiculos do pais. Pretende-se aqui
um profissional capaz de projetar para o jornalismo cultural a tarefa de mapear as
intencionalidades do discurso artistico — num processo continuo de incluséo social.

Ementa:

Fundamentagdes acerca de teorias contemporaneas para a estética. A cultura na
pés-modernidade. Mitos e imaginérios da industria cultural. Cultura globalizada e a
estética das midias. Academicismo e transgressdes. O jornalismo cultural: origens e
consolidagOes. Modelos de jornalismo cultural. A pauta, a elaboracéo e a edicdo no
jornalismo cultural. A interatividade. As novas demandas da informag&o cultural:
conceitos de reportagem, entrevista, resenha e critica. A segmentacdo no jornaismo

cultural e como aprimoramento de linguagem. Buscas metodol 6gi cas.

Jornalismo Literario | e |l
Prof.Celso L uiz Falaschi

Objetivos:

Oferecer ao profissional de jornalismo as ferramentas adequadas para producéo
de texto jornalistico-literario, oposta a0 consagrado modelo da "objetividade
jornalistica’ ou da "piramide invertida'. Nestas disciplinas o aluno tera contato com
diversas técnicas de criatividade néo verba e técnicas do jornalismo literario, que faz
conexdes com a escola norte-americana do "new journalism", aqui conhecido como
"Jjornalismo diversional”. Os aunos produzirdo um livro-reportagem ao longo dos

modul os do curso.

Ementa;
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Jornalismo e Literatura: géneros e sub-géneros. O "new journalism™ nos Estados
Unidos e no Brasil. O Jornaismo Literario. Escritores-jornalistas brasileiros.
Imaginacdo criativa. Sonho ludico. Observagdo participante. Técnicas de Expansdo
Mental. Criatividade ndo-verbal. Escritatotal. Historias de Vida. O livro-reportagem.

Jornalismo, Etica e Politica

Prof. Marcd José Cheida

Objetivos:

Aprofundar a reflexdo sobre o papel dos jornalistas e das organizagbes
jornalisticas na transformag&o do espago publico, tendo por referéncia a nogdo de Etica,
Politica e de Estado. Conhecer o jornalista como profissional especializado no debate
sobre as propostas politicas elaboradas pela experiéncia dos costumes sociais, morais e
histéricos no Brasil. Refletir sobre a desconstrucdo do Estado - Nagdo e dos conceitos
tradicionais e idelas (moderna) de missdo politica no jornalismo, na sociedade
globalizada. Os conflitos tedricos entre amoral e a praxis politica.

Ementa:

Etica e Politica: conceitos e autonomias disciplinares. Os conflitos entre os
valores morais e os valores politicos. As etapas de transicdo ético-politica para a pos-
modernidade e a superagdo do Estado-Nagdo na sociedade globalizada dainformagéo. O
individualismo e o coletivismo como concepgdes no campo ético e no politico. O
jornalismo politico: conceito e evolucdo editorial. O jornalista como ser mora e as
relacbes de poder entre a organizagdo jornalistica, os partidos politicos e poderes
politicos. Censura e auto-censura. A liberdade e a responsabilidade: aspectos morais e

politicos.

Jornalismo Internacional - Historia e Critica
Prof . Wagner José Geribello
Objetivo:

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
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Capacitar 0 jornalista a conhecer e compreender criticamente a dimensdo
internacional da noticia e os sistemas internacionais de comunicagdo (correspondentes,
redes de informagdo jornalisticas e agéncias internacionais de noticia), bem como as
relacdes internacionais entre centro e periferia e afuncéo do jornalismo nesse contexto.

Ementa:

A dimensdo internacional da comunicacdo jornalistica, O circuito das
informagdes no mundo globalizado, implicagdes e consequéncias socials. Relagdes de
poder e transito de informagdes (centro e periferia). Os sistemas internacionais de
comunicagdo - correspondentes, redes e agéncias de noticias. Historia e andlise critica
dos sistemas internacionais de comunicagdo. Contexto sOcio-politico-econdmico-

cultural internacional em relag&o a comunicagdo jornalistica. Estudo de casos.

Jornalismo Online | e Il
Prof. Bruno Fuser

Profa. Wanda Jorge

Objetivos:

Possibilitar o contato com o jornalismo desenvolvido no ambiente Web, visando
a apropriacdo de referenciais tedricos e préticos. Levar o aluno a compreender, discutir
e aprofundar |6gicas fundamentais que cercam a prética dos chamados webjornais e
seus impactos na contemporanei dade da profissdo de comunicador.

Ementa:

O jornalismo e as novas tecnologia: histéria, perspectivas. Comunicagdo
multimidia, Internet e convergénciatecnoldgica. O jornalismo na Internet: novas formas
de leitura. A linguagem html e os softwares de producéo de websites. Sites noticiosos:

atualidade e perspectivas.

Fotojornalismo: manipulacéo e informacao
Prof. Nelson Chinalia
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Objetivos:

Aprofundar a reflexdo sobre o papel da imagem no jornalismo e nas
organizacOes jornalisticas, o papel do jornalista como produtor e veiculador da imagem
e seu poder na comunicacdo. Conhecer o jornalista como profissional especializado em
imagens, seus fazeres, sua ética, sua visao dos fatos que séo traduzidos em imagens, 0s
fatos que sdo noticia diariamente. Relacionar a imagem fotografica como um corte no
espaco/tempo e 0 universo da imagem continua como um duplo do real e o sucesso das
midias eletrdnicas. Propor debate com profissionais reconhecidos na imprensa sobre a

ética profissional, a praxis e as novas tecnologias digitais.

Ementa:

Fotografia e imaginario. Histéria e evolugdo da imagem impressa
Fotojornalismo: nascimento de uma profissdo e sua expansao. Fotojornalismo no Brasil:
conceito e evolucdo editorial. O conceito de fotografia Unica como expressdo maxima
do acontecimento. Pensar a imagem como representacdo do fato. O dominio dos
equipamentos e sua evolucdo até a fase digital. O trabalho em equipamento, da
producdo a edi¢do. O discurso da imagem e a interferéncia da legenda. A dinamica de
uma editoria de fotografia: a rotina da pauta até a legenda. O cinema e a televisdo como
evolucdo da fotografia na construcdo do universo imagético e sua influéncia no

fotojornalismo.

Planejamento Visual do Jornalismo Impresso
Prof.Amarildo B. Carnicel

Objetivos:
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Aprofundar a reflexdo sobre a importancia do Plangiamento Visual Grafico

adotado pela midia impressa ap6s a difusdo das novas tecnologias desenvolvidas para o
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r de arte. A busca da identidade visual como fator de
sobrevivéncia num mercado competitivo. A tipologia e a identidade visual. O novo
projeto gréfico e o publico-alvo. A ética profissional no desenvolvimento da narrativa
visual. A hierarquizacéo da narrativa visual. Os efeitos da globalizacdo da economia
sobre a prética do design gréfico. A evolucdo do design grafico nas revistas e nos
jornais brasileiros. A afirmacdo de um estilo nacional em face da avassaladora
influéncia dos centros estrangeiros. O efeito multiplicador do design. Identidade e
legibilidade no produto gréfico. A fotografia como fatos determinante da apresentacdo
grafica. A difusdo dos infograficos e a funcdo do recurso na orientacdo da leitura.
Aplicacdo da estética a producdo de periédico com revistas semanais de informacéo,

suplementos especiais, publicagdes segmentadas e livros.

Jornalismo Institucional
Prof. Marcel Cheida

Objetivos:

Especidizar o estudante/profissional no dominio dos fundamentos teoricos e das
estratégias de comunicacdo institucional aplicada aos diversos tipos de organizacéo na
permanente busca de legitimagao das variadas iniciativas institucionais.

Ementa:

A comunicagdo estratégica: conceito e a evolugdo. O jornalismo como
instrumental técnico e estratégico para a producdo e difusdo de informacOes
institucionais no ambito do mercado e das organizagdes publicas. A competéncia da
fonte no processo difusor da noticia. Media trainning e os programas de treinamento e

conhecimento dos assessorados sobre como proceder em relacéo aos jornais.

Comunicacao com o Mercado
Profa. CeciliaHelena Toledo Vieira

Objetivos:

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



e

INTERCOM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

Conceituar os objetivos da comunicacdo com o0 mercado. Discutir a
administragdo da comunicacdo dentro das organizacOes - para criar valor e impulsionar
as empresas nos seus negocios - e externamente, utilizando a imprensa como formadora
de opinido. Otimizar a midia de noticias para vender produtos causando impacto com
noticias da empresa e fortalecendo sua percepcao e de seus produtos junto a imprensa e
outros publicos. Conceituar a informagéo jornalistica da comunicacdo empresarial pela
assessoria de imprensa, dentro e fora das organizacbes. Andisar e comparar as
linguagens da assessoria de imprensa, relagdes publicas e publicidade e propaganda.
Plangjar agdes de comunicagao e instituigdes, empresas e movimentos populares, nos
aspectos técnicos, politicos e econdmicos da comunicacdo institucional/empresarial.
Integrar a assessoria de imprensa, publicidade e propaganda e relagdes publicas nos
diferentes perfis de empresa. Analisar os diferentes perfis de assessoria de imprensa (de
mercado, produtos e servicos oferecidos). Discutir a questéo ética e os conflitos com os
demais profissionais de comunicacdo e os proprios veiculos. Mapear a evolucéo do
marketing. Analisar a funcdo do assessor de imprensa nas relagbes publicas de
marketing. Demonstrar a relagdo custo/beneficio do trabalho de comunicagcdo com o
mercado.

Ementa

Conhecer o relacionamento entre comunicagdo e o mercado. Discutir o modelo
de comunicagdo das organizagoes e a atuacdo dos profissionais de comunicagéo social:
jornalistas, relagdes publicas e publicitérios. Criar valor com a comunicagao por meios
da utilizacdo dos canais de comunicagdes internos e externos. Apreender 0s conceitos
fundamentais da comunicagdo institucional/empresarial. Compreender o papel do
marketing na comunicagdo. Conhecer e reconhecer as novas imposi¢coes empresariais

para a comunicagao.

Pedagogia do Conflito
A construcao valorativa do conhecimento
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(Fragmento do texto produzido pelo autor e utilizado como subsidio para
a discussdo da atitude do professor frente as necessidades de uma pedagogia
pos-formal voltada a formagdo avancada de jornalistas)

No cenario pos-formal, de presente incontestado, professor e auno
sentam-se nos extremos de uma gangorra que mantém-se a prumo. E o equilibrio
ndo vem de um conhecimento colocado entre ambos. Entre ambos, aliés, ndo ha
nenhum conhecimento formalmente estabelecido. Do |lado onde esta o professor,
a negacao do eu enquanto o eu possuidor do conhecimento para ser transmitido e
sabido tal e qual. Um professor como pedra filosofal do processo em que o saber
€ um saber entre outros e nunca de contextualizacdo auto-suficiente. Sera sempre
acrescido de outros saberes/reveladores de identidades ontoldgicas ou sociais de
todos os envolvidos no processo educacional (que inclui também, além de
professores, autores, alunos e outros personagens da textura social). Pretende-se
construir, com isso, novas significagdes e novos sentidos para um universo ndo
mais apenas de concretude, mas capaz de derivar-se até das mais secretas
relacdes de seus sujeitos. Um saber que escapa ao controle do empirico e que, por
vias mais anarquicas do rigor metodolégico, é um saber do si de cada um, numa
atribuicdo explicita de intencionalidades a natureza. O viés é muito préximo ao
da estética sartreana, existencialista, em que ndo ver-se como ego histérico,
“animador” de realidades, € estar condenado ao caos niilista onde néo se pode ser
O ser, sese € 0 nada.

Tudo isso pode acontecer na escola, pelas melhores bulas vigentes,
através da intersecdo das experiéncias vivenciadas por professores e alunos. E
assim, creio, que o professor pode realizar um comunicar-se com a
contemporaneidade de seus alunos. No dizer da professora Mara De Sordi, os
educadores precisam renunciar aos alibis que Ihes sdo oferecidos e assumir sua
dupla identidade: simultaneamente produto e produtor de circunstancias. A esse
professor cabe também uma espécie de administracdo do psicologismo que
envolve o ato de estimular, mais que a comunicacgdo participativa dos alunos, na
verdade, a disposi¢do do educando em assumir e socializar a integridade de seu

eu perceptivo, como premissa bésica para a dindmica das aulas. As diferencas
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étnicas ou de ordem social, por exemplo, reunidas em sala de aula ndo sdo aqui
desconsideradas por uma idéia de educacdo que visa ser a via de extinguir tais
diferencas da cena social. Essas diferencas sdo agora ndo s respeitadas como
também desejadas e necessérias. fornecedoras de diagnosticos variados da
realidade e de seus sintomas. Professores e alunos sdo depoentes e analistas: 0
discurso da emocdo, da esperanca, da alegria ou do ressentimento €
indispensavel, pois legitimador da préxis do diaadia.

O processo a seguir € promissor: uma atribuicdo constante e valorativa,
mas nunca definitiva, de mdltiplas alternativas para o real, que ira, espera-se,
refinar os instrumentos de suas percepcdes. A teia de intersecdes de idéias e
registros formada em sala de aula estabelece imperativos morais para a
interpretacdo do mundo factual. Ndo mais através de uma supremacia natural
(ideol 6gica) de uma realidade fundamental (historicista) sobre outras. Mas agora
dando celeridade aos argumentos oferecidos (por professores, autores e
educandos) com maior poder de revelar o ethos de um cenério social, e capazes
de estabel ecer novas conexdes de todos com a teia, ajudando também a clarear a
eventual obscuridade discursiva das demais descri¢cdes concorrentes. Mantém-se
vivas tais idéias até que outro argumento o faca com maior vigor.

O lastro deste construtivismo é dado entdo pelo sujeito que narra
aperfeicoamento da linguagem - cddigo da pertinéncia de representacbes que
conseguiu estabelecer com o real. Este ser é agora 0 eu superlativo que se
mistura com o0s proprios testemunhos, singulares, portanto, como pretende o
valor fundamental do cenério pés-modernista, a identificar melhor o como a vida
é, naquilo em que cada um foi inserido. E que sorrisos e padecimentos fez para si
a roda da fortuna da circunstancia historica, entidade de muitos e cruéis
determinismos, a ser desmistificada por tal processo de educacéo.

Nessa escola talvez a verdade ndo seja nada além do que se puder
acreditar, enquanto suas promessas de felicidade ndo forem suplantadas por

outras verdades concorrentes, num processo de solucdes efémeras que €,
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sobretudo, a negacédo de qualquer solida fundamentacdo epistemologica de
outrora.

Se é assim, na escola, a aula, que ja foi de assumida descricdo monolitica
do saber, devera estar pronta para desautorizar os alibis econdmicos e politicos
gue buscam reafirmar seus moldes sociais neste inicio de milénio.

Penso que sem esse compromisso €ético de incitar o conflito, a escola
estara também decretando, como consta do desejo neoliberal, o temido fim da
historia, pois terd antes disso decretado, subjugada e reduzida aos vicios
tecnicistas, o fim da utopia.

Projetos pedagodgicos para a emancipacdo poderiam entéo ser concebidos a
partir da escolha da utopia que se queira construir com cada saber, iniciando uma
categoria responsavel e criativa de arquétipo para o futuro.
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