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Maria José Baldessar (UFSC)

Projeto de Extensdo Univer sidade Aberta: 11 anos de experimentacéo’

Resumo: Este artigo relata a experiéncia do projeto de extensdo Universidade
Aberta, desenvolvido no curso de Jornalismo da Universidade Federal de Santa
Catarina, que em setembro completa 11 anos. Mostra o desenvolvimento do projeto,
0 envolvimento dos professores e alunos, 0s processos de producdo da noticia em
radio, jornal on-line e televisdo e a configuracdo como agéncia de multimidia de
noticias.

Palavras-chave: ensino de jornalismo, extensao, radiojornalismo, telg ornalismo,

jornalismo on-line, agéncia de noticias.

1. Historia

Em 1991, o Curso de Jornaismo da Universidade Federal de Santa Catarina
completava doze anos de funcionamento. Possuia uma proposta pedagdgica inovadora,
expressa num curriculo revolucionario que extinguia o ciclo basico e perseguia a
integracdo da teoria com a pratica, centrada tal integracdo na especificidade do
jornalismo, durante os quatro anos do curso. Inovava com um protocolo de cooperacéo
entre a Federagcdo Nacional dos Jornalistas, 0 que representava um reconhecimento da
mais importante entidade profissional do pais e da seriedade do trabalho que ele vinha
realizando.

Apesar disso, o curso de Jornalismo da UFSC se ressentia da auséncia de uma
ligagdo mais efetiva com a redlidade profissional. De um lado, isso se devia a
desconfianga mutua entre empresas e escolas de comunicacdo. De outro, pela
impossibilidade de reproduzir em sala de aula as condi¢cdes reais da producédo

jornalistica. E neste contexto que é criado o projeto de extensdo Universidade Aberta.
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Inicidmente o projeto se compunha de um programa radiojornalistico,
produzido diariamente por alunos bolsistas, sob a orientagdo dos professores Eduardo
Vianna Meditsch e Valci Zuculoto. O programa era veiculado pela radio Unido FM,
numa parceria inédita entre a UFSC e uma emissora comercial. Pelo acordo, a radio
cedeu parte de seu espaco de radiojornalismo (10 minutos) e a Universidade arcava com
as despesas de producdo, ressaltando-se que toda a producdo ocorria dentro dos
laboratorios do Curso de Jornalismo.

Com avenda da radio Unido, em 1993, o programa passa a ser veiculado pela
Rédio Barriga Verde FM. No fina de 1998, se estabelece uma nova parceria, dessa vez
com a radio CBN-Diario, emissora do grupo RBS, para a cesséo de 10 minutos/dia,
divididos em dois horarios, um matutino e outro noturno. O programa passa a ser

supervisionado pela professora Maria José Baldessar.

Em 1996 o projeto amplia sua atuagcdo passa a ter um
programa de televisio e publica material em dois jornais de
circulagdo estadua. Com a abertura da TV Educativa em
Florianopolis, em 1996, € criado o “Universidade Abertana TV” com

uma periodicidade semanal e 30 minutos de duracdo. O programa é 0
primeiro espaco de producéo local de jornalismo da nova emissora.

Ainda neste ano, uma parceria do Curso com os jornais A Noticia, de Joinville,
e O Estado, de Florianopolis, permite a publicacdo semanal de uma pagina em cada um,
com matérias que tratavam da producdo cientifica e tecnoldgica da UFSC. Em ambos
0S casos, as empresas cederam 0 espaco e a UFSC o material produzido em seus
laboratorios.

Em 1997, através de um contrato com a EIetrosuIE! comecga ainformatizagdo do
Laboratério de Radiojornalismo, que consistiu na instalagdo de quinze estagdes
computadorizadas de trabalho individual. A partir desse ano, toda a producdo
radiofénica passa a ser digital. Esse € o marco da informatizacéo dos laboratérios do

Curso de Jornalismo.

! - A parceriacom a Eletrosul, e posteriormente com a Gerasul, se compunha da produgéo de um
programa radiofénico semanal, sobre a construgéo das usinas hidrelétricas de Ita (SC) e Machadinho

(RS), com duragdo de dez minutos e gerado via satélite para 15 emissoras dos dois estados. O montante
de verbas gerado pelo convénio permitiu a modernizago do Laboratorio de Audio, principal envolvido na
execucdo do projeto.
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O novo LabAudio permite o desenvolvimento de outros produtos e o projeto
Universidade Aberta comeca a ser repensado, agora sob a coordenagcdo geral do
professor Eduardo Meditsch, e com colaboragcdo de outros professores: Luis Alberto
Scotto de Almeida, redacdo; Fernando Crocomo, televisdo; Maria José Baldessar,
radiojornalismo e Neila Bianchin, producéo gréfica.

A mudanca consiste na transformacdo do projeto de radio, jornal e
televisdo em Agéncia Multimidia de Noticias, o que implica a utilizagdo de novas
midias e criacdo de novos produtos em radio, televisio e Internet e distribuicéo de
material para outras pragcas.

No radio comegam a ser produzidos, além das duas edi¢des do radiojornal
diario, outros dois programas. “ Universidade Amiga”, veiculado na Radio Novo
Tempo FM, de propriedade da Igrega Luterana, e “Universidade Servigo’,
veiculado na Radio Guaruja AM, de propriedade da empresa Editora O Estado.
As novas par cerias transformam o Laboratério de Audio num centro de producéo
de programas jornalisticos e refor¢a a area dentro do curso, exigindo a ampliagdo
do espaco fisico e a criacéo de novas disciplinas e contetidos.

Paralelamente, sdo criados o “Minuto no Campus’ - um boletim televisivo com
trés edicbes didrias, com duracdo de 03 minutos e veiculado na Televisdo Anhatomirim
Educativa, e o site Universidade Aberta, primeiro jorna universitario on-linedo pais. E
também o primeiro site com atualizagdo diaria de Floriandpolis e o primeiro a utilizar
som no estado, assumindo uma posicao de vanguarda tecnologica, a frente da midia
local.

A primeira constatagcdo do sucesso do site se da durante a greve dos docentes das
universidades federais em 1998. O Universidade Aberta On-line realizou a cobertura
dos acontecimentos em tempo real, inclusive com o envio de repérteres a Brasilia e
chega ater 2.500 acessos por dia. Hoje, computa mais de 700 mil acessos e uma média

de 1.500 acessos reai g/di aEl

2 - O contador utilizado pelo Unaberta é o Nedstat, localizado na Holanda. O diferencial desse contador
em relagdo aos demais é o registro do |P daméaquina no primeiro acesso do dia. Assim, a se 0 usuério
visitar a pagina 20 vezes ao dia 0 contador registra apenas a primeira.
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No inicio de 1998 o projeto ganha novos produtos. Sao colocados no ar o site do
Curso de Jornalismo - que traz noticias especificas sobre jornalismo e o Curso, além da
grade curricular, histéria , professores, clipagem de assuntos ligados a érea; e o
Inteligéncia, programa de entrevista, diario, com duracdo de 30 minutos, veiculado na
TV Cultura de Floriandpoalis.

Atualmente o projeto tem produtos em radio: dois boletins diarios, ao vivo, para
a CBN-Dié&rio e para a R&dio Santa Catarina FM e o Ciéncia para a vida, também
apresentado na Radio Santa Catarina; em televisdo: um programa semanal na TV Com,
canal a cabo do grupo RBS e quatro programetes diarios “Universidade Ja’ para a
Televisdo Cultura Educativa. Na Internet, mantém os sites Universidade Aberta e o do
proprio Curso.

Além disso, o0 projeto é o responsavel por produzir toda a campanha de
comunicacdo do vestibular da UFSC, o que, neste ano inclui a criacdo e producéo dos
seguintes materiais. campanha publicitéria incluindo pesquisa e desenvolvimento da
idéia; producdo dos spots de rédio e televisdo, de anincios parajornal, revista, internet e
bus-door ; producdo do manual simplificado do vestibulando; cd- rom com guia da
graduacéo; do site do Vestibular 2003, com atualizacdo semanal de noticias; assessoria

de Imprensa e divulgacéo, com envio de jornal eletrénico semanal.

2. O que énoticia no Universidade Aberta

O projeto, desde os seus primérdios, faz a cobertura jornalistica dos
acontecimentos na Universidade Federal de Santa Catarina. S&o noticiados desde o
buraco de rua até roubos na biblioteca. Embora tenha em seus objetivos divulgar e
preservar a imagem da Universidade como uma institui¢do publica, e os reporteres e
editores estéo orientados para cobrir todos o0s assuntos, sem excegdo. A cobertura de
assuntos ligados exclusivamente a UFSC pode parecer modesta, mas o tamanho e a
producéo dela permitem ao aluno uma experiéncia consideravel em diversas areas.

A Universidade Federal de Santa Catarina tem um orgcamento e populagdo
maiores que mais de 60% dos municipios catarinense. Além disso, dispde do Unico

hospital com atendimento exclusivamente pelo SUS. S6 no ano passado o HU atendeu
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cerca de 200 mil pessoas. A universidade tem ainda uma centena de laboratérios e
centros de pesquisa de referéncia, muitos dos quais Unicos no pais.

Os fatos externos a UFSC também sdo noticia nos produtos do projeto.
Diariamente é feita a cobertura nacional dos movimentos docente, discente e de
servidores, além do rastreamento de informagdes de interesse da comunidade académica
nos ministérios da Educacéo, Planejamento, Sallde e Ciéncia e Tecnologia.

Para a obtencdo das informacdes, os reporteres sdo setorizados, sendo cada um
responsavel por determinado centro de ensino e por levantar informagdes sobre
atividades académicas, de pesquisa e agenda. As fontes sdo diversificadas, consistindo
em diretores e chefes de departamentos e colegiado de curso, alunos, servidores,
visitantes e a comunidade do entorno do campus.

A criacdo de um Guia de Fontes on-line, que permite que a prépria fonte se
credencie como tal, aumentou a diversidade de entrevistados e tem dado aos reporteres
a oportunidade de aproveitar melhor determinada pauta. O Guia € interativo e é
abastecido também pelos repdrteres e editores. O acesso ao Guia € publico, bastando

clicar no icone disponivel no site.

3. Processo de producao

Todas as atividades do projeto estdo concentradas em trés laboratorios:
telgjornalismo, radiojornalimo e oficina de producéo grafica. No laboratério de TV sdo
produzidos os materiais em video, sendo que os alunos realizam as atividades préprias
deste veiculo, inclusive a captacdo das imagens. No laboratério de audio estéo
concentradas as atividades de rédio e Internet, sendo que no periodo da tarde esse
laboratério é exclusivo do projeto. Na oficina de producéo gréfica sdo produzidos os
materiais institucionais como cartazes e folders. Cabe salientar que os laboratérios sdo
de uso exclusivo do Curso de Jornalismo e dai, portanto, essa disponibilidade.

Até abril do ano passado, a producéo em todas as &reas sO se dava no periodo da
tarde. A partir da adogdo do fluxo continuo de noticias no Universidade on-line e da
producdo das edi¢des do Universidade Ja e boletins ao vivo para radio foi necessario

estender o periodo de producéo e dividir a equipe em duas. A integracdo das equipes de
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radio, televisdo e Internet € intensa, sendo que muitas vezes o0 mesmo bolsista ou
voluntério produz material para as trés midias.

Para dar suporte aos estudantes e permitir o aperfeicoamento em determinadas
atividades, todos os semestres sdo oferecidas varias oficinas, ministradas por
professores do departamento ou de fora dele. Assim, para melhorar a correcéo
ortogréfica e o texto jornaistico temos as oficinas de virgula, crase, regéncia e
concordancia, entrevista e reportagem. Como cada bolsista, aém de reportar e redigir a
matéria, fotografa, edita som e imagem e coloca o material na rede, séo dadas oficinas
de Photoshop, HTML, nogdes béasicas de PHP, rede e sistemas integrados, Sound Forge
e Adobe Premiére. A participacéo nas oficinas € obrigatoria para os bolsistas de todas
as areas, por isso elas sdo feitas nos horarios de trabalho (13h30.15h — 15h30/17h). O
contetido é reforgado por discussdes, também em forma de oficina, de temas como
autonomia universitéria, economia, politicas publicas — estas séo dadas por professores
convidados. Os demais alunos do curso podem participar delas, mediante inscricédo
prévia, gratuita.

Todos os produtos do Universidade Aberta sdo diarios, inclusive os de tel evisao.
A producdo radiofénica, produtos pré-gravados, € concentrada em trés dias na semana.
Os boletins ao vivo, seis por dia, refletem os acontecimentos do momento. Para
viabilizar o tempo real em réadio, o Laboratorio de Audio tem trés telefones celulares,
outras trés linhas convencionais e uma ligacéo através da LP com a Radio CBN-Diério.

O site Universidade Aberta, inicialmente, era atualizado uma vez por dia, num
esguema que reproduzia a redacdo de um jornal impresso, com horério de fechamento.
Neste periodo, em aguns momentos, cridvamos a edicdo especia — para cobrir
determinado assunto. Desde abril do ano passado, apds a equipe desenvolver um
software de atualizagdo em tempo real, o site é atualizado sempre que uma matéria esta
pronta.

O resultado € a producdo didria média de 15 matérias com mais de mil toques,
contendo fotos e ilustragdes, e pelo menos 10 notas com 355 toques. O site tem quatro
editorias: Cartas, Agenda, Entrevista, Deu no jornal. As segdes de Cartas, Agenda e Deu

no jornal sdo atuaizadas diariamente e também em fluxo continuo. A entrevista é
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semanal e feita pelos reporteres coletivamente, revivendo a prética da entrevista coletiva
Ssemanal.

Todo o material produzido pode ser acessado através do Arquivo, por data ou
palavra-chave. Cabe ressaltar que também o radio e atelevisdo possuem banco de dados
acessivels através da Internet, no site do Curso de Jornalismo.

A producéo televisiva é feita, sempre, por uma equipe de trés alunos. um
reporter, um cinegrafista e um produtor. Coletivamente os trés fazem a edi¢éo do texto e
a producdo da matéria — colocacdo de musica, vinhetas, edicdo de imagens, etc. A
equipe faz rodizio de funcdes, o que permite que todos os integrantes executem todas as
tarefas. O envio dasfitas para as emissoras, através do malote da universidade, também
é feito pelos alunos.

Embora o projeto tenha uma coordenagdo de pauta e um grupo, formado por um
aluno de cada veiculo e pelos professores de cada area, cada reporter € responsavel por
suas pautas, sendo ele o indicado para discutir com o editor, e isso pode render uma
nota, uma matéria com fotos e infograficos e mesmo a capado dia.

O conteldo dos textos é discutido diariamente e uma vez por semana S80
realizadas reunides de avaliagdo, onde séo apontadas deficiéncias, elogiadas iniciativas
e pautas inovadoras, indicados textos para leitura e comentérios sobre o trabalho da
semana.

N&o ha, por parte da coordenacdo do projeto, restricbes do aluno em participar
de um e outro meio, embora so receba uma bolsa, no caso dos bolsistas. No entanto, a
recomendacdo € que 0 aluno permaneca N0 maximo dois semestres em determinado

veiculo, podendo entdo migrar para outro.

4. Equipe

Um dos fundamentos do projeto é permitir ao aluno de graduacéo vivenciar o
cotidiano de uma redacéo — experimentar na prética a teoria aprendida na sala de aula e
laboratorios. Tendo isso claro, desde a primeira versao do projeto os alunos bolsistas e
voluntarios exercem todas as funcdes do jornalismo, da pauta a edicdo, sob a

supervisdo dos professores participantes. Talvez esse sgja o diferencia do projeto em
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relacdo a outros. nenhum material, nenhuma matéria, pauta ou producéo sai dos
laboratorios ou vai ao ar sem a supervisao de um professor ou profissional contratado.

Desde 1991, ja passaram pelo projeto 387 alunos bolsistas e 143 voluntarios. A
escolha dos bolsistas é feita com critérios como horario disponivel, indice de
aproveitamento, aptiddes, interesse em participar de todas as atividades. Atualmente o
projeto tem 07 bolsistas para o jornal on-line; 02 para radio; 04 paratelevisdo; 03 para
producéo gréfica e eletronica (CD-Rom); 01 de administrativo e 01 de pesquisa e
documentacéo Estes bolsistas cumprem uma jornada semanal de 20 horas e recebem R$
180,00. Conta ainda com o trabalho voluntério de 12 outros alunos, que trabalham uma
tarde por semana. A supervisdo dos produtos laboratoriais € feita por 04 professores
(um em cada éred), com uma carga hor&ria semana de 10 horas e dois jornaistas
profissionais contratados, cada um com cinco horas/dia.

5. Também um projeto de comunicagdo institucional

A criagdo do curso de Jornalismo da UFSC em 1979, o primeiro em Santa

Catarina, € marcada pela oposi¢ao dos empresérios, teimosia e persisténcia de alguns e
desconfianca de muitos. Essa desconfianga perdurou durante muito tempo em funcéo da
proposta inovadora de gestéo académica e curriculo. Na universidade essa
desconfianca € acrescida do descrédito de boa parte dos intelectuais em relagdo a
imprensa e seus profissionais.
Essa desconfianca so é superada com a afirmagdo do curso como de qualidade e um dos
determinantes desta € o Projeto Universidade - que em certo momento acaba se
tornando um meio mais abrangente do que a comunicagdo institucional feita pela
prépria administracdo universitéria

Afinal, por tratar de tudo o que acontece diariamente na Universidade, o projeto
faz a téo desgjada e pregada ligacdo da universidade com a sociedade. O Universidade
Aberta mostra a populagdo o0 que estéa sendo produzido com o dinheiro publico e,
também, como a prépria sociedade que mantém a universidade publica brasileira, pode

beneficiar-se mais diretamente dessa.
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Embora nd sgja um projeto de comunicagdo institucional, ele o faz
indiretamente, mesmo quando mostra as deficiéncias. Por outro lado, a producdo da
campanha do vestibular e todas as agdes que dela demandam acaba por fortalecer a
ingtituicdo. Dentro da campanha, além do material publicitério, sdo produzidos, por
exemplo, o0 jornal eletrénico do vestibular, que trata dos cursos, Servigos que a
universidade presta aos vestibulandos e comunidade, e noticias que incentivem o aluno
de segundo grau a vir para a UFSC; o Guia de cursos de graduagdo — com descricéo
detalhada do curriculo, laboratérios, aptiddes necessarias, depoimentos de ex-alunos,

etc; releases paraimprensa nacional sobre a qualidade de universidade e seus projetos.

6. Financiamento

Inicialmente o projeto tinha apenas o financiamento de trés (03) bolsas de
estudo, no valor de 75% do salaio minimo vigente cada uma, utilizadas para o
pagamento dos alunos bolsistas, concedidas pelo DAEx (Departamento de Extensao)
da Universidade. Esse nimero foi ampliado para nove (09) bolsas em 1994. A partir de
1999 e depois de uma longa negociagdo com a administragdo da universidade, o projeto
passa a se “auto-financiar”.

O auto-financiamento consiste na troca de servicos entre o curso de Jornalismo e
a Comissdo Permanente do Vestibular. Os professores envolvidos no projeto
Universidade Aberta produzem e executam toda a campanha de comunicagdo do
vestibular da UFSC , incluindo definicdo de tema, producéo de materiais — cartaz,
folders, revistainstitucional, guia do candidato e assessoria de imprensa. Assim, averba
gue a universidade gastava com agéncias de publicidade passa afinancia o projeto.

A verba é utilizada no pagamento dos bolsistas, dos professores — conforme os
estatutos de extensdo da UFSC, e de profissionais que trabalham no projeto — jornalistas
profissionais contratados. Parte da verba vai para o Departamento e o Projeto destina
cotas para compra de material permanente — equipamentos, de livros da area de
jornalismo para a biblioteca universitéria e revistas académicas e jornaisticas para o
Centro de Pesguisa e Documentagdo, além de financiar viagens de estudos e

participacdo de professores e alunos em eventos.
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7. O reconhecimento

Sem davida nenhuma, a precisdo das informagdes, periodicidade e seriedade do
projeto contribuiram para o reconhecimento dele como uma experiéncia inovadora.
Internamente, na comunidade universitéria, o Universidade Aberta comegou a ser visto
como uma conquista da instituicdo. O reitor, pesquisadores, professores, estudantes e
até os sindicatos ligados a UFSC, passaram a contar com um espago permanente para
dar visibilidade a seus trabal hos e reivindicagoes.

Externamente, a participagdo nas coberturas radiofonicas das reunides da
Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC) e a conquista de diversos
prémios e convites inesperados mostram a ousadia do projeto.

Em 1999, o relato da experiéncia, em um congresso naciona de jornalismo,
rende um convénio com a R&dio Holanda, que leva a Floriandpolis 25 ex-bolsistas,
vindos de diversas partes do Brasil e de paises da América Latina, Caribe e Europa,
para um curso de atualizacdo em radio, producéo digital e Internet.

Outro momento importante foi a presenca na Feira Nacional de Informética,
Fenasoft, em 1998, quando a equipe de aunos se deslocou para S&o Paulo e passou a
transmitir imagens em tempo rea do stand da UFSC na Feira, através da Internet. A
familiaridade dos alunos do curso com 0 novo meio impressiona a area tecnol 6gica da
universidade e a propria direcdo da Feira, que convida o projeto a assumir o site da
Fenasoft em 1999.

Valorizando o intercambio de experiéncias e de integracdo com outras escolas, 0
curso de Jornalismo da UFSC participa, todos os anos, da Exposicdo de produtos
laboratoriais — EXPOCOM, promovido pela Sociedade Brasileira de Estudos de
Comunicagdo e do Set Universitario, promovido pela Famecos/RS. Nestes espagos, 0
projeto e o curso de Jornalismo conquistam um reconhecimento importante.

Em 1998, o Universidade Aberta é considerado o melhor trabalho laboratorial do
pais e fica com o Grand Prix da Expocom. O curso, neste mesmo ano, obtém sete
primeiros lugares e mais dez outros prémios. Também foi a escola mais bem colocada,

depois da Famecos, no festival das escolas de comunicacdo do Mercosul.

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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A afirmacgéo do projeto como um instrumento laboratorial e didético chega com
0 convite para a equipe participar da implantagdo da Rede Metropolitana de Alta
Velocidade de Floriandpolis (RMAV), germe da Internet 2 no Brasil, produzindo um
site com audio e video de alta definicdo, em mais uma experiéncia inédita na érea

académica de comunicacdo do pais.

8. Consideracbesfinais

Embora ja tenha 11 anos, e neste periodo tenha ultrapassado tanto fases boas
quanto ruins, o Universidade Aberta € um projeto em experimentacéo. A cada semestre
se discutem os processos e as formas de permitir um aprofundamento do conhecimento
dos alunos e professores e a criagéo de novos produtos ou a extingdo de algum.

O aluno que passa pelo projeto obtém um melhor desempenho nas disciplinas
tedricas e tem condicOes efetivas de discutir a tal “integracdo teoria-pratica’. Essa
condicdo é dada, sem duvida, pelo rigor dos professores e pela seriedade do trabalho
desenvolvido, e pela percepcdo dos conceitos ministrados na sala de aula no cotidiano,
aplicado, vivenciado. Por outro lado, os professores tém condi¢des de ampliar seu
campo de conhecimento a partir da formulacdo de produtos especificos que exigem
outros contetdos, diferentes dagueles dados nas disciplinas. 1sso ficou visivel a partir da
implantagdo dos sites e dos processos de adogédo das estagdes individuais.

A relacéo profissional que procuramos adotar dentro do espago do projeto
destoa, em muitos casos, da assumida por professores e alunos em sala de aula, onde
muitas vezes os prazos sdo flexiveis, o individualismo impera e a busca da melhor nota
impede uma relagdo afetiva com a profissdo e com os colegas.

A importancia do projeto Universidade Aberta para o curso de Jornalismo da
UFSC na sua consolidagdo como um dos melhores do pais € inegavel. Afora os
recursos financeiros que, em certa medida, permitem a atualizagdo bibliografica e
tecnol 6gica, sem o vinculo com o orgamento escasso da universidade, ha sem davida os
ganhos académicos, traduzidos no verdadeiro sentido do tripé Ensino, Pesquisa e
Extensdo, apregoado por todos os professores, administradores e estudantes das

universidades publicas.

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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Por outro, a superacéo das dicotomias entre 0 exercicio da teoria e prética e a
guebra de mitos como, por exemplo, de que em laboratério ateoria ndo existe, mostrao
amadurecimento de uma experiéncia concebida em consonancia com o projeto didético-
pedagdgico do curso.

O projeto, por outro lado, forca professores e alunos a repensarem as préticas
laboratoriais e as atividades desenvolvidas em aula. Embora n&o tenha oficialmente em
seu curriculo nenhuma disciplina de jornalismo on-line, o curso de Jornalismo da UFSC
oferece a seus alunos a possibilidade de experimentar nessa &rea. Contradicdo ou a
experimentacéo necessaria dentro de um espaco que pode se permitir olhar e atender as
demandas de mercado mas, ab mesmo tempo, ultrapassa-las?

A forma encontrada para superar essa contradicdo € oferecer alternativas como uma
radio virtual que serve como laboratério e meio de expressao; criar disciplinas optativas
gue contemplem as novas exigéncias. radio ao vivo, técnicas e equipamentos em audio e
video, animagao, ética aplicada; desdobrar outras, e claro, teorizar sobre o jornalismo e
suainser¢éo no mundo real e cotidiano.

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



