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JORNALISMO ONLINE:

em busca do tempo real*

Profa. Dra. Zélia Leal Adghirni

Faculdade de Comunicacdo- UnB*
RESUMO:

Palavras —chaves: jornalismo online- tempo real - internet

O texto trata da questdo da producdo e difusdo da noticia em tempo real no jornalismo
online. Busca a origem da obsesséo da vel ocidade na midia e a explica, de um lado, pela
tradicdo ora do jornalismo de radio com noticias instantaneas, e da televisdo com
programas e informagdes ao vivo. Por outro lado, o texto analisa o papel das tecnologias
avancadas de comunicagdo na producdo jornalistica e a influéncia dos interesses do
mercado financeiro e do sistema politico na velocidade da informagd com fins
especificos. As noticias assim veiculadas, atualizadas a cada minuto, em formas de
flashs, fragmentadas e descontextualizadas, ofuscam seu sentido social e histérico. O
jornalista, do francés journaliste ( analista de um dia) seria agora um instantaneista (

analistado instante?)

Divulgar as noticias na rede (WWW), a medida que os fatos considerados
jornalisticos vao acontecendo. Esta é a meta dos jornais online em busca do tempo
real. News et flashs em fluxo continuo desfilam na telinha ou piscam em janelas
animadas para leitores assiduos da Internet. Atualizados a cada cinco minutos em
média, os sites dos mais importantes jornais transformaram-se em verdadeiras agéncias
de noticias em tempo real e em concorréncia.

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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Tempo real, Ultimo Segundo, Ultimas, etc. Vérias sdo as designacdes
adotadas pelos sites para anunciar as Ultimas noticias mas preferimos adotar a definicéo
de “fluxo continuo” porgue esta nos parece a mais adequada para explicar as noticias
jorradas em abundancia por incontidas fontes,imeditamente canalizadas por jornaistas .
Basta um “clic” para saber mais. O titulo, lacbnico mas consistente, remete aos links
com a informagdo completa que caracteriza o hipertexto. As noticias s80 as mais
variadas, do sequestro ao acidente de transito, da denincia de corrupgdo ao jogo de
futebol, da quedanabolsade Vaores ainauguracéo de umaescola. O queimporta é a
ordem cronoldgica dos acontecimentos e ndo sua importancia social ou politica.
Aquilo que acabou de acontecer derruba a noticia anterior na hierarquia do tempo real.

Mas este ritmo pode ser alterado em funcéo da agenda do dia. Por exemplo, no
dia 11 de setembro de 2001, dia dos ataques as torres do World Trade Center em Nova
York, praticamente nenhuma noticia nacional ocupou 0 topo da pagina na Web. Foi
quase impossivel nas primeiras horas que sucederam ao atentado, penetrar no
emaranhado da rede, congestionada por milhdes de acessos ab mesmo tempo.

O site do UOL (Universo Online, fruto da fusdo entre a Folha de S. Paulo e a
editora Abril, em 1996), o primeiro no rang do jornalismo online, atingiu neste dia
indices de audiéncia nunca antes alcancados. O portal teve 63.351.675 paginas vistas.
As principais &reas noticiosas tiveram 21.121.161 péginas vistas, um aumento de 753%
em relacdo a sua audiéncia média diéria em agosto.

A primeira pagina do UOL foi vista mais de 9 milhdes de vezes no dia dos
attentados au WTC. Um aumento de 38% em relacdo a média diéria de agosto. O
recorde anterior havia sido batido em 30 de agosto quando o apresentador de TV, Silvio
Santos, permaneceu por sete horas como refém de um sequestrador e a primeira pagina
do portal foi vista 8.099.660 vezes. Neste dia também todas as televisdes do pais
pararam para transmitir ao vivo o desenrolar dos acontecimentos. Inclusive os anincios
publicitarios foram suspensos, levando 0s canais a pagar multas aos clientes. A
explicacdo dada pelas emissoras aos anunciantes foi de que a publicidade havia sido
boi cotada pela realidade.

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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A Unica comparagéo de frequéncia possivel do UOL é com o site da rede de
noticias CNN , que teve 9 milhdes de pages vues na primeira hora depois dos atentados.
A média diaria da CNN é de 11 milhdes de péginas vistas. Portanto, o interesse do
internauta brasileiro foi igual ou superior a dos proprios americanos cujo pais havia sido
atingido pelos atentados. Estisticas revelam gque os internautas brasileiros conectados na
Internet procuram em primeiro lugar as noticias.

O publico do UOL contou com a cobertura da Folha Online, Veja Online,
Reuters, AFP, AJB Online, The new York Times, El Pais e Le Monde, entre outras
fontes. A Folha Online recebeu e publicou durante todo o dia, e-mails de brasileiros que
estavam |a naquele momento ou que vivem nos Estados Unidos, dando seu testemunho
dos acontecimementos.

Estesfatos, que repercutiram no cotidiano das pessoas, e talvez no percurso da
Histdria, encontraram no Brasil um terreno mediético favoravel para a absor¢éo de uma
nova forma de fazer jornalismo : a supressdo da distancia e do tempo entre o fato e a
divulgacéo do fato.

Segundo a Associagéo Nacional de Jornais (ANJ) existem atualmente no Brasil
192 jornais online entre grandes e pequenas estruturas. Mas estimativas ndo oficiais que
circulam na Web admitem a existéncia de 400 sites de noticias enquanto versdes on line
de periddicos impressos ou de jornais criados especialmente para a Web por operadores
independentes.

Os principais jornais do pais optaram pela manutencéo do proprio titulo na Web:
JBOnline; Globo.com; Correioweb; Estaddo.com. Mas as equipes de redacdo séo
separadas e o0 produto ndo é exatemente 0 mesmo, ainda que a matéria prima sgja a
noticia. Como na redacdo do jorna-matriz, as equipes do sites online garantem as
rotinas produtivas bésicas do jornalismo : buscar, hierarquizar, redigir e divulgar as

i

informagdes do dia atualizadas em permanéncia.

AS ORIGENS DO TEMPOR REAL

! O site darevista francesa Nouvel Observateur chama-se “ Journal Permanent”.
1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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A World Wide Web foi concebida no inicio da década de 90 por uma equipe
dirigida por Tim Berners-Lee, do Laboratdrio Europeu de Fisica de Particulas ( CERN),
em Genebra, para melhorar a pesquisa cooperativa entre os fisicos. Este sistema permite
interconectar, através dos vinculos hipertextos, todos os documentos digitalizados do
planeta e de torna-1os acessiveis com alguns cliques a partir de qualquer ponto daterra.

O desenvolvimento das tecnologias de comunicacao permitiu a instalacio
de novos circuitos de informacao rapidos e eficazes. A circulagdo da informacéo
em redes globalizadas altamente velozes introduziu no jornalismo a nogdo de
“tempo real’ .Ou sga, os jornais passaram a funcionar como agéncias de noticias
que despgjam informacdo em fluxo continuo diretamente para o publico que é
convidado a reagir e a participar dos acontecimentos. Isso da a Internet a
possibilidade de ser uma  midia realmente interativa nos processos de
comunicacao.

O tempo real materializa o conceito de turbina da informag&o porque renova sua
producdo de forma continua. A noticia € produzida e multiplicada em cadeia na
medida em que o anuncio de um fato novo ou de uma declaragdo tem repercusséo na
sociedade e gera outras noticias.

No inicio o “tempo real” era uma exclusividade para assinantes que pagavam
caro por este servico. Para receber as informagdes 0 usuario deveria se conectar ao
servidor da empresa jornalistica através de um modem decodificador instalado no seu
computador. A agéncia Broadcast, do Grupo Estado, foi pioneira neste tipo de
informacdo e hoje ainda € mais importante agéncia de noticias em tempo rea para
assinantes, na area economica.

Ao andlisar a Broadcast em pesquisa para dissertagdo de Mestrado, a jornalista
Jaqueline PaivaEhiz gue o agendamento que a Broadcast faze me outros veiculos
comomuma informagdo gque nédo tem por fim a discusséo de temas importantesa com o
olha do publico em geral, mas de uma informagdo- produto com caracteristicas
utilitarias para quem dela necessita para fechar negécios. Esta mudanga de conceito

representa toda uma estruturagéo na finalidade da noticia, que deixa de ser informacéo

2 Jagueline Paiva — tese em andamento, orientada por esta pesquisadora, no PPG/FAC/UnB
1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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para se tornar produto capaz de fazer o cliente tomar decisbes para obter lucros. Este
tipo de abordagem é absorvido e transmitido por outros veiculos de comunicagdo
dirigidos a publicos abertos ndo necessariamente envolvidos com o0 mercado financeiro.
Noticias transmitidas em alta velocidade para 0 mercado financeiro com o objetivo de
pautar transacdes lucrativas acabam passando para o publico geral sem contextualizacdo
nem a menor inser¢éo em suas vidasreais.

A “febre’ do tempo real naimprensa brasileiratem suas origens nainstabilidade
econémica do pais quando era preciso saber rapidamente tudo que se passava na area
financeira para evitar ou, a0 menos limitar, as perdas tanto para o setor privado como
para as contas do governo. A equipa econdmica do governo muitas vezes serviu-se das
agéncias de noticia para soltar baldes de ensaio e testar a receptividade dos agentes
econdmicos. Os economistas descobriram que as agéncias eram o melhor canal para se
comunicar no mercado. Nesta época, ha mais ou menos dez anos, eram as agéncias
exclusivas para assinantes, especializadas em noticias econdémicas, que davam as cartas.
E o caso da agéncia Broadcast, do Grupo O Estado de S. Paulo, que comegou a
funcionar em 1991 e que ainda hoje ocupa posicdo de lideranca mo mercado de
assinaturas de informag&o em tempo real. Depois, com a “democratizacdo” da Internet,e
a criacdo do sistema WWW, praticamente todos os jornais do Pais passaram a ter
edicbes online abertas de seus veiculos. Aos poucos, a versdo online do jorna
deslocou-se do modelo de papel para se tornar uma midia independente com equipes
proprias e autdbnomas.

As primeiras versdes eletronicas dos principais jornais nacionais comegaram a
aparecer na Web em 1995. O Jornal do Brasil (JB Online) foi o primeiro a atuar com a
nocdo de tempo real ( Moherdaui, 2000). Através de um acordo com a Agéncia JB em
janeiro de 1996, o JB passa a uma aimentacdo permanenete de sua edicéo digital.Os
demais ( Folhade S. Paulo, O Estado de S. Paulo, O Globo, Zero Hora e o Estado de
Minas ) limitavam-se basicamente a transpor o contelido da edi¢do impressa para a
versdo eletronica.

De 1995 até hoje, a rede cresceu vertiginosamente e continua em ritmo de

expansdo acelerada. Embora seja um ndimero controvertido, ja se fala em vinte milhdes

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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de internautas no Brasil. O Distrito Federal ocupa um lugar privilegiado no ranking do
uso da Internet no pais. Segundo dados do IBOPE (1999) cerca de 29% dos habitantes
do DF tem equipamentos em casa. Este indice chega a 60% no Plano Piloto e a 83% no
Lago Sul e Lago Norte.

Segundo dados da Sociedade de Usuérios de Informética e Telecomunicages,
Brasilia responde por apenas um por cento da populacéo brasileira mas € a maior no
mundo virtual pois representa 4,5% dos acessos a Internet em todo o pais.

S6 no final dos anos 90 os jornais criariam sites diferenciados, com equipes
exclusivas e links para outros sites, audio, videos, animacfes e outros elementos
multimidia.Gracas a estas adaptacoes, os leitores também podem acessar bancos de
dados, arquivos eletronicos de edigdes passadas, foruns de discussies e sistema de bate-
papo em tempo real, mecanismos de busca em classificados online, noticias atualizadas
e todo instante e uma série de outros servicos, SO possiveis gracas ao suporte digital.

Mas o primeiro jornal em tempo real e em portugués da Ameérica Latina foi o
Brasil Online (BOL) lancado pelo Universo Online, em 1996 com informagOes de
agéncias de noticias ( Agéncia Folha, Reuters, Associated Press) e noticias locais
produzidas pela redacdo. Depois , o jornal passou a chamar-se Folha Online (
Www.uol.com.br/fol).

O primeiro jornal online concebido e produzido para a Internet brasileira é o

Ultimo Segundo ( www.ultimosegundo.com.br) langado no inicio do ano 2000 pelo

provedor de acesso Internet Grétis (IG), alimentado por noticias de agéncias e material
proprio produzido pela redacéo.

Desde aintrodugdo da Internet em 1995, muitos investimentos foram feitos nesta
&rea, principalmente depois que houve a privatizacdo das telecomunicacfes e as
companhias passaram a operar, atraves de parcerias, na area de producao e distribuicéo

danoticiaem rede. As midias tradicionais transformaram-se e se multiplicaram na Web.

1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.


http://www.uol.com.br/fol
http://www.ultimosegundo.com.br/

e

INTERCOM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

Hoje a grande midia procura ver na Internet uma aliada e ndo uma concorrente. Embora
nda ganhem dinheiro com 0 novo “negdcio”, a maioria das empresas jornalisticas
constatou que nos Ultimos anos vem crescendo atiragem de seus jornai S.EI

Do lado oficial, o governo tem também sua propria agéncia em TR, a Agéncia

Brasil que produz cerca de 300 noicias por dia. A agéncia € mantida por jornalistas
profissionais recrutados por concurso publico. As informagdes sdo aproveitadas e
reproduzidas tanto pela midia brasileira como por correspondentes estrangeiros. As

principais noticias tem versdes em espanhol, inglés e aleméo.

HABITOS CRIADOS PELO RADIO

Para AnaBaumworcel ,EI

o rédio teria criado no brasileiro o gosto e o habito para
o consumo imediato de noticias. Ela destaca inicialmente a evolucéo da linguagem do
radiojornalismo a partir de trés momentos historicos : década de 1940, quando foram
criadas as primeiras regras a partir do modelo norte americano; década de 1960, quando
o radio investiu no género como dternativa para continuar a existir frente a
concorréncia com a TV e década de 1980, como opcdo para as emissoras AM
sobreviverem a hegemonia das radios FM.

Segundo Braumworcel, o ponto alto destas tranformagdes aconteceu nos anos
80, quando ocorreu a segmentacdo e a especializagdo das emissoras de radio que
visavam atender diferentes camadas da populagdo. Devido as melhorias nas
telecomunicacfes, foi possivel entrar em rede e o0 jornalismo ao vivo se expandiu. Ao
sair do estudio, retornando para a rua com o inicio da redemocratizacdo do pais, a
linguagem radiofénica se transformou.  Portanto, segundo a pesguisadora, a
improvisagio e o jornalismo direto da rua trouxeram vida para o radio. E momento do
predominio do all news que alterou o jornalismo radiofénico para um show ao vivo que
dava a sensacéo de participacdo aos ouvintes. A0S poucos, 0 processo se ampliou e o

microfone foi realmente oferecido ao publico que podia intervir, opinar e até discutir ao

% Segundo o Relatério de Atividades da ANJ (Associagdo Nacional de Jornais) de 1998-2000, a
circulagdo média de jornais cresceu continuamente nos Ultimos trés anos e se elevou em 69,43% desde
1990.

* Radiojornalismo e sentido no novo milénio — paper presenté au Congrés des Chercheurs em

Communication- Intercom — Campo Grande. septembre 2001
1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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vivo com os entrevistados. O jornalista perde o monopdlio da fala para o ouvinte que
torna-se participante. O radio portanto ja era direto e interativo. A televisdo |,
introduzida no Brasil nos anos 50, iria acentuar o gosto do publico pelos programas e
reportagens ao vivo.

Para Baumworcel o all news simboliza um novo estagio na tranformacéo da
informacdo em mercadoria. Estagio caracterizado pela informatizagdo na producéo e
na veiculagdo dessa mercadoria num processo acelerativo correspondente a uma
modificacdo sistémica do proprio capitalismo. Vivemos o capitalismo tardio, também
chamado de capitalismo multinacional ou terceiro estagio do capitalismo.

Jameson ( 1997;30) afirma que que a nova légica cultural do capitalismo tardio
estaintegrada a producdo das mercadorias em geral, ou sgja, a urgéncia desvairada da
economia em produzir novas séries de produtos que parecam novidades com um ritmo
de turn over cada vez maior.

O TR se encaixa hesta l6gica e produz um excesso de informagdo sem sentido,
priorizando a velocidade e a quantidade em detrimento da qualidade. O excesso de
informag&o provoca a escassez de sentido da sociedade. A Internet, se de fato, € uma
nova midia, € também uma miscelanea de informagdo e entretenimento geralmente
descontextualizada dos significados sociais.O poder da informacéo ficou esvaziado,
relativizado. A informagdo se massificou e se segmentou a0 mesmo tempo.
Fragmentada, sb poucos sabem selecion& | a, relacioné-la, pensa-la de forma articulada,
no contexto da historia.

A redlidade fragmentada so faz sentido para os que dela participam como atores,
sofrendo e causando as acfes e por isso mesmo, é a eles que ela interesse, derta
Elisabeth Brandé\oE.| Ela afirma que este € 0 segmento do tempo real : as pessoas que
interferem diretamente sobre a realidade e que buscam modificar o desenrolar dos
acontecimentos a partir do espaco-tempo virtual. Cada vez mais a realidade é
considerada como o desdobramento do ato, a continuidade da cena e esta sujeita a
equacao tempo versus velocidade.

® op. Cit. Pag. 179
1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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Jameson (1997:32) enumera a falta de profundidade, a cultura do simulacro e
do pastiche, o enfraguecimento da historicidade, as mudancas na relagdo tempo e
espaco, a diluicdo e fragmentagdo da linguagem numa velocidade de caleidoscopio, a
tecnologia hipnética e fascinante, o descentramento do sujeito e o esmaecimento do
afeto como marcas dessa época.

Sacrificando-se a ideologia do tempo rea e da instantaneidade, a midia reduz o
tempo da andlise e da reflex&o ( Ramonet, 1999). O distanciamento em relacéo a noticia
desaparace. O papel do jornalista enquanto mediador ndo tem mais sentido. O que é
uma jornalista? Se analisarmos a palavra, um jornalista ( journaliste) € um “ analista
do dia”. SO dispbe de um dia para analisar o passado(...) Mas atualmente, tudo se
produz imediato e em tempo real(...) A instantaneidade tem se convertido no ritmo
normal da informagdo. Um jornalista ndo deveria se chamar jornalista hoje em dia.
Deveria se chamar “ instantaneista” , afirma o jornalista francés.

Além disso ndo existe comunicacdo sem a prova do tempo, adverte Dominique
Wolton, ( 2001, pag.107). Existe uma duracéo de tempo no ato da comunicagéo.

A Internet, depois da televisdo, acentua, pela velocidade, esta idéia de reducéo
possivel dos limites do tempo. Cria-se a ilusdo de que, comprimindo-se o tempo, ele
pode ser anulado.

E este esmagamento da duracéo, o desaparecimento da provacdo do tempo,
inerente a toda experiéncia de comunicacéo, que coloca o problema do ponto de vista
antropol6gico porque o tempo das novas tecnologias € homogéneo, racional, liso
engquanto que o tempo humano € descontinuo e diferenciado, afirma Wolton . Para o
autor, gerenciar a comunicagdo a distancia, sem fronteira e sem durag8o, suscita um
indescritivel sentimento de poder.

Segundo José Arbex Jr.

industrial e obedece a um método nazista de desgualificacdo da memoéria” . Ele

2 o0 tempo da grande imprensa virou um tempo

critica a exploragdo pura e simples dos escandalos politicos e dos fatos
espetaculares enquanto a memoéria se esvai.

® ARBEX Jr. José, Showrnalismo: A Noticia como espetaculo. Ed. Escrituras, S. Paulo, 2001
1 Trabalho apresentado no NPO2 — Nucleo de Pesquisa Jornalismo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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Para Eni Orlandi ( 1999;60) a memoria falha porgue faltam sentidos, que foram
silenciados, excluidos para que ndo haja um “ja dito”, um significado constituido.
Ficamos sem memodria, 0 que impede que certos sentidos hoje possam fazer outros
sentidos.

Baumworcel diz que isso ocorre porque a sociedade brasileira sofre as
consequéncias globais do terceiro estagio do capitalismo, 0 que produz um processo de
massacre dos sentidos. Um massacre que controla as formas linguisticas, os simbolos da
reflexdo, abstragdo, desenvolvimento e contradicao.

Marcuse ( 1979;107) lembra que a linguagem na civilizacdo industrial avancada
tornou-se instrumento de controle, até mesmo onde ndo transmite ordens, mas
informacgdo; onde ndo exige obediéncia, mas escolha, onde néo exige submissdo, mas
liberdade. Para Pécheux ( 1995) € como se a historia ndo tivesse ocorrido. E como a
memoria €, ela mesma, condicdo do dizivel, determinados sentidos ndo podem ser lidos,
nao tem como significar. Eles ficam inviabilizados.

O agora é o apice do tempo, afirma o ex-jornadista da Folha de S. Paulo,

Claudio Julio Tognolli|ZI

deunciando o “terrorismo do agora’, onde 0 passado pouco
importa e o futuro ndo se planeja. Por isso, diz ele, alinguagem do jornalismo esta cada
vez mais empobrecida. Quando vocé tem um universo simbélico menor, reage fisica e

intuitivamente as coisas, o que faz voce refletir menos, completa o autor.

Conclusdo

Habituados ao rédio e a televisdo com programas e noticias ao vivo, 0
jornalismo em tempo real encontrou no publico brasileiro um terreno fértil para
sua expansdo. Somos maiores consumidor es de noticias on line que os americanos.
Além disso, por circunstancias de sua historia e de sua geogr afia, o povo brasileiro
vive imer so em crises sucessivas. econdmicas, politicas, existenciais. A globalizacdo
da economia nos ultimos anos veio acentuar as contradices internas do pais,

reforcando o poder das €lites e excluindo a populacdo de baixa renda. A midia

"TOGNOLLI, Claddio Jilio , A sociedade dos chavdes:presenca e lugar —comum na comunicaggo. Ed.
Escrituras, S.Paulo
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atrai pelo brilho da fantasia da realidade. Tudo parece real quando o “tempo é
real”. E pelos melos de comunicagcdo que os cidaddos tem a impressao de
participar da democracia e do processo histérico. Pela midia, os brasileiros
assistem a queda de um presidente corrupto. Pela midia, eles acompanham os
processos sobre comportamentos ilicitos de homens politicos, 0 sequestro e o
resgate dos famosos da midia, os ataquesterroristas em qualquer canto do planeta.

A idéia segundo a qual tudo reside na instantaneidade e na transparéncia
foi criticada por Wolton ( 1997:52). Um fendmeno idéntico se produz sobre o plano
socio-politico : passa-se da idéia segundo a qual ndo ha democracia sem publico a
uma outra mais aventureira segundo a qual tudo deve ser colocado em praca
plblica, sendo a comunicagdo a garantia da transparéncia do jogo. E o tema
conhecido da democracia eletrdnica ou da televisdo como espago publico.

Na medida em que os sites noticiosos se distanciam de suas matrizes
jornalisticas, poderemos ainda atribuir a mesma credibilidade aos fatos publicados ? Até
que ponto o publico tem condi¢des de compreender, de filtrar, de interpretar as noticias
fragmentadas e sem sentido divulgadas em tempo real ? Se atendéncia é a supresséo do
tempo entre o fato e a divulgacdo do fato, como conciliar o tempo do homem com a
tempo da midia sem falsificar o curso dos acontecimentos na historia?

Talvez Wolton tenha razédo ao afirmar que este tempo real, que modifica as
escalas normais do tempo e da comunicacdo, talvez sgja o fator essencial de seducéo

junto ao publico.
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