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RESUMO - En este trabajo buscamos identificar y describir cuales son las imágenes 
que el periodismo deportivo local tiene de su público y cómo ellas influyen en la 
elaboración de las noticias deportivas. Pretendemos conocer  saber cuales son las 
imágenes de público de los periodistas locales y cómo esas percepciones e imágenes de 
público de los periodistas tienen influyen en la elaboración de las propias noticias 
deportivas y se corresponden con sus idearios y percepciones sobre el público y sus 
ideas de deporte. 
La creación de las noticias ha sido caracterizada como un proceso dinámico, tenso y 
complejo, como un estado de negociación permanente que realizan los periodistas con 
distintos actores sociales. La hipótesis que fundamenta este trabajo es la idea de que 
los periodistas deportivos no conocen a sus públicos, en general tienen una noción 
idealizada de los mismos y sus propias ideas de deporte y sus propios imaginarios de 
los receptores influyen en la creación noticiosa. 
Usaremos cuestionarios a una muestra de periodistas de la ciudad de Villa Mercedes 
de medios gráficos, radiales y televisivos y la observación en los lugares de trabajo. 
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