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A fotogr afia como processo folkcomunicacional*
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Resumo:

A fotografia pode ser vista como registro de um momento histérico ou como um método de
olhar a historia. Além disso, é um veiculo de comunicacdo folk. A insercdo dafotografiano
interior de S0 Paulo sempre esteve relacionada a acontecimentos pessoais ou coletivos que
levariam a documentacdo histérica das diversas cidades e de momentos marcantes no
cotidiano das pessoas. Com 0 passar dos anos, esse material torna-se um mapa que leva ao
desvendamento da histéria e da cultura regional. E nesse sentido que o artigo objetiva
trabalhar, ou sgja, mostrar que a fotografia pode ser usada como um meio de leitura do dos
processos folkcomunicacionais. E considera que ta meio traz evidéncias dos
acontecimentos que o lembrar e o descrever verbal ndo contempla, mas faz pontes e

interpretaces impares de tempos e espacos.

Palavras-chave: fotografia, memoria, folkcomunicagZo.

! Trabalho apresentado no NP17 — Nucleo de Pesquisa Folkcomunicacdo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacédo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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A fotografia como processo folkcomunicacional

1. A fotografiacomo método

A fotografia ndo € passado em forma de recordagcéo mas um novo fato historico que
deve ser tratado como um processo comunicacional de uma expressdo cultural. A fotografia
€ um documento que fala do passado e do presente onde atuam fatores de ontem e de hoje
construindo uma comunicagdo atualizada — de acordo com 0 momento vivido - a respeito
de um acontecimento gque a pessoa € incapaz de repetir. Cabe, portanto, ao pesquisador o
problema que aqui se coloca de explicar a codificagdo do objeto registrado, bem como da
postura do proprio ato de registrar.

O registro de um fato cultural ndo é o registro do passado ou do presente, € o
registro de um processo comunicativo em um género folkcomunicacional. Em outras
palavras, 0 acontecimento registrado pela testemunha ocular ndo pode ser confundido com
alembranca e tdo pouco o que dele se fard em um momento posterior, mesmo que se trate
de uma representacdo quase real e simultdnea realizada por alguém que participou
ativamente do acontecimento. Isto porque o registro pressupde um trabalho de reflex&o
posterior sobre o fato.

Na pesqguisa, afotografia pode ser usada como uma fonte histérica ou como registro
de uma fonte histérica. Em ambos os casos deve-se lembrar quem a produziu e com qual
finalidade, de outra forma poderia se cair no engodo de tomar uma composicéo artistica
como um flagrante da vida real, sem levar em consideracéo a inventividade do artista. Na
fotografia artistica, por sua vez, busca-se produzir um objeto com um contelido estético que
ndo pode ser confundido com a fotografia de registro ou o fotojornalismo. Nestas o
conteddo é redlistico, isto €, captura o vivido. Mesmo neste caso € importante conhecer a
intencéo daguele que esta por detras da camera, que através do angulo, luminosidade, foco,

etc., privilegiaum fragmento do real - uma escolha.
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Deve-se considerar que a intencionalidade excessiva pode levar a uma imagem
inexpressiva ou vazia de significado. Isso por que, ou ela est4 proxima demais do fato
“real” — torna-se comum a ponto de ser imperceptivel - ou distante o suficiente para néo
capturar nenhuma informagéo e, dessa maneira, entdo, ndo gera qualquer registro. Porém, é
através da fotografia gque se encontra os detal hes mais sutis de um tempo passado.

Apesar de toda a pericia do fotografo e de tudo que existe de plangjado em seu
comportamento, o observador sente a necessidade irresistivel de procurar nessa
Imagem a pequena centelha do acaso, do aqui e agora, com a qual a realidade
chamuscou a imagem, de procurar o lugar imperceptivel em que o futuro se
aninha ainda hoje em minutos Unicos, ha muito extintos, e com tanta elogiiéncia

que podemos descobri-lo, olhando para trés.

Dessa maneira, a imagem capturada €, além da intencdo de quem a fez, a
possibilidade de ativar os desgos em forma de memdria que muitos ndo viveram mas
guardam como registros em seus espiritos.

A captagdo desses registros permite uma leitura mais atenta, aumentando as
possibilidades de leitura em cada detalhe. Com isso, € possivel demarcar o periodo dos
acontecimentos, 0 momento histérico e o comportamento cultural que cada manifestacéo
representa. Registrar fotograficamente tem sua metodologia definida empiricamente, pois
cada gesto, cada imagem, cada objeto requer uma forma de abordagem e adequacéo dos
equipamentos no que se refere as emogdes, sentimentos que provoca e a iluminacdo,
posicionamento do fotografo e da camera, e da quantidade de fotografias. Nesse momento
de selecdo e preparacdo, a imposicdo do objeto e a intencionalidade do fotografo séo os
delimitadores.

O objeto capturado é, a0 mesmo tempo, parte de um texto cultural verbal e ndo
verbal. A fotografia € uma evidéncia ndo verbal preponderante a compreensdo das
manifestacOes culturais. A cobertura visual, mais que a verbal, € a observacéo participante

registrada através de um ensaio fotografico. Tendo em vista a complexidade dos elementos

“(BENJAMIN, 1986, p. 94)
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gue compdem uma manifestacéo e a necessidade de uma descricéo visual, é que torna a
fotografia uma linguagem e um processo de comunicacdo. A utilizacdo de fotos permite a
identificacéo dos elementos que representam factualmente a reconversdo cultural; e amplia
tanto a lembranca e a reflexdo como o ato comunicativo para além da circularidade do
levantamento e registro escrito ou falado. N&o se trata de negar a importancia das outras
linguagens, mas de retirar-lhes a exclusividade. A fotografia ndo tem cardter meramente

ilustrativo; revela contetidos e nos coloca “dentro” do texto cultural.

2. A fotografia no interior paulista

A penetracéo da fotografia e do cinema no interior paulista ocorreu por volta da
Ultima década do século passado. Desde sua introducdo no Brasil, foram muitos os
progressos técnicos até que os fazendeiros e mais tarde os industriais paulistas contratassem
0s “paparazzi” (fotografos itinerantes) e cinegrafistas para registrar os encontros familiares,
0 éxito de seus negocios ou ainda os eventos publicos. Poucos eram, no inicio, os bem-
nascidos que ndo possuiam abuns de familia ou um “filmezinho” das viagens ou das férias
no campo, do casamento ou do batizado dos filhos. No Vale do Paraiba, por exemplo,
existem muitas fotografias das familias, festas e de seus empreendimentos nos melhores
tempos da cafeicultura e da fase de consolidacdo da industria.

Numericamente a fotografia logo superou os filmes. “A graca de ainda sermos
olhados quando mais pudermos olhar, a ilusdria e mégica imortalidade do colédio...”*
seguiu encantando cada vez um maior nimero de pessoas. Carlos Lemos afirma que a
fotografia “veio democratizar a oportunidade de se ter a fisionomia fixada no papel e
perpetuada, como a dos reis, dos bispos, dos deputados, dos ricos’ *. Mas ndo foi apenas
oferecendo aos individuos a possibilidade de apropriarem-se de suas proprias imagens que
a fotografia cresceu. A prética de presentear com retratos as pessoas proximas também

concorreu paraisso, e foi amaior demanda que a fotografiajaregistrou.

3MOURA. Carlos E. Citando Claude Roy em “Retratos quase inocentes”. p. 3.
“d.ibid., p. 53.
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A expressdo cultural dos povos exteriorizada através de seus costumes,
habitacdo, monumentos, mitos e religides, fatos sociais e politicos passou a ser
gradativamente documentada pela cdmara. O registro das paisagens urbana e
rural, a arquitetura das cidades, as obras de implantacdo das estradas de ferro,
os conflitos armados e as expedicbes cientificas, a par dos convencionais
retratos de estudio - (...) -, sdo alguns dos temas solicitados aos fotdgrafos do
passado®

A proliferacdo de fotografos amadores, no inicio do seculo foi assunto de cronistas
da época e fez surgir a primeira revista especializada no assunto. Porém, o grande salto para
a aceitacdo popular da fotografia foi mesmo dado com a sua utilizagao pelaimprensa ®. Os
jornais e revistas se tornavam mais atraentes para os que liam e as fotos possibilitavam um
certo acesso dos analfabetos. Desde entdo, a fotografia ndo conheceria retrocessos. A
necessidade de fotos para documentos de identificagdo fez com gque se multiplicasse o
numero de “lambe-lambes’ (fotografos que se instalavam nas pragas publicas com seus
“laboratérios’ embutidos nas cameras) pelas cidades. Um crescimento ainda mais intenso
do uso da fotografia se verifica em nossos dias, quando ha uma expansdo do comércio de
cameras domesticas e filmes, impossivel de ser dimensionada. Ficaram distantes os tempos
em que o retrato como objeto pessoal, caro e significativo, e a maguina fotogréfica, a
“Kodak” como se dirianos anos 20, estavam ainda longe de serem acessivels ao individuo.

Os filmes ndo puderam fazer a mesma trgjetria. Mais caros, ndo se ofereceram ao
consumo de pessoas mais humildes. Isso explica, em parte, sua menor incidéncia em
relacdo as fotos.

A fotografia e o cinema partilham a propriedade de registrar situacdes da vida social
de uma forma gque nenhum registro anterior foi capaz de fazer. O retrato posado, 0
flagrante, as fachadas, e o registro de eventos publicos ou familiares nos gjudam a redefinir

alguns aspectos da experiéncia cotidiana (ambiente, pessoas, gestos e objetos) revelando

®KOSSOY, Boris. Fotografia e Histéria. S80 Paulo, 1989, p.15.
®SUSSEKIND, Flora. O cinematégrafo de letras.
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sujeitos histéricos e representacbes que talvez nunca fossem apresentados pela
documentac&o escrita. A espontaneidade, que algumas vezes é flagrada por este material,
sugere 0 seu potencial informativo.

As cidades, suas edificagOes e mudancgas, sdo flagradas pelas objetivas profissionais
ou amadoras de méaquinas fotogréficas e filmadoras. Segundo Maria Cristina Wolff de
Carvalho e Silvia Ferreira Santos Wolff’, desde os meados do século XIX, a arquitetura
aparece como elemento central nas fotos, em funcéo de muitos interesses e fins.

A fotografia e a arquitetura iriam interagir e estabelecer relagdes, a principio
ditadas pela acolhida do invento, ndo como forma de expressdo artistica, mas
como recurso inédito e fascinante, que tornava possivel a reproducéo do
edificio sem a intermediacéo do artista. O sentido de realidade da fotografia era
exacerbado pela auséncia de uma intervencdo explicita como a que 0s meios
tradicionais de representaco carregavam.®

E necessario, entretanto, ndo conceber a fotografia como reproducdo da realidade
objetiva. A fragmentagdo da continuidade da vida, enquadramentos planeados, os retoques
e as montagens, sdo elementos da sintaxe dessa linguagem a qual a realidade é submetida.
A leitura desse material ndo pode ficar restrita & visio natural, mesmo que atenta. E
importante que o olhar sobre ele sga esquadrinhador, classificador, analitico e, 0 mais

relevante, deve ultrapassar as margens do quadro e se aprofundar nas mindcias do detalhe.

2. O processo folkcomunicacional

A fotografia é o suporte mediador da lembranca na comunicagdo individua e
coletiva. Ela faz uma ponte temporal e espacial, traz um tempo que ja passou para uma re-

visita, uma re-vista, uma re-visdo e uma atualizacdo — uma agdo atual, que pode ser

"CARVALHO, M. CristinaW. e WOLFF, SilviaF.S. (In) Fotografia: usos e costumes no século X1X. p. 143.
id.ibid., p. 143.
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individual ou coletiva. Esse processo de contar 0 que passou para um grupo € um ato
comunicativo gque torna o contador uma autoridade que lidera o processo das lembrancas.
Esse processo de informag&o oral segue os moldes dos cantadores, do caixeiro-vigjante e do
chofer de caminh&o — apresentados por Luis Beltréo (2001, p.127-150), com o diferencial
de, muitas vezes, ser exatamente aquele que permanece e cria raizes e ndo traz a novidade,
mas inova o gue ja passou.

O comunicador das lembrancas é um contador de causos, torna-se temporariamente
um lider folk. “Essa conquista de lideranca esta intimamente ligada a credibilidade que
merece no seu ambiente e a habilidade do agente comunicador de codificar a mensagem ao
nivel de entendimento dos seus receptores’. (Beltrdo, 2001, p.69)

Além do que, a propria fotografia, suporte da mensagem-lembrancga-causo, provoca
0 processo comunicacional enquanto informagdo impressa. E ela que aciona a lembranca e
puxa uma estéria e outra e uma infinidades de detalhes, opinifes e sentimentos registrados
num instante. Mas € nela também que permanecem as mesmas informagdes que poderdo
ser re-contadas infinitas vezes por outros oradores em outros tempos.

Mas o lembrar coletivo traz uma comunicacdo de detalhes do passado que muitas
vezes ndo teremos no relato individual. Até por que, no registro fotografico se localizam
situagdes, na maioria das vezes, vivenciadas por um grupo, por uma familia ou por toda
uma coletividade. Também, segundo Ecléa Bosi (1972, p.331) “é preciso reconhecer que
muitas de nossas lembrangas, ou mesmo de nossas idéias, ndo sdo originais. foram
inspiradas nas conversas dos outros’, e com isso as experiéncias vividas, embora sentidas
individualmente, sdo compartilhadas coletivamente. “Uma memodria coletiva se desenvolve
a partir de lagos de convivéncia familiares, escolares, profissionais’ e ainda politica e
religiosa. Ainda conforme a autora, “ha fatos que ndo tiveram ressonancia coletiva e se
imprimiram apenas em nossa subjetividade. E, ha fatos que, embora testemunhados por
outros, SO repercutiram profundamente em nos’. (1972, p.332)

O TRABALHO/ O ARTESANATO

A CASA
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A FESTA/ O CASAMENTO

A FE

O LAZER/ A VIAGEM

A FAMILIA

4. ConsideracOes finais

Lembrar historias nos registros fotogréficos que marcaram momentos individuais
e/ou coletivos ndo é uma acdo involuntaria, trata-se de uma resposta a um estimulo sofrido
sgja por experiéncias. Ha fotografias que, ao serem relatadas, sdo confissdes, denuncias,
revelagOes de toda uma existéncia. Ha outras que sdo fatos fugidios e outros, ainda, que
atormentam como fantasmas que sdo exorcizados no ato de narrar o registro fotogréfico. “A
experiéncia que passa de pessoa a pessoa € a fonte a que recorreram todos os narradores’
diz Walter Benjamin (BENJAMIN, 1986, p.198); sgja ele um vigjante, que registrou suas
aventuras das estradas e dos lugares de sua passagem, seja ele alguém que nunca saiu de
seu lugar de origem e tem os registros das tradi¢des e das lutas do seu povo.

Isso implica em compreender o sentido que cada etapa historica adquire a respeito
de um acontecimento vivido. E em cada etapa sdo identificadas pessoas, situacOes,
paisagens, emocgoes. No cotidiano ha a presenca marcante dos patriménios arquiteténicos e
naturais: casas, fabricas, cachoeiras, represas, barcos, estradas de ferro; por objetos como o
Santo, o “radinho”, as panelas, as ferramentas, a bicicleta o automovel; e por alimentos. a

pacoca, a pamonha, a feijoada, o leitdo pururuca, a cachaga. Assm como, S0 muito
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intensas e marcantes as manifestagOes coletivas nas festas, nas musicas, nas dangas, nos
aots civicos, no artesanato, nas feiras. Com isso, podemos dizer: o processo
folkcomunicacional que a fotografia aciona vai muito além de nomes e datas, €le engloba

0S homes, 0S NUMeros, 0s patrimonios, 0s sons, 0s sabores, 0s sinais, 0s sentimentos.

Assim, as representacfes culturais registradas em imagens fotogréficas podem
acionar um processo comunicacional individual e coletivo na medida que forem sendo re-
gistrados outra vez ou re-editados, atualizando esses acontecimentos no momento da
comunicacdo (que pode ser asimples lembranca).

A cidade se embebe como uma esponja dessa onda que reflui das recordactes e
se dilata. (...) Mas a cidade ndo conta 0 seu passado, ela o contém como as
linhas da méo, escrito nos angulos das ruas, nas grades das janelas, nos
corrimaos das escadas, nas antenas dos para-raios, nos mastros das bandeiras,

cada segmento riscado por arranhdes, serradelas, ental hes, esfoladuras.”

Registralos em fotografia descrevendo os seus detalhes e destacando seus
protagonistas € a possibilidade de ativar experiéncias que muitos ndo viveram, mas
guardam como registros em seus espiritos; ou sgja, o registro fotogréfico nos remete aos
processos folkcomunicacionais de uma producdo material e simbdlica que se tornou
patrimonio das culturas. Nesse sentido, Eunice Durham toma a cultura como agédo
significante e aplica a compreensao de patrimonio historico:

Nessa perspectiva, devemos tentar definir o patriménio em funcdo do
significado que possui para a populacdo, reconhecendo que 0 elemento basico
para a percepcdo do significado de um bem cultura reside no uso que dele é
feito pela sociedade. Devemos conceber o patriménio cultural como
cristalizagdes de um ‘trabalho morto’ gque se torna importante exatamente na
medida em que se investe nele um ‘novo trabaho cultural’, através do qual esse

bem adquire novos usos e novas significagbes. (...) Desse modo, podemos

® CALVINO, i. As cidades invisiveis. Sao Paulo, 1993, p.14-15.
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conceber que haja certos bens privilegiados, em virtude dos significados que
acumularam durante sua historia, que merecem um esforgo especial no sentido

de preservé-|os e colocé | os & disposicdo da popul agdo para usos futuros™

Mas nenhum aspecto do cotidiano por ser acdo e funcdo &, por isso, um patrimonio
cultural histérico. Ele se torna patrimdnio histérico apds o processo de registro em
fotografia e lembranca - individual ou coletivo - trazendo informagGes que o liguem a
acontecimentos que o tornem impar sgja ele passado ou presente. E esse € o método que

propomos.

1 DURHAM, E. (In) ARANTES, A A . Produzindo o Passado. S3o Paulo, 1984, p.30-31.
MOURA. Carlos E. Citando Claude Roy em “Retratos quase inocentes’. p. 3.
id.ibid., p. 53.
% OSSOY, Boris. Fotografia e Histéria. Sao Paulo, 1989, p.15.
°SUSSEKIND, Flora. O cinematdgrafo de letras.



