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RESUMO

Neste trabalho nos deteremos em apresentar algumas definices de folclore ditas por
folcloristas da Fundacdo Joaguim Nabuco de Recife, e em seguida mostraremos como esta
estabelecido a relacéo entre o folclore e a midia na cidade de S&o LuissMA. Para atingir
nosso objetivo faremos um recorte do assunto, relatando duas lendas em especial, porgue
s80 representativas na capital e nasceram na cidade e em seguida realizaremos uma andlise
do bumba-meu-boi. Tanto as lendas como o Bumba-meu-boi demonstrar o fenémeno de

folkcomunicacdo e de folkmidia manifestando-se em exceléncia nailha de Sao Luis.

1
Trabalho apresentado no NP17 — Nucleo de Pesquisa Folkcomunicacdo, XXV Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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A producdo deste trabalho partiu inicialmente de uma busca especifica sobre a
temética “ Folclore”. Percebemos que os pesquisadores costumam fazer pontes importantes
desta tematica com outras areas. O folclore, enquanto fendmeno da sabedoria popular
passeia em areas tais como Antropologia,Sociologia entre outras. Por isso o folclore torna-
se a manifestacdo multifacetada, com imbricagdes em varios segmentos sociais.

Construimos este estudo a partir de ensaios de varios pesquisadores que trataram a
temédtica do folclore em sua relagdo com outras areas . A fonte para obtencdo dos sete
ensaios sobre folclore foi obtido do clipping da Universidade Metodista de S&o Paulo sobre
publicacdes da Fundagéo Joaquim Nabuco de Recife em Pernambuco e duas matérias do
jornal Diério do Grande ABC. O critério para escolha dos ensaios teve como rigorosidade,
apalavra“Folclore” como foco principal.

O antropdlogo Jodo Hélio Mendonca refere-se ao folclore como “fendmeno extenso,
dindmico, rico e muito diversificado que no Brasil caminha constantemente junto com a
religido.” A unidade religiosa que firmou-se aqui, desde o inicio da colonizac&o,
condicionou e favoreceu o estabelecimento de um catolicismo com expresséo religioso
dominante, inteiramente acomodado e penetrando, com seus valores, em todos os setores da
vida socia. Constitui-se como um catolicismo tradicional, rural, impregnado de conteiidos
e expressdes populares que existiu e existe no pais. Embora, ao longo do tempo o
monopdlio do catolicismo tenha perdido forga nas manifestagcBes folcléricas de muitas
festas religiosas do pais ganhando espaco os cultos africanos e misticos.

O campo do folclore estende-se a todas as manifestaces da vida popular, desde o

traje, comida, habitacdo, as artes domeésticas, as crendices, 0s jogos, dancas, as
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representacOes, poesia e o lingugjar; “ o folclore nunca morrera, esta manifestacéo popular
sobrevive justamente por estar presente nas coisas mais simples” (MENDONCA,1978,5/p).

Outro pesquisador, Edval Marinho diz que no folclore estd4 contida a esséncia
nacional onde encontramos “fontes de nossa origem e expressdo de sentimentos do povo
com ligagBes historicas, ndo escritas, porém transmitidas pela oralidade, tornando-se
tradicdo.” Para ele o folclore € de grande importancia na reconstituicdo das origens sociais
e culturais quando trata-se de explicar 0 homem através do seu relacionamento no grupo.
Podemos dizer que el e atinge uma dimens&o antropol ogica.

Uma matéria de 19 de agosto de 1984 realizada pela repérter Virginia Pezzolo do
Jornal do Grande ABC S&o Paulo, mostra que os especiaistas divergem no que diz
respeito ao campo deste estudo, alguns folcloristas véem o folclore como um fenémeno
restrito apenas a cultura espiritual, outros |he confere maior abrangéncia, incluindo todas as
manifestagdes espontaneas do espirito e da matéria. Na mesma matéria a repOrter resgata
um documento intitulado: “Carta Brasileira de Folclore” aprovada em 1951 no Rio de
Janeiro que condenou o preconceito de considerar folclorico um fato espiritual e
aconselhou o estudo da vida popular em toda sua plenitude. O folclore é também abordado
pela matéria com a forma pioneira, na falta de documentagdo histérica, de reforgar o estudo
da expressdo do sentir, do pensar e do agir do homem em sociedade, e isto vem sendo
assinalado desde a antiguidade.

Segundo a matéria, na Grécia, as obras de Evémero e de Pausanias j4 versavam
sobre temas de folclore. A histéria mostra que o valor da literatura ora e seu amplo
significado na psicologia dos povos tiveram dois marcantes defensores. os irméos Jacob e
Wilhelm Grimm, com as obras |endas alemés, em 1816 e contos de fadas infantis, em 1814.
O verdadeiro criador da expressdo folclore foi 0 arquedlogo inglés Willian John Thoms,
gue publicou pelarevista Athenauen, de Londres, em 1846, ele prop0s gque se designassem
essas antiguidades populares com duas raizes saxonicas, Folk(povo) e lore(sabedoria). A
palavra ganhou aceitacdo com poucas excegbes. Como na Alemanha que prefere a

expressao Volksbunde.
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Especiamente no caso do Brasil, pela sua variada etnia, que a faz um pais com
folclore dos mais ricos e diversificados do mundo. Esta concepcdo, Folk (Povo) lore
(sabedoria) parece bem mais pertinente como proposta que dé conta dos varios fenébmenos
gue ocorrem no Brasil.

O folclorista Mario Souto Maior relata em seu artigo a Fundacdo Joaguim
Nabuco(1976), que a participacdo do negro na vida brasileira € imensuravel. A forca de
seus bracos nos deu a cana de agucar, o cacau, o café, o milho, o algod&o, os minérios, 0
feijdo. Todos os acontecimentos historicos contam com a participacdo do negro. Ele reforca
que o folclore brasileiro tem seu lastro maior na heranca do portugués colonizador. Os
indios, por sua vez, mais filésofos do que os negros, sempre foram batuqueiros, e nos
legaram muitas lendas explicando a origem das coisas terrenas e sobrenaturais; feiticarias e
pratos ligados & mandioca. Depois da contribuicdo portuguesa, Souto Maior diz que a
participagdo do negro no folclore brasileiro € a mais importante, quantitativa e, mesmo
qualitativamente. Uma contribuicdo mais musica do que oral, rica em ritmo. Ele
exemplifica com a danga do coco, 0 samba, 0 maracatu, a capoeira, o bate-coxa, a batucada,
0 batucaj €, o bumba-meu-boi, 0 esquenta-mulher, os caigpds, o0 carimbo, as supersticoes, 0s
tabus, os fetiches, sdo do negro. Fortemente influentes no nordeste brasileiro.

Gilberto Freire passa por este trabalho estabelecendo a relacdo entre Sociologia e
Folclore, ele cita um acontecimento que ocorreu numa Universidade americana onde o
professor afirmou que “a lingua falada muda menos que a lingua escrita’. Ao contrério do
gue se pensava, pois a lingua escrita dava a idéia de maior estabilidade ou fixidez que a
outra, simplesmente, falada. Entretanto, o tal professor exemplificou alingua falada como a
do povo iletrado do interior, a do homem do campo, a do analfabeto das montanhas, ou dos
sertbes seria a conservadora, que se preserva. Em oposicdo estd a revolucion&ria que € a
erudita, aliteréria, a escrita. Gilberto Freire analisa partindo disso que:

Num pais como o Brasil, a histéria da sociedade e da cultura nacional
ndo basta o documento histérico ou literério, o papel escrito, 0 materia de
arquivo ou hiblioteca. Mais do que nos paises de longe passado erudito,

como Franca ou Itdlia imp6e-se no caso do Brasil, a reconstitui¢cdo do
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passado socia e cultural na nacdo e dos elementos extraliterérios.Desse

conjunto o folclore é elemento valiosissimo.( Freire,1976,5/p)

Gilberto Freire fala de uma relagdo sociolégica onde “a condicdo iletrada do povo
assume o0 papel de mantenedora de uma ordem cultural herdada,” e o exemplo manifestado
pela oralidade perdura a por varias geraces preservando as raizes.

E ele confirma:

A relagdo sociologica se faz quando a reconstituicdo das origens socia e
de cultura permite ao socidlogo estabelecer relacbes e explicar o homem
através de suas situacdes e relagcbes nos espacos e nos tempos sociais
(FREIRE,19765p).

O estudo do folclore no Brasil teve as primeiras coletas folcléricas, segundo a
matéria do jornal do Grande ABC de 19 de agosto de 1984, inseridas na literatura de Celso
Magal hées, Couto de Magalhées e José de Alencar. No entanto, a honra de ser considerado
o pa do folclore brasileiro € atribuido a Silvio Romero. Mas recentemente a matéria cita
como destaque Joaquim Ribeiro, Alceu Maynard, Luis da Camara Cascudo considerado um
folclorista mestre. E Gilberto Freire complementa com autores que, nas suas pesquisas
sobre folclore, deram o sentido sociolégico. Ele cita Basilio de Magalhées, o professor
Artur Ramos sobre o folclore afro-brasileiro, dos srs.Gustavo Barroso, sobre folclore
sertangjo, Joaguim Ribeiro, Luis da Cédmara Cascudo, cuja obra j& se tornou notavel,
CeciliaMeireles dém de Silvio Julio,Osmar Gomes, Jose Calazans e outros . Na opini&o de
Gilberto Freire o estudo de folclore apresenta extraordinério valor para o socidlogo, a
sinergia ocorre porque o sentido sociolégico de pesquisa folcldrica e de interpretacdo de
material folclorico €, igualmente, de imenso valor parao folclorista.

Esta inovadora atitude propde o primeiro passo para uma politica da boa vizinhanca
entre as ciéncias sociais. Que para Gilberto Freire tornam-se sociavels e proporciona um
maior intercurso entre os especialistas.

A participagdo dos pesquisadores acima citados confirma uma idéia, a de que o

Brasil € um pais marcado por muitas diferencas culturais, mesmo tendo a base religiosa
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catdlica, o vasto territdrio nacional criou dentro de um mesmo pais muitos mundos culturais
completamente distintos, e esta distingdo passa pelas raizes herdadas dos povos os quais
descendemos. Existe um fato inusitado no Brasil no que se refere ao folclore, € a adaptacéo
regional marcada pelas diferencas climaticas do extenso territorio, diferenca de cultura
alimentar e uma nocéo de temporalidade bastante evidente quando comparado a grupos
sociais mais urbanos e outros extremamente isolados de grandes centros, estes apresentam
—se como fatores estruturais de constituicéo do folclore. S0 essas sabedorias que fazem o
fendbmeno folclore tornar-se, no Brasil, genuinamente uma identidade que jamais foi
homogénea e tem a marca de sua riqueza na énfase das diferencas culturais, fruto do
cruzamento de muitos povos.

Hoje, o estudo desta &rea preocupa-se com a hibridacéo da cultura popular visto que
0 contexto social e tecnolégico esta aproximando grandes distancias permitindo a
penetracdo de préticas massivas que interferem na constituicdo da vontade popular. Esta
interferéncia é inevitavel faz parte do processo maior das sociedades. No entanto, muitos
pesquisadores comungam da idéia de que se esse processo € inevitavel, a0 menos que sga
mantida a raiz das manifestacOes e da sabedoria popular porque caso ela se perca perde-se
os referenciais que dao sentido a nossa histéria, ndo s6 aguela que nos construiu, mas
principalmente a que sucede esse tempo. O povo que perde sua identidade perde sua
capacidade de construir cidadéos criticos, de construir cidadania de se reportar ao passado
na busca de construir o futuro. Acreditamos que o0s autores citados acima mostraram esta
perspectiva da historia.

Em S&o Luis ecoam .... ostambores dos bois e as lendas populares

S80 Luis é a capital do Estado do Maranhdo, fundada em 1612 por franceses, ela
tem como marca histérica a mistura do povo negro, indio e os brancos colonizadores, agui
estiveram Franceses,Portugueses e holandeses.Mas nossa maior heranca é portuguesa. A
ilha, como deduzimos, ndo é sb cercada de mar por todos os lados, mas também por lendas
gue sdo consolidadas no seu folclore. Ao chegar em S&o Luis uma aurea de identidade

cultural toma conta de qualquer pessoa. A ilha possui uma variedade muito grande de
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manifestacdes culturais e € na redizacdo e no ato de se manifestar que ocorre a
Folkcomunicacéo e afolkmidia.

Foi a0 entender o que diferencia culturamente um povo que, Luis Beltréo,
jornalista pernambucano defendeu sua tese sobre a comunicacdo dos maginalizados. O
gosto popular se diferencia pelas suas crencas, cultos e isto relatam sua vivéncia, num
ambito maior, € justamente por esta peculiaridade que a midia manifesta-se, pois 0 povo
ludovicense expressa sua cultura com forte influéncia fol clérica durante praticamente 0 ano
inteiro.

Para entender melhor como esta cidade vive submersa de folclore, relataremos
abaixo duas lendas cantadas em cordel que expressam essa genuinidade:

Sdo Luisea serpente

Debaixo de S50 Luis
Diz-se existir uma serpente,
E 0 que o povo diz

Que assusta muita gente.

Debaixo dos pés da santa
E que ela esta presa
Dali elando sai

Disso 0 povo tem certeza.

E lanaigrejada Sé
Que sua cabeca esta colocada
Portanto, o povo tem fé

Que ela esta bem segurada.

E por causa dessa serpente
Que Sao Luis é encantada

10
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Se nao fosse Nossa Senhora

Elajatinha sido inundada.

Como relata o cordel um forte teor de religiosidade compde esta lenda e por ela a
cidade recebe o status de encantada,protegida donde por este rétulo decorrerdo vérias outras
histérias populares que permeia o imaginério social dos ludovicenses. A outralenda chama-

Se.

Lenda de Ana Jansen

Aqui viveu Ana Jansen
No Estado do Maranh&o
O povo ainda lembra-se

De toda sua judiagéo.

Elafez muita coisa
Diz-se ser 6 redlidade
Tudo o povo conhece

Do interior e da cidade.

Ainda existe o poco
Que elajogava até escrava
Se desconfiasse que seu marido

Com a escrava namorava.

Seus escravos apanhavam
Com todarigidez e ingratidao
Tudo isso eles sofriam

Em S0 Luis do Maranh&o.

11
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Foi amulher mais malvada
Que no Maranhdo javiveu
De bem nuncafez nada

Nem depois que morreu

Ainda depois de morta
Atormentava a cidade
Correndo com sua charrete

Tudo isso por maldade.

Aqui em Maracana

O povo destalocalidade
Diz que amaquiavélica
Sai daqui até a cidade

Quando isso se repetia
Sempre aqui ela passava
Pela Estrada Vitoria

Era que elamais passava

Assim gque ela andava
Seguindo suaviagem

SO quem abriaajanela
Aquele que tivesse coragem
Sua luxuosa charrete

Era escravo que puxava

E com um grande chicote
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ela os chicoteava

Quando vista pelo povo
Logo eraidentificada
N&o queriam ver de novo

Aquela mulher malvada.

Quando tinhaum lameiro
Os escravos tinham que deitar
Para ela passar por cima

Pra charrete ndo sujar.

A personagem desse cordel existiu e viveu em S&0 Luis por volta de meados do
século XVIII, foi uma dama rica que desafiava o poder dos homens, tinha expresséo
politica, era enérgica,corgjosa e por isso era odiada por muitos. A sua maldade, como é
relatado no cordel, € muito mais uma caracteristica daguela época escravista do que
exclusivamente desta personagem, no entanto, ela levou a fama, acreditamos, por ser uma
mulher a frente do seu tempo, com posturas desafiadora numa sociedade onde o homem
detinha extremo poder.

Diante do que apresentamos nessas duas lendas, acreditamos ser claro a nostalgia
folclorica em que a cidade é envolvida. Os midias, notando esse diferencial, apostaram,
nos ultimos dez anos, na divulgacdo e ratificagdo da cultura popular maranhense tanto para
0s préprios maranhenses como para o pais, levantando o status de patriménio Cultural e
folclérico fortalecendo aidentidade cultural.

Neste pacto do folclore com a midia, o espetaculo tem como atores principais o
Bumba-meu-boi que leva o status de representante da cultura nas festas juninas, e como
coadjuvantes, neste cendrio, as manifestagoes religiosas, as lendas e o carnaval(de rua),
intensamente trabal hados nos meios de comunicagdo de massa local e regional, ja a alguns
anos. E importante dizer que o principal viés de sucesso do governo atual no Estado, dar-se

13
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pelo intenso apoio as manifestagcOes populares, uma estratégia que consagrou 0 governo e
definiu sua popularidade.

Sobre 0 Bumba-meu-boi, manifestagdo folclorica de destaque, MARQUES(1993)
diz que ele € um fenémeno enraizado no tecido social da cultura maranhense e

“constitui uma presenca Unica com varios sentidos, sendo una e mdltipla ao mesmo
tempo, mas com diferencas sutis que transparecem nas interagcBes que promovem
com os outros autores sociais’ ( MARQUES,1993).

Hoje, no entanto, € a propria midia que toma para s 0 “papel de guardia da
linguagem popular” referendando 0 Bumba-meu-boi como a principa manifestacéo-
simbolo do Maranh&o e definindo a cada noticia o seu espaco folclorico midiético. A
midia seleciona no conjunto dos acontecimentos ligados ao boi, “agqueles que tém o seu
sentido em transicdo e em relevo e, portanto, acessivel aum consumo cultural especifico.”

Conforme CERTEAU  apud Marques(1993), Ha uma  producdo
racionalizada,expansionista,centralizada,estrondosa e espetacular, seria algo genuino do
povo, que se relaciona com uma outra qualificada para o consumo. Esta é
“ardilosa,dispersainsinuante,silenciosa” e quase invisivel, ela ndo assinala sua presenca
com produtos préprios, mas com maneiras de utilizé-|os em uma ordem econdmica.

Isto pressupde, como parte da logica de producdo das indlstrias culturais, pois
segundo MARQUES(1993) o sentido midiético desloca a ssmbdlica do fenémeno cultural
de suas fun¢des basicas dando-lhes novas atribui¢cdes em fungdo das exigéncias dos atores
sociais das industrias culturais. Esses autores sociais, podemos destacar, seria a industria

turistica e seu apéndice mais importante: a difusdo cultural

E como produto e ndo como prética ritual que o bumba-meu-boi é apresentado
como espetaculo turistico e portanto desprovido de parte de seus elementos
bésicos(...) (MARQUES,1993p.228).

14
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A autora ainda diz que € através desta estratégia que 0s autores sociais garantem a
visibilidade dos seus acontecimentos na midia, ao mesmo tempo em que abrem espago para
gue a propria midia promova a sua imagem a partir destes acontecimentos, dando-lhes uma
aura populista ou popul aresca.

Portanto, a interacdo da midia com a manifestacéo é estruturada por uma relacéo
simbidtica desigual, onde a midia esta interessada na necessidade de producdo de um
mercado cultural, pouco vinculado ao enraizamento comunit&rio do género Bumba-meu-
boi. Numa passagem pela sua reflexdo MARQUES aponta que

(...)para manter o controle sobre a criagdo cultural, a midia articula suas dimensies
de distribuicéo e producdo em série para assegurar 0 sucesso das criacdes artisticas
pois, apesar da riqueza criativa das edtratégias, a difusdo popular artesana é

inferior em qualidade a organizacdo das industriais culturais(1993 p.229).

No momento que essas estratégias ganham visibilidade publica a midia, novamente
da o tom para “ legitimar este ou aguele produto, selecionando-os de modo heterogéneo
conforme suas especificidades,originalidades,expressdes simbdlicas,riquezas de formas e
garantia de alto consumo.” Ela entdo torna-se “guardia publica desse produto,deixando para
0 grupo apenas o papel de ator coadjuvante”.(p.229)

E segundo esta andlise tedrica que explanados acima que os midias do Estado do
Maranhdo e mais especificamente em S&o Luis, realizam o fendbmeno Folkmidia e
constroem e ratificam as relagdes folcloricas e também as relagbes sociais e politicas
porque, inevitavelmente, estdo tratando com identidades culturais consolidadas e que,
embora 0 povo ndo entenda a dimensdo da questdo como socioldgica e ideoldgica,

respondem aos interesses por eles( os midias) criados.

15
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