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Resumo:

Esta comunicacdo € uma versdo preliminar de um estudo sobre cultura popular no
que concerne a incorporacdo midiética de sua estética pelas Artes Cénicas. Toma-se como
principio o indicativo de que a apropriacdo da cultura popular normamente acontece
mediante uma reelaboracéo que tangencia o universo da comunicagdo, na medida em que
signos sdo acoplados a matriz referencial. Nesse sentido, a recriacdo gera produtos
congtituidos sob a perspectiva da transformacdo das raizes estéticas em um formato
apresentével ao publico e noticiavel aos veiculos de comunicagdo. Verifica-se que a midia
participa da transi¢cdo: estética popular (I produto cénico, ao gerar informacdes referentes a
divulgacéo do referido produto, que montado a partir de um reprocessamento de dados, vai

aos palcos e, em alguns casos, torna-se noticia.
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Trabalho apresentado no NP17 — Nucleo de Pesquisa Folkcomunicacdo, XXV Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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A incorporacdo midiatica da cultura popular pelas artes cénicas

A cultura popular em sua diversidade de arquétipos e representacdes tem sido alvo
de incontaveis pesquisas, dentre estas, a artistica, que por meio de um processo de
reelaboracdo cénica, absorve seus signos, transformando-os em matrizes estéticas com o
fim voltado & producdo de espetécul os multireferenciais.

Trabalhos apresentados por grupos que se inspiram na cultura popular, como por
exemplo, o “Balé Folclérico da Bahia’, que recria praticas populares nordestinas
sobretudo baianas confirmam: a construcdo da linguagem cénica de algumas companhias
de danga incorpora expressdes extraidas das manifestactes popul ares.

Sendo assim, a proposta € estudar a cultura popular observando a incorporagéo de
suas referéncias pelas artes cénicas, tomando como viés os discursos da Teoria da
Comunicagéo e da Etnocenologia, em especial 0 arcabouco tedrico que esta voltado para a
espetacul arizag&o dos “ comportamentos humanos organizados” .

A opc¢do pela abordagem da Etnocenologia, expandindo os horizontes de pesquisa
para além da Teoria da Comunicacdo, se justifica pelo fato de que respaldada na sede de
aferir o aspecto espetacular da humanidade, a Etnocenologia sustenta a “idéia de superar o
preconceito etnocentrista e valorizar a diversidade espetacular das diversas culturas’
(BIAO, 2001:14). Assim, com o aporte tedrico cedido por esta jovem discipling, cujo
manifesto data de 1995, a idéia-forca deste trabalho € apresentada: pretende-se realizar uma
investigacdo da cultura popular via recepcdo do cardter espetacular presente tanto na sua
forma priméria (ou sgja, aquela diretamente produzida pelos grupos populares) quanto nas
recriagfes apresentadas pelo “Baé Folclorico da Bahia’ tendo em vista a dimensdo das
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culturas subalternas versus cultura hegeménica’, dentro de uma concepcao que reconhece a
existéncia da apropriacéo midiatica da estética popular pelas Artes Cénicas.

Percebe-se que a midia tem um papel central na incorporacéo dessa cultura popular
pelas artes cénicas, transformando o produto e voltando-o0 para um extrato de publico que,
embora ndo sgja necessariamente de massa, esta disposto a consumir a cultura popular
dentro desses moldes. No entender de Adorno e Horkheimer, “A constitui¢cdo do publico,
gue teoricamente e de fato favorece o sistema da industria cultural, faz parte do sistema e
ndo o desculpa’ (1978: 161).

Observando alguma coreografia do Balé Folclorico da Bahia como uma espécie de
hipertexto que reconfigura a estética do boi, de modo que é possivel criar as condicdes
adeguadas para a constatacdo de que, como num texto digital, os movimentos apresentados
pelos dancarinos a partir dos signos contidos no bumba-meu-boi simplesmente
reconfiguram o0s codigos populares, seria um equivoco pensar que os colocam numa
dimensdo de algo estético. Afinal, esse aspecto ja vem da base cénica, no caso o boi.
Assim, tem-se somente a agregacdo de saltos, pulos, piruetas e outros gestos a matriz
cénica, reestetizando-a

Esse enfoque possibilita a construgdo da afirmativa de que muitos espetaculos
culturais exibidos nos palcos de teatros reconfiguram a espetacul aridade popular dando um
outro formato a sua estrutura estética. Sendo assim, a apropriacéo dos signos estéticos pelas
artes cénicas pode ser considerada um processo de comunicacdo na medida em que a
linguagem é€ recriada, reconfigurada, os signos sdo restabelecidos conforme interesse do
autor do trabalho artistico, que como ja foi dito, tende a ganhar espaco na midia. As
apresentacOes espetaculares estdo sendo colocadas como pauta de matérias de alguns
jornalistas, que em certo grau sdo destinados inclusive a cobrir somente espetéculos. A
reproducdo do belo é feita assessorada pel as contribui¢des da comuni cagéo.

Os veiculos de comunicagcdo impressa, por exemplo, participam desse instante na

medida em que noticiam o produto cénico divulgando-o na editoria de cultura, dando-lhe,

“Hegemonia numa conceituacdo emprestada de Gramsci que argumenta ser a hegemonia ndo um simples
fendmeno de estabel ecimento ideol 6gico mas o processo de constituicdo em diferentes classes, porém forte o
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assim, cobertura jornalistica durante a realizacdo. Desse modo, tendo em vista que a midia
legitima conceitos e imagens, as apresentacbes formuladas a partir das referéncias
popul ares ganham respaldo nos meios de informag&o, o que satisfaz o produto e o autor e ja
o distancia da atmosfera que ronda a génese cultural popular, cujas manifestagdes chegam a
ser, inclusive, protegidas por alguns estudiosos que assumem a postura de afasta-las dos
veiculos de comunicagdo, porgue militantes de uma linha apocaliptica, temem os efeitos da
cultura de massa.

Investigada por pesquisadores de vérias apeténcias cientificas, a cultura popular
vem recebendo uma abordagem inter, multi e transdisciplinar (em que pese toda a
complexidade envolvida na utilizacdo desses termos), 0 que tem enriquecido o debate e
dado abertura ao pensamento polissémico. Os motes elaborados a seu respeito adotam
diferentes arcaboucos tedricos como ferramentas metodol 6gicas de andlise e os argumentos
usados como justificativa para explicagdo da especificidade de cada um encontram-se
ancorados em distintos eixos tematicos, variando desde abordagens de cunho mais ou
menos positivista até as de teor semidtico.

Os motivos que justificam esse enorme interesse pela cultura popular, na
contemporaneidade, podem ser atribuidos a explicacfes diversas, que estimuladas pelo
quadro estrutural/conjuntural em que vivemos, onde os efeitos de uma globalizagdo da
economia podem ser sentidos em terrenos como 0 da cultura popular, demonstram de
maneira propria, a razdo dos estudos culturais ser hoje um tematéo explorado na academia.
Desse modo, antropdlogos, socidlogos, comunicologos, teatrélogos, economistas,
dancarinos, em sintese, estudiosos das mais diferenciadas formacges dedicam-se a estudar o
tema.

Os pesquisadores, por exemplo, que estdo militando nas frentes de estudo ancoradas
nas discussdes relativas aos efeitos culturais da globalizacdo, encontram no inevitavel
desgjo de repensar 0 tema da identidade, a razédo para moverem esforcos em prol da

pesquisa sobre cultura, como € o caso do professor Albino Rubim. “Hoje em dia, no mundo

suficiente para manter a coesdo da sociedade, a submissdo dos subalternos.
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globalizado, isto ¢, num mundo onde a globalizagdo se torna um movimento importante,
isso fez emergir vivamente em todos os lugares uma rediscussdo da questdo da identidade,
em termos novos, N80 mais em termos antigos... Eu diria 0 seguinte: todos agueles locais
onde, nesse contexto global, ha certa densidade cultural, tradi¢es culturais, o tema das
identidades culturais é extremamente vigente” (2000: 73).

Porém, ndo sendo o fim desta comunicacdo discutir detalhadamente tais matrizes
tedricas, o limite, portanto, é referendar apenas 0 motivo académico agui enaltecido, como
razdo para debrucar os olhos sobre o estudo da cultura popular. Trata-se do sentido
estabelecido pela Etnocenologia, disciplina inserida no leque das ethociéncias como a
etnociéncia do espetaculo e que encontra, portanto, na espetacularidade o fundamento para
pesquisar dentre outras coisas, a cultura popular.

Construida a partir de uma perspectiva transdisciplinar, uma vez que “associa as
disciplinas cientificas dedicadas a exploracdo e a andlise do comportamento humano —
notadamente a etologia, a psicologia, a neurobiologia e a antropologia-etnologia— e as
ciéncias das artes,” (PRADIER, 1998: 9), a Etnocenologia abarca um universo gigantesco
de pesquisa, que envolve culindria, teatro, manifestacbes populares, rituais, linguagens,
transe, exercicio corpdreo cotidiano e também extracotidiano. Em suma, tudo aquilo que
for possivel chamar de “préticas e comportamentos humanos espetaculares organizados”
(BIAO, 1999: 15) — express3o utilizada para identificar seu objeto de estudo — esté sob seu
prisma.

Retomando teoricamente a idéia-forca desta comunicagdo: a diferenca de recepcao
da cultura popular, de quando estd no seu habitat natural para o instante em que € re-
espetacul arizada no palco, parecendo confirmar que a leitura das manifestacdes por grande
parte dos espectadores é feita com olhares diferentes e, como j& foi dito, hierarquizados
para cada situagdo, pode-se afirmar que essa forma de interacdo é resultado de um processo

educativo calcado no viés do Folclore, que tem como fatores de identificacdo de uma
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manifestacdo como folclorica, “aceitacdo coletiva, tradicionalidade, dinamicidade,
funcionalidade,”® ndo contemplando entre seus indicativos, o aspecto da esteticidade.

O Folclore a0 ser um instrumento educativo como mostra Ecléa Bos “o Folclore é
uma 'educagdo informal' que se da ao lado da sistematica, como educagdo que orienta e
revigora comportamento, faz participar de crengas e valores, perpetua um universo
simbdlico” (1986: 65), condicionou o0 nosso olhar para uma recepcao tipicamente semantica
e ndo estética da cultura popular.

Tendo surgido na Inglaterra para designar a cultura que néo era considerada de €elite,
ou sgja, 0 saber do povo, o Folclore nasceu num ambiente histérico que marcou sua génese
com uma carga de valor diferenciada em relagcdo as concepcdes de cultura das ciéncias
humanas, que nessa mesma época se estruturavam para estudar cultura. 1sso porque as
indagacOes sobre as razdes que explicavam a existéncia de costumes, modos de vida,
préticas e crencas de povos diferentes ja pertenciam a especulacBes milenares que eram
feitas a respeito do mundo, algumas dessas sdo inclusive encontradas em autores da Grécia,
Roma e China antigas.

A mercé da temporalidade, o termo Folclore foi assumindo uma carga de sentido
reducionista. O professor Nelson de Araljo, que na década de 80 percorreu o interior da
Bahia registrando e catalogando as manifestagcbes populares para escrever 0S tomos
referenciais da cultura popular baiana, demonstrou essa defasagem chamando-o de
restritivo: “Cultura popular é a versao aproximada do termo folk-lore (sabedoria popular),
cunhado na Inglaterra no século XIX, para denotar as “antiguidades’ e a “literatura
popular”, conceito desde muito ndo mais aceito, pelo seu sentido restritivo” (1986: 39). Tal

ineficiéncia ganha nas palavras de Canclini o sinbnimo de arquivo ossificado.

“Na arte, o nacionalismo burgués exalta o folclore entendido como
arquivo ossificado e apolitico, e aquelas formas de populismo que, com o
pretexto de ‘dar ao povo o que lhe agrada’, evitam problematizar se a cultura
nacional se forma dando-se ao publico produtos enlatados ou permitindo-lhe

3 VI1l Congresso Brasileiro de Folclore, reunido em Salvador, Bahia, de 12 a 16 de dezembro de 1995, onde
Cartado Folclore Brasileiro foi revisada.
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escolher a criar. N80 se pergunta, tampouco, quem da, nem quem, através
dos séculos de dominio, modelou o gosto do publico” (sd.: 72).

Compreende-se que o0 olhar normalmente empregado a cultura popular € fruto das
referéncias que nos foram dadas pelo Folclore. Vae dizer que Jean-Marie Pradier,
representante da ala francesa que se dedica a alimentar o debate em torno da Etnocenologia,
ao tecer comentérios em torno da percepcao sobre 0 que é espetacular, declara: “(..). vocé
SO percebe aquilo que vocé aprendeu a perceber...” (1998: 9). Essa categodrica afirmacéo e
fielmente comprovada em relacéo ao tipo de leitura que nosso olho projeta sobre a cultura
popular quando verificamos o que diz Canclini: “o capitalismo acostumou-nos a enxergar a
cultura do povo através de um espetacular espelho retrovisor” (1983: 107).

Essa Gtica, no entanto, precisa sofrer uma reformulacéo e a estética popular, por sua
vez, merece ser reconhecida, o que segundo Canclini € algo muito necessério, “(...) deve
haver uma estética popular, uma critica das concepcdes individualistas da fruicéo e do jogo,
mas parareivindicar afruicao coletiva’ (s.d.: 33).

A concepcdo de um novo produto cénico produzido sob um enfoque midiético da
cultura popular altera a recepcdo de uma mesma informagdo que apds ser apropriada
midiaticamente recebe uma nova recepcao do publico e nessa ateracdo, deve-se levar em
consideracdo que “aquilo que se poderia chamar o valor de uso na recepgéo dos bens
culturais é substituido pelo valor de troca” (HORKHEIMER e ADORNO, 1978 195).
Pensamento que pode ser complementado com as referéncias de Antdnio Rubim, “a midia
transforma-se em meio de producdo e difusdo de bens simbdlicos, redimensionando de
forma qualitativa (e ativa) sua atividade de mediacdo (RUBIM, 1995: 119).

E inegavel que a incorporacdio da estética da cultura popular pelas Artes Cénicas
tem contribuido para a divulgacdo da diversidade presente em suas manifestaces, grupos
de danca, por exemplo, tém feito trabalhos de pesquisa que privilegiam a interagéo bilateral
com a linguagem dos brincantes, o que tem propiciado um movimento de afirmagéo e de
reconhecimento da cultura popular.

Atesta-se que o artista profissional faz uma nova configuracdo pléstica para ser

mostrada ao publico, porém se 0s componentes cénicos acrescentados pelo diretor ou



e

INTERCOM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢cdo — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

coredgrafo forem retirados da cena, o contelido estético ndo é zerado porque sua forca esta
presa a fonte popular, a génese da manifestacdo, onde o artista bebeu para arquitetar sua
obra, ndo havendo, entretanto, nada de mal nisso.

Afinal, o problema € justamente o tratamento diferenciado e hierarquizante que
privilegia um em detrimento do outro, ha medida em que 0 questionamento que move a
proposta de estudo aqui apresentada € por que a cultura popular quando apresentada pelos
brincantes em seu formato genuino mesmo sendo espetacular é, em geral, vista como algo
menor, mas uma vez retrabalhada pelas Artes Cénicas, no caso o “Balé Popular Folclorico
daBahia’, gera um produto potencia mente espetacular e noticiavel?

Trata-se de uma discussdo sobre um tema cujo estudo poderd trazer como
contribuicdes um debate em torno da estética popular fomentado de uma maneira que
possivelmente proporcione um processo de afirmacdo favorével aos brincantes na medida
em que, ao ser provocado pela necessidade de reconhecimento do contelido estético contido
nas dancas populares, sera buscado o que ha de belo na cultura popular, elevando assim a
auto-estima daqueles que a faz, os quais poder&o desfrutar de uma nova verdade. Afinal, a
partir da confirmac&o da estética, é possivel “encontrar o que ha de belo, bom e Util em
cada pessoa’ (BIAO,2000:10).

A mudanca do olhar dirigido a cultura popular pode fazer com que a producéo
artistica do povo saia da condicéo de “subjugada’, que ha muito se situa numa escala de
valoragdo que a coloca como inferior a um produto legitimado como arte do espetaculo,
para uma posi¢do oficializada mediante uma teia perceptiva favoravel ao reconhecimento
de sua estética. Segundo Bi&o, “(...) 0 mais importante, eu diria, ndo € a moral ou a ética no
sentido estrito. Aquilo que da cimento, que da ligagdo comunitéria, € o estético, o que se
sente o que considera como belo” (2001: 15).

A discussdo aqui sugerida pode trazer contribuigcbes ao campo de estudos da
Comunicagéo, pois trata-se da unido de dois tipos de andlise: uma da recepcéo e outra do
conteido, acenando para uma abordagem que contempla dois eixos fundamentais dos

estudos de interpretacéo.
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