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Resumo:

Este projeto propde sistematizar, organizar e divulgar o conhecimento da arte popular
figurativa de Taubaté para o universo académico e a sociedade como um todo. Pretende
ser o facilitador do fluxo do pensamento e sentimento dos artesdos e possibilitar uma
troca de opinides e idéias, construindo um sentido de pertenca, cidadania e auto-estima
na comunidade regional.

O projeto, envolvendo a universidade, a comunidade, e pesquisadores, se insere numa
proposta mais ampla de responsabilidade social para a construcéo da cidadania.

S0 apresentados neste texto a proposta de pesquisa e resultados parciais do projeto do
Grupo de Histéria Ora do Departamento de Comunicacdo Social da Universidade de
Taubaté, com a utilizagdo da metodologia da histéria oral.

Palavras chave: Memoéria— Figueiras - Cidadania

! Trabalho apresentado no NP17 — Nucleo de Pesquisa Folkcomunicacdo, XXV Congresso Anual em
Ciéncia da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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Figueirasde Taubaté Memoria e cidadania

A cidade de Taubaté, localizadano Vale do Paraiba Paulista, esta a 150
quildmetros de Séo Paulo, nas margens do Rio Paraiba e da Rodovia Presidente Dutra.
Importante polo da expansdo paulista rumo as minas gerais durante o século XVI, foi o
centro de poder durante afase cafeeirano século XIX. Ricaem histéria e tradicfes
religiosas e artisticas, Taubaté, berco do escritor Monteiro Lobato, desenvolveu
manifestacdes popul ares proprias e caracteristicas que ndo se encontram em outras
cidades daregido e do Estado.

Concebida como uma proposta de construcéo da memoria de artistas populares
daregido de Taubaté, o projeto de pesqguisatem como objetivo dar voz e vez agueles
gue ndo possuem os meios de atingir os veicul os de comunicacdo com a sua versao da
sua condicao de grupo social e econdmico ha construcéo de uma identidade cultural. Ha&
um movimento natural gestado dentro do grupo estudado para a sua organizagéo e
ampliacdo do seu sentimento de pertencimento, mas ainda faltam subsidios que gerem o
orgulho e o reconhecimento de que sua atividade cultural e econdmicatem grande valor
artistico e social.

As"Figureiras de Taubaté’ sdo artistas populares, regionais que se utilizam do
barro para construir suas obras, as quais representam a cultura, a devogao religiosae o
modo de vidatipico do Vale do Paraiba. Manifestacéo popular unica, com 300 anos de
tradicdo, essas obras, apesar de conhecidas nacional e internacionalmente, infelizmente
ainda ndo mereceram a devida atencdo dos pesquisadores. Sequer o registro davida dos
artistas e suas obras existe.

O quefoi antes uma manifestacéo devocional, aos poucos se transformou em
ampliacéo de renda e hoje € experenciado por muitos artistas como Unicafonte de
receita. Com isso, ser figureiro deixou de ser umavocagdo hereditéria, transmitida de
geracdo a geracdo dentro de uma mesma familia, difundida para um grupo social, para

transformar-se em uma atividade econémica que acarretou a criacdo de uma
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cooperativalassociacdo que regula e reproduz os ensinamentos familiares para qual quer
interessado em se tornar artista popular.

A arte popular vem sendo um forte componente de valorizagdo das raizes
regionais das sociedades atuais como um movimento de resisténcia e, muitas vezes, de
negacdo a globalizacéo ou mundializacdo da economia. Como escreve Renato Ortiz:
“Mas a emergéncia do pensamento folclorico no Brasil, como na Europa, também
associada a questao nacional, uma vez que as tradic¢des popul ares encarnam uma
determinada visao do que seria o espirito de um povo. Peter Burke observa que a
descoberta da cultura popular pelos intelectuais europeus se da preferencial mente nos
paises periféricos da Europa, pois Inglaterra e Franga, centros do mundo moderno até
meados do século XIX, se encontravam relativamente ausentes do movimento romantico
gue se volta para o estudo das tradicoes populares(BURKE — 1978). Na verdade, o
estudo do folclore se desenvolve em paises como Alemanha, Italia, Portugal, Espanha,
lugares onde a questéo da construcdo nacional tem que ser enfrentada no plano
material e simbdlico” (ORTIZ - 1988 p. 160).

Esse movimento pendular de regional para globa também acaba assumindo uma
funcéo de insercéo e absorcao mercadol 0gica da producéo das figureiras, que antes era
uma manifestacéo devocional e tradicional. Quando se analisa a cultura popular
brasileira, observa-se uma relagdo muito grande com culturas de origensibérica,
africana e indigena. Compreendendo que nossa cultura ndo é homogénea, é possivel
verificar suapluralidade e, nela, encontram-se as vozes e imagens do povo brasileiro.

A artefigurativa de Taubaté carrega em s toda uma simbologia regional,
traduzindo nas pequenas obras as transformagdes do seculo vinte: de santinhos e
presépios afiguras representativas dos desejos e ansei 0os de um povo. Asfiguras tém
sua representacdo propria, que duram engquanto houver publico para consumi-las.

Asfigureiras encontram-se hoje diante de um dilema: A modernizacéo dos
métodos e temas ou um retorno as tradi¢des herdadas de seus ancestrais como afirmacéo
do grupo e da busca por um nicho de mercado suficiente para atender a todos agqueles
gue se manifestam enquanto produtores de arte popular. Diante desta necessidade de

organizar 0s seus destinos, a pesquisa participativa com a metodol ogia da historia oral
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quer contribuir na discussao e percepcao da sua heranca cultural e na construcéo da sua
cidadania para a manutencdo do seu modo de vida. A andlise surgidaa partir das
entrevistas com os artesaos tem por objetivo verificar ainfluéncia do mercado na
transformac&o da proposta da arte popular, que de figuras ingénuas se transformam em
figuras sofisticadas como forma de adequacdo as novas tecnol ogias e as novas matérias-
primas utilizadas na concepcdo das pecas. Durante as entrevistas surge o red
significado do ser “artesdo”, sua maneirade viver e conceber o mundo. Sua dedicagédo
ao trabalho artistico como profisséo e o desafio que tém gue enfrentar para se adaptarem
as necessidades do mercado. O orgulho e 0 sentimento de pertencerem a uma categoria
que representa um grupo social especifico que é reconhecido entre seus pares e em
muitos momentos pela populagéo local e na maioria das vezes pelos visitantes e
apreciadores da arte popular.

Os resultados obtidos até o0 momento apontam para uma relacéo democratica
dentro do grupo, a qual amplia e da oportunidade para que todos seus membros
participem e sgam reconhecidos como artistas e saiam do anonimato. O contato com as
liderangas e com os varios artistas mostra a grande necessidade de estabel ecerem um
canal mais amplo de comunicagdo com seus varios publicos para que o reconhecimento
no interior do campo das figureiras possa ser extrapolado para um reconhecimento
publico da diversidade da identidade de cada um como artista e cidadé@o e ndo mais
como uma massa disforme de arteséos que repetem formulas concebidas por um

pequeno grupo como era no passado.

METODO DE TRABALHO

Neste projeto utilizamos a metodologia da histériaoral, aqual valorizaa
narrativa, a experiéncia e os sentimentos das figureiras transpostos nas figuras. Também
trabalhamos com a andlise qualitativa na interpretacdo do universo dasfigureiras. Esta
nossa metodologia, seguindo o rigor cientifico, baseia-se em entrevistas gravadas em
audio, posteriormente transcritas naintegra, e no cotejamento dessas informacdes para

servir de suporte documental e bibliogréfico.
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Apesar da discussdo académica sobre o suporte video ser ou ndo instrumento de
registro oral, nossa preocupacdo esta centrada também na captacéo de imagens paraa
ampliacdo da pesquisa da historia oral e, inclusive, para a disponibilizacdo em diferentes
midias.

A metodologia da historia oral ao ser utilizada por pesquisadores da area da
comunicagdo assume 0 aspecto de suporte metodol 6gico para a pesguisa, umavez que a
principal ferramenta deste método é a entrevista.

As entrevistas s&0 muito importantes para que possamos perceber como os fatos
foram interpretados pel os diversos protagonistas da Histéria. No campo da construcéo
damemoriafoi percebido que, em vez, de buscar uma verdade inatingivel, séo aceitas
as versdes fornecidas por cada fonte e realizada umafiltragem daguilo que pode ser
considerado como 0 mais préximo do fato ocorrido. Para os comunicadores, a busca da
verdade é considerada por muitas Escolas como sendo o objetivo primordial da sua
profissdo, mas ao tratarmos com pessoas que estdo construindo um relato a partir de sua
memoria, deparamo- nos com a versdo da fonte e ndo mais com o fato, e a partir deste
ponto, se ndo considerarmos que versdes ndo sao a verdade e que os fatos percebidos
pel as pessoas variam de acordo com sexo, idade e classe social, podemos estar
adquirindo uma versdo errénea do fato e considerando aguele relato como a verdade.

Umavez que a verdade deixa de ser uma preocupacdo, e a busca por uma
narrativa consistente que sirva como fio condutor de uma davida da pesguisa -no Nosso
caso atrgjetoria da tradicéo popular nafigura de barro e alocalizag&o geografica dos
artistas, que no inicio permaneceram numa mesma rua- 0 pesguisador precisarespeitar e
interagir com o depoente. Ressaltamos agqui que da perspectiva da M etodologia da
Histéria Oral € o depoente o autor e proprietério, se assim pode ser dito, dainformacéo
concedida, e so ele pode decidir qual o destino daquelainformacéo, e ndo o pesquisador
que foi apenas o0 "fiel depositario” do depoimento concedido.

Esta metodol ogia exige uma mudanca de postura na conducdo da pesquisa bem
como novas abordagens com relacdo as fontes. Cada fonte, sejaum
informante/colaborador ou fotos antigas, deve ser entendida como uma porta para uma

interpretacdo dos fatos passados, que pode tanto ser reforcada a cada nova descoberta,
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como descartada no confronto com outras informacdes. Esta conduta deve estar sempre
no desenvolvimento do trabal ho e principal mente nafase de coleta de dados, em
especial os de fonte oral. E no momento da entrevista com afonte oral, isto €, 0
colaborador, que umarelacéo de compartilhamento deve ser construida para que o
colaborador se sintaimportante e valorizado e que tenha voz ativa no processo de
construcdo da meméria. Trata-se da confianca. Mercedes Villanova diz:” Quiza em este
punto pueda establecerse uma relacion especialmente fecunda entre las fuentes orales y
la historia Del tiempo presente. Porque la historia trata de disefiar o narrar 1&s
peripécias mas significativas de la humnidad, |os acontecimientos cosiderados
decisivos. Mientras las fuentes orales pueden aportar la exploracion de los siléncios
mayoritarios que no tienen cabida emlos textos y pueden dar razon Del porqué eso
ocurre. Es €l tema de las diferentes verdades: la verdad legal o juridica condensada em
uma sentencia que implica literalmente la libertad, la muerte, la prison o € deshonor;
la verdad histérica sintetizada sencillamente em um texto; la verdad artistica plasmada,
por ejemplo, emlos films; la verdad personal concentrada emumrelato de vida.”
(VILLANOVA —1998 p. 36 e 37)

Ao optarmos por esta metodol ogia pretendemos dar voz agueles que ainda ndo
tiveram a oportunidade de registrar as suas verdades, como falaMercedes Villanova, e
dar sua dimensdo humana, deixando de encarar 0 informante como uma maguina de
fornecer respostas, e de considerar a propria entrevista como um jogo de perguntas e
respostas. O entrevistado passa a ser uma pessoa, com uma histéria de vida, uma funcéo
social e umavisdo de mundo diferente da nossa, e, principa mente, com filtros para o
mundo, que fazem de seu depoimento algo Unico e importante.

Ao perdermos a ingenuidade, despedimo- nos do peso da eterna saga em busca
da verdade, e podemos perceber o mundo com diferentes ol hares sobre 0 mesmo tema, o
nosso olhar incluido, pois ao interpretarmos o que nos contam nossas fontes e
redigirmos a histéria dos excluidos, muito de nés esta ali colocado. A Historia Oral nos
insere nesta nova dimensao e nos convida a sermos construtores da histéria, papel este

que sempre foi pretendido pel os verdadeiros comunicadores.
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CRITERIOS PARA A ESCOLHA DOS ENTREVISTADOS

Foram realizadas dez entrevistas com artistas que poderiam representar de forma
diversificada os véarios segmentos do grupo estudado. Paratal foi feita umaentrevista
inical “Ponto Zero”, com as liderancas que conhecem a historia da figureiras e seus
membros para nos fornecer dados historicos e parametros para em conjunto,
pesquisadores e comunidade estabel ecermos critérios que nos conduzissem de uma
maneira ampla e democratica aos colaboradores principais da pesquisa, que abriram
suas trajetorias de vida, suas experiéncias artisticas e pessoais como forma de
exemplificar o universo dasfigureiras.

A entrevista“Ponto Zero”, segundo a Metodol ogia da Historia Oral, propfe a realizagdo
de uma entrevista preliminar com pessoas que representem diferentes visoes e olhares
sobre arealidade a ser pesguisada. Subsidiando a pesguisa com as relacfes internas da
comunidade e referendando os pesquisadores dentro do grupo, para gque sgjam
negociados entre estes e a comunidade estudada, a partir de critérios objetivos e claros,
0s homes dos representantes das varias visdes do grupo com o objetivo de dar vazdo ao
maior numero de versdes sobre 0 universo da pesquisa.

Os critérios estabel ecidos para a realizacdo das entrevistas sdo 0s seguintes:

1) Género — Sabendo que cerca de 20% de homens compdem 0 grupo e gue seu
olhar e producdo sdo diferentes, a pesquisa deve atender aos artistas do sexo
masculino bem como dar projecéo a maioria feminina que domina o universo
estudado.

2) ldade —Haum ndmero maior de idosos e conhecedores da histéria do grupo, os
quais sdo importante fonte da tradi¢do artistica e cultural das figureiras. Sua
importancia é vital pelo acumulo de experiéncias e por possibilitarem o contato
com o passado através de fotos e vel has figuras guardadas em suas casas, aém
dos depoimentos que fornecem rica narrativa sobre o passado. Também sdo
contemplados os mais jovens e os adultos para haver uma representatividade das

diversas geracdes que compdem o grupo.
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Diversidade de atividade produtiva— Existem 0s artesdos que mantém os
meétodos de producdo ditos “tradicionais’, tanto na maneira de preparo do barro
quanto na representacdo artistica das pecas. Mas novos artesdos estéo inserindo
no grupo novas formas de expressdo que devem ser percebidas e contempladas.
Assim como atransformag&o do Santeiro em Figureiro.

Local deresidéncia— A expansdo urbana da cidade de Taubaté causou
movimentos migratorios internos mudando assim a concentragdo dos artistas que
no passado estavam restritos a Rua da Imacol ada para outros bairros da cidade
de Taubaté. Cada vez mais surgem novos arteséos em bairros periféricos o que
mostra a expansao da atividade de artesanato como forma de subsisténcia como
também causa uma descentralizac&o nas atividades e na tradi¢do cultural do
grupo. H& ainda um grande nimero de pessoas que realizaram nos Ultimos anos
cursos of erecidos pela Casa do Figureiro gue hoje em diafazem parte da
comunidade de artistas sem terem tradicdo familiar nem residéncia préxima da
Rua Imaculada. Essas transformacdes do perfil do artista popular também devem
ser estudadas e apontadas.

Religiosidade — No principio fazer figuras era uma expressao da religiosidade da
tradicdo catdlica na cidade, o que pode ser percebido pelos motivos das figuras
tradicionais, principamente os santos e presépios. Ao longo dos Ultimos anos a
expansdo de outros cultos religiosos na sociedade brasileira também se refletiu
no interior da comunidade de figureiros. Esta multiplicidade de credos
diversifica as formas das figuras transformando os motivos e ampliando os
temas a serem retratados no barro.

Diferentes padrdes de comercializagdo — Antes uma atividade que visava obter
fontes extras de recursos, a arte figurativa tornou-se para alguns a principal fonte
de renda e para outros a Unica. Por isso, € preciso compreender quais S80 0S
membros do grupo que ainda mantém a atividade como ganho extrae quais
agueles gue vivem exclusivamente do artesanato.
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7) Procedéncia dos conhecimentos — E preciso também relacionar como cada
representante do grupo adquiriu os conhecimentos do fazer artistico, se foram
transmitidos por lacos familiares ou através de cursos.

CONCLUSAO

Apds a definicdo dos critérios a etapa seguinte foi a realizacgo das entrevistas,
nesta etapa ja concluimos dez entrevistas de vinte e duas previstas. Os depoimentos
coletados, ainda estdo em fase de transcricdo, mas da memdria do momento da
entrevista € possivel realizar algumas consideracbes que indicam a direcdo da
construcdo da memoria.

Para muitos dos colaboradores a sua relacdo com as figuras passa pela
construcdo de uma identidade e de uma auto-estima enquanto produtor de arte e de
pessoa capaz de obter pagamento pela atividade artesanal, gerando uma autonomia e até
0 sustento da casa com as figuras.

Mais uma vez a Metodologia da Histéria Oral se comprova como instrumento
eficaz de pesquisa participativa por permitir o0 intercambio de experiéncias e no
momento da entrevista e de trazer a tona memarias esguecidas, como lembra Olga Von
Simsom:

“No longo trabalho de pesquisa resgatando a meméria do carnaval de Sao
Paulo, ouvindo narrativas de dezenas de velhos foliGes e reunindo documentos, pistas e
indicacdes provenientes das mais variadas fontes, muitas vezes tivemos a certeza de que
ndo estdvamos construindo sozinhos o conhecimento sobre o carnaval popular.
Freglentemente, no fim dos relatos, ao direcionar a narrativa para fatos especificos,
visando a reconstruir a historia das agremiaces carnavalescas, os entrevistados nos
diziam: ‘Ah, agora é que estou entendendo este ou aquele aspecto do folguedo’. Ou:
‘Puxa, vocé esta me fazendo lembrar de coisas tdo antigas que eu ja nem sabia que
tinha na memdria’” (VON SIMSOM — 1991 — p.16)

Da mesma forma esse fendmeno ocorreu na pesquisa, quando, por exemplo, em

entrevista a uma figureira, ela nos informou gque seu aprendizado foi tardio, mas que ao
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dedicar-se as figuras e receber pelo trabalho executado ela passou a sentir-se melhor e
conquistou sua independéncia financeira do marido, conseguindo ainda obter seu
respeito e admiragdo, passando a ter voz ativa dentro de sua casa diante dos filhos e
netos, algo que sO na entrevista ela pdde perceber ao abordar o assunto, 0 que gerou
nela, naquele momento, imenso orgulho e satisfagéo, aumentando sua auto-estima.

O que comprova gue essa pesquisa além de gerar um documento que seja capaz

de mostrar quem sdo “As Figureiras’ de Taubaté também serve ao propdsito de aclarar

seu papel social, gerando um sentimento de pertenca e cidadania.
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