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Resumo

Este trabalho elabora algumas reflexdes sobre a tipografia digital pés-moderna e algumas de suas
caracteristicas principais. E apresentada ainda uma classificag&o dos principais estilos que
informam o imaginario dos designers contemporaneos, profissionais e amadores, na criacéo de
fontes de tipos, através de exempl os recolhidos de sites da Web.
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This paper presents some of the main visual characteristics of postmodern digital typography. It
also presents a generic classification of the chief sources of inspiration of the imaginary of the
postmodern designer, as suggested by examples of contemporary fonts collected from sites on the
Web.
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Examinando com atengdo as tendéncias atuais do design gréfico, em especia as invencdes
estilisticas que aparecem natipografia, poderiamos dizer que as varias correntes pds-modernas da
visualidade gréfica contemporanea apresentam 3 principais modalidades de intervencdo da

criatividade/subjetividade do designer nesses textos:

a) criagcdo de novas fontes, ou ateracdo de fontes j& existentes;
b) inovagdo naarticulacao visual do texto e no layout da paginatipografica;

c) combinacdo simultanea das duas possibilidades anteriores.

Zuzana Licko, por exemplo, € uma designer consagrada da primeira modalidade. Ja Dave
Carson é um designer do segundo tipo, enquanto que Neville Brody é do terceiro tipo, pois tanto
inova na diagramagao quanto inventa novas fontes radicais.

Independentemente da modalidade, o designer pds-moderno encara a tipografia como um
campo para experimentagdo e transgressao de canones puristas (cfme. Cauduro 2001). Pois a pos-
modernidade € basicamente a reintroducéo da subjetividade, do imaginério idiosincratico do
designer, que havia sido completamente reprimido na alta modernidade, nos projetos comerciais
contemporaneos. Nesse movimento de regresso as raizes artisticas do design, de desmistificagdo do
seu carater pseudo-cientifico, de revalorizagao da retérica e da emotividade sobre aldgicafria,
observamos que a intuicao e aimperfei¢céo séo muito valorizadas, porque tendem a ser marcas
unicas de cada sujeito e de cada contexto social no momento historico especifico de resolucéo de
problemas comunicacionais.

Ou sgja, as solugdes de design tendem a ser cada vez mais circunstanciais, provisorias, hibridas
eimprevisiveis. 1sso parece explicar o fascinio atual dos designers pela aleatoridade, chance, acaso
e efemeridade em suas criagOes e projetos — € uma estratégia onde a pratica do design torna-se um
jogo deidentificar e transgredir limites. Por isso as criagdes pods-modernas abominam a repeticéo e
procuram ser Unicas, pessoais e irreplicave's, totalmente diferenciadas daguel as produzidas em
computador por curiosos e técnicos e que tendem a seguir velhas férmulas sem nenhumainovagéo.

Assim, nos layouts de impressos e de muitas telas da Web, graffitis, pichacdes, “erros de
diagramacdo”, “ruidos’ e falhas de impressao, hibridacdes ocasionais, “ palimpsestos’ (Cauduro
2000), etc., sdo recursos cada vez mais valorizados pel os novos designers, pois representam tudo
aquilo que aracionalidade, alégica pura e deterministica, e a repetividade incessante dos meios

automatizados ndo pressupdem em sua l6gicatecnicista.
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“ Acabaram-se as metanarrativas, 0s canones, as utopias compartilhadas, os valores
[modernistas] tradicionais. Sobraram as realidades simuladas do virtual digital, as fantasias
alucinantes do imaginério, o0 mundo das representacdes segmentadas, onde tudo tende a ser
personalizado, possivel ereversivel, e cada vez menos consensual, interditado ou

linear” (Cauduro 2000: 130).

Como se observa, as producdes do design pods-moderno tendem a enfatizar e cultivar
preferencialmente a diferenca, a pluralidade, a desordem, a heterogeneidade, a hibridacéo, aironia,
o0 paradoxo, a ambiguidade, a mutabilidade e 0s jogos do acaso na sua visuaidade (Harvey 1998),
caracteristicas essas que eram abominadas pel 0 modernismo ortodoxo.

A atracdo maior que a poés-modernidade exerce entre 0s jovens designers parece ndo se dever
simplesmente a sua originalidade estilistica mas principa mente a sua flexibilidade em aceitar
contradic¢des, alternativas ndo-previstas e diferencas. Em vez do classico pensamento binarista
excludente do ou isso ou aquilo (either-or), o sujeito pds-moderno do design adota o inclusivismo
do eisso e aquilo (both-and).

Por isso, 0 pds-modernismo € uma reacao, ndo umarejeicao, ao moderno (como disse 0
designer Jeffrey Keedy certavez). E perfeitamente possivel utilizar solugdes modernistas de design
em criagles pds-modernas, como podemos notar, por exemplo, em muitos designs contemporaneos
gue basicamente exploram o estilo palimpsestico da superposi¢éo de textos, sem adotar maiores
radicalismos de forma na sel ecdo dos elementos graficos e tipograficos utilizados no layout (para
uma discusséo aprofundada sobre essa variante estilistica pds-moderna vide Cauduro 2001).

Tentando capturar as principais tendéncias (ou fontes de inspiracao) atuais do imaginério pos-
moderno aplicados ao design grafico, temos utilizado como objeto de estudo as formas das novas
fontes tipogréficas, conforme exibidas e disponibilizadas por sites de fontes da Web, tanto de
produtoras de tipos de vanguarda como de designers amadores.

Essas tendéncias, que tem sido pesquisadas por Valles (2001) e por mim, foram classificadas, a
grosso modo e até agora, de acordo com as seguintes caracteristicas/denominagoes:

A) Fontes Bitmap ou Pixelizadas — formas tipogréficas inspiradas numa opcao que anteriormente
era uma limitac&o; resultam de tipos alfanumeéricos gerados obedecendo a uma matriz retangular de
pixels (bitmap) de baixa resolucéo, caracteristica das primeiras fontes digitais produzidas para
impressoras de agulha e para uso nas telas de videogames, de monitores de computadores, displays

eletronicos em geral e em displays de cristal liquido de rel6gios e calculadoras digitais. Exemplos:
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KROEGEFR O E= HOOGE OS5 53
AECDEFGHIJELMN ARECDEFEHIJHLMTIA
OFORESTUVLL =Y Z OPORSTUULWLSY =
1I23a4HEE1Ea0 1234561880

STAMDARD OF 53 04 E=
ABCDEFGHIJELMM AECDEFGHI-JELMH
OFPORSTILA LS APQARSTULLIHYZ

1224557330 12=4EETEa0

oaBs O49 od4B 20
ABCDEFGHILIKLINMM ABCDEFGHIJHLMMN
OFORS TLUVINX ST oOPORSTUUWHYS
1234555734501 1I23a4WUsse" 1890

B) Fontes Techno — fontes promovidas principal mente por estdios de design grafico ingleses,
alemaes e japoneses; caracterizadas pel as formas baseadas em angul os retos, de espessura
geramente uniforme, visual simplificado, emulando estilos de | etterings vistos em plantas e
desenhos técnicos de engenharia, arquitetura, quadrinhos e filmes de ficgdo cientifica; parecem ser
produzidas por instrumentos de desenho, por normografos e plotters de canetas, parodiando o estilo

de escrita tecnicista anal 0gico, pré-digital; sdo muito utilizadas em flyers de raves.



e

T ERUONM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

SBECS
aacceFghigkl.mn
cParstLuwkya
1234501893

LUNAURGRA
FREEIEFERJ=&LMmIN
OPLRSEUIVWEHZ
NEFEE1E890

IHAUVELHUSIH
RBCDEFGHIURLITIN
OPDRSTUHUWX Y2
I234sE1I890

C) Fontes Revival ou Retro — fontes que séo releituras ou simplesmente copias digitais de fontes
populares em outras épocas; sdo geralmente pastiches que ndo se levam muito a sério nem se

preocupam muito com a exatidéo da citacéo. Exploram a nostalgia e o saudosismo, sem privilegiar

nenhuma época em particular.

TERMINATOR
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ&
1=2EPS-HESZ?S8S0

TECHNIC BOLD
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890

XEMOTR/ROM
ABCDOEFGSHIJHLMM)
OPOIRS T UWUU/WXY'=
=e3IaHdseT18330
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JESTER GEORGIA
ABCDEFGHIIKLMN ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXY?Z OPQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890

SLANT DIAITIOND GHLHIC
ABCOEFGHIKLMN ABCDEFEHIIRHTN
OPORSTUYWXYZ PPARSTUTLIXYZE
1234567890 1234567890

MIAMI FFDSS
ABCDEFGHIJKLMN ABHCDEF(H9EIN
OPQDRSTUYWXYZ OPQRYIYYWAGE
1234567890 12345678690

D) Fontes Vernaculares ou Pop — fontes que se inspiram em elementos gréficos anedoticos da
literatura e da arte popular, do folklore, assim como em métodos de escrita de baixa qualidade
tipografica produzidos por dispositivos gréficos populares (como rotuladores, xeroxes, faxes,
carimbos, tipos xilogravados, tipos de antigas maquinas de datilografia, tipos pintados, escritos a
giz, caligrafados, etc.)
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SRV

e AR E T RV SIMNNY
GRPRET TN W X V5
123536 T

MOM'S TYPEWRITER
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890

3 & £ 3
[N o S W W S G

HOTTAMALE
ABCPEF GHRTJKLMN
OPQRSTUVWXY 2

ERASER
ABCDEFGHUKLAAN
OPRQRSTUVWXYZ
1234567890

E) Fontes Personalizadas — fontes baseadas na escrita a méo-livre de uma pessoa ou hum estilo

grafico idiosincrético, geralmente expressando um gosto ou estilo muito singular e especifico..

KooMCAosMC
ABCDC.FIHIIKLMN
OIGRS TUVWILTZ

12 ZFH6 T80

ANTIMONY  BLUE
ABCHE T EHITRLA
OPORETULIL DY,
113958780

G ONNEP
APCaE s R
OParsFvwXy 2
17 24567890

FREAX
ABCDEFGHITHLIMN
OPARSTUV WKYZ
1234567870

HANDWRITING
ABCDEFGHIIKLMA
OPAL STUVIIXYZ
1234€67890

o,
DEFGHIJLMN
OPORST YZ
SR
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F) Fontes Grunge — fontes “sujas’, trash, que se caracterizam por um design imperfeito,

desleixado, algumas vezesilegivel, e que geralmente se inspiram em graffitis, pichagdes,

deterioracdes, “ruidos’, colagens, raspagens, etc.

%@DEF GHL KLMN

OFQRStuvwXYZ

1234567 890

TECHNINE
ABCDEEGHIIKLMN
OPQRSTUYWXYZ
1234567890

BERGMARK
ABCPEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXyzZ
12345673%0

UBPAX ECRAIL CHIL
ABCPEZOBIFS
OPQESITGVIRYA
L20LTED
RADIOACTIVE
ABCPDEFGHIJKEMN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890

LAVA-LAVA
ABCDEFGHIJWLMN
OCPQROTUVWX Y Z
12343607390

G) Fontes Randémicas — fontes cujas outlines ou background séo variaveis a cadaimpressao em

funcéo de irregularidades a eatorias introduzidas através da linguagem PostScript nas curvas

matematicas que descrevem afigura (e o fundo, conforme o caso) de cadatipo. Cadaimpressao é

anica, sem nunca repetir amesmaforma.

As primeiras fontes randdmicas foram criadas pel os designers holandeses Just van Rossum

e Erik van Blokland em 1989. Suas criagOes mais conhecidas sdo as familias de tipos randémicos

Beowolf e BeoSans. Por exemplo, 6 impressdes sucessivas do ampersand de uma Beowolf

poderiam ser:
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S

Beowolf 21

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW XY
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

(.:?1$&~*@) 01234567809
4611 R3oecec| {AOTTAEC)

21996 Bk, Beowoll 21

BeoSans Soft Regular R11

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

(.,;:?1$&-*@) 0123456789
[d6Rasaecec] {AOUACEC)

21998 HF, BeoSans Sodt Beqular B 11

H) Fontes Hibridas ou Esquizofrénicas — fontes que resultam de uma mistura fragmentada de

estilos de diversos tipos, de resultados imprevisiveis, apresentando uma | égica complexa de geracéo
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de seus tipos; enfatizam a desordem, a fragmentacgéo, a esquizofrenia, a mistura de estilos ou

principios contraditorios de escrita.

CONFUSE GEOVEBOX
ABCAEFGHIJKLIN ABCDEF GHLIKEM
OPQRSTUVWXYZ OPQRETUVIIX Y7
1234263890 1234863590

GARISH MONDE  3INGOTRIC
ABCDEFGHIJKLMN  /ABCDEFGRISKLMVN
OPQRSTUVWXYZ  OPQRSFUUWAIZ
122

4567890 23455 TSSO
FLOTSAM CARNAGE HAOKE®S$

ABCDEFGHIJKLMN ABODPIFGHIJKENIN
OPQRSTWYWXYZ OPo®STUVWXYZ
1234563590 1234567890

I) Fontes de Artificio — s8o geramente produzidas através de processo de aplicacdo uniforme de um
ou mais efeitos especiais de Photoshop, ou resultam de outros algoritmos anal 6gicos ou

matemati cos de deformacao ou transformagdo de forma; esses recursos exploram efeitos de
transformacao coletivos, mudando fontes ja existentes, sem o designer se preocupar em inventar

novas formas de tipos “from scratch”.
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ACCIDIC CRACK BABIES
ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIIKTL MN
OPQRSTUVWXYZ OPORSTUVWXY'.
1234567890 1234567890

ELECTRIC CIRGUS M OTHA
ABCDEFGHIIJKLMN ABCD ErGuId KLMN
OPQRSTUVWXYZ OF ORSTUVWXYZ
1234567890 1224567230
PREFIX BURNOUT
ABCPREFGHIJ KLWN ABCOEFGFLIKLIVIN
OPQRSTUVWXYZ OPORSTUVWIRVZ
12345678¢ 12345673890

J) Fontes Dingbats — fontes ndo-alfanuméricas, pictoricas ou de sinais graficos arbitrarios, e que
exploram temas derivados de cartoons, simbol os cientificos e comerciais, elementos decorativos,

pictogramas de sinalizacdo, marcas e logos comerciais, sinais, molduras, fios, linhas, etc.

POPTICS TWOEXTRAS GOOD HEAD
oL 1N 7 Ll Wt ] OO -oiRT @RS
Biwore gy 806 U JHY &P 0w
RIVHSTIND e rOse@ycakal
52 SPHEREOQOIDS GE NAUTICA

ey QD DG E 2 B [ Ty B w0E 8O

& F @ ¢ HD BT
25 SEANBLOISL o b
2 X ot 155 6 S WEY A &S

TOMBATS ATMAN
eloton e Ry LY Bl T ES 05 50
ODER OO0 Fr@& L AP E GG T
Omedit IRy @O omas I5E& Fd—0 Lot

Lol 4L R0 JS0NEl BT 4 F & BN E
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O que se observa em todas essas tendéncias pdés-modernas do design tipografico de fontes €
um posicionamento ludico e irénico dos novos designers na sua reinterpretacdo do cédigo
alfanumérico da escrita ocidental pela novatecnologiadigital, que recusa adotar uma postura neutra
ou invisivel perante codigos ou protocol os seculares de comunicagdo gréfica. Existe umaforte
tendéncia desses novos designers de marcarem seus textos com tragos e rastros concretos,
materiais, de sua différance, indices esses baseados em suas experiéncias e preferéncias individuais,
como que afirmando a singularidade, espontaneidade e efemeridade de suas manifestacdes aqui e
agora - ao invés de tentarem formular solugdes dogmaticas, em nome de causas ou utopias
coletivas redentoras ou transcendentais - que € muito bom para a renovagao do design gréfico.

Mais que uma simples opcao estilistica, essas novas tendéncias mostram que ndo se devem
procurar identidades fixas e permanentes, que o sujeito pds-moderno € instavel, contraditorio e
cambiante, assim como suas criagdes, e que julgamentos de valor sdo secundérios quando 0 nome
do jogo é a efemeridade, a permanéncia da mudanca constante. Segundo este novo paradigma,
iremos constatar cada vez mais criagfes do design tendentes ao temporario, ao instavel, ao
cambiante. Assim como aidentidade visual daMTV esta em constante transformacéo, por
exemplo, assim também as novas fontes tipogréficas, daqui para afrente, tenderdo cadavez maisa
constante mutabilidade, como antevemos a partir das fontes Beowolf e BeoSans, ou devido as
mani pul agdes e transformagdes experimentai s improvisadas pel os designers para cada caso.

Como dizia Saussure, “adiferenca produz a significacao”. Ser diferente implicaem ser
significante pela singul aridade, pela originalidade sem principios ou regras normativas. A visivel
diferenca pela diferenca. 1sso é o que parece importar, em Ultima andlise, em qualquer design pés-
moderno. E é o que atecnologiadigital disponibiliza com prazer aos novos criadores gréficos, sgja

como ferramenta, sgja como midia.
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