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O dorso detigre no cotidiano da televisao:
Um estudo de Comunicacao, Estética e Sociabilidade'

Prof. Dr. Claudio Cardoso de Paiva
Universidade Federal da Paraiba

Resumo: Este texto consiste em examinar como a ficcado seriada televisiva,
através das imagens das telenovelas e minisséries des-constroem e re-constroem 0s
conceitos e as formas do belo e do sensivel na imagistica dos audiovisuais. Partimos das
nogbes do “dionisiaco” e do “apolineo”, caras a estudiosos, estetas, socidlogos e
fildsofos, como Nietzsche e Maffesoli, entre outros, que prepararam o terreno para uma
apreciacdo da estesia propiciada pelas midias. Num certo sentido, seguimos as trilhas de
uma sociologia ou antes uma antropologia da comunicagdo, voltada para a forma dos
afetos, da sensibilidade e sociabilidade que orientam os atores sociais na chamada “ era
da comunicacgao”.

! Trabalho apresentado no NP14 — Nucleo de Pesquisa Ficgdo Seriada, XXV Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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Introducéo

Em verdade, os tons de harmonia e tranqilidade da paisagem apolinea cultivada
desde a Grécia antiga, atualizados no cinema de Hollywood e -ca entre nés- nas
telenovelas e minisséries da Rede Globo, genericamente, seduzem pela sua promessa de
eternidade num paraiso distante, a salvo dos conflitos e traumas. A méascara de Apolo
(deus do amor e da beleza) conquista pela sua aparéncia de perfeicdo e integridade; o
apolineo, em sua frieza e distanciamento, atrai pela sua inacessibilidade. E facil amar as
estrelas do cinema e da televisdo: como os mortos, €las ndo se queixam, nao
incomodam, ndo tém a chance de reclamar. Os angulos de simetria, equilibrio e
serenidade da fisionomia apolinea tém assim um efeito hipnético sobre o sujeito da
contemplacdo. O apolineo, como diria Walter Benjamin, se garante pelo seu “valor de
exposicao”, pela “aura’ romantica que irradia (1). Esta orientacdo estética dos afetos
pelas formas sublimes e apaziguadas do ato celestial, inspirase no pantedo das
divindades superiores do Olimpo. Na antiguidade, os olimpianos eram reconfortantes,
mas colocavam 0 humano sob permanente estado de vigilancia e submissdo, enfim,
consistiam numa forma de consciéncia mistico-religiosa e politica que favorecia a
legitimidade dos deuses, como projeto dos Eupétridas (senhores do mundo antigo).
Enquanto isso, a parte de baixo, a dimensdo terrena, organica, social e agricola era
regida por outras divindades, orientadas af etivamente e esteticamente, em proximidade
com as forcas da natureza, em seu ciclo de ordem e desordem. Os antigos prestavam
homenagens as divindades ctonianas, para apaziguar os fenbmenos naturais, pois
viviam a mercé das secas, tempestades, incéndios e terremotos; eles agiam, como hoje,
no Brasil, onde se reza para os santos e orixas fazerem chover, proteger as colheitas e
arranjar os casamentos. A terra, a fertilidade, os ritos de fecundacéo e reproducéo eram
insténcias supremas nos cultos antigos e isto para eles incluiam os sacrificios, o que
choca a sensibilidade do homem dito “civilizado”. De fato, a “estranheza’ dos cultos as
divindades, como Demeter, a Deusa Terra, Perséfone, Osiris, Shiva ou Dionisio, deuses
da vida e da morte, so incompreensiveis para 0s homens orientados por uma educagéo
estética de cunho mais apolineo e repressivo. Apds 0 processo civilizatorio, os cultos
antigos tendem a parecer bizarros e grotescos, gerando muitas vezes a repulsa dos
ocidentais. A cancdo popular diz com razdo que “narciso acha feio o que ndo é
espelho”; no culto de Apolo acontece basicamente a mesma coisa, pois 0 apolineo,
como o platdnico, emana uma aura de elevagdo para o sublime, ou sgja, consiste sempre
numa forma de “idealizacdo”. Conseqlentemente, isto implica huma aceitacédo e
conformagéo diante das imagens em sua forma definitiva, face as figuras do Destino; o
apolineo, assim, favorece uma atitude domesticada e passiva diante do mundo. Mas
guanto a isso, é preciso ndo se equivocar; ndo se pode moralizar, afirmando, por
exemplo, que a idealizacdo platbnica, mais intimista e orientada pela visdo, reduziria a
consciéncia estética, nem que a orientacdo no mundo pela evidéncia das imagens nos
tornariamais alienados. O apolineo tem uma funcéo bem especifica no culto da belezae
do amor, tanto no mundo antigo quanto no mundo contemporaneo; € envolvente e
fascina o espirito pela sua aparéncia de plenitude.

O fato é que ele atende a um apelo de ordem fortemente narcisica e intimista, seu
génio extremamente contido, hermético e racional, em Ultima instancia, desconhece e
recusa 0 Outro, que |he parece estranho e ameagador; portanto, Apolo favorece as
experiéncias cruéis da discriminagéo, exclusdo e a segregacdo. Em termos de Estética,
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caberia aqui Situar que o apolineo estaria mais préximo de uma “teoria do belo”,
enguanto que o dionisiaco estariamais proximo de uma “teoria do sensivel”.

Em nosso enfoque apreciamos o dionisiaco como expressao do gregario, organico,
vitalista e extrovertido. A luz de uma “psicologia das profundezas’, Jung permite-nos
enxergar como a “introversao” e a “extroversao” sao instancias psicol égicas, estéticas e
existenciais que conseguentemente, implicam em posturas mais ativas ou sublimadas
diante da vida; elas podem mudar de lugar e se revezar, mas podem aparecer juntas.
Encontramos essa “ coincidéncia dos opostos’, por exemplo, numa leitura da vida social
pelo viés dos programas de televisio e pelas telenovelas (2).

Entretanto, perseguindo os modos de agregacdo e sociabilidade, recuperamos o
extrovertido Dionisio e seus seguidores, para observar as diferentes formas de
tribalizacdo e organizacéo social, em torno de multiplas significacdes: a vida, a morte, a
sexualidade, a reproducdo, o renascimento, as ocultagbes e revelagbes sagradas e
profanas, tudo isso participa do culto a Dionisio. Como a midia eletrbnica mexe
também com essa pluralidade, o dionisiaco nos aparece como uma metéafora que faz a
mediacdo em meio a diversidade de sentidos, apreendendo a forma e sentido do
cotidiano fabricado pela midia eletrénica. Em sua vibrante pluralidade, a televisdo cria
um tipo de ilusionismo 6tico, que exibe os tragos ligeiros da diversidade cultura
brasileira; o seu efeito € similar a visdo trémula das listas no dorso de um tigre em
velocidade; ai reside a sua forca persuasiva e mitologica. O desafio que se coloca no
enfoque das telenovelas e minisséries, em meio a essa “diversidade” é perceber como as
suas imagens influem sobre os individuos na percepcdo de si, do outro e do mundo a
suavolta.

Ao longo da historia da arte, encontramos uma alternancia no regime dos estilos
prevalentes no julgamento estético. Nem sempre houve um estilo hegeménico como
norma para a apreciacd do bom, do belo e do justo. O gbtico, 0 renascentista, o
barroco, o romantico, o realista, etc. geralmente aparecem nas revistas de arte e nos
manuais académicos como escolas ou estilos que classificam e cristalizam os diferentes
periodos da histéria da cultura; em verdade, esses estilos, como expressdes dos regimes
de sensibilidade e afetividade que nortearam - em determinadas épocas - a faculdade de
julgar, estdo sempre em estado de interpenetracdo. Estudiosos e estetas como Wolfflin,
Gombrich, Hauser, Tapié, Dor’s, entre outros, mostraram em que medida o caos e a paz
do homem e da natureza tém se revelado nas expressdes artisticas, ora regido por um
principio estético dominante, ora por uma consciéncia estética que acolhe o
entrecruzamento de estilos (3).

Buscando a origem da estética dionisiaca, numa arqueologia das imagens,
encontramos a Vénus de Willendorf, pequena estatua da |dade da Pedra, descoberta na
Austria, contendo certamente a forma pléstica mais antiga para representar o culto
primitivo da Deusa Terra, conforme nos conta Camile Paglia (4). A vénus ndo € uma
escultura esguia e bela, no sentido empregado pelos modernos; € diferente, por
exemplo, da beleza das mulheres nuas nas vinhetas desenhadas hoje, por Hans Donner.
Nos primordios da humanidade, a silhueta esbelta ainda ndo era estabelecida como um
critério rigoroso para o julgamento estético; além do que, o olhar, naguele momento,
ndo era soberano entre os outros sentidos. A Vénus de Willendorf representa a “ Grande
Mage’, estaforma de mitologia cultivada pelos ancestrais, contendo os simbolos da terra,
da fartura e da fertilidade e com seus rituais estranhos ao homem branco ocidental,
exprime as pulsdes vitais da natureza, que pode ser saudavel ou letal, mas nem sempre é
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agradével aos olhos. A imagem simbdlica da “Grande M&€”, andoga a simbologia
expressa no mito de Dionisio, cujo culto representa também a fecundidade e a
exuberancia da natureza, revela a forma da efervescéncia comunitéria, mitico-religiosa,
de erotismo e procriacdo partilhada pelos antigos. A natureza em seus aspectos de
beleza e feilra, de escassez e exuberéncia, ocupa lugar central nessa experiéncia
estética e religiosa da antiguidade, inspirada nos cinco sentidos. Quando os homens se
tornaram sedentarios e construiram as cidades, o Olhar se estabeleceu como um sentido
privilegiado. As formas estéticas passaram a se orientar em torno do gigantismo, como
expressdo da “vontade de poténcia’; este € um dos legados do dito mundo culto e
civilizado. Assim se expandiu a concepcao de beleza estética privilegiada nas culturas
ocidentais. O Egito, a Grécia e Roma cultivaram ao extremo esta concepcdo estética,
mas as “maquinas de visdo” do cinema e da televisdo as reproduziram e as aprimoraram
intensificando os seus efeitos, estabelecendo uma ética-estética e um estilo de vida em
gue o conceito de visibilidade atua como um critério de verdade.

Num primeiro olhar, percebemos entdo que as ficgdes do cinema de Hollywood e
da telenovela brasileira se sustentam, principamente, pelo culto da beleza apolinea; ndo
podemos esquecer, como nos leva a entender Edgar Morin, que os astros e estrelas da
televisdo sdo atualizacOes dos deuses e herdis, dos olimpianos, da Grécia Antiga (5).

Entretanto, a projecdo das imagens de ficcdo ndo se produz sem a tenséo
permanente entre o apolineo e o dionisiaco. Apolo sozinho ndo tem como responder aos
apelos da Natureza formada na conjuncdo do caos e da ordem. Portanto, entra em cena
Dionisio, como vetor de uma consciéncia tragica do mundo encarnando a parte vigorosa
e a parte mortifera do ciclo da natureza, abrangendo as figuras de Eros (0 sexo) e de
Thanatos (a morte), cuja imbricacéo, desde a origem dos tempos persegue o0 imaginario
coletivo.

Neste sentido, nas culturas pré-homéricas (antes da “lliada’ e da “Odisséa’), nos
primérdios da civilizagdo, nas festas “sacrossantas’ dos camponeses em louvor aos
deuses da natureza, encontramos esta experiéncia que comemora o eterno ciclo da vida
em sua juncao e diguncao, vida, morte e renascimento. Isto persiste hoje, nos cortejos
das festas juninas, carnavalescas, que se repetem assiduamente todos os anos, e
reaparece, sob novas modulagdes, na atualidade das artes audiovisuais e tecnoldgicas.
Assim, temos um renascimento da consciéncia tragica, em gue os individuos e tribos,
face & condicdo de finitude, ao invés da tristeza e do ressentimento, comemoram com
jubilo, a existéncia, sempre animados pela idéia de um novo recomeco. Assim, também
se cumprem os ritos sazonais (em culto as estagdes do ano), as comemoracdes dos
aniversarios, as festas de fim de ano, o fim da quaresma e a orgia do carnaval,
rememorando o “mito do eterno retorno”, anunciando a consciéncia da finitude e de um
novo renascimento. A consciéncia do tragico (remontada dos pré-socréticos por
Nietzsche), resgata assim, 0 “mito do eterno retorno”, que persiste com um arquétipo
gue se revigora permanentemente, conferindo sempre um sentido de afirmacéo da vida
nas comunidades mais distintas (6).

A sensibilidade tragica aerta para a consciéncia do caos no mundo césmico e
socia, e permite uma contemplacdo ativa do “mundo visivel” produzido pelas
tecnologias da imagem. Esse “mundo visivel” no cinema e na televiséo € povoado por
simbolos, cuja presenca j& se fazia importante no imaginario dos nossos ancestrais, mas
gue reencontra 0 seu sentido, em outras angulacfes, por exemplo, na cultura pop da
televisdo.
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As mitologias contemporéneas, nas apari¢cbes dos codigos da publicidade, da
moda, dos videoclipes e telenovelas sdo estruturadas pelos arquétipos que organizam o
imaginario universal desde os primérdios. O “inconsciente coletivo”, que concede
forma e sentido aos sonhos, atua ativamente também no “mundo diurno das imagens’,
apontando para as diferencas e ateridades como uma forma de amadurecimento das
experiéncias da cognicdo, da percepcdo estética e da educacdo. Como mostra Heloisa
Buargque de Almeida, estudando a telenovela e a formagéo dos habitos de consumo, em
suas interfaces com as construcdes de género, “as novelas funcionam como uma espécie
de educagéo dos sentimentos na sociedade de consumo” (7).

Visualizamos a ficgdo seriada, como algo que transcende a sua mera condicéo
funcional e lucrativa, e situamo-la no contexto de uma economia de trocas favorével as
experiéncias afetivas, cognitivas e comunicacionais. Hoje, diante de tantos estudos de
envergadura sobre a teledramaturgia, ja podemos distinguir como o telespectador se
situa num campo entrecortado por diferentes significacfes culturais, como se orientaem
suas escol has, definindo um territério de autonomia e subjetividade; apostamos naidéia
de que a metéfora do telespectador como um “cidaddo virtual” pode ser consequéncias
positivas.

E verdade que ha telenovelas que diluem as tensdes e conflitos sociais, através da
difusfo de imagens edulcoradas, promovendo um escapismo infantil dos
telespectadores. Mas, em contrapartida, em diversas telenovelas e minisséries,
percebemos que a ficcdo seriada tem um certo sentido de “politizagdo do cotidiano”,
situando as subjetividades no exercicio de um gozo das experiéncias que se reconhecem
nos lagos e tramas ficcionais. E de bom augurio perceber que o sentido do imaginario
ficcional ndo se esgota sob a forma de uma experiéncia negativa;, mas que, muito pelo
contr&rio, pode gerar formas de uma consciéncia estética amadurecida e com a
percepcdo agucada para decifrar e compreender os paradoxos e contradicdes da
realidade histérica. Isto é possivel de se apreender, por exemplo, revisitando produtos
da teledramaturgia como “Morte e Vida de Severina’, “Grande Sertdo, Veredas’ ou
“Lampido e Maria Bonita’. Aqui, encontramos uma simbiose fecunda entre as
narrativas histéricas e as narrativas ficcionais, por meio de recursos ludicos e
intelectuais, criticos e criativos, tecnol 6gicos e estéticos se exibem tanto os termos de
atracdo quanto de desagregacao social, mas, sobretudo, abre-se aqui um campo propicio
para a arborescéncia das identificagOes col etivas.

Todavia, verificamos nos desdobramento das camadas mais profundas da ficcéo,
gue 0S seus aspectos instigantes ndo consistem apenas em exibir as formas de
reconhecimento dos individuos, que se vém na espessura do espelho magico da
televisdo ou que ai canalizam as expressoes dos seus desgos e representagdes. A
televisdo atua permanentemente, despertando reminiscéncias e descomprimindo as
imagens recalcadas, por meio de uma “regressdo afirmativa’ (num sentido medidnico
ou psicanalitico), que gera formas de catarse dos telespectadores. Mulitas telenovelas
atuam como “revelagbes’ mostrando como se fazem e se desfazem as armadilhas
instaladas nas tramas sociais, culturais e politicas do cotidiano, e através da
carnavalizagdo e do humor - estrategicamente - criam formas de transcendéncia do
tragico existencial - gerando uma postura afirmativa diante da vida em sociedade. Isto
se mostra, por exemplo, na epifania das imagens de “O auto da compadecida”, “A
Invencéo do Brasil”, “O Clone” e “O quinto dos infernos’, em que o regional, o
nacional, o multicultural e o histérico sdo revisitados pela teledramaturgia, gerando
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novas leituras e interpretagctes do Brasil, em que as diferentes modulagdes do real e do
ficcional interagem como uma arte de celebracdo da vida cotidiana.

Quase toda a histéria das imagens geradas pelas midias (incluindo aqui, a
fotografia, 0 cinema, a televisdo e o computador) repousa sobre uma base estética
apolinea. Os audiovisuais, particularmente, quase sempre estimularam uma experiéncia
estética harmonica e conclusiva, que privilegia o olhar dentre os outros sentidos. Esta
experiéncia amadureceu na cultura egipcia, em detrimento da complexidade das
culturas primitivas, ctonianas, em culto a “Deusa Terra” e a “Grande M&e Natureza’.
Na Grécia, a experiéncia estética norteada pela visao, dirigindo-se para o ato, tomou a
sua forma apolinea mais completa e, na Roma Antiga, atingiu as dimensdes do exagero;
no renascimento fulgurou solene como signo de uma “modelizacdo da existéncia’,
sepultando seres e culturas regidas por principio mitolégicos que lhe pareceriam
barbaros.

Em nossos dias, através do cinema, da televisdo e das novas tecnologias das
imagens, a estética apolinea apresenta a sua forma mais refinada e difundida; assim, a
performance da midia eletrénica se inscreve a partir de uma base estética apolinea, mas
surpreendentemente, € perturbada pela forgas dionisiacas que advém do inconsciente da
cultura, como mostra Camile Paglia. As técnicas de reproducéo dos audiovisuais se
originam num contexto regido pelo principio de uma “ideologia prometéica’ ou de uma
“racionalidade instrumental” (como dizia Adorno), que se legitima pela moderna
mitologia do progresso cientifico e tecnoldgico; todavia, as narrativas de ficcdo
produzidas pela midia eletrénica sdo, sobretudo, vetores de representacdes do mundo
em que a imaginagdo criadora se faz presente, resgatando a parte agressiva e selvagem
da cultura. Desta maneira, a “razdo instrumental” cede terreno a “razéo sensivel”,
criando o cenario propicio para a aparicdo do deus Dionisio, que implica numa visdo
hedonista e comunitéaria do mundo social, e que ab mesmo tempo, esta empenhado no
cumprimento das experiéncias mistico-religiosas, afetivas, sensuais, eroticas,
ecol ogicas, enfim, agregadoras do mundo césmico.

A histéria das imagens da midia € herdeira, por um lado, da filosofia socrético-
platdnica, ou sgja, € produto de uma experiéncia que se orienta pela visao sublimada da
realidade, e de uma l6gica aristotélica que aprecia a representacdo como “mimese” (ou
imitacdo) da natureza. Neste sentido, a midia tende a liberar uma producdo de sentido
realizada sob a hegemonia do “regime diurno das imagens’, um regime solar que
reprime e eufemiza a sua contrapartida, ou sgja, “0 regime noturno das imagens’,
conforme sugere Gilbert Durand. Mas por outro lado, concomitamente a expressao
apolinea, platdnica ou prometéica da realidade, a historia das imagens da midia contém
também a sua dimensdo dionisiaca, que se revela na aparicdo dos “fendmenos
extremos’, como escreve Baudrillard (8). Entéo € preciso suspeitar das culturas ditas
civilizadas que suprimem os aspectos da “impureza’, segundo a concepcao de Scarpetta
(9); relembramos que uma cultura sem “impurezas’, sem anticorpos tende a se
aniquiliar. Existe algo de profundamente solene nos rituais dionisiacos que incluem a
“parte maldita’ da cultura e da sociedade, como quer Bataille (10). Enfim, as imagens
dionisiacas (figuras mistico-religiosas, sensuais, da morte, do vitaismo e do
renascimento), no contexto geral da midia, insurgem na ficcdo gracas a licenca da
linguagem mitopoética. H& momentos decisivos em que 0 “regime noturno” dissolve a
supremacia do “diurno” e realiza a sua ruidosa transformacédo: Dionisio irrompe, entéo,
no contexto das imagens da televisdo, relembrando o sentido da vida, em suas
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dimensdes simulténeas, de leveza e de gravidade. O principio dionisiaco “representa’ e
“repete” os sentidos da experiéncia humana perante as determinacdes da natureza e da
cultura. Colocando em cena 0 organico, o biolégico, o vivo do sujeito, frente as
ameacas externas, aos riscos do desmembramento, da morte e da finitude, a arte da
televisdo cria as condigbes para a fruicdo do gozo estético e da transcendéncia no
proprio ato efémero, transitorio e descartavel das novelas. Mas é preciso reafirmar que a
epifania das imagens dionisiacas ndo ocorre sem choque junto a recepcdo. As midias,
funcionando como antenas dos desgj os e representacdes dos individuos e grupos, atuam
aqui como um vetor dos processos de mediagdo. Reafirmamos que a teledramaturgia
term um papel importante como atragédia, para os antigos, e hoje, como ontem, esta ndo
€ uma empresa gque se realiza sem dificuldades. Os efeitos de fragmentac&o, vel ocidade
e repeticdo que caracterizam a dimensdo de “histeria’ dos atuais meios de comunicagéo,
constituem uma “camada reativa’, um obstaculo que impede uma experiéncia mais
vibrante e participativa do espectador; entretanto, esta camada € sacudida
permanentemente pela parte organica, viva e desgante do coletivo, que invade
consequentemente o0 espaco sensivel das artes do video. Isto explica, em parte, a difusdo
do “novo’ estilo popularesco da televisdo, 0 que aparece diferentemente como
expressdes do grotesco, do escatol gico e do dionisiaco.

A revanche de Dionisio no campo apolineo da televisio

A ficcdo ndo se constréi apenas segundo as condicdes técnicas e ideologicas, é
antes orientada pelos arquétipos e simbolos que estruturam, atualizam e dinamizam o
imaginario social. Apesar de todas as técnicas e ideologias que predeterminam o
funcionamento das redes midiaticas, tentando colocar em evidéncia uma “construgdo
social da redlidade” de maneira harmbnica e ordenada, as imagens dionisiacas, as
pulsbes daimbnicas, a impureza, enfim, a parte imprevista, sob o regime noturno das
imagens, irrigam e revitalizam os audiovisuais. Isto, para o pior e para 0 melhor -
potencialmente - antecipa as novas modulagcbes de uma “poética do espago”’,
parafraseando Bachelard (11), que agrega a dimensdo agressiva e selvagem da cultura.
O espetaculo dos crimes, a face do tempo e a sua crueldade sobre os corpos, a marca da
finitude nos seres vivos, a aparicéo das doencas, dos famintos e deserdados da terra,
enfim, todas as imagens graves presentes nas representacbes modernas, antes da
expansdo da midia, doravante fazem parte do repertorio visivel das imagens e cenas
cotidianas. Temos assim, um deslocamento afetivo, sentimental e estético do
ressentimento a afirmacdo, do recalque a liberagdo. Sem medo, sem culpa e sem
pecado, as apari¢des da graca, do sublime e do maravilhoso, que a rigor, pertencem ao
reino de Apolo, se transformam de modo maduro e revitalizado, no calor da estética
dionisiaca. Assistimos uma passagem em que o alto celestial (dos cultos solares), desce
ao baixo material (dos cultos da natureza) fazendo com que as imagens assumam uma
dimensdo mais humana, terrena e diriamos, até mais comunitaria; isto se mostra com
todo o seu esplendor na explosdo da carne nas festas pagas, elementos sintomaticamente
presentes na teledramaturgia brasileira - ndo podemos esguecer que o carnavalesco é
uma marca caracteristica das ficgbes televisivas, que tém um poder atissmo de
subversdo dos valores.
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O desafio que se impde para uma apreciacdo estética do cultural brasileiro por
intermédio das ficgdes televisivas, ou sgja, observando a ética-estética produzida pelos
audiovisuais e consumida pelos telespectadores, € decifrar 0 sentido dos novos usos e
mediacdes face aos diferentes estilos de narrativas propostos pelas imagens midiaticas.
Num contexto t&o disperso e fragmentado, convém distinguir e selecionar as formas da
grande arte e as formas estéticas equivocadas. E dificil escapar dos critérios de
subjetividade; entretanto apos mais de trés décadas de ficgdo seriada, uma literatura
especializada, critica e compreensiva ja tem sistematizado estudos rigorosos e o
mercado internacional da ficgo tem atestado multiplas formas de reconhecimento desse
género televisivo (12).

Convém distinguir as expressdes de uma comunicagdo do grotesco, como
emprega o estudioso Muniz Sodré, numa acepcdo que observa as imagens da televisao
em seu formato espetacular e sensacionalista, que depreciam as deformidades fisicas e
as formas irregulares da cultura contra um fundo harménico, apolineo e supostamente
equilibrado (13); percebemos que o culto do grotesco se sustenta sobre uma “l6gica do
pior”, em que os individuos véem as desgracas e as dores do outro como ago que
ameniza a sua propriainfelicidade.

Num outro registro, encontramos uma “filosofia do escatol0gico”, que se projeta
com evidéncia nos programas e canais de televisdo dos evangélicos, orientados pela
polarizacéo entre a origem e a finalidade da existéncia terrestre; a interpretacdo desse
fendbmeno estético e religioso pode ser Util para se entender a conjugagdo entre o
idealismo (movido pela vontade de ascensdo espiritual) e o materialismo (expresso na
negociacdo mercadoldgica e lucrativa das imagens da fé). Percebemos nessa “filosofia
do escatolégico”, uma visdo e experiéncia do mundo calcada em bases
fundamentalistas; apoiados na Biblia e no principio de “salvacdo da ama’; os discursos
dos fundamentalistas negam o vigor e a organicidade do vivido, diabolizando as figuras
dionisiacas; mas sendo a formagao brasileira, sobretudo, o produto de um enraizamento
cultural tdo hibridizado, os fundamentalistas (catélicos, evangélicos, mugulmanos, etc)
tém também o seu “daimon” (génio dionisiaco): freglentemente, ele aparece no gosto
pelo ritmo e musicalidade das festas regadas a caipirinha.

Numa outra modulagdo, em sua versdo secular (ou “profana’), o escatol égico se
atualiza no video pela exposicdo das imagens abjetas, dos corpos feridos ou em
decomposi¢do (nos programas de cunho mais popularesco) que impressionam a opini&o
publica; nessa direcdo encontramos uma critica sutil na apreciacdo cuidadosa de Julia
Kristeva (14). Aqui, o bérbaro, 0 sexual, o selvagem e o pornogréfico configuram uma
dimensdo considerada “maldita’ pela moralidade prevalente. No cinema, por exemplo,
€ssas imagens aparecem num autor como Pasolini, leitor do Marqués de Sade, numa
obra cinematogréfica como “Sal6 ou os Cento e Vinte Dias de Sodoma”; na “televisdo
aberta” do Brasil, as suas apari¢des, sob a forma séria das ficghes, tém enfrentado
resisténcias; relembramos, por exemplo, as manifestagbes de censura sobre a telenovela
“Torre de Babel”, uma alegoria da violéncia urbana contendo cenas escatol 6gicas, que
sofreu alteracdes no roteiro original. No caso de “Salé ou os 120 dias de Sodoma”,
Pasolini chegou ao extremo de exibir a dimensdo fascista do telespectador; no caso de
“Torre de Babel”, a emissora e os telespectadores ciosos da persona sexua apolinea,
encarnada pelo ator Tony Ramos, ndo aceitaram 0s termos da sua incorporagéo
dionisiaca.
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Num outro extremo, numa abstracdo mais refinada e voltada para “o
conhecimento comum”, distinguiriamos as expressdes de uma comunicacdo hibrida,
definida por um estilo que reflete uma “nova’ sensibilidade barroca, como prefere
Maffesoli (15). Finalmente, conviria distinguir as aberturas propiciadas pelas imagens
dionisiacas, que traduzem as pulsdes selvagens do social, substituindo as fechaduras
estabelecidas pela ditadura do apolineo; estas Ultimas nos serviram de pistas para o
estudo sobre atelevisdo.

Repensar os aspectos do dionisiaco presentes cultura brasileira, por meio das
telenovelas, implica no interesse pela ficcdo como exposicdo de um mundo visivel,
como uma espécie de segunda natureza ou de uma nova ecologia, que irradia sentido
por todos os poros do social; é também uma forma de respeito para com as formas de
atracdo (e distracdo) do coletivo, do comunitario e do agir comunicacional, em torno
das maguinas de visao; enfim, consiste numa oportunidade de perceber as formas do
racional, do sensivel, do emocional e do estético no cotidiano brasileiro a época das
tecnologias de comunicagéo.

Reconhecemos que a permanente simbiose entre a ficcdo e a realidade ndo
acarreta necessariamente uma forma de “aienagdo”; ao contrario, percebemos que os
individuos tém consciéncia do carédter de ficcionalidade das telenovelas e minisséries, e
experimentam um tipo de sensibilidade trégica, e da mesma maneira “driblam”
simbolicamente as leis do destino, na fruicdo corriqueira dos jogos de futebol, nos
desfiles das escolas de samba, nos megaconcertos de rock e nas folias carnaval escas.
Concluimos que isto revela o cardter dionisiaco da cultura brasileira, que assume
modulactes especificas na idolatria dos mitos e no fascinio pelo universo lendario da
televisdo.

Compreendemos que a teleficcdo tem alimentado o imaginario do cinema,
fornecendo valiosos recursos imagisticos para a sétima arte que se renova, apesar - € por
causa - dateledramaturgia; e que ao mesmo tempo, as “imagens amadas’ do cinema séo
reapropriadas e inseridas na atualidade digital e reticulada da televisdo, propiciando
novas experiéncias estéticas.

Num outro registro, observamos que as novas tecnologias auxiliaram a
teleficcdo em seu aspecto didético-pedagdgico. Isto se mostrava evidente nas exibicoes
de “Vila Sésamo” (nos anos 70) e no “Sitio do Pica-Pau Amarelo” (em 80, 90 e 2002)
para o publico infanto-juvenil. Na virada do século, as experiéncias de “O Rei do Gado”
e de “Aquarela do Brasil” realizaram decupagens histéricas formidavels, trazendo
novos elementos para uma apreciacao das relacdes entre a ficcdo e a historia.

No plano ético-estético percebemos que uma série de acontecimentos contribuiu
para uma atmosfera nublada no cotidiano global, tornando dificil enxergarmos com
clareza as tendéncias e rumos da civilizagdo oscilante entre o caos generalizado e o
ingresso numa nova ordem social, politica, cultural e césmica. Verificamos assim que a
recessdo econdmica, a epidemia da AIDS, o terrorismo e o desequilibrio ecolgico
constituem instancias que compdem as dimensdes de horror, criando as sensaces de
medo e de inseguranca globais. E neste contexto, as imagens e sons da televisdo
recorrem aos arquétipos e as figuras do “inconsciente coletivo’, remontando e
atualizando, por exemplo, 0 “mito do eterno retorno”; ou segja, pela expressdo das artes
tecnologicas, as imagens arrebatam os sujeitos de seus condicionamentos, e de certo
modo, exorcizam 0 medo da morte no resgate e transcendéncia das figuras do Destino.
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Percebemos entdo, que as imagens visiveis da TV, com todas as caracteristicas de uma
estética do efémero, do transitorio e do descartavel, asseguram, sobretudo, uma parcela
de transcendéncia no proprio regime eletrénico das imagens mididticas. As imagens da
TV revigoram o0 espirito pelo viés de uma experiéncia estética e tecnoldgica
despertando a parte da tragédia e da comédia humana, levando os sujeitos a rirem
também das imagens da eternidade. Isto aparece de modo radical, em programas de
humor, como “Brasil Legal”, “Casseta e Planeta” ou “Os Normais’; mas

fundamentalmente, aparecem nas ficgdes comicas como “Deus nos Acuda”, “O Fim do
Mundo” e “O Quinto dos Infernos’.

Neste trabalho em que apreciamos o0 reencontro com a unicidade original do
mundo; uma mera desfragmentacéo do disco do computador, as manifestagdes estéticas
e provocantes dos videoclipes ou as simulagfes irbnicas das minisséries podem nos
servir como exemplo para a disposicdo do homem em escanear € recompor 0S Seus
fragmentos dispersos, no espaco das redes simbdlicas; e ai, percebemos a presenca do
mitol6gico como elemento agregador na sociedade de consumo. O mito (como um tipo
de religido profana) reline e religa as imagens soltas no mundo, recompde a dimensao
social e cosmoldgica; isto se mostra presente nas especulacfes e (re)descobertas de
etndlogos e antropdlogos como (Eliade, Durand, Callois), que se dedicam as culturas
antigas, fornecendo-nos as pistas para decifrar o contemporaneo (16).

Perseguimos a idéia de caracterizar as “imagens dionisiacas’ capturadas no
espaco da ficcdo seriada, como traducdo do hibridismo cultural brasileiro, e de uma
maneira geral, os critérios eleitos para esta caracterizacdo nos parecem exitosos, na
medida em que permitem um conhecimento aproximado da realidade histérica, pelo
viés do imaginario socia projetado nateledramaturgia.

As formas da mesticagem, observadas em Gilberto Freyre, Bastide e Lévy
Strauss, entre outros, aparecem fulgurantes nas pegas de ficgdo, em diversos momentos
da histéria das telenovelas, percebemos que os elementos do sincretismo mistico-
religioso, presentes também nos estudos de Freyre, dém de Prado Janior, Jean
Duvignaud, Lévy-Bruhl e Pierre Verger, estruturam fortemente o campo ficcional da
TV; por sua vez, 0 erotismo e 0 entrecruzamento sexuais, apontados por autores como
Freyre, Darcy Ribeiro e Michel Maffesoli compdem a efervescéncia simbolica da
teledramaturgia; os ritos de carnavalizagdo do cotidiano, presentes nos estudos de
Bakhtin, Camara Cascudo, Pereira de Queiroz, Souto Maior e Roberto Da Matta,
conferem dimensdes essenciais na imaginacdo mitoldgica da ficcdo seriada (17).
Seguindo as trilhas do mito de Dionisio, encontramos também um novo olhar sobre o
fendbmeno do poder, que se expressa sob a forma da “transfiguracdo do politico” (18);
ou sga, a representacdo ficcional nos permite entrever alguns deslocamentos
importantes: Assim, temos uma visdo ndo mais somente restrita a concepcdo do poder
sob os auspicios do Estado; o “dionisiaco” nos permite perceber as formas da
micropolitica, uma vez gue o culto de Dionisio, desde as suas origens desmantela os
sistemas religiosos e politicos constituidos; ao invés da nogcdo rancorosa e ressentida do
poder como uma experiéncia vertical, autoritaria e coercitiva apreendemos outra
acepcao, como poténcia ativa e criadora de sentido que contribui para a formagdo de
estratégias de inversdo, subversdo e superacdo dos esquemas dominantes.

Assim, 0 exame do “dionisismo” nos remeteu para uma angulagéo das culturas
em trénsito a partir de um nivel de abstragdo mais rigorosa. Percebemos que o
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dionisismo se faz pertinente como atualizagdo da cosmogonia e do mito do eterno
retorno, contemplando a vida, a morte e a idéia do renascimento, exaltados como um
retorno a origem dos tempos, algo presente nas culturas antigas e gque retorna na época
da televisdo gerando novas formas de catarse. Diferente das formalizagbes do
platonismo ou do idealismo, o dionisismo se afirma como poténcia concreta e material
do cotidiano, sem esperar pela promessa de felicidade escondida no futuro. Logo,
assume uma postura afirmativa que se opde as formas da submissdo, resignacdo e
ressentimento; relembramos que o dionisismo é a substancia que nutre a €ética e a
estética do super-homem reivindicado por Nietzsche.

Dionisio, Hermes, Orfeu, assim como outros deuses e herdis alertam para a
dimensdo subversiva dos poderes mistico-religiosos “a margem” das religides
autorizadas na antiguidade. Por meio dos cultos da natureza, da matéria e da vida
organica tais mitos revelam as forgas subterraneas interagindo sob a superficie do
mundo civilizado; relembramos que esta perspectiva se faz presente, por exemplo, no
culto dos Orixas, como demonstram Bastide, Umberto Eco, Muniz Sodré e Maffesoli,
entre outros pensadores (19). Na ficcdo de “O Pagador de Promessas’, por exemplo,
encontramos algumas imagens registrando as formas de resisténcia de uma experiéncia
religiosa que precisou enfrentar a legiferancia das regras culturais brancas e catdlicas,
avessas ao culto do candoblé, em meados do século X X. Igualmente, 0 aspecto sensual,
sensitivo e mediunico do dionisiaco e suas expressdes gregaia e massiva
desestabilizam as regras do jogo econémico e politico, recompondo o sentido da
existéncia equilibrada sobre as dimensdes do caos e da ordem do mundo cosmico e
socia; de certo modo, isto também se expressa nas atuais modulagdes hedonistas das
diversas culturas contemporaneas (20).

O nosso trabalho sobre cultura e televisdo brasileira, recorrendo a0 mito de
Dionisio diz respeito também a uma retomada de consciéncia sobre as formas do tema
mistico-religioso em nossos dias. Aqui ndo tratamos de tomar uma posi¢éo a favor ou
contra a consciéncia mistico-religiosa; a mesma tem a sua permanéncia assegurada pela
prépria necessidade dos seres de estarem-juntos sobrevivendo as dificuldades do mundo
social e natural; € uma postura que se distingue, por exemplo, das filosofias
modernas desde Marx, para quem a consciéncia mistico-religiosa se traduzia sob a
formula do “oOpio do povo” ou de uma “ideologia’ (para ele, uma “falsa representacéo
da redlidade’); isto ocorre igualmente, na psicandlise de Freud, que via toda a
experiénciareligiosa como uma manifestacdo das “ilusdes da consciéncia’ (21).

O gque estd em jogo agui € capturar 0 sentido da equagdo entre as expressdes da
“corporeidade”, presentes nos ritos orgiasticos, eroticos, sexuais, nas festas, musicas e
dancas populares e nas aegorias presentes na dramaturgia da TV, e as expressoes da
“espiritualidade’, projetadas nos sistemas de crencas e cultos religiosos, na igreja
catélica, no protestantismo e no espiritismo, que tém servido também de eixos
teméticos para a ficcdo seriada; relembramos neste sentido, as minisséries
“Decadéncia” e “O Auto da Compadecida”, as telenovelas “A Padroeira” e “Porto dos
Milagres’, entre outras.

Observamos que no Brasil, arigor, ndo h&d uma separacao radical entre avida do
espirito e as atividades corporais; existe agqui uma “coincidéncia dos opostos’ que leva
0s sujeitos a afirmagdo do mundo vivido, driblando as contradicdes e os revezes do
destino; isto evidentemente possui ligacGes com as experiéncias éticas e estéticas do
sincretismo cultural brasileiro. Encontramos na projecdo do Brasil feita pelas
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telenovelas agumas séries coerentes de gestos de partilha; aqui se desenha uma
ultrapassagem dos limites postos pela norma, que se abre a0 espago de uma
transgressdo possivel. Relembramos em tempo o titulo do livro de Roberto da Matta
“Carnavais, malandros e herdis’, como uma epigrafe para o carater hibrido e
dionisiaco da cultura brasileira (22). Num outro registro, ocorre-nos lembrar a frase do
filosofo pernambucano Jomard Muniz de Britto, numa metafora provocante, sobre o
Brasil como lugar do “carnaval no futebol das religides’ (23); por fim, remontamos a
Afonso Romano de Sant’anna e a sua alegoria do Brasil como enigma: “... é tipico do
enigma gerar significagdes polissémicas e contraditorias’ (24). Em suma no conjunto
de verdades, versdes e mentiras do cotidiano, o discurso ficcional, como o discurso do
mentiroso, para Ariano Suassuna, tem uma funcdo na construgdo do fantéstico
cotidiano, que se legitima por “amor a arte”. Este conjunto de imagens nos aparece
como uma pista para entendermos, por exemplo, que o carnaval se faz necessario e que
0 Brasil dos abismos sociais ndo explode em guerra civil devido a sua porcéo
dionisiaca; este é um tragco que se revela também na aparicdo “imagindid’ das
telenovelas.

Ao concluirmos 0 nosso estudo sobre a teledramaturgia percebemos que outros
autores tém se ocupado com o este tema por meio de perspectivas diferentes; entretanto,
verificamos que todos eles tém consciéncia da importancia da televisdo (e da ficcdo
seriada) no contexto sociocultural brasileiro; como de habito, alguns sdo mais reticentes
e defensivos com relagdo ao género, outros se arriscam a apreciar 0 seu potencia
afirmativo (24). Neste fim do percurso, algumas questdes persistem nos obsediando e
tendem a reaparecer com frequiéncia nos estudos sobre midia e sociedade: perguntamo-
nos ainda em que medida os individuos podem produzir imagens, exercendo sua
autonomia e se tornando sujeitos ativos na construgao do cotidiano; em outras palavras,
nos perguntamos em gue medida as imagens dominam o campo da percepcéo (e da
compreensdo) dos atores sociais. Apds um longo trajeto, apostamos na positividade
latente (e manifesta) dos modos de atracéo (e distracéo) gerados pelas imagens de TV.
Compreendemos que esta participa de um contexto de evolucdo tecnoldgica,
assimilando os efeitos recessivos, que, por exemplo, intensificam os atos de assistir,
absorver, contemplar, em detrimento dos exercicios do fazer, agir, recriar. Entretanto,
simultaneamente, percebemos que 0s atores sociais, cada vez mais, tém despertado para
0 aspecto “performativo” das “maguinas de comunicar”. Os seres assim sd0 convocados
para exercer um desempenho otimizado (no trabalho, na vida, na linguagem) em meio
as conjunturas em rede.

No universo da teledramaturgia, a telenovela “Nos quintos dos infernos’ ratifica
uma tendéncia importante: a estética do historico-ficcional se renovou sob 0s auspicios
de Gue Arraes, com “A Invencdo do Brasil”, por exemplo. Na histéria nacional da
teleficcdo houve uma distingdo fundamental demarcada por Dias Gomes: a ficgdo de
critica politica, do realismo fantastico, carnavalizagdo do cotidiano e subversdo da
ordem simbdlica. A geragcdo educada no tempo das ficgbes de Guel Arraes traz consigo
as caracteristicas mentais e imaginarias ligadas na sensorialidade dos audiovisuais; isto
ja existia, é claro, no periodo de Janete Clair, Daniel Filho, Gilberto Braga e Dias
Gomes, mas no terceiro milénio (quando se exibiu “As Filhas da Mae’, na TV e “A
Invencdo do Brasil”, também no cinema) as imagens audiovisuais se tornaram mais
intensas e onipresentes no cotidiano. Entéo verificamos que se instala agui um problema
que muitos fildsofos, criticos, pensadores da comunicagdo véem como uma espécie de
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usurpacdo do mundo real pelas imagens. Concordamos que existem formas de assédio e
de contagio, formas recessivas, por parte das imagens da TV, gerando formas
regressivas também no imaginario. Diriamos antes, que existe a possibilidade rea de
um duplo aspecto de regressdo: um que limita a faculdade de compreender a realidade
histérica imersa no universo dos simulacros, como quer Baudrillard (25) e isto pode
gerar uma atrofia na faculdade de julgar, perante a profusdo dos seres e coisas da
realidade virtual; ou sgja, existe o risco de uma dificuldade para os individuos se
orientarem no pensamento, diante dos seres e coisas, neste sentido, a regressdo pode
implicar numa reducdo das formas de consciéncia, impedindo a autonomia do sujeito.
Mas ha uma outra acepcdo da palavra “regressdo”, mais ligada as experiéncias da
“psicandlise” e da “mediunidade’, como estratégias estimulantes para o resgate da
integridade do Ser. Como se 0 tempo pudesse ser redescoberto pela memoria afetiva,
este sentido da “regressdo” nos parece mais proximo da experiéncia provocada pelas
imagens de ficcdo da TV e também se mostra relevante numa atuaizacdo do ato
compreensivo; ou sgja, podemos perceber as experiéncias dos individuos no tempo das
imagens, de maneira consciente e interativa. Em novelistas e diretores como Dias
Gomes e Guel Arraes encontramos indicios evidentes de experiéncias sensoriais,
afetivas, estéticas e catarticas que despertam o espectador do seu sono midiético.

Recorrendo a outros novelistas, entendemos que a recuperacéo de episodios da
histéria do Brasil (por exemplo, em “Terra Nostra” e em “Aquarela do Brasil”),
misturando o documental e o ficcional, representa um procedimento estético bastante
original que pode ter consequéncias cognitivas surpreendentes. A hibridacdo entre o
factual e o inventivo, realizada em ficgdes como “Chiquinha Gonzaga”, “Os Maias’ e
“Presenca de Anita”, indica uma certa pertinéncia, primeiramente, porque mostra o
simbalico liberando o desgjante no campo da ficgdo-historica, depois porque cria a
oportunidade para novos didogos entre a imaginacdo literaria e a audiovisual e,
finalmente, porque coloca as lentes de aumento para os “devires’ sociohistoricos,
sociopoliticos, socioculturais, em espacos e tempos distintos, mas que podem iluminar
uma percepcdo da historia contemporanea.

O uso dos elementos pop (0 design industrial e os quadrinhos, o circense e o
eletronico, 0 musical e o interativo) atualiza as formas de vidéncia e de evidéncia do
atual através das imagens de uma telenovela como “As Filhas da Mae’. A ficcéo
televisiva das novelas do século XXI, apds armazenar uma farta “museologia’ das
imagens do Brasil, servese também das musas que concedem “graca’ e
“transcendéncia’ as ficgdes como artes tecnoldgicas. Esta parece ser a vocagdo mais
eminente das telenovelas e minisséries, ou segja, libertar os telespectadores das
experiéncias degradadas do imaginario, por exemplo, diante dos “shows redlistas’,
como “No Limite”, “Casa dos Artistas’ e “Big Brother”; estes ultimos, no limite das
vaidades humanas, intensificam a dissolugdo dos lagos comunitérios e funcionam com
base na ética da exclusdo e da segregacéo social.

As grandes historias de ficcdo, de modo “presenteista’, reafirmam e asseguram
os sonhos de longevidade e de felicidade na propria duragdo da experiéncia cotidiana
(26). Aqui valeria a pena repertoriar as mais importantes, como “Selva de Pedra’, “O
Astro” e “Pecado Capital” (de Janete Clair), “O Bem Amado” e “Roque Santeiro” (de
Dias Gomes), “Tieta”, “A Indomada’, “O Rei do Gado”, “Terra Nostra” e “Porto dos
Milagres’. Mas, as “ilusdes necessarias’ da TV ndo se esgotam na simples fruicdo do
presente que recusa o passado e o futuro. Ao contrério, nutre-se no intercambio entre a
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memoéria do vivido e o devir permanente do cotidiano, decifrando as tramas subjetivas,
sociais e historicas que constituem a espessura do cultural.

Perseguimos as imagens da ficgdo seriada, ndo apenas na tranquilidade de sua
aparéncia visivel e definitiva, mas nas suas expressoes de energia, forca e vitalidade,
gue traduzem o permanente devir do homem, da vida e da natureza, em seus momentos
de atracdo e distracdo, agregacéo e estilhacamento, caos e serenidade. Deduzimos, a
partir de leituras e da observagdo das proprias narrativas ficcionais, uma pertinéncia em
seguir o fio do humano (o antropologico, o socioldgico, o psicolégico, 0
comunicacional), em suas diversas configuracdes, como criangas, adolescentes, velhos,
homens, mulheres e suas apari¢cdes na televisdo. E sintomaticamente, inspirados pela
prépria intuicdo estética, julgamos relevante observar as diferentes metamorfoses do
devir no vice-e-versa do animal e do humano, do Ser nos corpos fisicos e imaginarios. E
de bom augurio entender as expressdes reciprocas da anima (feminina) e do animus
(masculino), decifrar o bem e 0 mal no percurso existencial dos seres vivos, ainstancia
simulténea do socia e do cosmoldégico. A recorréncia ao mito de Dionisio, também
neste sentido nos parece formidavel; menos por constatar o estagio mutante, hibrido e
carnavalesco das culturas, que lhes confere permanéncia e longevidade, mais pela
possibilidade em capturar 0 magnetismo das imagens dionisiacas, como produtos de
uma arte tecnoldgica que permite uma compreensdo do Brasil, por meio de uma
surpreendente | 6gica de sentido.

Interessamo-nos, sobretudo, pelo conjunto de significagdes que essas imagens
emanam e pelo modo como irradiam os individuos e tribos, que mesmo sem acreditar
nos mitos, tomam-nos como referéncias, tanto nos devaneios da noite quanto na
claridade do dia. Levamos a sério as histérias contadas na televisdo, sendo sob a forma
de uma verdade ilusbria, que seduz e encanta ou sob a forma de um “segredo de
polichinelo”, cuja narracédo repetida termina nos convencendo pela beleza e inteligéncia
de suas mentiras. Numa Ultima palavra, diriamos que as imagens dionisiacas nos
permitem colocar a midia a luz das tochas, percebendo sinais de claridade e de
sabedoria num milénio que se mostra nublado.
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