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Resumo:

A utilizac&o da Internet como meio de comunicag&o e intercambio por comunidades
de praticantes das religides afro-brasileiras no Brasil e no exterior. O impacto que as
novas tecnologias de comunicagdo proporcionaram para a transnacionalizacdo dessas
religides. A discussdo via web de temas estritamente relacionados a realidade dos
terreiros permite perceber a importancia desses atores (povo-do-santo) e da rede (net)
para a [re]territorializacdo das diasporas brasileiras. O debate entre o povo-do-santo
dagui e dacola que indica uma nova expressao religiosa (ndo mais afro-brasileira, mas
afro-braso-diasporica ou universal). A constru¢do de uma nova rede de sociabilidade,
articulada entre gringos e minorias (brasileiros, cubanos, nigerianos, haitianos,
americanos, italianos, franceses,...), religides afro-brasileiras e religides afro-derivadas
(candomblé, lukumi, vodu...), centro versus periferia, global versus local, identidade e
midia, tradi¢cdo e modernidade.

Palavras-chave: Religides afro-brasileiras, comunicacdo e sociedade, novas
tecnologias da comunicacéo e globalizacdo
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Entrada
Enorme tem sido a producéo a respeito da globalizagcdo e sua relacdo com o

universo da comunicagdo e das teias e redes multimidia de informagdo. A crenca em
uma nova ordem social proporcionada, sobretudo, pela modernizacéo das tecnologias da
comunicacdo e pelo uso dessas tecnologias pelas sociedades mundiais, ja assindava
para a talvez maior transformagdo ja verificada em toda a histéria da humanidade.
Muitas foram as teorias que assindaram para a manipulagdo das consciéncias
individuais, através da manipulacéo onipotente das tecnologias e meios comunicagao,
causadas por uma socializacdo hegemonica, totalitaria e alienante, que provocaria uma
uniformizacdo social. Jesus Martin-Barbero aponta como causa de motivagdo para
tratar a questdo do massivo e das mediacdes a ineficiéncia das antigas estratégias da
l6gica de dominagdo aplicadas a comunicagdo e seus meios — “entre emissores-
dominantes e receptores-dominados’ — em relagdo a0 esquema comunicacional
contemporaneo, pontilhado por indicios de seducdo e resisténcia, com seus conflitos e
contradicbes. Dessa forma, “a comunicagdo se tornou para nos questdo de mediaces
mais que de meios, questdo de cultura e, portanto ndo s de reconhecimento, mas re-
conhecimento”. MediacOes, segundo o autor, seriam as “articulagdes entre praticas de
comunicagdo e movimentos sociais para as temporaidades e para a pluraidade de
matrizes culturais’, que permitem compreender a “natureza comunicativa’ do sujeito,
esfera em que as nogdes de cultura e politica sdo redefinidas, saindo da centralidade da
esfera que avalia apenas a “mera circulagdo de informagbes’ dos meios
comunicacionais — na qua o receptor € apenas “decodificador daquilo que o emissor
depositou na mensagem” — e partindo para o ponto em que ele reveste-se de mero
decodificador & “produtor”.> E a partir da derrocada da Iégica de dominacdo, ou
melhor, do declinio da teoria de dependéncia que Nestor Canclini percebera uma nova
forma de exercicio de cidadania e sociabilidade que se da “mais através do consumo
privado de bens de consumo e dos meios de comunicagdo de massa do que nas regras
abstratas de democracia ou na participacdo coletiva em espacos publicos’. Momento
em gue se percebe o quanto de uma “dinamizacdo” de mercado e moda — que hoje se
constitui no produto mais comercializado, usado e utilizado pelos meios de

comunicacdo de massa e pelas novas tecnologias informacionais e seus publicos — tem
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sido resvalada ao cotidiano. Esse acesso a producéo de bens materiais e ssmbolicos,
proporcionado por novas tecnologias de comunicacdo, parece corresponder a uma
democratizagdo da informacdo que, por extensdo, repercute diretamente sobre a
reestruturacdo e reelaboracdo das identidades contemporaneas. Contudo, apenas parece,
pois, mesmo que o popular ou o cotidiano apareca como a “situagéo primordial do
reconhecimento” de uma sociedade civil e, por isso, se constituam em elemento
fundamentador do produto comunicacional, “o direito de ser cidad&o, ou seja, de decidir
como sdo produzidos, distribuidos e utilizados esses bens’, restringe-se, ainda e mais
umavez, as lites’.

O fato € que quer seja considerando os meios de comunicagdo como potenciais
transformadores da sociedade ocidental (uma visdo critica), quer sga percebendo-o0s
como meros produtos reflexivos da mudanca estrutural societal do Ocidente (uma visdo
positiva), tem sido sobre a influéncia dos meios de comunicacdo para as transformagoes
sociais contemporaneas que o debate sobre uma dita pés-modernidade tem sido
adlavancado. Debate que se estrutura sobre a idéia de transformacdo gerada por um
contexto socio-cultural-tecnolégico contemporéneo, onde se encontram em questdo
duas insténcias do pensamento comunicacional: a idéia de interagcdo interpessoa e
intergrupal e a idéia de instrumento ideoldgico (ideologia). Essas transformagtes
seriam constituidas sob a formulagdo de uma identidade global que tem a capacidade de
tomar lugar as identidades privadas, locais, regionais, nacionais. Proporcionada pelo
indiscriminado deslocamento e fluxizacdo de informacdes, imaginarios e realidades,
através de modernas redes comunicacionais, reconstitui as ordens politicas, econdémicas
e culturais que moldam o mundo contemporaneo. Com isso, novas realidades sociais
sd0 determinadas e outras velhas realidades sdo rearticuladas através de uma rede de
comunicacdo global, que, quer sga atuando sobre o universo simbdlico, quer sga
atuando sobre o universo material, transforma culturas e, por extensdo, a natureza,
fazendo das muitas e multiplas realidades humanas uma ordem singular, caracterizada
pela mundializagdo das idéias, padrbes, valores e imaginarios socioculturais. Essa,
propriamente, aidéia de aldeia global®.

A importancia de tomarmos 0s avangos nas tecnologias de comunicagdo para

entendimento das atuais transformagdes sociais, politicas, econdmicas e culturais deve-
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se a transformacéo da informag&o em produto — que, por sua vez, inaugura um mercado
informacional — e a suainclinagdo para permitir-nos compreender, explicar e imaginar o
mundo, cercado de suas representacdes e préticas sociais. Esse mundo, criado por
objetos concretos (mundo material) e por signos, imagens e representagdes (mundo
simbdlico) € o determinante da vida humana. A criagdo do mundo, da vida e da
humanidade, pois, estaria relacionada Unica e exclusivamente a possibilidade da
comunicagdo, a agdo comum, que determina o compartilhamento de idéias, valores,
crengas e comportamentos, organizando uma cultura comum, que tem a possibilidade de
reunir dois ou mais individuos em sociedade — este, propriamente, 0 entendimento de
grupo social. Nesse sentido, a escolha das religides afro-brasileiras nesse texto ndo se
da por acaso.

Duas foram as instancias que determinaram essa escolha. A primeira, diz
respeito ao expressivo éxodo migratorio de brasileiros para cidades da Europa e Estados
Unidos iniciado na década de 1980. A segunda, diz respeito a utilizacdo e aguisicdo
pelo povo-do-santo* das novas tecnologias de comunicacdo que, apesar de ser um
processo que ja vinha se consolidando com a recorréncia dos integrantes dessas
religi®es a bibliografia especiaizada e a utilizagdo de meios de comunicagdo, fugiria as
caracteristicas paradigmaticas do candomblé como espago de desprivilegiados e
excluidos. Esse € também o momento de articulac@o entre religifes afro-brasileiras e
religides afro-derivadas, que criara um movimento de ecumenismo entre as religides de
origem africana nas diasporas. Dessa forma, a consolidagdo do movimento de
ciberinformatizacéo e internacionalizacéo dessas religides, especialmente do candomblé
e da umbanda, tomados como modelos nacionais de culto, tornam-se eficazes
contribuintes para a visibilidade e popularizagcéo dessas religides em ambito global,
contribuindo, para a formulacdo do que denominamos como macumba out Brazl —
momento em gue Nossos terreiros transformam-se de uma “macumba para inglés ver”
em uma “macumba gringa’, configurando uma nova forma de sociabilidade (e
religiosidade). Tendo como mais recorrente instrumento o debate em torno da formagéo
racial e cultural do pais, dando margem a valorizacdo do exético e primitivo (fatores
determinantes para o fortalecimento de um cliché de brasilidade exacerbadamente

explorado pela industria turistica nacional, midia e produc&o intelectual), meios e novas
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tecnologias de comunicagdo serdo protagonistas da promocdo e consolidacdo das
viagens (tanto fisicas quanto virtuais) — determinantes para a introdugdo das religioes
afro-brasileiras na realidade virtual e para a fundagdo dos primeiros terreiros em terras
d além-mar, com a midiatizacdo, espetacul arizacdo e melodramatizacdo dessas religioes
e de seus rituais de sacrificio, possessdo e magia. No Brasil, asreligiOes afro-brasileiras
caracterizaram-se como religides primitivas, “espago para negros, pobres, excluidos,
desprivilegiados'®. Caracterizaram-se também como religides mantidas pela tradicdo
oral, religibes atextuais, radicamente distintas das religibes centradas num livro
revelado. A partir da década de 1980 a internacionalizacdo procedida pela
ciberinformatizacdo no campo religioso afro-brasileiro converteram o que antes era
espaco de negros, pobres, excluidos, desprivilegiados e minorias, num espaco tanto para
negros quanto brancos, ricos quanto pobres, excluidos quanto incluidos,
desprivilegiados quanto privilegiados, minorias quanto maiorias. um espaco plural para
uma religido universal, uma religido para o mundo, transformando as religides afro-
brasileiras em religides afro-braso-universais e inaugurando, dessa forma, uma diaspora
da diaspora na diéspora.
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PORTAO 1-TERREIRO: A AFRICA NUM QUINTAL BRASILEIRO

Até bem pouco tempo, por religides afro-brasileiras entendiamos um complexo
sistema de crencas, combinadas, ha ja aguns seculos, entre elementos culturais
amerindios e portugueses e manifestaces de origem africana no Brasil. Contudo, a
indiscriminada movimentagdo e deslocamento de sistemas sociais locais para além das
fronteiras nacionais previamente estabelecidas, aberta pela globalizacéo, sua referéncias

— “fluxos de capital, migracdes massivas, regimes flexivels de trabalho,

telecomunicacdes, turismo e transferéncias culturais’® — e seus conteidos —

“identidades étnicas, estilos de vida, gostos culinarios, crencas e préticas religiosas,

etc.” / — inaugurar4 uma nova ordem religiosa agora ndo mais afro-brasileira, mas afro-
braso-diasporica, ou, como prefiro, afro-brasileira global, transformando religides afro-
brasileiras em religides universais. Esse advento, deve-se a recepgdo e incorporacao
universal de elementos originariamente locais e regionais, que revertera a paradigmética

trajetoria de circulacdo, fluxo, emissdo e recepcdo de bens de centro versus periferia
para um “consumo simbdlico generalizado”8. Uma producdo de “bens e servigos

gerados por um sistema de muitos centros’d, que dard lugar a0 deslocamento de
multiplos sistemas e representagdes, agora ndo mais numa ordem universal notadamente
demarcada, mas numa ordem globa acéntrica, que redimensiona o paradigma centro-
periferia, fazendo emergir interagdes, reagoes e transformagdes continuas dos processos
transnacionais por mlltiplas popul agdes locais1O.

Assumindo escalas universais, a circulacdo de informagado, popul acdes, finangas,
ideologias e tecnologias reformulardo as esferas politicas, econdémicas, sociais e
culturais tanto nos paises periféricos quanto nos paises centrais, fazendo desse momento
uma ordem complexa e determinante para o exterminio de relacbes de marcacédo
justapostas. Basta entender que concomitante a circulagdo de mercadorias que
caracterizard a globalizacdo encontra-se uma expressiva circulacdo de formas e estilos
de vida, proporcionada pelas viagens, novas tecnologias de comunicacdo, agoes
desterritorializadoras das esferas politicas, econdmicas e culturais de Estados nacionais
— panoramas tratados por Appadurai. Featherstone, lembra o uso e particular interesse

da teoria pés-moderna por metaforas do movimento e marginalidade (referéncias a
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viagem, ao nomadismo, a migracdo, ao cruzamento de fronteiras, etc.) téo
caracteristicas da condicdo global contemporanea. Esse € o0 caso da brasilidade
vendida para o exterior. O Brasil, por exemplo, territério com particular emergéncia na
producdo de novas identidades culturais, exportard suas academias de capoeira, seu
samba, sua exotica culinéria e, ndo coincidentemente, seus terreiros e orixas.

Um indiscriminado deslocamento de populagdes para além de suas fronteiras
nacionais, que promovera a movimentagdo e inauguracdo de um mercado de tipificacdo
e identificac@o de nacionalismos (gastronomia, casas de espetaculos, escolas de danca,
centros de estética e beleza, clubes e associacOes culturais), um mercado étnico,
arregimentado numa politica de diferencas e que fara com que etnias identificadas por
tradicionais somem-se a identidades fragmentadas nas e pelas metrGpoles centrais,
recriando, assim, outras novas identidades e diferengas. A partir disso, constituiu-se um
mercado [inter]nacional de bens e servigcos magico-religiosos, diretamente atrelado a
caracterizacdo de uma imagem identitéria que se fez do Brasil, na qual o candomblé
passa de objeto de investigagdo para campo de integragdo das mais distintas classes,
ragas e géneros.

“O candomblé pode ser a religido ou a magia daquele gque se fartou da
transcendéncia despedacada pelo consumo da razéo, da ciéncia e da
tecnologia e que se encontrou desacreditado do sentido de um mundo
inteiramente desconectado — e 0 candombl é sera ai umareligido aética para
uma sociedade pos-ética. Mas também pode ser areligido e a magia daquele
gue nem sequer chegou a experimentar a superacdo das condicdes de vida
calcadas por uma certa sociabilidade do salve-se quem puder, onde o outro
ndo conta e, quando conta, conta como inimigo, como indesgjavel, como o
gue torna demasiado pesado o fardo de viver num mundo que parece ser por
demais desordenado — e o candomblé podera ser entdo uma religido aética
para uma sociedade pré-ética’ .

O fato é que se o candomblé, até bem pouco tempo, seria quase sempre referido
como locus de desprivilegiados e excluidos (negros e pobres), a partir da década de
1990, passa a ser objeto de contemplacdo por conta de sua disposicéo para abrigar as
mais variadas vertentes de segmentos e extratos sociais. Um interesse que ja vinha
tomando vulto desde o comeco do século, com o interesse da producéo académica e

intelectual para com as diferencas (biologicas e culturais) entre descendentes de
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africanos e classes dominantes no Brasil. O candomblé, por conta de sua inclinacéo
para um certo exotismo e primitivismo, passaria a representar um dos sintomas do
atraso socioecondmico e do subdesenvolvimento brasileiros, explicitamente atrelados a
nossa constituicdo racial e, por extensdo, cultural. Afinal, o modelo de modernizacéo
brasileiro esteve diretamente relacionado a modelos metropolitanos de
desenvolvimento, nos quais a nocdo de modernidade, progresso e civilizacdo (principais
consideracOes de reconhecimento para a classe dominante brasileira, a partir da
padronizacdo de valores baseados em modelos de erudicdo da cultura européia e da
vanguarda norte-americana) formaram as matrizes para a diferenca entre o culto e 0
popular, entre o tradicional e 0 moderno, totalmente incompativeis com modelos
culturais de influéncia africana

Geralmente associada a endogenia da producdo, as relaces de consumo de bens

(e & maneira do uso desses bens)13 e & model os metropolitanos de desenvolvimento, a
associacdo da nocdo de modernidade atrelada a valores como progresso e civilizagdo
foi, na caso brasileiro, articulada em consonancia com o agravante da condicéo racial
relacionada ao seu processo civilizatorio. A associacdo indiscriminada da populacéo de
cor (significativa parcela da populagdo negra e mestica) a causa do atraso econdmico e
socio-cultura brasileiros motivard expressiva producdo cientifica, mesmo estrangeira,
debrucada sobre o caso brasileiro e sua realidade racial, motivo de profundas tentativas
de transformacéo e remodelacdo do processo civilizatorio brasileiro — tentativas de
conciliagdo da multiplicidade. O que termina consolidando aimagem e retrato do Brasil
como pais mestico, num processo, segundo Viana Filho', do mais perfeito fendbmeno de
aculturacdo, ao ponto de ser “possivel ser africano sem ser negro”™. Sendo no sangue,
ao menos n’alma, diria Silvio Romero. Dessa forma, comega a se desenvolver o idea
de construgdo de um projeto politico nacional que desse conta da realidade socia e
cultural brasileira, momento em que conceitos de raga e etnia serdo pontos fundamentais
para entendimento e debate da nacionalidade.

Repensar nosso modelo e construcdo de identidade foi, sem davida, um longo e
arduo trabalho de tentativa de conciliagdo das nossas diferencas e contradi¢fes, o que
terminou por desordenar nossos modelos de identidades fixas — baseados em
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“repertorios de bens exclusivos de uma comunidade étnica ou nacional” .16 Parte desse
paradoxo pode ser atribuido ao fato, sugerido por Renato Ortiz, das inUmeras
transformacfes socio-econdmicas terem ocorrido numa Ameérica Latina rechagada por
tragos e comportamentos culturais denominados tradicionais subsistindo no seio de
modernas sociedades'’; uma “sintese de tendéncias particularistas e universaistas’*® do
caso brasileiro. Dessa forma, o Brasil passou a ser visto por alguns analistas como um

“auténtico laboratério da pés-modernidade’ 19, caracterizando-se pela “coexisténcia de
muitas civilizagdes e tempos historicos’ — 0 que serd determinante para 0 bom
desempenho dessa nova industria cultural globalizada, onde o estilos de vida e processo
socio-culturais do Outro serdo forcosamente (re)apropriados pelo Ocidente. E nesse
caso, as religides afro-brasileiras tornaram-se um caso bastante exemplar. Um caso
ilustrativo de como novas versdes de subjetividade foram se construindo. Félix
Guattari, preocupado com o crescente surgimento de novas tecnol ogias informacionais,
que recria novas subjetividades numa rede de alienagdo mass-mediatica, citara como
exemplo o paradoxo da sociedade (dual) brasileira, baseada na popularizacdo do
candombl é fora de seu circulo énico e classial, mesmo entre as classes mais abastadas
do Rio e S&o Paulo. Nesse sentido, diz:

“E impressionante ver o quanto de uma impregnacdo mass-mididtica
precede a aculturacéo capitalista. [...] Nessa sociedade dua — e como! —,
assistimos a uma subjetividade sendo duplamente varrida: de um lado, por
uma onda ianque bastante racista — por mais que isso desagrade a alguns —
gue é veiculada por uma das mais potentes redes televisivas do mundo, €, de
um outro lado, por uma onda de cardter animista com religides sincréticas
como o candomblé, mais ou menos herdadas do fundo cultural africano, e
gue tendem a sair do seu acantonamento originario do seio das popul acdes
negras, para contaminar o conjunto da sociedade, inclusive 0s meios mais
abastados do Rio e de S&o Paulo” .

Ora, num certo sentido, o interesse efetuado pelo Ocidente sobre a emergéncia
de novas identidades e sujeitos sociais parece corresponder a um neocolonialismo ou,
ainda, a “um mesmismo globalizado e aienante, inculcado de maneira autoritéria nas

classes populares pela midia eletronica’, que, como referido por Santiago, “distancia o

- 1,2l . . v - -
brasileiro do Brasil” . Mas aqui, uma questéo discordante dessa visdo colonialista de

centro-dominante e periferia-dominada se impde: em que lugar reside a configuracdo de
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interculturalidades e da bilateralidade que desconstitui o global em local e o local em
global? Como conceber fluxos transnacionais autonomizados?

Vale, aqui, lembrar que a transnacionalizacdo de religides afro-derivadas nas
Américas ndo dizem respeito apenas ao caso das religides afro-brasileiras (umbanda e
candomblé, sobretudo), mas também as religifes afro-cubanas (santeria, lucumi, culto a
Ifa, este Ultimo modelo em fase de expressiva ascensdo no Brasil), as religides afro-
jamaicanas (vodu, gaga), etc.

“Na América Latina, por diversas razOes, € mais forte atualmente a
percepcdo  de estarmos num mundo globalizado devido a
transnacionalizacdo de produtos e préticas culturais do que pela mobilidade
espacia de populagdes através de fronteiras nacionais. Esta Gltima continua
a existir, mas a absorcéo de marcas, tecnologias e estilos de vida de paises
ricos € o que did o tom da globalizacdo. Nesse contexto a
transnacionalizacdo de comunidades religiosas € também um fenbmeno que
marca fortemente hoje a pai sagem | atino-americana’ .

E agui, ndo podemos deixar de ressaltar o papel que a midia e os meios de
comunicacdo massivos tém ocupado na elaboracdo de novas circulagdes de mercadorias

(e assim, de novos sistemas socio-culturais) que congrega a “légica dos interesses da

classe dominante[...] com a dinamica e a complexidade do universo dos dominados’ 23,

Na contram&o do que parecia ser o interesse primordia das €elites, a partir da
metade do século, expressiva producdo académica e intelectual contribuird
decisivamente para transformar a imagem do candomblé como antro de convergéncia
dos males do Brasil, moldando uma caracterizacdo mais baseada em modelos de
exotismo, exuberancia e tipificagdo que em modelos de misticismo, irracionalismo e
barbarismo; o que transformara a imagem que se tinha dessas religides de pejorativa em
favoravel, de repulsiva em fascinante. A partir disso, constituiu-se um mercado
[interlnacional de bens e servicos magico-religiosos, diretamente atrelado a
caracterizagdo de uma imagem identitéria que se fez do Brasil, na qual o candomblé
passa de objeto de investigagdo para campo de integragdo das mais distintas classes,
racas e géneros.

Um imaginario de africanidade atrelado a representatividade das diversas

atividades relacionadas a corporeidade negro-brasileira — ai incluido nossos modelos de

10
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sexualidade (de nosso[als mulato[a]s sobretudo), o futebol, o samba, a capoeira e a
macumba “para inglés ver” — sera determinante para a caracterizacdo de um retrato e
imagem do Brasil, da diferenca brasileira (brasilidade). Um mercado de tipificacdo
baseado em clichés e esteredtipos incrementados pelainauguracdo de bares, restaurantes
e casas de show (onde inclusive sero encenadas dancas de orixas) e por um acirrado
mercado de prostituicdo (de homens, mulheres e travestis), fazem do Brasil uma
referéncia na alegorizagcdo da tipicidade: tanto destino quanto origem (exportador) de
um mercado de e para consumo de bens simbdlicos e materiais calcado em apelos da
cordialidade, do mistico, do exotico e do (eros)sexua. Impulsionada por forte impulso
da midia (industria fonografica, publicitéria turistica, carnavalesca e cinematogréfica) a
imagem internaciona do Brasil, no mais das vezes, estara relacionada a uma
caracterizagcdo (eros)sexualizada dos brasileiros que, quando ndo esteve associada ao
corpo fisico propriamente dito, esteve relacionada a um ethos de brasilidade
determinado pelo jeito-de-corpo, o jeito-de-ser, o jeitinho brasileiro — lugar em que

corpo e corporeidade, ndo por coincidéncia, também estardo presentes.

PORTAO 2-BRASIL, MEU BRASIL BRASILEIRO?

De forma geral, podemos descrever o estabelecimento e fixacdo dos primeiros
terreiros n'além-mar pela seguinte ordem e fatores. integracdo de estrangeiros as
religides afro-brasileiras ainda no Brasil, &xodo migratério de brasileiros, babalorixas e
ialorixas®® inclinados & obtencdo de beneficios econémicos, [ciber]missionarismo,
estrangeiros em regresso e mudancga, movimento de (re)africanizagdo ainda no Brasil,
gue encontrara asilo na fomentacdo de uma yoruba diaspora (que, especificamente nos
Estados Unidos, impulsiona um movimento de valorizac&o de africanidade); o que vai
construindo um circulo de trgjetérias (fluxo e refluxo transatlantico), tanto motivador

guanto possibilitador das viagens de vigjantes e vigjados.

“[...] Talvez daqui uns trinta anos teremos algo como um terreiro nosso. Meu
medo € os americanos “adaptarem” tudo, como a Umbanda que tem em S&o
Francisco. Eu fui 134, é algo que nem reconheceriamos como tal se ndo falassem
0 que era.” [Nananci].
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Nos terreiros d' aém-mar encontramos razoavel numero de brasileiros néo-
iniciados que j& tinham, ainda no Brasil, algum tipo de relacdo com o candomblé —
simpatizantes, clientes, filhos-de-santo —, que dardo continuidade as suas demandas
espirituais exclusivamente nos terreiros dirigidos por brasileiros. L4, também podem
servir como auxiliares nos rituais, por conta de seu contato anterior com a religido, por
conta do dominio dalingua e familiaridade com a cozinha brasileira (dos orixas).

“Somente [freguiento] Bembes , as festas dos afro-cubanos, e somente se
sou amiga ou o grupo de tocadores é excelente. Geramente indicava Méae
Obalona. Agora, na falta de muita escolha, é o que tem agui, ndo é? [Por
Iss0] indico casas afro-cubanas lukumi, que conhego e confio (dentro das
préticas deles) . Os poucos que conheci em Los Angeles do Brasil, ndo pus
muita fé. E os afro-cubanos também tém muito marmoteiro. [...] Quando
morava em San Jose gjudava M&e Obalond, participava dos boris, festas,
encontros, etc. Ela mudou-se e nés também mudamos para o sul da
Cdiférnia. [Sinto falta das festas nos terreiros|, mas o dia-a-dia do terreiro,
0 papo, a cozinha, € 0 que sinto maisfata'. [Nananci, grifo meu]

Obalona € moderadora de um grupo de discussdo (mailing list) sobre candomblé
nos Estados Unidos. Desse grupo fazem parte muitos brasileiros residentes nos Estados
Unidos e alguns estrangeiros iniciados em outras formas de cultos afro-derivados. Por
isso, nesse forum encontraremos um bom ndmero de mensagens que tém como tema
referente a comparacdo entre o candomblé e essas outras religides. Alguns dos filhos e
clientes de Obalona também sdo recrutados no mesmo férum. Obalona néo tem casa
aberta. Faz 0 que pode dentro de sua casa de moradia: joga buzios e faz pequenas
obrigagbes. JA realizou presentes para lemanjd em praias em New Jersey e na
Cdifornia — dos quais participou um brasileiro, ogan em um tradiciona terreiro
brasileiro e percussionista nos shows do Oba-Oba (0 que o0 levou a fixar-se nos Estados
Unidos). Obalona também joga buzios, o gue lhe demanda algumas viagens pelo
territorio americano. E muito requisitada para consultas com buzios, por conta de seu
reconhecimento pela comunidade de brasileiros migrantes e, sobretudo, pelos contatos
mantidos na Internet.

Dessa forma, a dindmica de ecumenizacdo, que se dara entre as religides afro-
derivadas nos Estados Unidos e na Europa, comegar&o a ser elaboradas, antes mesmo de

0 Sserem no espaco Vvirtual, no proprio espaco dos terreiros. Este, um espago real.
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“As listas s80 mais como uma discussdo informal, horas de perguntas e
respostas, tipo que surgem apds conferéncias sobre religides de Orixa.
Nestes, Congressos, conferencias, Listas, etc. 0 que acontece € uma "rede"
(network) de contatos que muitas vezes leva aum ritual real dareligido. [...]
Candomblé, Terreiro, é a vivéncia, S80 rezas, € possessao, € sentir axé no
corpo, sdo as festas, 0os sons, o cozinhar, 0 povo, as fofocas, é religido...
religido é vivénciareal... num éteclar... ”. [Obaond

A criacdo de foruns, listas, sites, IRC's® e chat’s sobre religides afro-brasileiras
(umbanda e candombl &, sobretudo) assume diversas fungdes. No exterior, esses espacos
servem como local de encontro para os brasileiros “mais isolados’, residentes em
cidades distantes dos locais dos terreiros. La, também servem como possibilitadores de
encontro entre estrangeiros saudosos do Brasil. Estrangeiros, que no mais das vezes,
consolidaram “paix@0” pelo Brasil e por sua cultura, sociedade e natureza, através de
matrimonio, adocdo, aulas de capoeira, danca afro, futebol e interesse pela musica
popular. No Brasil, se caracterizara pelo lugar do debate e conhecimento ndo
encontrado no mundo real dos terreiros. O ciberespaco assume, aqui, um papel mais
moderno ou contemporaneo, destinado, no passado, a midia e a producéo académica
(antropologia das religides afro-brasileiras sobretudo®), e ainda hoje bastante recorrente
entre os adeptos das religides afro-brasileiras. No Brasil, os milhares de terreiros séo
denominados comunidades, comunidades-terreiro de candomblé. Por isso, a teoria de
que é pela falta de fomentacdo de comunidades reais que comunidades virtuais sdo
criadas, parece ser invalidada aqui.

Outro fato que merece ser mencionado é que o0 ecumenismo afro-derivado criado
no espaco virtua iniciou-se, sobremaneira, a partir das articulagbes iniciadas ainda no
espaco real entre adeptos de duas ou mais formas de culto religioso. Nos Estados
Unidos, por exemplo, € a partir do encontro com os santeiros cubanos exilados que a
comunidade religiosa afro-brasileira se consolidara

O interesse dos brasileiros pelo mundo virtual relaciona-se, dessa forma, a
democratizagdo da informacdo — do segredo e secreto, eminentes norteadores da
liturgia do candomblé — raramente obtida na vivéncia e prética mais imediatas dos
terreiros. Também relaciona-se mais a0 interesse por recursos e inovagoes tecnol ogicas,
que propriamente pela fata de espagos reais. Veremos também entre brasileiros
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residentes nas mesmas cidades de seus terreiros a recorréncia ao ciberespaco, ocupando,
segundo eles, o tempo ndo encontrado para a freqliéncia assidua a comunidade-terreiro
da qual fazem parte. Além de contribuir para o encurtamento da distancia (e saudade), a
rede cibernética proporciona a proximidade do espaco religioso, mesmo virtual, para
integrantes (sobretudo os que estdo no exterior) “mais isolados’ do espaco rea dos
terreiros. Assim, se no exterior € a falta de comunidades reais a motivadora para
participagd0 nos grupos virtuais, no Brasil, € a conexd com o tempo e saber-
inteligéncia contemporaneos que parece incitar a navegagdo virtual. O que, de certa
forma, acaba reconstituindo a ligacdo dos adeptos (brasileiros e estrangeiros, iniciados e
simpatizantes) tanto fora quanto dentro do Brasil e, ndo apenas com as religides afro-
brasileiras propriamente, mas também com as mais diversas tradi¢des religiosas afro-
derivadas, independente das razées motivadoras para 0 ingresso nos grupos.

Dessa forma, podemos concluir que, se a bibliografia especializada e o recurso
de materia audiovisua permitiam um troca de informagdes reduzida a 16gica univocal
— emissor, mensagem e receptor —, a rede cibernética permitird um debate
eficazmente mais participativo, no qual a légica emissor, mensagem, receptor se
caracterizara pela conferéncia on line, lugar de varios mundos culturais, estilos de vida,
formas religiosas, por isso, um espaco plurivocal, onde emissor, receptor e mensagem
S80 agente comum e ndo mais meros receptores daquilo que o emissor (proprietario da
informacdo e empresa) depositou na mensagem. Afinal, essa € a caracteristica mais
marcante da midia on line: todos tém o direito de ser produtores dainformagdo. Assim,
o proprietério da informacéo &, aqui, o proprio consumidor. 1sso comprova a idéia de
que o ciberespaco é um espaco que foge as caracteristicas gerais da comunicagédo
classica reduzida a |6gica emissor e receptor com sujeitos distintos. Aqui, aparece um
campo de prética mais aberto, mais participativo e mais distribuido?’.

Outro fato que merece ser ressalvado é o da construcdo de uma expressiva rede
mercantil que vai-se estabelecer a partir da oferta ndo somente dos servigos mégico-
religiosos, mas sobretudo, de material de culto nas muitas home pages sobre religides
afro-brasileiras na Internet.

Muitos foram os casos relatados de problemas ocorridos por conta ou da

auséncia ou do transporte (do Brasil para o exterior, algo como um certo tipo de
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contrabando) de materiais indispensavels aos cultos. Encontrar as ervas necessarias,
para além das dificuldades com relagdo ao diferente meio ambiente, torna-se tarefa das
mais arduas, no momento em que é preciso traduzir seus nomes para as linguas
estrangeiras. Uma outra iniciada, que, apesar de estrangeira, cultua seus orixas out
Brazl, relatou a embaracosa apreensdo de uma caixa que transportava do Brasil para os
Estados Unidos com ighis (caracdis) vivos— que ofertaria a seu orixa.

Assim, boa contribuicdo para a consolidagdo desse web-mercado de bens
simbdlicos e materiais foi proporcionada pela necessidade de suprir a demanda
internacional dos adeptos que encontram-se — quer sgjam brasileiros, quer sgjam
estrangeiros — distantes das casas de comércio de material para o culto. Por isso,
guando ndo propriamente estrangeiras, sobretudo norte-americanas, as paginas que
oferecem produtos necessarios ao culto sempre se apresentardo com no minimo duas
versdes de idioma: inglés e portugués. O fato € que esse interesse dos estrangeiros pelas
religiOes afro-brasileiras, para aém de suas conviccdes religiosas e considerando a forte
caracterizacdo folclorica destas ja fazia necesséria, mesmo nas paginas ndo-comerciais,
a utilizacdo do inglés como lingua alternativa para a publicagdo das informacfes
contidas nos sites sobre religides afro-brasileiras.

O ciberespaco também proporciona o0 encontro real entre membros de um
mesmo egroup, que aqui chamaremos “irméos-de-group” em alusdo ao termo “irmaos-
de-santo”, integrantes do mesmo terreiro real. Houve o0 caso de um irméo-de-group
que, durante uma viagem a negocios aos Estados Unidos, vigou até uma outra cidade
para conhecer uma irméde-group, por quem foi hospedado por dez dias. Assim, essa
rede adquire as caracteristicas de um possibilitador de encontro extra limite dos terreiros
(um encontro on ling) que num passado ainda mais remoto foi destinado as irmandades
e confrarias negro-brasileiras. Mesmo assim, a recorréncia a bibliografia (importante
instrumentalizacdo para o engrosso de fiéis) e a0 material audiovisual continua sendo
um recorrente constantemente utilizado e atualizado. Momento em gue mais uma vez
real e virtual se complementam.

Assim sendo, o circuito erguido sobre uma rede relacionada ao que a sociedade
abrangente categorizaria como futil ou ndo-religioso (sexo, transgressdo, erotismo,

fofoca, vida mundana e cotidiana) reconstitui-se no ambiente virtual, caracterizando-se
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como forte atributo de poder, privilégio e prestigio, no momento em que constréi um
circuito de relagOes interpessoais e que atribui a seus integrantes (quer seja nos terreiros,
guer sgia nos grupos de discussdo) respeito, construindo novas formas de sociabilidade
e territorialidade, reproduzindo velhas formas de sociabilidade e territorialidade. A
frieza, abstracdo, artificialidade e desumanidade atribuidas ao mundo virtual esta bem
distante da realidade desse mundo.

O encontro virtual, que parece concretizar um encontro real com mais seguranca,
perfeicdo e exatidao, vai criando relacfes interpessoais entre os “de ca” e os “de 1&’, 0
que faz parecer que, por conta do interesse nas religides afro-brasileiras ou mesmo nas
coisas do Brasil, 0 mundo se torna mais curto. Seguranca, que, aqui, também pode ser
traduzida pela possibilidade de acesso a Internet: os que tém versus os que ndo o tém. O
que sinaliza a prévia nogdo da classe econdmica e intelectual a qual pertence o usuario,
parceiro virtual. Num pais em que apenas dez por cento da populacdo tem acesso a
grande rede mundial de computadores, os internautas sdo previamente caracterizados
COMO pessoas com maior poder econdmico e melhor formagdo educacional (* pessoas de

melhor nivel socia”®).

Conhecimento de doutrinas e liturgias e disposicdo para o
debate destas € outro fator proeminente. O dominio de uma lingua estrangeira (a
habilidade para lidar com a web linguagem), a nacionalidade estrangeira, sdo, também,
definidores de classe, categorizando grau de instrugdo, formagdo educaciona e poder
aquisitivo (no mais das vezes representado pela remuneracdo em dolar). Os atos
valores das méaquinas, linhas telefonicas e tarifas também sinalizam excluséo e incluséo.
Nesse sentido, 0s internautas sdo tidos como pessoas “seguras’, distantes das mazelas
sociais e econdmicas que atingem a maior parte da populagdo brasileira. 1sso, por
exemplo, é expressivamente clarificado pelos integrantes das listas que normalmente
diferenciam-se dos demais integrantes pelo ndo-acesso a informatizacéo, percebendo-se
parte de uma €lite e categoria privilegiada e constituindo, assim, um diferenciador que
ndo necessariamente estd dissociado das relacfes de raca e classe com que se
constituem as relagbes sociais no Brasil. Por isso, a ciberinformatizacdo das religides
afro-brasileiras vai estar estritamente relacionada a formacéo intelectual e a ocupacéo
profissional dos adeptos (muitos tiveram contato com inovacfes tecnoldgicas no

ambiente do trabalho). O que, para 0 caso de uma religido eminentemente baseada na
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tradicdo oral, cria situagcdes bastante antagdnicas, que se determinardo pela divisdo entre
fiéis mais e menos “esclarecidos’. Contudo, para 0os que estdo no exterior, sobretudo
nos Estados Unidos, a instrumentalizagdo do ciberespaco e, por conseguinte, a
utilizacdo da rede, torna-se quase que um instrumento obrigatério de socializagdo. L3,
0s custos com contas telefénicas e provedores sdo infinitamente menores que no Brasil,
além do fato de que em qualquer escritorio pode-se encontrar uma maquina disponivel
para consulta. E mesmo para o caso brasileiro, 0 acesso a Internet através de local de
trabalho comprava que a estratificacdo entre mais e menos “esclarecidos’ é, sobretudo,
de ordem da oportunidade (expectativa de papéis — tempo e instrumental disponiveis)
que propriamente de classe. Apesar de ser um grupo, de estarem conectados numa
ordem coletiva, as relagcbes microgrupais (que excluem outros ndo-identificvels) sdo
bastante comuns.

E interessante perceber a forma com que 0 espaco virtual vai gerando essas
novas redes de sociabilidade entre os adeptos do candomblé e das religides afro-
derivadas, tanto no Brasil quanto no exterior, unindo mundos culturais e estilos de vida
tao distintos e distantes — uma rede do povo-do-santo cibernauta. O unico fato comum
aos cibernautas € a acessibilidade a rede e a ligagdo as religides de origem africana nas
diasporas. Ali, algumas regras de comportamento ainda tentam ser mantidas, sobretudo
as que dizem respeito as hierarquias religiosas (falar ou ndo tal assunto de ordem mais
sigilosa, forum para ndo iniciados, férum para iniciados, etc.). Contudo, a tendéncia
gue a cultura cibernética tem em possibilitar que seus atores assumam diversos papéis
val, paradoxamente, desconstituindo esses limites entre publico e privado, sigiloso e da
democratizado, hierarquia e igualdade, on line e off line. Afinal, esses papéis possuem,
de antem&o, dois tipos de identificagdo: pertencimento religioso e contato virtual .

Na ultima semana, foi levantado em dois grupos o questionamento sobre o teor
do debate do que deveria ser discutido nos dois foruns. A mensagem da moderadora
dizia que essa preocupagdo tornava-se infundada no momento em que a Net,
interligando pessoas de diversas nagdes e terreiros, abria espago para que num futuro
ndo houvesse tantas controvérsias sobre as “coisas’ da religifo. E um espaco de
aprendizado em conjunto. A moderadora lembrou ainda que na rede cibernética

ninguém fala sobre fundamentos de culto. Somente rotinas, coisas do dia-a-dia dos
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terreiros, coisas da vida religiosa, habitos comuns e incomuns praticados sem que se
saiba porqué sdo feitos ou devem ser feitos. Ali se obtém respostas, ap passo que nos
terreiros essas respostas nem sempre sdo alcangadas. Parece claro que o encurtamento
do tempo para aprendizado é a motivagdo maior dos féruns. Nos terreiros, o
aprendizado parece estar estritamente relacionado a vivéncia, a experiéncia dentro da
casa-de-santo adquirida, no mais das vezes, em longos e arduos anos de participacao.
No ciberespaco, o lugar de aprendizado imediato resume esse tempo e espago (sem o
deslocamento tdo enfadonho para o fiel entre sua residéncia e o terreiro). Contudo, a
moderadora € também uma iaorixa, que parece ir substituindo a iaorixa real dos
integrantes por uma ialorixa virtual, ela prépria. Se o tempo e espaco séo radicalmente
abolidos na questdo do aprendizado, ao contr&rio, 0 espaco-terreiro (RF, real life)
parece, com isso, ndo ter sido abolido pelo ciberespaco (VR, virtual reality). Afinal, os

convites as festas ainda sGo mensagens comuns nas listas e provas maiores disso.
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SAIDA

Tentamos, aqui, entender como religides antes tidas como religides de minorias
(negros, pobres, excluidos) transformaram-se — por conta das novas tecnologias de
comunicagdo e do deslocamento aberto pela globalizacdo — em religides para 0 mundo,
para as maiorias. Percebemos, pois, que tanto a ciberinformatizagdo quanto a
transnacionalizacdo dessas religides proporcionam ndo apenas a construcdo de uma
nova forma de sociabilidade, mas também de novas formas de religiosidade e contetidos
(com novas relagbes de mercado religioso, inclusive), no momento em que religioes
centradas na tradi¢do oral (sem a presenca de um livro revelado) vao se configurando no
espaco virtual, espaco da imagem-texto, espaco do hiper texto. Nesse sentido, é
interessante perceber que o debate travado pelas listas de discusséo (mailing lists) muito
ira se aproximar (e por este é respaldado) do debate cientifico que, com producéo
bibliografica fundamentada a partir da segunda metade do século XX, foi a primeira
responsavel para a visibilidade do candomblé e para a sua inser¢cdo num rol de religioes
para o mundo.

A "intelctualizagcdo" (e elitizacdo) do debate no espago virtual permite aos
"informados’ e/ou "intelectualizados' participagdo independente do grau obtido na
hierarquia do culto (mesmo ndo-iniciados podem ter participacdo ativa tantos nas
discussdes virtuais quanto em situacOes reais fora do Brasil). Nesse sentido, a elitizacéo
proporcionada pelo acesso a0 texto, que com a advento Internet somente foi
corroborada, torna-se outro diferenciador entre os integrantes dos terreiros reais e 0s
integrantes dos terreiros virtuais, entre integrantes de terreiros no Brasil e integrantes de
terreiros outside Brazl, formando uma rede "segura’ de sociabilidade, concretizada por
afinidades econdbmicas e intelectuais.

Outro importante ponto a ressaltar, diz respeito a anulagdo do espaco e tempo
ortodoxo. Aqui, anula-se 0 enfadonho deslocamento até os terreiros reais (situados,
majoritariamente, nas periferias das metropoles brasileiras), tanto para os que estéo no
Brasil quanto n'além-mar.  Anulase, outra vez, a vivéncia do aprendizado
hierarquizante e postular do terreiro real, que bastante tempo exige para a integragdo do
fiel areligido. Economiza-se tempo e dinheiro (a viagem virtual para os que estdo fora
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torna-se menos dispendiosa que a viagem real). Nesse sentido, o espaco virtual "mata a
saudade" dareligido, dosterreiros e, também, do Brasil.

Vimos, ainda, que os mesmos clichés e esteredtipos do que se convencionou
determinar como a cara do Brasil s80 ressaltados nas listas sobre religides de orixas, que
podem ser traduzidos pela exoticidade, primitivismos, misticismo, magia e, por isso,
exuberdncia. N&o coincidentemente, as listas de discussdo sobre samba e capoeira
agregardo tanto estrangeiros quanto brasileiros no mesmo percentua numeérico que as
listas sobre religido de orixds. Também percebemos que sexudidade e religido,
aparecem, assim, estritamente relacionadas. Estrangeiros que se integram por conta de
casamento e brasileiros que migram por conta do mercado do sexo ndo sdo raros nas
listas. Ha ainda o caso do resgate da negritude e/ou africanidade proporcionada pela
visibilidade dessas religides para 0 mundo, que faz com que parte dos estrangeiros
integrados (que agui chamamos "vigjados' em oposi¢ao a "vigjantes', que sdo os lideres
religiosos - pais e méaes-de-santo que vigjam para oferta de servicos magico-religiosos)
vegjan nessas religifes um reencontro identité&rio, de marcagdo da diferenca (e
"politicamente correto") que, em tempos de globalizagdo, parece estar no topo do
debate. Um sentimento de resgate de africanidade que faz do Brasil, Africa

Revela-se, por fim, precoces indicos de globalizacdo econdmica, politica, social
e cultural que, ja num momento primordio, contribuiriam para fazer dessas religides
afro-brasileiras, ou africanas no Brasil, religides africanas no Brasil nos Estados Unidos
ou religides africanas no Brasil na Franca ou religides africanas no Brasil em Portugal.
O que faz das religides afro-brasileiras, religides afro-braso-diasporicas.
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