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RESUMO - O seguinte artigo pretende por “acima da mesa ded trrabalho”, para
discutir, o projeto de pesquisa que busca trabalhar a midiatizacdo como processo de
construcéo das identidades culturais, estudando os processos de producgdo de sentido
das representacdes interculturais dos imigrantes no contexto do Mercosul — na midia
impressa brasileira e uruguaia. E compreender a producdo de sentido produzido pela
vivéncia do imigrante, assm como as interacbes que se articulam entre as
representacbes construidas pelo agendamento da midia impressa e as dinamicas
socioculturais vivenciadas no cotidiano das diferentes categorias de imigrantes.
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1- Interesse no tema; as caracteristicas do problema

Na atualidade, apresenta-se, em paralelo a globalizagdo econdmica, a existéncia
de uma globalizacao de praticas sociais, num contexto atravessado por diferentes midias
que se entrelagcam configurando um complexo cené&rio midiatizado. Nesse conjunto de
acontecimentos, ganham forgca os movimentos/fluxos de sujeitos pela experiéncia da
imigracdo, através da qual estabelecem uma linha de jogo de duas for¢as: uma que
empurra e outra que puxa. Esse jogo de variados movimentos no cenario econémico ja
mobilizou, pela oferta de trabalho massiva (aproveitamento dos paises industrializados),
muitos sujeitos que conformaram um quadro de médo-de-obra barata @ margem de um

processo de interacdo e inter-relacdo sociocultural.

Quer dizer, hoje a imigracdo ganha sentidos diferentes aos atribuidos
inicialmente aos antigos imigrantes — no que diz respeito a0 crescimento e
desenvolvimento das nagfes, impérios, movimento vital na (con)formagdo de um fundo
demografico para sua consolidagéo futuramente —, frente a novos imigrantes. Para
Garcia Canclini, “las migraciones del siglo XIX y la primera mitad del XX eran cas
siempre definitivas y desconectaban a los que se iban de los que se quedaban, en tanto
los desplazamientos actuales combinan traslados definitivos, temporales, de turismo y
viajes breveg’E! Mas, isso ndo deixa de ser uma tensdo, ja que, atualmente, se
apresentam diferentes restricbes aos sujeitos imigrantes. permissdo de residéncia,
discriminagdo segundo a nacionalidade, isto dependendo das necessidades dos paises

receptores.

Desse modo, o conceito de fronteiras como: muro e defesa atera-se e constitui-
se como pontos de contato, espacos de relacdes que se (re)organizam pela intervencéo
dos sujeitos através delas. Para Lehnem et al, o redimensionamento desses
pontos/superficies de contato, nas relagdes internacional, € conseqiéncia de que “vai

mudando rapidamente e progressivamente o conceito tradicional de fronteira” ,El através

1 GARCIA CANCLINI, N. La globalizacién imaginada. Argentina: Péidos, 2000; p. 78.

2 LEHNEM, Arno Carlos; et al. O espaco fronteira Brasil-Uruguai. In: Temas da integracao latino-americana
Petrtopilis: Vozes, 1990; p. 162.
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das quais os individuos se projetam no corpora e imaginario. Vea-se, nesse sentido, a
progressiva reunido dos sujeitos nos centros urbanos, os quais chegam como resultado
das marchas demogréficas motivadas pela procura do desenvolvimento pessoal e€/ou
comunitério. Desse modo, em poucas ou, as vezes, numa sO metropole, observa-se uma
intensa concentragdo de pessoas. Isso acontece, por exemplo, no Uruguai, Chile,
Paraguai, Bolivia, Peru, Venezuela, Equador, Brasil e Argentina. A inquietacdo do
projeto baseia-se nos fluxos de latino-americanos — internos e externos ao continente —
gue esvaziam as metropoles, somando-se nas urbes dos paises mais desenvolvidos
(sgjam esses imaginarios ou reais), instituindo, desse modo, um jogo duplo: hipertrofia
dos centros urbanos do “primeiro mundo”, em detrimento da atrofia do “terceiro

mundo” ]

Esses movimentos reciprocos e continuos, num contexto midiatizado, conduzem
a (re)conceitualizar olhares — ao modificar as formas de estar juntos nas novas
experiéncias de (des)territorialidade e (multi)identidade —, através da compreenséo da

inter-relacdo entre o imigrante produzido pela midia e o imigrante vivificado.

O interesse pelo tema da pesquisa proposta ndo surgiu no mediato do doutorado,
ele vem sendo articulado numa construcéo continua no decorrer do tempo, faz parte de
uma preocupacdo pessoal sobre os processos de midiatizagdo vivenciados nos cenarios
urbanos e das experiéncias comunitarias e comunicacionais no espago urbano
contemporaneo. Por estar vivenciando e interiorizando a experiéncia como uma das
tipologias de imigrantes pré-observadas como objeto de elaboragéo do presente projeto,
compreender minha situacdo pessoal permite que eu me coloque no lugar de
pesqguisador, o que me torna possivel realizar determinados movimentos estratégicos no

momento de articular a pesquisa.
Por conseqgiiéncia, é atraves deste projeto que minha preocupacéo — vinda de pré-
observacOes decorrentes de minha caminhada — submete-se a contornos académicos,

uma vez que tal trabalho busca fundamentar-se teoricamente e apropriar-se de

3 “América Latina vive un desplazamineto del peso poblaciona del campo a la ciudad que no es meramente
cuantitativo — en menos de cuarenta afios €l 70% que antes era rural estd hoy en las ciudades, quedando solo €
30% en el campo — sino € indicio de la aparicion de una trama cultural heterogénea’. In: MARTIN-BARBERO,
Jests. Globalizacion y Multiculturalidad: notas para una agenda de investigacion. Bogoté; 1997; p.6.

1 Trabalho apresentado no NP12 — Nucleo de Pesquisa Comunicacdo para a Cidadania, XXV Congresso
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metodol ogias que coadjuvem e sistematizem o processo de andlise e interpretacéo dos
processos socioculturais. Tomo como um dos objetos de pesquisa, osjornais, brasileiros
e uruguaios, por se tratarem de dispositivos midiédticos produtores de sentido nas
relacbes que se estabelecem entre midia e sociedade, inclinando-se as varias,
simulténeas e diferentes negociagbes que acontecem no interior desse cenarios

socioculturais — urbanos — propriamente ditos.

Embora o eixo base da pesguisa estgja situado pontualmente na analise das
midias impressas dos paises Brasil e Uruguai, especificamente, serdo analisados dois
jornais do Rio Grande do Sul (Zero Hora [ZH] e Correio do Povo [CP]) e dois de
Montevidéu (El Pais [EP] e El Observador [EQ]). Os dois paises fazem parte, desde
1990, de um bloco econdmico reconhecido como Mercosul (Argentina, Brasil, Paraguai
e Uruguai), no interior de um contexto de “porte maior”, configurado pelo continente
L atino-americano. Reconhecer isso, vai-nos permitir explicitar e explicar que, embora
nossa pesquisa procure 0 estudo dos processos de producdo de sentido das
representaces interculturais dos imigrantes pela midia impressa no contexto do
Mercosul (especificamente Brasil e Uruguai), ndo se podem desconhecer 0s percursos

migrantes dos outros paises da Ameérica Latina.

Através de leituras e trabalhos que abordam diferentes processos comunicativos
dos paises latino-americanos, permito-me encaminhar minha atengdo aos processos e
rel agles originadas pel os fluxos migratorios internos e externos as Américas.

No cenério contemporaneo, o papel centra da comunicacdo € apresentado de
maneira diversificada pela midia. Nesse amplo contexto, de forte propensdo midiatica,
explicita pela intensidade com que atravessa 0s Vva&ios cenarios cotidianos, tém
importancia os processos de inter-relagdo através da convivéncia e contato permanente
com os produtos — midiaticos. Desse modo, entendemos que a experiéncia da
comunicagdo humana encontra-se mediada pelas midias. Insténcias produtoras e
receptoras, que rodeiam e comprometem as interlocugdes que acontecem e circulam nos
cenarios amplos e restritos da contemporaneidade. Tais processos midiéticos trazem
com “autoridade” a atualizacdo cotidiana, vivéncias politicas, econdbmicas, historicas,

1 Trabalho apresentado no NP12 — Nucleo de Pesquisa Comunicacdo para a Cidadania, XXV Congresso
Anual em Ciéncia da Comunicacédo, Salvador/BA, 04. setembro.2002.
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sociologicas e psicolégicas, ja que ocupam um lugar na base (auto-atribuida) das

complexas interlocugdes entre sujeitos.

A midiatizagdo da imigracdo e as vozes imigrantes no contexto Mercosul
convertem-se no objeto de estudo desse projeto, cuja finalidade é estudar os processos
de producéo de sentido da midia impressa brasileira e uruguaia, nas representacdes das
identidades na experiéncia da imigracdo, e o sentido produzido pela vivéncia do
imigrante. E compreender as interagOes, na perspectiva de confrontar: as representagcoes
construidas pela midia impressa, com as din@micas e préticas socioculturais vivenciadas
no cotidiano pelas distintas categorias de imigrantes que atuam como pautas no

agendamento midiético.

Para isso, a pesquisa prevé momentos de teorizagdo, com vistas a
contextualizagdo dos processos midiéticos de producdo de sentido e das vozes dos
imigrantes, assim como, momentos para definicdo de metodologias que possibilitem a
analise do trabalho empirico proposto. Portanto, cabe ressaltar que neste trabalho parte-
se do pressuposto de gue ndo se podem analisar os textos dos produtos midiéticos e o
proprio contelido das entrevistas (histérias de vida), independentemente dos processos-

contextos onde se produzem.

2- Objetivos pensados para o trabalho
2.1- Objetivo geral

Compreender os processos de producéo de sentido da midiaimpressa brasileirae
uruguaia, sobre a experiéncia, identidades e processos da imigragdo contemporanea,
considerando tais midias como protagonistas de um processo de producdo de sentido
que instaura um determinado Mercosul. E compreender a producdo de sentido
produzido pela vivéncia do imigrante, assim como as interagdes que se articulam entre
as representagdes construidas pelo agendamento da midia impressa e as dinamicas

socioculturais vivenciadas no cotidiano das diferentes categorias de imigrantes.

1 Trabalho apresentado no NP12 — Nucleo de Pesquisa Comunicacdo para a Cidadania, XXV Congresso
Anual em Ciéncia da Comunicacédo, Salvador/BA, 04. setembro.2002.
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2.2- Objetivos especificos
A andlise a ser empreendida objetiva:

(1) identificar os distintos imigrantes e imigracbes enunciadas pela midia
impressa brasileira e uruguaia no contexto latino-americano e do Mercosul, como
construcdo e representagdes das identidades culturais através do processo de

midiatizac&o no cenario do Brasil e do Uruguali.

(2) compreender e verificar os tipos de protagonismos assumidos pelos
imigrantes nas estratégias e praticas de enunciagdo, configuradas pela prépria

experiéncia daimigracdo, que pautam a apresentada pela midiaimpressa.

(3) levantar e compreender as inter-relacdes entre midia e atores sociais — 0S
imigrantes, como articulagbes comunicativas, na perspectiva de confrontar as
identidades vivificadas no cotidiano pelos imigrantes nas suas dinamicas socioculturais,
e as representacdes construidas pela midia impressa brasileira e uruguaia no contexto do

Mercosul.

3- Base e apoio quejustifica o problema de pesquisa.

Entender essas préticas migratérias — colocando em quest&o os lineamentos da
tradicdo homogeneizadora — requer ndo partir de uma identidade “dada’, sendo, dos
modos que essa identidade é apresentada no interior de um cenario de reconhecimento
do outro; e dessa forma, admitir novas modalidades de representacdo e participacéo

politica, quer dizer novas existéncias e maneiras de ser cidadéo.

Para Garcia Canclini, o afastamento dos eixos tradicionais da identidade, num
cen&rio de crescimento e producdo global da cultura, ndo pode ser considerada como

situacdo desagradéavel ou temivel, porque

“vivimos en un tiempo de fracturas y heterogeneidad, de
segmentaciones dentro de cada nacion y comunicaciones fluidas con
ordenes transnacionales de informacion, de estilo y conocimiento. En

medio de esta heterogeneidad encontramos codigos que nos unifican, o

1 Trabalho apresentado no NP12 — Nucleo de Pesquisa Comunicacdo para a Cidadania, XXV Congresso
Anual em Ciéncia da Comunicacédo, Salvador/BA, 04. setembro.2002.
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por lo menos nos permitem comprendernos a Nosotros Mismos, esos
codigos son cada vez menos cuestiones de etnia, clase 0 nacion de

nacimiento” fi

Nos processos de midiatizacdo das midias impressas brasileiras e uruguaias,
existe uma oferta ampla e complexa de sentido sobre a imigragdo, isto é se
consideramos as pré-observagoes realizadas como primeiro contato empirico com um
dos objetos da pesguisa. Desse modo, as midias narram sob estratégias e l6gicas que
condicionam e agendam praticas e aliancas, sgja acentuando ou diminuindo as novas
tensdes apresentadas na experiéncia cotidiana, aqui, das imigragdes. Assim, de alguma
forma, a |6gica comunicacional midiatica torna mais ténue e complexa as relagdes entre
as condicOes reais e as condicdes representadas no campo discursivo, marcando agenda
através da afirmacéo e estabelecimento de prioridades nas vidas publicas dos cidadaos,

dificultando e fragmentando a capacidade de discriminar o real daficcéo.

A preocupacdo e interesse pelo trabalho proposto, ancora-se na reduzida aten¢éo
que tem merecido, no espago académico dos paises a serem pesquisados, o tema das
inter-relacbes entre midia e imigragdo. Embora existam estudos sobre migracdo nos
campos académico e de pesquisa, eles partem desde outros olhares e lugares de fala,
mas ndo interessados na compreensdo das interacdes entre a midia — como produtora
numa construcdo midiatizada da imigracdo, pela representacdo sobre essa experiéncia,

no espaco e fluxos contemporaneos —, e imigracao.

Portanto, transforma-se num desafio, inserir no cenario académico de construcéo
e processo epistemol 6gico, a compreensdo das articulagdes mididticas (midia impressa)

sobre aimigragdo, através da pesguisa em comunicagdo proposta.
Isto é, conforme Martin-Barbero,

“mirar los modos hegemonicos de comunicacion y los dispositivos de

lenguaje que han desarrollado los medios no como proceso/pregreso fatal

4 GARCIA CANCLINI, Nestor. Consumidores y ciudadanos. Conflictos multiculturales de la globalizacion. Mexico
D.F.: Girijalbo; 1992; p.50.
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sino como modalidades de comunicacion que responden a logicas
econdémicas y culturales que no agotan ni los modos de comunicacion
operantes en nuestras sociedades — la calidad de la comunicacion no
equivale ni es medible siempre en términos de cantidad de informacion —

ni los lenguajesy los usos posibles de esos medios” ]

De fato, Martin-Barberof]salienta que os meios de comunicacdo tém um papel
importante nos processos e mudangas culturais. Quer dizer, 0s meios ndo podem ser
pensados s6 como meios, sendo também, como fins que estéo participando nos modos
de constituicéo e reconhecimento das identidades coletivas. Desse modo, 0s meios de
comunicagdo tornam-se o lugar cada vez mais estratégico no que se refere aos processos
de reconversdo cultura exigidos pela globalizacdo. Por intermédio deles se elaboram,
negociam e difundem sentidos, valores e identidades, propondo a sociedade, pela
exposicao dos préoprios modos de identidade, modos de leitura sobre a cidadania nas
interfaces com a identidade cultura e diferentes experiéncias vivificadas. Tais meios
asseguram modos de apropriagao, existéncia e estruturagdo de determinadas realidades,
através de determinados dispositivos, estratégias e competéncias especificas, que vao

entrelacando os fios para construir uma determinada realidade.

Essas caracteristicas e praticas distintivas dos individuos, sGo midiaticamente
(re)tomadas como critérios para determinar 0 ser imigrante com suas consequentes
i

qualificagbes especificas e estigmatizantes.” Sem duvida, na interagdo sociocultural
contemporanea, a midia esta presente como processo comunicacional e de producéo de
sentido, j& que, uma importante quantidade do que se comunica € através dela (para
nosso trabalho o jornal impresso). Esses meios de comunicagdo, num processo de

midiatizacdo, apresentam-se nas interaces sociais, agendando o cotidiano, por

> MARTIN-BARBERO, Jestis. Proceesos de comunicacion y matrices de cultura. Itinerario para salir de
larazén dualista. Mexico: G. Gili; 1988; p. 151.

® MARTIN-BARBERO, Jestis. Dinamicas Urbanas de la Cultura. Conferéncia apresentada no seminario “La ciudad:
cultura, espacios y modos de vida”, Meddllin, abril 1991, In: Revista Gaceta de Colcultura N°12, diciembre 1991,
Instituto Colombiano de Cultura. ISSN 0129-1727.

" GOFFMAN, Erving. Estigma; notas sobre a manipulagio da identidade deteriorada. 4. ed. Rio de Janeiro:
Guanabara Koogan, 1988.
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diferentes entremeados e estratégias as conversas sociais como lugar de fala; nas quais
0 discurso ndo vale sO por S mesmo, sendo, por ser parte de um conjunto de forgas que
atravessam a fala configurando-a num campo que se inscreve aém da superficie

discursiva]

Martin-Barbero assinala duas atitudes nessa reapropriacéo discursiva midiatica,
como forcas gque tensionam o reconhecimento e a integragdo do outro proveniente(s) de
cultura(s) diferente(s),

“ya sea mediante € acercamiento que reduce las otras culturas a lo que
tienen de parecido con la nuestra, silenciando o adelgazando para €llo los
razgos mas conflictivamente heterogéneos y desafiantes, estilizando y
banalizando lo que nos choca hasta volver a otro comprensible sin
inmutarnos. O por € contrario, mediante un distanciamiento, que exotiza
al otro, lo folcloriza en un movimiento de afirmacion de la alteridad que,
a mismo tiempo que lo vuelve ‘interesante’ lo excluye de nuestro

universo negandole la capacidad de interpretarnos y cuestionaros’ .El

Portanto, o0 processo de midiatizacdo do imigrante ndo sO tem origem nas
carateristicas proprias da imigracdo, sendo, nos diferentes processos relacionados ao
campo do simbdlico. Pode-se compreender essa midiatizag&o/interiorizagdo como:
agendamento, na capacidade de acelerar, amplificar e profundar tendéncias estruturais
da sociedade, assinalando a diferenca de nivel entre o real vivido e o pressuposto pelas
midias. Nesse contexto, “las nuevas condiciones (...), exigen la reinvencion de los lazos
sociales y culturales, son a su vez las nuevas redes audiovisuales las que efectuan,
desde su propria logica, una nueva diagramacion de los espacios e intercambio§’
Um jogo de transformacéo da cultura cotidiana, ja que, a relevancia das midias néo se

encontra na cultura-contetido que difundem, sendo “en e cambio cultural que ellos

8 BRAGA, Jose Luiz. Constituicio do campo da comunicagdo. In: Campo da comunicacgo, caraterizacio,
problematizacGes e perspectivas. Fausto Neto, A. et al. /Org. Joao Pessoa -Brasil- : UFPB. Pg. 11-39. 2001; p. 22.

® MARTIN-BARBERO, Jestis. Globalizacién y Multiculturalidad: notas para una agenda de investigacién. Bogoté;
1997; p.5.

10 GARCIA CANCLINI, apud MARTIN-BARBERO; 1994 : 163.

1 Trabalho apresentado no NP12 — Nucleo de Pesquisa Comunicacdo para a Cidadania, XXV Congresso
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catalizan y potencian: ese que conecta las nuevas difusas condiciones del saber (...) con
las nuevas maneras de ver/narrar (...) y de ambos con las nuevos modos de estar
juntos.”E

Castells, conforme isso, salienta que “tudo o que fica de fora do alcance da
midia assume a condicdo de marginalidade politica. O que acontece nesse espaco
politico dominado pela midia, ndo é determinado por ela: trata-se de um processo
social e pol itico”E! amplificando mais na frente que, “nas sociedades contemporaneas,
as pessoas recebem informagdes e formam sua propria opinido (..) por intermédio da
midia (...) que atua como veiculo de comunicacao, influéncia e persuasao” .EIAS midias
COmMO processos culturais-comunicacionais, criam seus moldes e sistemas considerados
aqui como elementos de importancia na producdo de sentido e (re)construcéo social
midiatizada.

Desse modo, a pesquisa Situa-se no cenario contemporaneo, através de questoes
gue objetivam a producdo de sentido pela midia impressa sobre as identidades culturais
na experiéncia da imigracdo, interagindo, a sua vez, nos processos socials com as vozes

dos imigrantes.

Entdo, o interesse por estudar a midia como processo comunicacional e
produtora de sentido do imigrante/migracdo, ancora-se sobre trés movimentos do
aparelho mididatico configurando o0 cen&io socia midiatizado. Um, o de
inclussivi dadela,| por meio do qual 0s meios incluem 0s processos as internas das suas
carateristicas e logicas, modificando-os nesse espaco da inclusdo. Modificagdes, no
produto realizado, presentes através das marcas pelo “manuseio” midiatico. O outro, é
de penetrabilidad(-)lE’-,| por meio do qual se percebe nos meios de comunicagdo, seus
percursos de penetragdo nos processos socials, dessa forme, modificando os modos

operacionais.

1 MARTIN-BARBERO, Jests. Mediaciones urbanas y nuevos escendrios de comunicacion. In: BELTRAN,
L.Ramiro (org.) Comunicacion y espacios culturales en América Latina. Cétedra de la UNESCO de comunicacion
social, 1994; p.163.

12 CASTELLS, Manuel. O poder da idedntidade. Vol. II. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1999; p. 368.

3 | bidem, p. 370.

4 | bidem; p. 22.

15 | bidem; p. 22.
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4- Estratégia metodoldgica em caminho

Quanto a metodologia, pode compor-se por um percorrido metodoldgico
qualitativo “duplo”, quer dizer, sobre dois eixos. (a) a andlise discursiva dos textos
midiéticos impressos, como produtores de sentidos do processo imigratorio. Enquanto a
intencdo da andlise discursiva do jornal, ndo é estudar o meio em s mesmo, Sendo,
reconhecendo-o como um meio de comunicagdo social, portanto, como fendmeno
empirico através do qual vamos estudar o sentido produzido; (b) as vozes dos
imigrantes por meio de entrevistas em profundidade, pela realizacéo de historia de vida,
com representantes das variadas experiéncias e tipologias migratérias agendadas pela
midia
Quanto as etapas.

(@ a andlise discursiva serd redlizada através do levantamento de um
determinado conjunto de textos midiaticos, sobre os processos migratorios que s&o
veiculados pela midia impressa brasileira e uruguaia. As midias impressas a serem
pesquisadas sdo duas brasileiras e duas uruguaias. A escolha dessas midias baseou-se
sobre determinados elementos como: a cercania entre ambos paises, 0S contatos
fronteiricos, as diversas experiéncias vivificadas na contemporaneidade, assim como, a
historia desses “toques’ de fronteiras, as relagdes politicas — atuais e passadas — entre
ambos paises e as relagdes atuais apresentadas por meio dos fluxos apresentados pelas

midias — jornais de ambos paises que se vendem num e outro lado dafronteira.

Quanto as midias uruguaias, a preferéncia foi pelos jornais El Pais e El
Observador. Tais jornais abrangem o pais todo e atingem um numero importante de
leitores no nivel nacional, além de chegar ao Brasil especificamente ao Estado de Rio

Grande do Sul; ambos jornais sdo enviados também a diferentes paises da América.

Quanto as midias impressas brasileiras, ndo por acaso, tomei fundamentacdo no
marco da politico, geografico, sociocultural e historico, conforme as relagdes entre o
Estado do Rio Grande do Sul e Uruguai. O contato baseia-se historicamente através das
ocupacdes pelas forgas luso-brasileiras que anexaram em 1821 Urugual ao Brasil como

1 Trabalho apresentado no NP12 — Nucleo de Pesquisa Comunicacdo para a Cidadania, XXV Congresso
Anual em Ciéncia da Comunicacédo, Salvador/BA, 04. setembro.2002.
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Provincia Cisplatina, e no ano 1827 com guda de tropas argentinas o Uruguai torna-se
independente. Mas hoje, noutros termos, se estabelecem contatos sociais, politicos e
culturais entre o Urugual e o Estado do Rio Grande do Sul, mais do que com o resto do
pais. Desse modo, foram escolhidas as seguintes midias impressas brasileiras. Zero
Hora e Correio do Povd™] ambas se articulam no Estado de Rio Grande do Sul e sio

vendidas também no Uruguai.

Portanto, o0 corpus representativo das midias brasileiras e uruguaias, a ser
submetido a andlise sobre os processos migratérios atuais sdo: no Brasil (Correio do
Povo [CP] e Zero Hora [ZH]) e nos Uruguai (El Pais [EP] e El Observador[EQ]).

Essas midias impressas foram escolhidas também em base a sua
representatividade, assim como, pela possibilidade de acesso aos arquivos das matérias
por elas produzidas. Quer dizer, o material vai ser coletado utilizando os servigos
oferecidos nas home page das mesmas, no arquivo — hemerotecas — da universidade e
das proprias empresas jornalisticas a serem pesquisadas. Os dados a serem coletados,
abrange o periodo compreendido entre 0 segundo semestre do 2001 e o segundo
semestre do 2002 (trés semestres). O material até agora coletado serve como primeira
aproximacdo — mapeamento — ao sentido produzido sobre a imigracdo na midia

impressa.

As especificidades achadas nesse primeiro mapeamento dos textos midiéticos,
permite compreender os lugares determinados, dentro do mapa discursivo da midia, a
experiéncia da imigracdo: internacional, esporte, econdmicos, cultural, poalitico,
geogréfico, artistico, policial, etc., assim como também os silenciamentos (auséncials)
das vozes imigrantes ponderando as falas permitidas, normativas e oficiais, que
simplificam pasteurizando em categorias estereotipadas a diversidade da vivéncia

intercultural migratoria.

Esse inicial mapeamento, compreendido no periodo do segundo semestre do ano

2001 pelos nos jornais Zero Hora e El Pais, identificado mais como intuitivo do que

16 VVendas no Estado: Correio do Povo: 197,60; Zero Hora: 168,9. Dados em relagdo ao volume médio em mil
exemplares. S&0 os dois jornais mais vendidos no Estado de Rio Grande do Sul. In: Aimanaque Abril Brasil 2002.
S0 Paulo: Abril; 2002; p. 204
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rigoroso, permite-nos uma primeira aproximagdo empirica as ofertas midiéticas de
sentidos sobre o tema: imigracdo. Desse modo, torna-se possivel a identificagdo e
delineamento de certas estratégias de enunciagdo sobre as imigragdes, como processo de
midiatizacdo, através das quais se configuram diferentes tipologias de imigrantes quanto

as experiéncias das imigracdes contemporaness.

» as imigragOes desde paises sul americanos e do bloco Mercosul a outros
blocos e paises economicamente desenvolvidos. ALCA (USA, Canada,
México) e a CEE (Comunidade Econémica Européia) e Austrdia,
“evacuando” Sul América e configurando dessa forma uma nova “onda de
imigrantes’.

* o0s fluxos imigratdrios nas fronteiras especificas dos paises a serem
pesgquisados, indocumentados, ilegais, envolvidos com trabalhos em
condicbes de escravos, imigrantes. peruanos, equatorianos, bolivianos,
colombianos, uruguaios, brasileiros (taipeiros), tensdo entre mercado e
identidade.

* imigragOes especializadas, relacdo direta ao grau profissional, econdmico,
intelectual do imigrante “de qualidade’. Nessa tipologia apresenta-se
também a imigracdo dos filhos/netos de imigrantes europeus para integrar

Exército dos paises de origem; imigrantes no/do campo esportivo.

Sob essas variadas tipologias configuradas pelas midias, podem-se reconhecer
polarizagdes atribuidas nessas experiéncias. policiais e criminosas em relacdo direta ao
narcotréfico, prostituicdo; qualificando e desqualificando em: ilegais (pelo simples
passo de fronteira sem documentos de residéncia, “indocumentados’), sofisticadas
(quando o fator intelectual tem sua intervengdo no jogo, qualificando a imigracéo: fuga
de cérebros), movimento através do qual os sujeitos de paises “ subdesenvolvidos’ estéo
pensando e ocupando lugares estratégicos nos paises “desenvolvidos’. Uma reducéo da
experiéncia imigrante, atribuindo-lhe sentido estatistico/quantificavel (econémico,
numérico, percentagem, tabelado, etc.) aos sujeitos imigrantes, as imigracOes
esportivas; universalizagcdo étnica: argentinos, paraguaios, brasileiros, negros, latinos,

1 Trabalho apresentado no NP12 — Nucleo de Pesquisa Comunicacdo para a Cidadania, XXV Congresso
Anual em Ciéncia da Comunicacédo, Salvador/BA, 04. setembro.2002.
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mexicanos, equatorianos, uruguaios, fronteirico, etc., esgotando naguele procedimento a

identidade que integra as tensdes das interagoes pelo multiculturalismo.

(b) A etapa seguinte visa trabalhar através da redlizagcdo de historia de vida — de base
etnogréfica, com uma amostra representativa de imigrantes brasileiros no Urugual e de
uruguaios no Brasil, sendo eles atores da experiéncia cotidiana imigratoria
contemporanea representada na midia impressa. Privilegiando para a andlise 0s
imigrantes oriundos do Mercosul e de outros paises |atino-americanos, estabelecidos em
Rio Grande do Sul, mais especificamente em Porto Alegre no Brasil, e em Montevidéu
no Uruguai. Os tépicos a serem desenvolvidos nas entrevistas, procuram enfatizar a
Situacao nos cendrios cotidianos, os diferentes meios de expressao e atuagao no contexto
urbano estranho aos imigrantes, o sentido que adotam no cotidiano 0s processos de
interacdo com os enunciados midiaticos sobre aimigracdo, articulagédo e apropriacdo de
mei oS comunicativos. 1sso na perspetiva de confrontar: o agendamento midiatico com as

préticas e estratégias cotidianas do cenario sociocultural construido pelos imigrantes.

O trabalho de campo apresenta-se como modo caracteristico de coletar dados
para reflexdo na pesquisa, levando a tomar contato direto com os sujeitos. Como
pesquisador obriga-me a interiorizar um processo profundamente relativizador das
marcas e crengas referenciais ja estabelecidas, realizando desse modo, uma dialética da

experiéncia concreta com as teorias analisadas e trabal hadas no interior académico. i

Por meio das entrevistas pretende-se obter as informagbes que vao permitir
caraterizar, compreender e analisar o fendbmeno de producdo de sentido nas midias
impressas, nas representacoes dos imigrantes no cenario escolhido, nas dinamicas
socioculturais e estratégias na inter-relagcdo e negociagdo midia / atores sociais.
Compreendendo portanto: (i) a propria experiéncia migratéria — penetrada pela midia —
com suas estratégias vivificadas pelos distintos tipos de imigrantes, a negociagdo com o
sentido elaborado pela midia impressa; (ii) a vivéncia cotidiana: nas interagoes
interculturais, nas tensdes e (re)atualizagdo com os marcos culturais proprios de origem,

na negociacdo e interlocucdo com as praticas culturais da sociedade que atua de

YDA MATTA, Roberto. Relativizando; uma introdugéo a antropologia social. Rio de Janeiro: Rocco, 1987.
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“hospedagem”; (iii) as estratégias e taticas de apropriacdo do midiatico, como sujeitos
gue tensionam as representacOes culturais midiatizadas oficialmente, atravessando-as
pela propria constituicdo e experiéncia na condicdo de imigrante, pelas negociagdes do
sujeito — como ator do agendamento midiético — com a imigracéo apresentada/proposta
nas | 6gicas midiéticas.

A historia de vida, pode contar com apoio de outros suportes técnicos tais como:
fotografia e video, na busca da caraterizacdo e compreensdo permitindo uma andlise
mais diversa e aprofundada.

Quanto a escolha dos entrevistados, nesta instancia/etapa do projeto, baseado nas
pré-observacdes realizadas as particularidades da midia impressa, considero coletar o

material partindo dos seguintes critérios categorizados:

(i) Os imigrantes brasileiros e uruguaios estabelecidos no estrangeiro (Brasil/Uruguai);
(if) osimigrantes que voltaram para o pais de origem; (iii) 0s sujeitos em processo de
imigracdo, considerados aqui como: “imigrantes a curto prazo ou permanente” (so

aqueles que manifestam o desegjo de imigrar).
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