e

INTERCOM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

O “CAJADO DE MENTOR”: “Homens de midia” e elei¢cdes no

Brasil - uma perspectiva da politica municipal*

SANTOS, Reinaldo dos
PPG em Sociologia da Unesp-FCL-Araraquara-SP

RESUMO

Este trabalho, sobre cultura politica brasileira, analisa a atuacdo de "homens de
midia" em elei¢cbes do executivo e legidativo, a partir da perspectiva do municipio
de Ribeirdo Preto - SP, dimensionando o impacto da utilizagdo da midia para fins
eleitorais. Constata que a participacdo de pessoas ligadas a midia é
consideravelmente maior do que a dos que ndo o sdo e que tal prética, - sobretudo
pelo fato de as telecomunicacgoes (radio e TV) no Brasil serem monopdlio do Estado
e sua operacao ser concedida a apenas uma pequena parcela de particulares -,
compromete parcial e consideravelmente o carater democréatico da politica
brasileira, ao ndo estabelecer as condigdes de igualdade de expressédo no debate de
idéias que as eleicdes envolvem.

Palavras-chave: midia; elei¢bes; democracia.

Estudos ligados a temadticas politicas vém se destacando
contemporaneamente, quando, além das representacdes e relacdes de poder, tem se
buscado visualizar o "jogo politico" frente as complexas transformagdes historico-
sociais vivenciadas na segunda metade do século passado. Neste sentido, as Ciéncias
Humanas, sobretudo a Histéria e a Sociologia, passaram a revisitar temas
tradicionais como democracia, ditadura, movimentos populares, sindicalismo e o
universo publico e privado, numa nova seara investigativa, delineada diante de
realidades especificas do século XX, como sociedade de massas, industria cultural,
desenvolvimento dos transportes e dinamizacdo dos meios de comunicacdo, por
exemplo.

A relagdo entre midia (imprensa) e politica constitui-se num tema
tradicional em, por exemplo, estudos sobre Marat e a Revolugdo Francesa, o Pravda

e o0 jornalismo na Russia socialista, a radio-difusdo, o nazismo e a resisténcia na
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Segunda Guerra Mundial. Por outro lado, ela permanece como um objeto
contemporaneo, reatualizado constantemente pelos avancos técnicos e sociais das
midias no século XX, que, pelos jornais, revistas, radio, TV e cinema, "alcancaram a
mai oridade como instrumento politico e como um meio tdo poderoso de influenciar
Ci dadéos"l]. Da mesma forma, a consolidagdo de conglomerados de comunicacéo,
estatais e privados, e sua crescente influéncia na opinido publica, propaganda
politica e marketing eleitoral, evidenciam a importancia, também crescente, do
debate sobre o papel da midia para as institui¢des democraéticas.

No Brasil, as relacbes entre midia (TV, jornais e marketing) e
eleicbes no periodo pos-redemocratizacdo dos anos noventa foi destacada em
trabalhos elaborados - por historiadores, jornalistas, sociologos, cientistas politicos e
comunicologos - acerca dos pleitos presidenciais de 1989 a 1998 e da ligagéo do ex-
presidente Collor com os meios de comunicagédo, por autores como Mario ContiEI e
Antonio Rubi nEI dentre outros, como destacou Heloisa Matos:

A temética da comunicacéo eleitoral comegca a ganhar

importancia no inicio da transicdo democratica, envolvendo a
mobilizagdo da sociedade civil e a participacdo da midia na
campanha das diretas. Depois, 0s estudos voltam-se ao processo
eleitoral de 1989, enfocando a andlise dos discursos, a
composicdo e o perfil do eleitorado brasileiro e suas
predisposi¢cdes quanto as instituicdes politicas, a participacao
da midia na construgéo dos cenarios de representacéo politica;

e as estratégias de comunicacao das campanhas eleitorais, com

destaque para o horério eleitoral gratuito.
No mesmo sentido, eventos mais recentes envolvendo homens de

midia na politica - como as eleicbes dos empresarios Berlusconi na Itdlia e
Bloomberg em Nova lorque, bem como as projecOes das (pré) candidaturas a
Presidéncia da Republica, dos comunicadores Antony Garotinho e Silvio Santos no

Brasil - denotam a atualidade e a importancia da temética deste trabal ho.
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O Cajado de Mentor e a Democracia

No segundo canto da Odisséia, quando Telémaco, filho de
Ulisses, convocou os cidaddos de itaca para argumentar e
convencé-los a votar pela desaprovacdo do assédio dos
pretendentes da méo de sua mae Penélope, ele recorreu a
Mentor, um ancido encarregado da guarda de um cajado, que
dava ao portador o direito a palavra na Assembléia. Tal cajado
representava o direito de voz na Agora e cabia ao velho Mentor,
guardar e controlar a posse do cajado, emprestando-lhe ora a
um, ora a outro dos participantes, para que pudessem em
condigdes de igualdade, apresentar seus argumentos no debate,
antes da votagcdo. Porém, quando teve acesso a palavra e
principiou a falar e a expor seus argumentos, seus opositores
lhe tomaram o cajado e monopolizaram o debate. Apés a
votacéo na qual saiu derrotado, ao protestar contra o ocorrido,
0 herdeiro de Ulisses ouviu do ancido que o pleito ndo havia
sido justo e que ele, velho e fraco, nada pbde fazer contra
aqueles que fortes e mal intencionados Ihe tomaram o cajado,
tomando também a justica da Assembl éia.

A referéncia a esta passagem da Odisséia de Homero remete ndo
apenas a Grécia Antiga, mas também a problematizacdo do objeto deste paper. Por
meio dela, é possivel ilustrar dois elementos fundantes da concepgdo de democracia,
que apesar da complexizacdo de mais de 25 séculos de transformagdes, ainda
prevalecem como basilares: o direito do conjunto de cidadédos decidirem (pelo voto)
qual é a vontade de sua maioria; o direito - representado pelo "cajado” - de cada um
destes cidadéos submeter, em condic¢des de igualdade, suas opinides e argumentos
ao debate e a andlise dos demais, que decidem se elas sdo ou ndo compartilhadas
maj oritariamente.

A partir da ilustracdo destas duas premissas e da indagacéo acerca
de que, Telémaco, talvez tivesse convencido a Assembléia, se tivesse tido acesso ao
cajado em condic¢des de igualdade com seus oponentes, e a de que o debate teria sido
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mais justo se Mentor tivesse disposicdo e/ou condicdes de fazer valer o controle do
cajado, delineamos a principal indagacéo desta investigacéo:

Até que ponto pode uma sociedade ser considerada democratica se suas ingtitui¢fes politicas
ndo promovem efetivamente uma igualdade no direito e nas condi¢des para cada parte
manifestar suas idéias e argumentos nos debates para consultas?

A reflex@o sobre tal indagacéo se pauta pelo referencial tedrico,

elaborado por Robert Dahl, que afirma que, independente do contexto, seria
condicdo imprescindivel para uma democracia, a presenca de cinco critérios: “1 -
Participacdo efetiva; 2 - Igualdade de voto; 3 - Entendimento esclarecido; 4 -
Controle do programa de planejamento; 5 - Incluséo dos aclultos”l‘T'.I Sem abandonar a
idéia de conjunto e indissociabilidade, expressa na teoria de Dahl - que afirma que
"estas cinco exigéncias sdo necessarias e de que quando ocorre a violagdo de
qualquer uma delas, os membros ndo serdo politicamente iguais, ndo havendo,
portanto, democraci a”m! este paper busca se ater, apenas ao primeiro critério, mais
diretamente relacionado a indagag&o aqui colocada.
Sobre a participacgéo efetiva, Dahl destaca que:
Antes de ser adotada uma politica pela associacdo, todos
os membros devem ter oportunidades iguais e efetivas para fazer
0S outros membr os conhecerem suas opinides sobre qual deveria
ser esta politica.
Por exemplo, se alguns membros recebem maiores
oportunidades do que outros para expressar seus pontos de
vista, € provavel que suas politicas prevalecam. No caso
extremo, restringindo as oportunidades de discutir as propostas
constantes no programa, uma pequena minoria poderé
realmente determinar as politicas da associagéo;? critério da
participacéo efetiva visa evitar que isto aconteca.

Um recorte para pensar a participacdo efetiva
Assim, a partir da admissdo da importancia da relacdo da midia

com eleicdes e, conseqiientemente, com a democracia, cabe ressaltar que entender os
processos democraticos exige, precipuamente, uma reflexdo sobre as dimenstes do
primeiro critério de Robert Dahl, ou sgja, investigar:
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1 - Se a midia, por seu desenvolvimento técnico, projecéo e
utilizacgo em um meio social considerado, se constitui objetivamente num
diferencial ou fator de desequilibrio na igualdade de participacdo efetiva nos debates
politicos, sobretudo os mais diretamente relacionados com eleicoes.

2 - As dimensfes, quantitativas e qualitativas, desta diferenca ou
desequilibrio, bem como suas consequiéncias, sobretudo limitacdes, para 0 jogo
democrético.

3 - A contextualizagdo historica, estrutural e conjuntural da
manifestacdo destas diferencas, com a busca dos aspectos relacionados a sua
ocorréncia.

4 - A eficiéncia de medidas de controle do uso dos meios de
comunicagdo e compensacdo de desequilibrios decorrentes.

5 - As potencialidades de alternativas de controle e compensacdo da
utilizacdo da midia em contextos eleitorais.

Trilhar os caminhos de tais indagacOes pode levar ao debrucar-se
sobre teméticas como marketing politico, propaganda eleitoral gratuita, legislacéo de
imprensa, politicas publicas de comunicacéo, difusdo técnica da midia na sociedade
etc. Contudo, o percurso escolhido para esta abordagem € o de implicagdes para a
democracia da utilizagéo politica da midia em contextos eleitorais na cultura politica
brasileira, em dois sentidos “entre o estudio e a tribuna’: o das relacBes que
proporcionam vantagens aos homens de midia na disputa de elei¢des; e o da atuagdo
de autoridades publicas frente a politicas de imprensa e telecomunicacbes para
privilegiar possiveis esquemas eleitorais. Mais precisamente, as relacdes politicas
por meio das quais, o "locutor” - jornalista, apresentador e/ou concessionario direto
ou indireto de emissoras de radio e TV - que, apoiado em seu acesso a midia, se
elege vereador, prefeito, deputado e/ou congressista e, num segundo momento,
utiliza as prerrogativas desta sua condic&o politica para ampliar sua influéncia com a
intermediacdo, propria ou para correligionérios, de financiamentos concessdes

publicas de meios de comunicagdo, em sua regido de origem.
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Neste sentido, o recorte escolhido neste paper, considera o primeiro
ponto de investigagcdo, acima levantado, ou seja, anaisar se a midia, por seu
desenvolvimento técnico, projecdo e utilizagdo, se constitui objetivamente num
diferencial ou fator de desequilibrio nos debates politicos eleitorais. Pensar a
participacdo efetiva estd sendo entendido, portanto, como dimensionar o indice de
participacdo dos homens de midia na politica eleitoral - tanto enquanto candidatos
como enquanto autoridades eleitas - no legislativo e no executivo, a partir do
municipio de Ribeirdo Preto - SP, nas elei¢cdes de 1974 a 2000.

As balizas temporais deste recorte (1974-2000), foram
estabelecidas devido ao inicio dos anos setenta ter representado a ocorréncia das
primeiras elei¢des realizadas: a) de forma direta, mesmo que parcia mente, apds o
Golpe Militar de 1964; b) com propaganda eleitoral em redes de TV; c¢) com a
implantacéo de leis e politicas governamentais de controle do potencial eleitoral da
midia, como a Lei Falcdo. Sobre as mudancas deste periodo, Boris Fausto destacou
que apos o resultado das elei¢des de 1974 e

diante da possibilidade de derrota do governo militar no

pleito municipal, em julho 1976, uma lei modificadora da

legislacéo eleitoral barrou o acesso dos candidatos ao

radio e a televisdo. A medida foi batizada de Lei Falcéo,

pois 0 ministro da Justica teve a duvidosa honra de

imagina-la. Nas elei¢bes municipais, os partidos poderiam

apresentar no radio e na televisdo apenas o nome, numero

ecurriculo CBS candidatos e uma fotografia destes no caso

da televisao.
Da mesma forma, a segunda metade dos anos noventa marcou uma

série de eleicbes (1996, 1998 e 2000), realizadas num contexto de: a) difusdo da
comunicacado televisiva, que atinge a quase totalidade dos domicilios do pais; b)
implantacéo de novas legislagcdes de imprensa, de eleicbes e de telecomunicacoes,
adaptadas as novas midias do final do século XX; c) abertura do mercado de
telecomunicagdes brasileiro ao capital internacional; e, d) difusdo, mesmo que n&o

regulamentada, de emissoras comunitariasderadioe TV.
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A regido de Ribeirdo Preto foi escolhida como espaco de partida
para as reflexdes pelas especificidades de sua historia politica, pois foi a primeira do
interior do pais a explorar aradiodifusdo comercial e apresenta, atualmente, uma das
maiores concentragdes proporcionais de malha de comunicagdo publica do Brasil -
emissoras de radio e TV, jornas e revistas. Por outro lado, apresenta uma das
maiores proporcOes do pais, em relacdo a participacdo de homens de midia na
politica eleitoral, sendo associada a aegoria da “Ribeirdo dos Coronéis, dos
Bacharéis e dos Locutores’, numa alusdo aos principais periodos de sua histéria
politica marcados pelos coronéis do café (1874-1936), pelos bacharéis, de direito e
medicina por exemplo, (1948-1968) e pelos locutores de radio (1969-2000).

Homens de midia na politicaribeirdopretana
Um primeiro passo a ser dado antes do dimensionamento da participagéo

dos homens de midia na politica ribeirdopretana e o de delimitacdo dos
meios de comunicacdo considerados e 0 de estabelecimento de sua
configurag@o na localidade estudada. Assim, neste trabalho, a utilizacéo
do termo midia serefere a a) emissoras de radio comercial; b) emissoras
de Tv comercia - desconsiderando-se o0s canais veiculados por sistema
de Tv paga -; ¢) jornais comerciais de circulagdo publica regular, com
periodicidade diaria ou semanal, estabelecidos por no minimo seis
meses; d) revistas comerciais de variedades ou noticias de circulagéo
publica regular, com periodicidade semanal ou mensal, estabelecidas por
No Minimo um ano; €) emissoras de rédio comunitarias.

A area de abrangéncia de tais midias serd a de um raio de até 100 Km de
Ribeiréo Preto para a sede da empresa de comunicagdo ou da concessao.
Este critério espacial é importante, pois cerca de 30% dos meios de
comunicagdo, que efetivamente sdo de Ribeiréo Preto - possuem sede,
redacdo, gréficas e antenas na cidade -, na verdade, apenas para fins
tributarios ou legais, figuram como sendo de pequenas localidades
vizinhas ao Municipio.
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No que se refere a configuracdo dos meios de comunicacdo na
cidade é importante destacar que, historicamente, ela foi pioneira nas
telecomunicacdes, pois, pds em funcionamento a primeira emissora de radio
comercia (1927) e aterceira emissorare TV (1981) do interior do Brasil. Por outro
lado, 0 municipio possui a maior malha de comunicacdo per capita do pais, no
tocante a0 numero de jornais, revistas, Tv's e radios por cada grupo de mil
habitantes. Atualmente - dados de marco de 2002 -, Ribeir&o Preto possui operando
na cidade: seis canais de televisdo, 13 emissoras de FM, nove emissoras de AM, sete
jornais diarios (com redacdo na cidade), oito jornais semanarios, trés revistas
semanais, cinco revistas mensais e, ainda, 22 emissoras comunitérias de FM.

Desconsiderando-se as radios comunitarias, do total de 48 veiculos de
comunicagdo da cidade, 43 sdo controlados, direta ou indiretamente - por
homens de midia que atuam na politica eleitoral e quase a metade esta
concentrada em grupos que operam ao mesmo tempo Tv, radio, jornais e
revistas, em pequenas “redes’ regionais.

A categoria de homens de midia citada neste paper se refere ao:
radialista, locutor/cronista esportivo, jornalista, reporter/apresentador de
TV, articulista, artista radiofénico ou televisivo, editor, arrendatario,
concessionario, diretor ou propriet&rio de emissoras de radio e Tv
(comerciais e comunitarias) ou de gréfica, empresa ou editora de jornais
e revistas, bem como, o parente de até segundo grau (ascendentes,
descendentes, cOnjuges e laterais) dos citados acima e pastores e
sacerdotes dirigentes de meios de comunicacéo.

A consideracdo deste parentesco € importante porque, muitas vezes, “um
homem de midia” estd associado a um meio de comunicagdo, no qual um
parente préximo é dirigente. Da mesma forma, ndo se pode desconsiderar
a presenca de pastores, que dirigem emissoras, em nome de suas Igrejas,
e se projetam na politica utilizando também os meios de comunicagdo
gue controlam. Neste sentido, os dados analisados consideraram a

proporcdo de homens de midia eleitos no municipio entre os anos de
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1968 e 2000, em relacdo aos segmentos dos quais as demais
autoridades provinham.

Em relagdo ao executivo municipal, como se pode observar na
tabela abaixo, das 20 autoridades que ocuparam o cargo de prefeito e vice-prefeito
na cidade, no periodo considerado, nove eram homens de midia. Merece destague
também o fato de Ribeirdo Preto ter sido governado por “radialistas’ por 22 dos 40
anos apresentados na tabela - 14 deles por um mesmo locutor, reeleito duas vezes

para o cargo.
Percentual de homens de midia eleitos Prefeitos e vice-prefeitos em Rib. Preto
Mandato % homensde Mandato % homens de
midia midia
1964-1969 100 1983-1988 50
1969-1973 50 1989-1992 50
1973-1977 100 1993-1996 0
1977-1983 50 1997-2000 0
2001-2004 0

Outro aspecto que chama a atencéo nestes dados € o de a partir de
1993, nenhum homem de midia ter chegado ao executivo municipal ribeirdopretano.
Neste caso, vale considerar que muitos dos homens de midia ndo disputaram
eleicOes para prefeito nos Ultimos dez anos, por se lancarem e ter sido eleitos para o
parlamento estadual e federal, pois nos ultimos 10 anos, das oito pessoas da cidade
gue foram eleitas Deputados Federais, seis eram homens de midia e, dos oito
deputados estaduais da cidade, cinco eram radialistas.

No legislativo municipal, a situacéo é semelhante, pois de um total
de 21 vereadores de cada legislatura, durante 30 dos 40 anos considerados, no
minimo, metade da Camara era composta por homens de midia. E, assim como no
executivo, a queda no indice de participagdo de locutores na legislatura mais recente
ndo indica uma reversao no quadro, pois cinco dos vereadores do mandato anterior,
se candidataram ao executivo municipal e por isto ndo foram reeleitos para a

vereanca.
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Percentual de homens de midia el eitos vereadores em Ribeirdo Preto

Mandato % homensde Mandato % homens de
midia midia
1964-1969 25 1983-1988 50
1969-1973 35 1989-1992 50
1973-1977 50 1993-1996 50
1977-1983 50 1997-2000 55
2001-2004 30

No que se refere as candidaturas ao legislativo municipal, o peso da
participacdo dos homens de midia é ainda maior, pois no pleito de 2000, de um total
de quase 600 candidatos a Camara ribeiréopretana, quase 90 podem ser considerados
homens de midia. Tal proporcdo chama a atencéo ao se considerar que 0 municipio
tem perto de 500 mil habitantes, dos quais perto de 350 sdo qualificados como
profissionais de comunicagdo - segundo informagdes das entidades associativas da
cidade. Enquanto tal seguimento representa 0,07% da populagcdo local,
desproporcionalmente, representa 15% do total de candidatos ao legislativo
municipal.

Outros importantes indicadores da participagdo dos homens de
midia nas elei¢des da cidade sdo as votacdes dos candidatos e o indice de reelei¢éo.
Nos oito mandatos de prefeito considerados entre 1964 e 2000, ocorreram trés
reeleicbes, duas delas de radialistas. Da mesma forma, na Camara Municipal, das
132 reeleicdes, consecutivas ou ndo, ocorridas, 102 foram de homens de midia. Em
relacdo as votagOes, a totalidade das cinco maiores para prefeito foi de locutores e,

em todas as legislaturas do periodo, os trés vereadores mais votados eram radialistas.

O diferencia na participacéo efetiva
A conclusdo acerca da reflex@o estabelecida neste texto exige, em

primeiro lugar, uma ruptura com impressoes do senso comum, que afirmam que
“radialistas tem melhores chances em elei¢des por serem mais conhecidos’. A questéo,
porém, € ir aém de tal impressdo e com dados, aparentemente conhecidos, quantificar e

dimensionar estas “melhores chances’, para que, se puderem ser consideradas um
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diferencial, se possa recolocar a situagdo como uma questéo de participacéo efetiva, ou
melhor, uma questdo para se pensar a prOpria democracia, a partir das préticas
cotidianas da politica municipal.

Assim, uma primeira conclusdo possivel é a de que a condicdo de
homem de midia € concretamente, um diferencial na politica eleitoral, pois os
“locutores’, efetivamente e segundo uma constatacéo estatistica, tém:

- Seis vezes mais do que tradicionais segmentos da politica municipal
(como professores, médicos e advogados) e em proporcéo de até 20 vezes em relacéo a
outros segmentos como sindicalistas e lideres comunitérios, de se candidatarem ao
legislativo municipal.

- Cinco vezes mais chances de serem eleitos para 0 executivo
municipal.

- Trés vezes mais chances de serem reeleitos para a Prefeitura.

- Vinte e quatro vezes mais chances de serem eleitos vereadores.

- Quase cinquenta vezes mais chances de serem reel eitos vereadores.

Uma segunda conclusdo possivel € ade que arelagdo com um meio de
comunicacdo de massa, mais do que um diferencial ou vantagem de chances € um fator
de desequilibrio no critério de participagdo efetiva na democracia, pois as relacoes
acima apontam que a relacéo de igualdade de condigdes fica comprometida na medida
em que alguns membros - os homens de midia - recebem maiores oportunidades do que
outros para expressar seus pontos de vista e suas politicas prevalecem, pois sdo eleitos
segundo as maiores oportunidades de participacdo no debate.

Uma terceira conclusdio € a de que, como no Brasil as
telecomunicagdes sdo um monopolio do Estado - que concede o direito de operé-las
apenas a uma pequena parcela de particulares -, muito mais do que um diferencial ou
vantagem, a condicdo do homem de midia nas eleicbes € um privilégio
proporcionado pelo Estado e, que tal privilégio, segundo os critérios de Robert Dahl,
limita o carédter democrético da politica brasileira.

Pode-se concluir, finamente, que os dados e consideracdes

apresentados neste paper sdo indicadores da urgéncia do aprofundamento do debate
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acerca da necessidade de mecanismos de promocédo de igualdade de condicdes no
debate eleitoral pré-campanha, com o aprimoramento de medidas de controle e
ampliagdo do acesso da midia enquanto, potencial instrumento eleitoral. Assim,
como na alegoria da Odisséia, no Brasil, 0 Cajado de Mentor tem representado um
diferencial em relacdo agueles que tem mais acesso a ele e, como na teoria de Dahl,
tal diferencial se constitui na violagdo da primeira das cinco exigéncias necessarias a
igualdade, comprometendo, parcial e proporcional mente a dimenséo da desigualdade
manifestada, a democracia das elei¢des brasileiras.

BIBLIOGRAFIA
BAGDIKIAN, B. H. O monopdlio da midia. S&o Paulo: Pagina Aberta, 1993.

BAQUERO, M. (Org.). Condicionantes da consolidac@o democrética: ética, midia e
cultura politica. Porto Alegre: EDUFRGS, 1996.

BOBBIO, N. O futuro da democracia. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1986.

CAMARA Municipa de Ribeirdo Preto. Memoéria: as legislaturas municipais de
1874 a 2004. Ribeir&o Preto: 2001.

CIONE, R. Historia de Ribeir&o Preto. Ribeirdo Preto: L. Suma, 1995, 5v.

CONTI, M. S. Noticias do planalto. Sdo Paulo: Ciadas Letras, 1999.

DAHL, R. Sobre a Democracia. Brasilia: UnB, 2001.

ESCH, C. E., LIMA, V. A. Do microfone ao plenario: o comunicador radiofénico e
seu sucesso eleitoral. Brasilia: UnB, 1997 (Monografia).

FAUSTO NETO, A. et a. (Org.). Brasil: comunicacdo, cultura e politica. Rio de
Janeiro: Diadorin, 1994.

HABERMAS, J. Mudanca estrutural da esfera publica Rio de Janeiro: Tempo
Brasileiro, 1984.

MATOS, H. (Org.) Midia, eleicdes e democracia. Sdo Paulo: Scritta, 1994.

MELO, J. M. (Org.) Comunicac&o e transicdo democratica. Porto Alegre: Mercado
Aberto, 1985.

NOVAES, A. (Ed.) Rede imaginaria: televisdo e democracia. Sdo Paulo: Cia das
Letras, 1992.

1 Trabalho apresentado no NP10 — Nucleo de Pesquisa Economia Politica e Politicas Publicas de
Comunicacdo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



e

INTERCOM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

PALMEIRA, M., BARREIRA, I. (Org.s) Candidatos e candidaturas. S&o Paulo:
Annablume, 1998.
PINTO, C. R. J. O clientelismo eletronico. Humanas, Porto Alegre, v.16, 1993.
PRIESS, F. Campanas electorales y medios de comunicacion en Ameérica Latina. B.
Aires: Ciedla, 1999.
RUBIN, A. C. Midia e elei¢cdes no Brasil: 1998. Jo&do Pessoa: UFPB, 2000.

Midia e politica no Brasil. Jo&o Pessoa: UFPB, 1999.
SODRE, M. O monopdlio dafala. Petrépolis. Vozes, 1987.
SKIDMORE, T. Television, politics and the transition to democracy in Latin
America. Londres/Baltimore: J. Hopkins University, 1993.

WALKER, T. W., BARBOSA, A. S. Dos coronéis a metropole. Ribeiréo Preto:
Palavra M agica, 2000.

' HOBSBAWN, E. Era dos extremos. S&o Paulo: Cia das Letras, 1995, p.196.

" CONTI, M. S. Noticias do Planalto. Séo Paulo: Ciadas Letras, 1999.

""RUBIN, A. C. Midia e elei¢bes no Brasil. J. Pessoa: UFPB, 2000; Midia e politica no Brasil. J. Pessoa:
UFPB, 1999.

"Y' MATOS, H. Agenda temédtica da pesguisa em comunicagio politica. In: Midia, eleicdes e democracia.
S&o Paulo: Scritta, 1994, p.27.

V' SANTOS, R. Entre o estdio a tribuna: homens de midia e politica eleitoral em Sio Paulo. Araraquara:
2000. Projeto de Pesquisa, p. 6. (Digitado)

" DAHL, R. Sobre a democracia. Brasilia: Unb, 2001, p.50.

\ Id

Yi|d, p.49 e 51.

Y FAUSTO, B. Histéria do Brasil. Sdo Paulo: Edusp, 1999, p.492-3.

1 Trabalho apresentado no NP10 — Nucleo de Pesquisa Economia Politica e Politicas Publicas de
Comunicacdo, XXV Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



