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LEITURA CRITICA DO NOTICIARIO SOBRE UMA EXPERIENCIA CIENTIFICA:
O CASO VITORIA

Dalmo OLIVEIRA da Slva
(EMBRAPA)

PropGe uma leitura critica do discurso eaborado pda imprensa brasiléra na cobertura da
primeira experiéncia de donagem anima redizada no Pais. Andisa a condrucdo da noticia
cientifica, a patir de aparatos semioldgicos, buscando identificar possivels eros na dntaxe
jorndigica das noticias veiculades. Trata do mango do agendasetting organizado pea
assessoria de imprensa de ciénciae tecnologia (C&T).

Palavras-chave: Jornais Brasleiros — Divulgagdo Cientifica, Divulgacdo Cientifica -
Jornais Brasileiros

1 CONTEXTUALIZAGAO

Um evento inédito no campo da pesquisa agropecudria bradlera é pano-de-fundo para
a andise de como s da a trangposicio do fato cientifico para 0 universo da percepcéo
mididicas da notica jorndigica O aparecimento da bezerra Vitdria como simbolo de
competéncia cientifica e representacdo do status adcancado pela comunidade cientifica
neciond, que, com o dominio de uma tecnologia, defrontase com uma egpécie de rito de
passagem para o que se convencionou chamar globaizacéo.

Num momento em que a competitividade dentifica s trandforma em exigéncia a
indusfio sodid, 0 anincio sobre a produgdo do primeiro clone animd brasileiro surge na
imprensa naciond, sob a influéncia de um discurso tipico da conjuntura neoliberd. A tonica
ufanigta se repete no noticiaio, denunciando a orquestracdo do enunciado pautado pelas
assesorias oficias. "Esse sucesso inicial representa a viabilidade biolégica da tecnologia
nas nossas condigdes, mas por outro lado evidencia a necessidade de intensificagdo dos
estudos objetivando melhores indices técnicos', diz a nota técnica divulgada pda Empresa
Brasleira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA), no jornd O Globo (21 mar.).

2 A MARCA "DOLLY" E A REVOLUCAO BIOTECNOLOGICA
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Dagui a mas dgumas dezenas de anos, quando o fendmeno da revolugéo
biotecnolégica ediver sendo ensnado nos bancos escolares, dguns simbolos desta era seréo
usados como referéncia a metodologia que costura genes. Doally, cetamente, sr)d 0 mais
representativo deles. A forga da marca da ovelha clonada, na Escocia, em 1996, pode ser
sentida no notici&io dusvo a experiénda da EMBRAPA, que deu origem a bezerra Vi toria
em margo dese ano. A comparagéo seria inevitave, mesmo se tratando de um procedimento
diferente do que gerou a ovelha transgénica

"Parece que subimos mais um degrau em direcdo ao terrago do Primeiro Mundo, com
o clone da bezerra Vitéria, realizado pela Embrapa’, excreve Fdix Maer, leitor da revisa
ISTOE. A manifestacio de Maier parece resultado direto do discurso congtruido pela revista,
gue resdta na edicdo de 28 de margo o ingresso do Brasl "para o fechado clube das nagdes
gue desenvol vem experiéncias com clonagemanimal "

"Quase uma Doally", diz areviga Veja, na semana em que a noticia “ estourou” . Ja no
titulo, 0 seman&io avisa que o Bradl quase chegou la.. De novo Ddly, como moddo de
pefacdn. A tecnologia a ser copiada como prova de competéncia cientifica O discurso
carega tragos inequivocos do  difusonismo  engendrado nos  inditutos de  pesquisa,
princpdmente, a patir dos aos 60, que prega um moddo de desenvolvimento e uma
concepcdo de modernizacdo como um novo “tipo de mudancga social no qual novas idéias sdo
introduzidas em um sistema social tendo em vista produzir um aumento de renda per capita e
dos niveis de vida mediante méodos de producdo mais modernos e de uma organizagdo
social aperfeicoada.” (Rogers, 1962).

3 AGENDA-SETTING. UM ESPETACULO DE NOTICIA

O rango difusoniga nos textos jorndidicos andisados cetamente tem origem na
construgdo da abordagem sugerida pelas agéndias de relagbes publicas’> mobilizadas pela
comunidade cientifica responsivel pela experiéncia A noticia de Vitdria foi produzida a partir
de uma bem articulada campanha de midia A imprensa s6 tomou conhecimento do fato varios
dias depois do acontecido. “ O anuncio oficial foi feito dia 21, pelo ministro da Agricultura e

do Abastecimento, Marcus Vinicius de Morais’, infooma o house-organ da EMBRAPA

> O conceito de relagbes plblicas usado no presente texto € empregado no sentido das agles integradas de

comunicagdo, englobando jornalismo, plblicidade e a relagdo plblica propriamente dita, adotada pela
escola norteamericana, notadamente por Warren Burket.
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(Folha da Embrapa, n. 49, mar. 2001). O ca&e dgloso da divulgecido foi usado como
edtratégia de marketing paraimpactar aindamaiso "valor agregado” quer continhaa noticia

“Vitéria nasceu forte, parto normal. E uma pisciana” A frase foi aribuida pela
reviga ISTOE a0 veeindio Evandro Souza Santos, da equipe da EMBRAPA, comunicando
0 ucess0 do pato aos demas mortas que ndo puderam presenciar 0 milagre centifico. ‘O
orvalho decorou as folhas de capim de goticulas que mais parecem pingentes de cristal e
transforma o pasto em uma imensa joalheria” , descreve o texto da assessoria de imprensa da
edatd, pintando o quadro do nascimento de Vitéria com as cores de uma narrativa bagtante
familiar que fala de uma outra manjedoura

O texto jorndidico da cobertura, muitas vezes, perde o foco de divulgagéo cientifica
paa s trandormar, brilhantemente, numa bem redigida pega promociond. A vaquinha do
presépio é transformada no préprio “cordeiro” da midia

"Os cientistas atualmente estdo trabalhando numa fantastica linha de novas
tecnologias que revolucionardo nossos produtos e processo de producéo (...) o
desafio, em cada caso, ndo é apenas técnico, e Sm comercial, ou sga, desenvolver

ver sdes econdmicas e praticas desses produtos.” (Kotler, 1993).

A importncia comercid do projeto Vitoria suplanta seu interese  cientifico. A
edratégia de divulgacdo segue a mesma légica Trata-s2 de um produto, plangado como ta
desde sua concepgéo primeira “ A experiéncia da EMBRAPA ainda n&o pode ser transferida
para os currais. Apenas quatros dos 29 novos embrides vingaram e foram transplantados
para o Utero de vacas da raca smental, boa produtora de leite”, andisa Veja (p. 121, 28
mar.).

O enfoque espetecular dado a notida da expeiéncia dentifica que gerou Vitdria
denuncia o processo de descontextudizacd que perpessa a informacdo cientifica, sob o
pretexto dos comunicedores de torna-la mas intdigivd ao plblico ndo egpecidizado.
“Brasileiro que mpiou bezerra ndo descarta uso da técnica em humanos’, destaca o jornd
Folha de Sao Paulo (p. A12, 23 mar.). Em seu subtitulo, o didio paulista apda para uma das
regras badcas de quaquer editor que queia fisgar a audiéncda a utilizacdo de interesses
previsiveis, como aimportancia das consequéncias dos fatos narrados.

Segundo Medina (1988), “a mensagem jornalistica como um produto de consumo da
indUstria cultural desenvolveu uma componente verbal especifica, que serve para chamar a

atencdo e conquistar o leitor para o produto/matéria.” Os apeos verbas empregados no
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notici&io avdiado pontuam a podcdo que os naradores escolheram para refratar o fato
cientifico, congtruindo ainformacdo jorndigtica a partir, principadmente, das fontes oficas.

No escopo da nardiva produzida pela imprensa brasilera sobre Vitdria ndo se
encontra fonte dienigena a0 universo gerador da experiéncia E o monopdlio da faa, exercido
sem condrangimentos pda EMBRAPA. Na dsoluta maioria das maérias veculadas no dia
sguinte a0 da divulgacéo oficdd, as principas fontes owides eam do Minigéio da
Agricultura e do Abastecimento e da equipe de pesquisa ou da dirgtoria da propria Empresa.
Rodolfo Rumpf (“o0 pai” do clone); Albeto Portugd (presdente da edad) e o minisro
Marcus Vinicius Pretini, praticamente foram os Unicos coadjuvantes de Vitdria nesse conto

biotecnol 6gico narrado pelamidiaimpressanaciond.

4 ALFABETIZAGCAO CIENTIFICA: A “MOBRALIZAGCAO” DA IMPRENSA

A obtencio pedos detidas do primero done animd breslero, cetamente, € um
evento que merece a maior publicizacdo possivd. O papd da imprensg, dids, dém de manter-
s como parte da indidria culturd, tendo a noticia como seu insumo primordid, € o de trazer
a conhecimento das mais diversas camadas socias a informacdo mais fid ao fato cientifico
ocorrido. Enquanto a teoria difusoniga preconiza a acdo de especidistas convencendo ©s
consumidores a adotarem inovagOes tecnoldgicas e cientificas, uma tendéncia cada vez maior
entre os comunicologos é a da fungdo educadora da imprensa no que tange a0 suporte a
sociedade no entendimento sobre os fatos cientificos.

Para 0s que vép contra essa proposta, 0 pape pedagdgico da imprensa é mas uma
contradicBo do jorndismo, que também se pretende como ciéncia Segundo Meditsh (1992),
trata-se de “...uma pedagogia - teoria do conhecimento posta em pratica - que pretenda ndo
apenas sobreviver a realidade, mas também intervir para a sua transformacdo, precisa
entender realidade e como o conhecimento se relaciona com ela.”

No caso Vitoria, os jorndisas se eforcam para explicar porque a bezerra da
EMBRAPA ndo foi cdonada exatamente como a ovelha do escocés lan Wilmut. As pecas
giram em torno exatamente de explicar as diferencas tecnoldgicas entre 0 proceso utilizado
pelos brasileiros e o desenvolvido na geracdo de Dolly. “ Rumpf, porém, aprendeu algumas
das técnicas necessarias com Laurence Smith, ex-aluno de lan Wilmut, hoje, na Universidade
de Montreal (Canadd)” , explicaa Folha de Sdo Paulo. “ Para Dolly, segundo o pesquisador,
foram usadas células oriundas das glandulas mamérias de uma fémea adulta, enquanto para

Vitéria as células sdo de um embrido de apenas cinco dias coletado de uma vaca da raca
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smental pela técnica cldssica de transferéncia de embrifes’, detdha a Gazeta Mercantil (p.
B24, 22 mar.).

No mesmo dig, 0 Correio Brazliense (CB) ocupa toda a pagina 14 para mostrar o que
havia ocorrido cinco dies arés na fazenda Sucupira, onde Vitdria nasceu. Um dos apdos
narativos utilizados peo jond € uma ate onde tenta explicar a0 ldtor, por meo de
desenhos, “como € 0 processo” . “ Vitoria nasceu por meio de uma técnica conhecida como
transferéncia de niicleo” , desenha alegenda do CB.

Longe de todas as circunstdncias e detdhes reacionados a0 complexo processo
empregado peda biotecnologia que originou Vitdria, 0s comunicadores se desdobram  para,
primero compreender, e depois “traduzir” tudo o que ocorreu nos laborat6rios do centro de
pesquisa Segundo Burket (1986), “Menos administravel € o risco de se destorcer a noticia de
ciéncia nessa busca de algo novo para leitores e espectadores. Em alguma parte entre o
processo de selecao de tépicos e o processo de redacao, o cientista e o redator divergem.” .

Com a popularizacdo dos servigos de rdagbes publicas e assessores nos inditutos de
pequisa, 0 processo de “alfabetizacdo cientifica” toma sua acdo inidd junto aos
profissonais de jorndismo que auam na intermediacdo entre as fontes dentificas e sua
clientda jorndiga que escreve sobre ciéncia nos grandes meios de comunicagdo de massa A
préica do jorndismo centifico pea assessoria da EMBRAPA, no entanto, parece edar em
desvantagem em rdacdo a chamada “ comunicacdo empresarial” , adotada recentemente pela
politica de comunicacio da etatd.

Deda forma, a d&bordagem divulgada pea assessoria de imprensa edeve mencs
enggada na incumbéncia pedagdgica do jorndismo do que em prol de uma visso mas
empresrid do fato cientifico. O enfoque na guerra no campo da biotecnologia entre os paises
gue £ avoram no desdfio da clonagem, procura “ensinar” mas ao lator sobre a disouta de
novos nichos de mercado no campo das tecnologias avancadas, que sobre cultura e mango de
genes.

Quando tenta “ educar” o letor sobre 0 asunto, 0 notici&io é flagrantemente refém da
informacdo disseminada pelos pexquisadores, principdmente  aravés des assesorias  de
divulgacddo. A cobertura do gparecimento da bezerra cdonada pea edad, Sntomaticamente,
e caracteriza pela apuragdo e sintaxe cartoria da noticia. A midia deseduca cientificamente a
populacdo quando reproduz um discurso sem confronta-lo com a opinido de outras fontes
dissociadas do ambiente da experiéncia epecificanoticiada. Para Burket (1990),
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“..uma critica a redacdo de ciéncia popular envolve acusagbes de que 0s
redatores ignoram quem merece crédito igud, tavez maior, por este Ultimo
avango (...). Alguns funcioné&rios de RP podem inggtir em ndo dar os nomes de
outros, degando que ndo tém porque dar publicidade a trabdho de fora de
uas proprias indituicdes. Esse raciocinio esplrio indica uma disposcéo  por
parte dos cientitas e do pessod de RP para permitirem distorcdo em beneficio

Vitdria nfo era uma experiéncia inédita Cientistas franceses gpresentaram, no dia 5 de
marco de 1998, no Sddo da Agricultura de Paris “Marguerite”, uma bezerra clonada a partir
de uma cdula de embrido:

“Nascida no dia 20 de fevereiro, mas ja com 48 quilos, Marguerite foi apresentada
somente em video, ja que ndo Se quer correr O risco e que pegue uma doenca na
feira de animais de Paris, considerada ‘a maior fazenda do mundo’, explicou um de
seus ‘pais’, do Ingtituto Nacional de Pesguisa Agrondmica (INRA)” ,

segundo informagd do Jornal do Commercio de Pernambuco, em sua pégina de Ciéncia &
Meio Ambiente (6 mar. 1998).

5 A NOTICIA COMO FERRAMENTA DE POSICIONAMENTO
ESTRATEGICO

Segundo Kotler (1988), “a empresa ndo deve apenas desenvolver uma estratégia clara
de posicionamento, ela deve também comunica-la efetivamente” A noticia cientifica é so
mas uma das tantas ferramentas da administracdo de marketing, porque C&T S0 pegas
indispensvels da edratégia mercadologica Claramente, o jorndismo cientifico praticado na
divulgacdo da experiéncia que resultou Vitoria foi utilizado como mas uma das pecas de
promocéo, eaboradas dentro de uma visio de comunicagdo empresarid.

Vitdria dgnifica o eforgo de podcionamento da EMBRAPA, numa acdo de
marketing, definida por Kotler como “ estratégia de clube exclusivo” . A intenciondidade é de
imprimir a opinido publica a posicdo de componente do sHeto grupo de empresas qudificadas
paa 0 desenvolvimento de produtos da revolugio biotecnologica “ Com a bezerra 'Vitorid,

Embrapa d4 um salto na pesquisa biotecnoldgica para o aprimoramento do rebanho
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nacional” , destaca 0 Jornal do Brasil no subtitulo da matéria publicada no dia 22 de marco,
pagina 16. No segundo parégrafo, o di&io carioca reproduz a opinido do minisro Praini: “O
feito insere o Brasil no rol das nagbes capazes de efetuar trabalhos desta envergadura e
responsabilidade cientifica.” Na mesma linha de raciocinio, a Folha de Sdo Paulo gponta, no
su editorid do dia 23 (pégina A2): “...E esse, sem dlvida o caminho para o Pais, a exemplo
do que ocorreu com a gendmica, consolidar-se como nagdo do Terceiro Mundo com dominio
de tecnologia de clonagem.”

A Agéncia Estado didribuiu e a Folha do Povo, de Mao Groso do Sul, por exemplo,
reproduziu 0 seguinte lead: “ O Brasil deu o primeiro passo no dominio da tecnologia de
clonagem animal...” A reviga Dinheiro publica a matéria, explicando “Como a Embrapa
dominou o know-how de producéo de copias.” Na reportagem, em tom espetecular, a revisa
abre expago, indusve, para ambientar os letores a0 momento do parto, citando aé o edilo da

mUsi ca que a equipe cientifica ouvia na hora do nascimento de Vitoria

“Ao som new age da cantora Enya, em trés smples |aboratdrios de paredes
brancas e com um orcamento de R$300 mil, uma equipe de 20 dentigdas
brasileiros da Embrapa Recursos Genélicos goresentou na quartafera, 21,
uma fagcanha Vitoria, uma smpdica bezerra da raca smentd, de cabeca
branca e orelhas cagtanhas, € o primeiro animd clonado no Brasl.”

As técnicas de narrativa jorndidica poderiam ser definidas por tedricos de marketing
como canas para efetivacdo de uma egpécie de “posicionamento psicoldgico”, da marca
Vitoriad Dally. “ Outros homens de marketing ddo mais énfase ao posicionamento real, onde
eles examinam detalhadamente cada aspecto tangivel de um novo produto para conquistar
uma posicdo.” (Kaotler, 1993).

“Quatro anos depois da criagdo da ovelha Dolly, pelo menos duas empresas
americanas estao oferecendo servicos de clonagem para fazendeiros. Apesar de muitos deles
ainda ndo poderem aderir a técnica, alguns ja estocam células de animais de raca no
congelador. Somente como garantia” Ede trecho da maéia de Judin Gillis publicada,
recentemente, no Washington Post, ndo deixa dlvidas de que a guera de mercado ja
comegou. A disouta no ranking do posdonamento da nova tecnologia € uma questéo também
de convencimento. “ Posicionamento é o ato de projetar a oferta da empresa de forma que ela

ocupe um lugar distinto e valorizado nas mentes dos clientes-alvo” , define Katler (1993).
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6 RESPONSABILIDADE SOCIAL E JORNALISMO CIENTIFICO

A midia tornouse, hoje, 0 demento assaverador por excdéncia Uma epécie de
espelho tecnolégico onde md refletimos a redidade. Parddia de representacdo de um discurso
daborado por multi-emissores, mituos canas e uma recepcdo largamente diversficada A
informagdo que “transmite’ uma redidade, uma experiénca eou um fao precisa s,
sociologicamente  fdando, responsavd, no setido do compromisso com Sua provave
recepcan.

A responsbilidede de uma pratica jorndidica para a divulgacio plblica de C&T
caece edar intimamente vinculada a uma podura éica, tanto das fontes de informacéo,
guanto dos canas de comunicacdo, para cumprir seu papd de dfdbetizadora de uma
constiéncia critica da sociedede sobre a atividede cientifica Tendo como base a metodologia
utilizada pda sociologia da cultura de messa, a responsbilidade socid do  jorndismo
cientifico pode ser medida pelo teorema “ quem diz 0 que a quem e com que efeito” (Lasswd,
1948). A este repeito, Medina (1982. p. 104) diz que

“para a naioria dos operadores de cultura de massa, ha dois ‘atos de fé& que
permeiam sua atividade: primeiro que ees sdo, em Ultima andlise, o0s
desencadeadores de certos efeitos da sociedade; segundo, que trabalham em um
produto cultural de segunda categoria, confrontado com outros produtos culturais
mais bem conceituados na sociedade, como uma obra literdria, uma tese

sociol6gica, ou umobjeto de arte.”

A letura do noticiaio sobre Vitdria deixa transparecer 0 esforco das fontes oficias e
da midia (quem) em desencadesr na opinido plblica naciond (a quem) uma sensacéo de
desenvolvimento  tecnologico (0 que), dcangado por determinedo  setor  da  comunidade
centifica tupiniquim. A noticia do surgimento de Vitoria é dada no intuito de legitimar o que
os tedricos diamam de “ modernizacdo simbdlica”, segundo Gabrath (1964, apud Guareschi,
1991). Um processo que se dicerca sobre um discurso de modernidade ditado pela exigéncia
nedliberd de um modismo cientifico desenvolvido para dar suporte a0 poderio  concentrado
nas grandes corporagdes transnacionais.

A padonizacio de um moddo de desenvolvimento dentifico e tecnoldgico
mundidizado é refeendado subliminamente no texto jorndidico que reporta a expeiéncia
da primdra donagem animd braslera Depois da gendmica, a trandferéncia de nlcleos € a
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“bola-da-vez’ da massficacdo culturd. Tratarse de um produto da ciéncia, e como td deve
s vendido. Se a febre &ftosa dizima rebanhos mundo afora ou se 0 custo-beneficio da
producéo de lete leva produtores galichos, em proteto, a jogar fora, num O dia, 300 litros do
produto, ndo importa O que importa é que o Bradl ja tem sua "Dally"... para qué da va

s2rvir? Bem, essa é umaoutra histéria..

7 CONCLUSOES

Despreparada para a cobertura competente de C&T, a midia brasldra mogra-se, no
ca0 especifico da clonagem da bezerra Vitdria, totdmente refém das fontes oficias geradoras
da informacdo sobre a inovacdo cientifica noticiada. Por sua vez, as agéncias de relaches
publicas ligadas a fonte cientifica atuam como meros aravessadores do discurso tecnicista,
reproduzindo, sem critérios, 0s jargbes da Sntaxe dos especididas. O agendamento da
divulgacdo dentifica, utilizado como ferramenta de edratégia de maketing, uniformiza a
digribuicio e 0 acesso a informacdo, revdando a heranca do moddo de invasfo culturd
caracterigtico da prdtica difusoniga que anda maca 0s processos de comunicacdo da
EMBRAPA.

A popularizacdo da noticia cientifica, neste caso, obedece a critérios mas proximos ao
universo publicitéio, inviabilizando, pea entropia que gera uma mehor performance dentro
do concato de “alfabetizacdo cientifica” a que podeia sarvir o jorndismo de divulgacéo
cientifica O tratamento de espetacularizacd0 por qual passa a noticia sobre a geracdo de
Vitdria, s por um lado faz aumentar a audiéncia do notici&io, por outra via, torna o
importante evento cientifico gpenas mas uma peca de entretenimento do publico consumidor
de noticias.

Congtruida numa andogia, a noticia sobre Vitdria tem seu erredo erguido a patir da
representacdo Smbdlica que se tornou a ovelha Dolly. Os redatores conduziram o enunciado
b o paadigma biotecnoldgico da cdonagem escocesa, dogmatizando anda mas a
expeiéncia cdentifica, quando o mas postivo seria gorovetar 0 evento para desmidificar o
método dentifico.

Vitdria foi condenada entéo a representacdo de uma parddia tecnologica de Dally.
Mas que um avango da ciéncia, foi configurada dentro de um esquema que rdifica a
dependéncia de conhecimento dos paises em desenvolvimento, onde toda novidede sempre
chega mas tade O experimento cientifico, assm, desconfigurase de sua condigéo
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deontol6gica para s representado na midia como préxis caregada de uma outra Smbologia
0 mais moderno dos signos capitdistas. A mais nova facanha indudtrid.

O epishdio reflete uma evidéncia preocupante a comunicacdo publica de C&T ndo
consegue configurar uma metodologia adequada de gpropriacdo da informacdo  cientifica,
sndo incgpaz de dar a noticia dettifica uma edrutur a sem  interferéncias do  discurso
econdmico e da politicas quando né descamba para moddos lingligticos  populescos.
Fernanda Paraguessu informou, no dia 22 de margo, na Gazeta Mercantil, “O ministro da
Agricultura, Pratini de Moraes anunciou ontem o nascimento do primeiro animal clonado do
Brasil.” Evidentemente, um enunciado cartorid. E nada mas representa mehor o jorndismo
catorid brasleiro que a Gazeta Mercantil .

“Vamos fazer uma pausa nas CPI’s, plataformas, corrupcao, brigalhada e olhar para
o Brasil. A Embrapa, que reline a nata da pesguisa brasileira. Executou caladinha a
clonagem animal (...)", citicou a coluna de Ari Cunha no dia 23 de margo, no Correio
Brazliense. “ Tudo que a Embrapa faz é bem feito, e a prova esté4 na equipe liderada por
Rodolfo Rumpf finalizando com éxito a clonagem animal” , defende o colunista

Mauro Zanatta, dia 22 de marco, de Bradlia paa o jornd Valor, produziu um lead
tecnicamente redondo: “ Uma bezerra da raga smental € o primeiro animal clonado do
Bragl. Batizada como Vitoria, a bezerra € resultado de experiéncias biotecnologicas da
Embrapa Recursos Genéticos.”

Hagamenon brinca com a noticia cientifica sobre o surgimento de Vitdria em sua
coluna Figura da Semana “ Acaba de nascer a bezerra inteiramente clonada pela Embrapa,
lider mundial em genética de aguas profundas. Apesar da oposicao da Igreja Catdlica, que sb
aceita a clonagem para fins de reproducéo, no Brasil ja se pratica este tipo de experimento
ha muito tempo.” O humorigta usa, daramente, a noticia cientifica para deseducar os latores,
brincado com os conceitos e migurando fatos €épocas e aores da conjuntura brasileira
neoliberd, numa pegca que paece estrita para quadro do programa Casseta & Planeta:
Urgente!, humorigico daRede Globo.

O fato cietifico, a0 ser anunciado publicamente, é apropriado, principdmente no
exercicdo do jorndismo, por véios edilos A sqiéncda € uma digribuicdo por canas
diferenciados para um pulblico (audiéncia) também extremamente disinto. A medida que se
dagtada da matriz centifica torce sua Sntaxe, condruindo um enunciado mas adequado a
audiénda. A vaiabilidade dos edilos discursvos que se goropriaram da informacdo sobre a
clonagem de Vitéria mostra como este tipo de informacdo pode ser oferecida a pulblicos de
interesse generdizado, desde que devidamente ou indevidamente manipulada
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