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ECO-MARKETING, DESENVOLVIM ENTO SUSTENTAVEL E AMAZONIA?

L uiza Elayne Azevedo L UINDIA
(Universgdade do Amazones)

Aborda a Amazbnia, suas populagbes tradicionais e seus produtos verdes'commodities sob
trés perspectivas. ecomarketing, ecodesanwvolvimento €ou  deservolvimento  sudtentéve;
projeios aghes de organismos  internecionals,  pesquisadores, organizagbes ndo
governamentais e empresas. Destaca que o0 saber tradiciond, apesar de “ valorizado” por esses
aores, ndo favorece a sudentabilidade econdmica, socid, culturd e énica dos povos da
floresta, pois, quase sempre, 0s interesses que permeiam as relagbes desses aores ndo tém
vaor igud para os mesmos Concdui que o ecomarketing e as politicas de sustentabilidade
podem contribuir para a redfirmacdo da enicidade desses povos e proporcionar  retorno
financeiro, desde que eles sgam os principals agentes de sua historia
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INTRODUCAO

Marketing € a ate de desenvolver oportunidedes, desawové-las e lucrar com das
(Kotler, 1999). Néo bagta gpenas conquisar clientes e satisfazer suas necessdades, pois essa
smples stisfagido ndo constrdi dicerces para a leddade. E preciso criar, desenvolver e
cultivar relagbes com os consumidores, de td manera que = estabdecam lagos de
intimidade, de emogbes e surpresss bem como parcerias — inicio de relagbes duradouras e
benéficas para ambos — produtor e comprador. O marketing ndo € um processo de méo Unica.
Condiitui-se  em vaias edraégias de nméo dupla que podedo oconduzir a leddade,
potencididade da compra, repeticdo e recomendacdo de um cliente para outro, resfirmando o
t&o propagado principio: “ um cliente satisfeito traz outros.”

O que vem sr 0 ecomarketing? Como inter-rdacion&-lo com as ameagas ecol bgicas?
Compreende-se  por eco-marketing um fendmeno multiculturd e multidisciplinar, poderoso,
congregedor e dbrangente em todos os niveis e que ¢ manifesta aravés do interesse e
procura de solugbes verdadeiramente eficazes na defesa da consavacdo do meo ambiente.

Como se da ese interesse? A defesa do eco-marketing € audmente, substanciada aravés da
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exigéncia de evidéncias cientificas comprovadas sobre dteragbes no ambiente, ateragdes
edas, que s tornaram graves problemas ambientas. A longo do tempo, os aspectos
ecologicos ganharam  rdlevancia maior ndo somente para organizegfes governamentais, néo
governamentals e pesquisadores, mas principdmente dentro da &ea de marketing, no sentido
de gaantir 1. 0 sucesso das vendas 2. uma dientda mas constientizada, dentro da
perspectiva do consumidor verde, 3. uma legidacdo mas rigoross; € 4. uma empresa mas
voltada ao meio ambiente

Todos esses faores doriram inlmeras oportunidades na comercidizacdo de produtos e
servicos ecologicos, assegurando, assm, a competitividade e garantindo a responsabilidade
socid da empresa Dentro dessas perspectivas, novos conceitos ecologicos de  marketing
devem ser condderados para garantir a viabilidade econdmica financeira do empreendimento.
Enfim, o eco-marketing compde-se de dividades de marketing que reconhecem a
administracdo da temdica ambientd de crescimento/aumento de negocios. Implica que as
empresss a0 plangarem e executarem SUas aividades de marketing devem ter como
edtratégialfoco um badanco entre os desgos dos consumidores, a responscbilidade socid em
relacdo a0 meio ambiente e os lucros.

O BOOM DO VERDE

Apesar de dgumas discussdes sobre 0S recursos naturals, usos e depredacdo terem
gdo inidadss em Sfculos passados, somente no fim da década de 60, € que houve uma
tomada de consciéncia cientifica generdizada sobre a exigéncia de uma crise globd, naciond
ou locd. Essa tomada de consciéncia eda ligada a crescente conscientizacd de que os
recursos naturais de todas as sociedades — indudridizadas e semi-indudtridizadas tém uma
cgpacidade de suporte em 0posicdo a visdo hegembnica, de que a natureza tinha capacidede
infinita e que podia s utilizada a vontade aravés do dominio/exploracdo do homem e mas
tarde pela tecnologia

As dteragbes nos ecossstemas, entendido como conjunto coerente e organizeado de
interagbes entre vidas animas e vidas vegetais, bem como a extrgpolacdo da cgpacidade de
suporte (os limites de um ecosssema, sem sofrer degradacdo) destes continuam sendo, em
ua maor pate produzides pda acdo antrdpica, aravés do crescimento das dividades
indugtriais, em nUmero crecente, as quimicas e enargéticas. Ha uma grande quantidade de
detritos gasosos resultantes da combustdo das mais diversas famas de carbono féssl que

provocam mudangas nos padrdes de chuvas, vento e circulacdo dos oceanos.
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Em paisss em desenvolvimento, podemos ter a redugdo da produgdo agricola
acderacdo da extingdo das espécies, dteracdo no suprimento de agua doce, maior ndmero de
ciclones, tempestades de chuvas e neves fortes e rgpido ressecamento do solo, bem como o
crescimento nas taxas de doengas tropicais. Ressdta-se, também, o crexcimento acderado da
populacdo mundid e sobreconcentracdo da populacddo nes zones geograficas mas ricas,
colocando em risco face ap uso excessvo dos recursos trazendo degradacdo. Todos esses
fatoreslameacas prejudicarédo 0s sarvigos ecoldgicos dos quais Somos muitos dependentes para
podermos sobreviver e cuidar da Terramée — aGaa

O destague para 0 eco-marketing chegou a partir do momento em que os problemas
descritos no paragrafo anterior e tornaram de ta modo gritantes que passou haver maior
conscientizacdo e acdo socid dirigida a essas disfungBes ambientais Essa conscientizacéo e
conseqliente resposta socid tiveram seu marco inicid aravés de boicotes, surgidos no inicio
dos anos 70, na Dinamarca, aos aerosOis contendo dorofluocarboneto (CF¢), liberados por
goaehos de a condicionado, refrigeradores, dentre outros. A constientizecdo  socid
subseqliente foi amplamente provocada por desastres ecoldgicos, como O derramamento de
Oleo pda Exxon Vadez, no Alasca, em 1989, onde, durante 15 dias, mais de 10 milhdes de
gddes de dleo foram derramados no mar, aastrando-se por 7.600 km? ou através da dispersio
de uma nuvem nudear de Chernobyl, em toda a Europa Ocidentd. Outros desadtres dos anos
80 contribuiram para uma tomada maior de consciéncia em relagbes a questdes ambientais nas
manchetes da midia e nas agendas da maior parte das outras nagdes do mundo.

O creximento de populacdo promove a degradacdo ambientd em niveis globas e
nacionals, aumentando a tensdo em recursos nauras e savigos ambientas. A explosio
demogréfica demandou procura mas intendficada por bendsarvigos que  implicam
refrigeracdo e uso de combudtivels fossais, favorecendo vaias mudancas no ambiente, como
amescas climdticas e 0 efeito estufa A taxa de crescimento da populacdo tem pronunciado
impacto nas bases de recursos naturals de paisess em desenvolvimento, especidmente com
respeito aterra agricola, & florestas e aos recursos de pesca.

Ha muitos estudos reveladores de um sentimento cada vez mais forte e generdizado de
gue 0 planeta Tera aravessa nUMErosas Crises, necesstando de cuidados/agbes que vdidem
nossa preocupacdd em torna-lo mais vidvel & proximes geragdes. Ao qud paradigma
crises edéo intimamente ligadas? Ao paradigma tecno-econdmico, dominante aé hoje que
propugna O crecimento econdmico sem levar em conta a capacidade de suporte dos
ecossgemas. Como moddar novos paradigmas, mesmo com a vigénda do paradigma tecno-
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econdmico? Quals seriam seus pressupostos? Suas intervengdes? Seus aores? E qud o papd

do eco-marketing dentro desse &mbito?

O PARADIGMA SOCIAL DOMINANTE

As politicas econbmica e ambienta ed@0 entrdagadas. Portanto, o paradigma socid
gue dominou durante o periodo de crescimento econbmico globa foi, essencidmente, um
gdema de convicgbes sobre economia Denominado de paradigma exdusonita porque
excui 0s sares humanos das leis de natureza e também chamado “ economia de fronteira”
sugesionando o0 principio de recursos ilimitados como 0s que caracterizam uma Sociedade
como uma fronteira aberta, ito €, de acesso comum.

Em sociedades cepitdidas este paadigma socid dominate foi  principdmente
bassedo nas supodgbes da economia neocléssca primero, que a fera livre sempre
maximizara a previdéncia socid; e segundo, que ndo B ha uma proviso infinita de recursos
naturals, mas também um nimero condderavel de paises para dispor desses recursos.
Humanos ndo esvaziakdo qualgquer recurso, contanto que tecnologia sga permitida, garantido
a flutuagdo dos pregos paa edimular a procura por subgtitutos. Assm, pode-se adiar a
escassez. Desperdicio € viso como um problema a ser limpo depois do fao, mas néo
previsgo/plangado, mesmo porque a teoria econdmica convencional SO s preocupa com a
digtribuicéo de recursos. O ambiente é irrd evante aeconomia

Os bens ambientas eram abundantes condituindo os chamados bens livres & ou
grauitos. Além diso, por serem plblicos ndo possuiam mercado definido, implicando, entéo,
em dificdl edimativa dos respectivos pregos. Os principios legas tradicionas de liberdade
irredrita dos mares e acessp aerto para recursos comMuNs, COMO OS OCEAN0S € OS Fecursos
viventes ddes sudentaram o0 paadigma exdudoniga e dedilitaram 0 impulso  paa
cooperagao internaciond por protegéo ambientd.

Entretanto, mudancas comecaam a toma as mas vaiadas formas. A
publicecido do livro, em 1962, A fonte silenciosa, de Rachd Carson, que documentou os
perigos para a salde humana de praguicides sintéticos foi 0 comego de uma explosio em
literatura popular que refletia um novo conhecimento cientifico sobre ameacas invisiveis para
0 ambiente radiacdo, meta pesado, desperdicios toxicos, hidrocarboneto clorados na &gua e
Outros.
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PARADIGMA SOCIAL ALTERNATIVO

A rapidez da consciéncia ambiental e as pressies de grupos ndo governamentals, no
inido dos anos 70, ndo foi acompanhado por um jogo dtendivo de suposgdes sobre
redidade fisca e socid que poderia se tornar uma visdo mundid competitivas As suposigies
essenciais de economia cléssica permaneceram largamente intactas.

Durante as décadas de 70 e 80, contudo, um paradigma dternativo comeca a desdfiar
& uposgdes de economia de frontera abeta A énfase passa a s do desenvolvimento
sudentado, baseedo no tripé de crecimento econdmico, eglidade socid e harmonia
ambienta. Estes edudos foram criticados amplamente por defensores do  paradigma
dominante, baseedos em argumentos de que uma superpopulacdo ndo e tornaria um problema
porque as pessoas S0 0 “Ultimo recurso”. Uma comunidade globd de médicos e estudiosos
etava emergindo, e as politices econdmicas baseadas no paradigma dominante comegam,
JpoUCO a pouco, a ser subgtituidas através de politicas ecoldgicas mais sas.

ECODESENVOLVIMENTO

Amparado pelo Programa das NagBes Unidas para o Meo Ambiente (PNUMA) e
opondo-s2 & teses do presarvacionismo e do crescimento por quaquer meo, emerge O
conceito de edraégias de ecodesenvolvimento. Dentro dessa nova  @ordagem  do
desenvolvimento, focdiza-se a andise da satisfacdo das necessidade priméias das populactes
mas pobres com relevancia para questdes de habitacdo, dimentacdo, educacdo e salide, nas
adaptacdo das tecnologias e dos modos de vida & particularidades dos macro-ecossstemas, a
vaorizacdo dos dgetos e diminacdo de desperdicios e na exploracdo dos recursos pela
concepcdo de Ssemas integrados.

Resumindo, 0 ecodesnwvolvimento  dgnifica trandormar 0 desenvolvimento  numa
soma podtiva com a natureza, propondo que este tenha por base trés pilares judica socid,
eficéncia econdbmica e prudéncia ecologicas A qudidade socid € medida pda mdhoria do
bem-estar das populagbes empobrecidas, e a qudidade ecoldgica, pea solidariedade com as
geragdes futuras. O ecodesenvolvimento da relevancia ao plurdismo culturd resultante das
digintas percepgdes do meio ambiente pelos diferentes grupos e cdasses socids, e na
diversdade das condigbes naturais de cada regido e pais. Propde edtratégias socioecondmicas
e eypadas divadficadas asociadas & redidades locas, integrando-s2 o0 plangamento

econdmico com 0 espacid. Busca uma agdo de todos os atores sociais dentro de uma reagéo
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mais equilibrada no campo rdaciond de poderes e politicas publicas, bem como os papéis da
responsabilidade civil locd, regiond e neciond. Desteque, também, é dado ao plangamento
paticdpetivo, onde 0 enggamentto e a paticpacdo efetiva da populagdo tornamse
fundamentais para o éxito da estratégia.

Ese desnvolvimento ecologicamente adequado e auto-sustentado marca um  novo
ramo de pensamento e na praica do desenvolvimento (Sachs 1997). O desenvolvimento deve
passar das esferas da burocracia para as bases (populacles vistas como atores socias), e isto,
coloca o problema do poder palitico, tavez, a questéo fundamenta do desenvolvimento hoje.

DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

A pudlicagdo, em 1987, do Rdadrio da Comissio Mundid em Ambiente e
Deservolvimento  (mais tarde passou-se a chamar de Nosso Futuro Comurm), com a
paticipacdo de uma comissio de 22 membros internecionais e presdida pda Minidra da
Noruega, Sra Brundtland, popularizou os termos desenvolvimento sustentado eou
desenvolvimento sustentével e deu o impulso a ese novo paradigma, embora sem  conseguir
subdtituir o antigo.

A patir dai, deinivse desnvolvimento susentdvd como o0 desenvolvimento mais
“consistente com o futuro como também necessidades presentes”, onde “os sSistemas naturais
da Terra tém capacidades finitas para apoiar producdo humana e 0 consumo e que a
continuacdo de riscos de politicas econdmicos causariam um dano irreversivel para os
Sstemas naturais do quais a vida depende.”

O paadigma de desenvolvimento sustentével enfatiza a necessdade de se redefinir o
teemo desenvolvimento.  Ito porque 0 crecimento  econdmico ndo  pode  continuar
acontecendo & cudtas do capitd naurd da Tera, renovavels e ndo renovavels. Ao invés
disso, a economia mundid teria de gorender a viver com 0 usO de enagia mas eficiente,
fazendo uma troca de combugiveis fossels para fontes de energia renovaveis, durante as
proximas vérias décadas.

Para Porter; Brown (191), o paadigma de desenvolvimento sustentavd ndo SO
assume a necessdade por maior eqliidade entre nagdes ricas e pobres, mas também dentro de
sociedades e entre geragbes. O paradigma reconhece que paises desenvolvidos tém  que
satisfazer as necessidades bédscas dos paises em desenvolvimento de maneira que néo
esvaziem 0s paises de seus recursos naturals. Aponta também uma necessdade de reexaminar
atitudes basicas e vaores em paises indudtridizados relaivo ao desperdicio.
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Nos Ultimos anos a nocdo de desenvolvimento sustentado/sustentéavel tem  servido
para agrupar diferentes interesses e mlltiplas recomposicies, e deste entéo, sob uma mesma
denominacdo, dorigamse e amparam-s2 mutuamente diferentes conceitos e préticas. A
origem do termo sudentado eda ligado ao desenvolvimento de exploragbes de recursos
renovavels como peca e floresd. A sudentabilidede € assm compreendida como a de um
recurso ou de um ecosssema dependente de um equilibrio entre os ritmos da extracdo que
assegure um minimo de renovabilidade para 0 recurso. Buscase, por fim, a sudentabilidade
do desenvolvimento econbmico e recuperamse visdes neoclassicas no sentido de que esa
conceituacdo define-se pela manutencdo da renda per capita €ou do esoque de capitd
(naturd ou atificid) tranamitida peda geracdo aud a futura Muitos autores fazem criticas a
essa definicdo, dentre des Redidlift (1987), porque indsem que ndo se pode pensy nas
geraghes futuras, quando parte das geragBes no presente ndo tem  suas necessdades basicas
atendidas.

No entender desse autor, 0 desenvolvimento sugentdvel € um conceito que tiliza
duas tradicles intelectuais freqlentemente opostas. 1. 0s limites que a natureza gpresenta aos
seres humanos (capacidade de suporte) € 2. 0 potencid para desenvolvimento de materid de
humano que é preendido em dma da naureza Enfaiza Redidift (1987) que o
desenvolvimento  sudentdvel ndo pode s dedituido de conteldo anditico. Significa muito
mas do que buscar compromisso entre 0 ambiente naturd e a perseguicdo de crescimento
econdmico. Significa uma definicdo de desenvolvimento que reconhece que os limites de
udentabilidade tém origens edruturas e nauras Quas sfo eses limites? Como néo
extrapolar a capacidade de suporte dos ecossstemas e ap MeIMO tempo conseguir Néo
somente sugtentabilidade econdmica, mas também socid e cultural?

Paa Sachs (1997), o0 creximento quantitativo ilimitado da producdo materid €
insudentavel do ponto de vida do capitd naurd, tanto como fonte de recursos quanto
sumidouro de residuos. Pode-se visr a0 desenvolvimento  quditativo baseedo no uso mais
eficente de energia e dos recursos naurais, na sua reciclagem, bem como na reducéo de
residuos e poluentes. Destaca que a sudentabilidade conditui conceto dindmico, que leva em
conta as necessdades crescentes das populagbes, num contexto internaciond em  condante
expansao.

Dentro desse ponto de vista, 0 autor supracitado agpresenta cinco dimensdes de
ugentabilidade 1. sugtentabilidade socid: énfase para digtribuicBo mais eqliitativa da renda e
dos aivos, 2. sugentabilidade econdmica docacdo e mango eficiente dos recursos naturas,
3. sugtentabilidede ecoldgica intendficacd dos usos do potencid de recursos exigentes com
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un nivd minmo de deerioracdo; 4. sudentabilidede geogréfica a busca de uma
configuracdo rurd-urbana mais equilibrada; e 5. sugtentabilidede culturd: solugbes adaptadas
a cada cultura e a cada ecosssgema Esses pilares tém dupla fungdo. Primeira, assndar a
direcdo gerd dos processos de mudangas. Segunda, oferecer um conjunto de critérios para se
avdiar a pertinéncia de agdes mais especificas.

AMAZONIA E OSINTERESSESVERDES

Inimeros  setores  governamentais € ndo  governamentais, publicagbes,  organismos
internacionals, pesquisadores e a midia procuram demongrar que a Horeta Amazonica viva e
seus vivos habitantes guardam valiosos segredos sobre produtos novos, naurais e produzidos
de mandra sudentavd e que edd praticamente a digposicdo dos consumid oresverdes
iluminados e preocupados no Primero Mundo. Eco-marketing? Milagres? Ou a sdvagéo dos
ssberes tradicionais de um povo gue vem Sdemdicamente passando por um proceso de
“garimpagem” de seus produtog'ssberes ndo omente pdas maddreras e garimperos, mes
também por organismos internacionals, empresss nacionas e transnecionas (revestidas peo
interesse da biotecnologia), peos muitos “ garimpeiros’ das informagdes, como cientistes,
jorndigtas e organizagbes ndo governamentais (ONGS). Perguntamos, sera que somente agora
etdo vendo a Amazbnia, sob a perspectiva de sudentabilidade, mangjo eficiente e produtora
de ofetas-commodities — ecologicamente s&8? Ja ha dgum tempo que grupos indigenas e
caboclos vém cuidando da Gaia dentro do que acreditam s ecologicamente competive com
Uas necessidades. usar apenas 0 necessario. Entretanto, essa maneira de cuidar de sues
necessdades foi durante milhares de anos edigmdizada como gpenas um  conhecimento
empirico, sem muita importénda. Alegavam que esse empirismo ndo tinha o cader da
investigacdo dientifica desgada pela ciéncia para se condituir num conhecimento raciond,
objetivo, enfim, revedido de interesse cientifico. Agora, “descobrem” o0s cientigas naurais,
socias e politicos que 0 tdo sem importancia e recusado “saber tradicional” deve vdltar a
roda das intervencBes académicas e aos projetos de desenvolvimento sustentavel, embora com
uma nova roupagem, a de TEK Traditional Ecological Knowledge (Conhecimento
Tradiciond Ecoldgico). Pronto, milagres acontecem!

A Amazbnia e suas populagbes tradicionas — indios caboclos —extratividas,
pescadores, ribarinhos — necesstam muito mais do que milagres Podem ndo ser os Unicos
Contudo, possuem suficiente sabedoria e tradicdo para trandformarem os produtos da floresta

em regpodas & Uas necessdades de sobrevivéncia Encontram, ainda, diversas maneiras de
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trandforma-los em dimentos e medicamentos, com o minimo de impacto para os diversos

€coss stemas que compdem a rica biodiversidade amazonica.

SABERES TRADICIONAIS X SUSTENTABILIDADE ECONOMICA

Como pode um “saber tradicional” ser defendido e vaorizado e a0 mesmo tempo
oferecer sugtentabilidade econdmica aos seus povos? Indidtria e comércio descobriram ha
muito tempo que o conhecimento tradicional dos povos da floreta € uma fébrica de eco
marketing e de lucros, dém de fornecer crédito & empresss aravés da énfase da
responsabilidade socid destas em relacéo ao meio ambiente e aos consumidores verdes.

O vdor do mercado awud para nedicamentos deivados de plantas medicinas
descobertas por povos indigenas é de 43 bilhdes de ddlares. Pesguisas com produtos naturals
edd0 agpenas comegando com previsdes de que seus vaores de mercado excedam todos
aqudes de dimento e produtos medicnas juntos. Somente a indidria interneciond de
semente contabiliza mas 15 bilhGes de dilares por ano, 0s quas, em sua maoria S0
derivados de materid gendético de vaiedades de plantas “selecionadas, cultivadas,
melhoradas e desenvolvidas por inovadores agricultores do terceiro mundo por centenas de
milhares de anos’ (Hurtado, apud Possy, 1994). Da mesma forma, flagrancias naturais,
corantes e produtos para 0 corpo e cabeo tornam-se importantes para 0 mercado mundid
(Lewington, apud Posgy, 1994). Qud o retorno econdmico para os povos da floresta? Menos
que um centésmo por cento (0.001%) de lucros de drogas, fabricadas a partir da medicina
tradiciond retorna a esses povos que tém orientado pesquisadores nas descobertas des
mesmas.

Ha intenso interesse e crescimento de mercados em produtos naurais dimentares,
medicinais, agricolas e para 0 corpo. Indaga-se, como fica o direito de propriedade intelectua
desses povos? Como recompensalos? Na literatura corrente, h& teorias de que 0s servigos
ecolégicos devam s taxados Dentro desta perspectiva, dirmamos que €sses Servigos
condituem o cepitd naturd que, para Hawke et al. (1999), é a soma totd dos Sstemas
ecoldgicos que sugtentam a vida e difere em muito do cgpitd feto pdo homem na medida en
que ndo pode ser produzido pela atividade humana Ese capitd € resultado permanentemente
executado por milhares e milhares de espécies em interacdo complexa Até o presente
momento, B0 poucos 0s subditutos dos sarvigos que o capitad naturd fornece de maneira
invisve. Logo, os ecossigemas podem trazer beneficios (servicos) e estes podem  ser
vadorados bens + servigos ecoldgicos que gudem a manter a biodiversdade — a vida do
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planeta Terra — e proporcionem, a0 mesmo tempo, sudtentabilidade econdnica + SEVigos
medicinaisestéticos e culturais.

Como reordenar esses servigos ecoldgicos dos saberes tradicionais dentro de um novo
codigo-eco-étnico-ético? Ese reordenadamento, conforme Possy (1994), ndo dependeria de
leis ou convengbes internacionals, ndo Sia legidado em congressos ou palamentos, nem
dependeria da obrigacdo com direitos autoras ou patentes. Td c©odigo dependeria de 1.
cientigas que explicassem seus edtudos & populagbes tradicionals da Amazbnia e sua
importdncia para das, 2. de pesquisadores que, voluntariamente, assnassem contratos com
essas populagdes, garantindo uma porcentagem X de lucro sobre remédios, filmes, novas
vaiedades de plantas, livros entre outros, 3. de negécios, no sentido de garantir um bom
preco/lucro para o cagpitd naturd e gudar 0s povos a vaorizarem anda mas eses materias,
4. de grupos de filme e tdevisito que pagassem 0 prego judto e devido para terem o direito de
imagem e de reproduco. De minha parte, acrescentaria as ONGs, com a incumbéncia de
divulgar 0s projetos em andamento e oS novos bens, como Se procurassem  incorporar oS
povos/ingdituicdes regionas e locas como aores paticipaivos e agentes de sua prépria
hisgtdria. Gerdmente, estes ficam apenas nos papéis de informantes e/lou objetos de pesquisa
E prediso ultrapassar a praica do modismo, quando se formam ONGs com o objelivo de
conseguir, pura e dmplesmente, recursos  internecionals  paa  promogdo  de
pesquisasrdadrios/papers que sfo goresentados e lidos por letores especidizados uma

minoriasdetiva e ditiga

DESMISTIFICANDO O MITO DO ECO-NOBRE SELVAGEM

Redford(1992) &firma que muitas populacles tradicionals exploram, irraciondmente, a
fauna e promovem a reducdo e aé extingdo loca de espécies cagadas intendvamente. O
proceso de diminacdo da fauna pode levar a extingdo ecoldgica, definida como “reducdo da
abundancia das espécies’, anda que edgam presentes na comunidade, NdO0 mas interagem
sgnificativamente com outras espécies. Os povos indigenas, segundo 0 autor, ndo sBO 0S
“nobres selvagens ecolégicos’ em que nés os tornamos Sdienta esse autor, 0 grau de
degtruicido do ecossigema, em nivel globd, pode indicar, em dguns casos que a Unica
manera de conservar a biodiversdade é abolir todos os tipos de comportamento humano, da
congtrucéo de estradas e extracéo de madeiras ao extrativismo e cagadaindigena.
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QUASE CONCLUSOES

Vamos colocar a floresta e seus povos numa redoma ou vamos continuar incentivando
a gaimpagem de recursos e informagBes? Formula smples de resolver se nos voltarmos
goenas para 0s dois lados desenvolvimentista e preservacionisa. Entretanto, 0s povos devem
ter suas proprias formulas, ndo tdo mecanicitas como muitos querem e gudam a fomentar
dravés de vaios projetos como do Avanca Brasl, PPG-7, Proecotur, dentre outros. Acredito
que chegou a hora desses povos darem um basta nesses intermedi&ios e exercerem sua
autonomia através de seu saber tradiciond, na busca da susentabilidade econdmica, socid,
culturd e énica

De que forma a enicidade e o0 ssber tradiciond se aticulam a0 processo de
desenvolvimento? Afirma-se que as revindicagbes énicas sfo utilizadas por certos grupos
ocias para responder a interesses econdmicos e politicos que, de certa forma, dificilmente
seriam aendidos. No Tercero Mundo, os movimentos énicos sfo, em gerd, de natureza
progressida, principdmente, porque surgem como rescdo contra a opressso e exploracéo.
|0, contudo, ndo impede que sgam usados ou manipulados & vezes, em fungd de fins
aheios &ue es que gparentemente apresentam.

Indego: como 0 ecomarketing aravés de seus produtos naturais'commodities, o eco
desenvolvimento €/lou  desenvolvimento  sustentével  podero  contribuir para a autonomia  dos
povos da floresta? Como redesenhar novos cendrios? Baseados em que premissas? Perguntas
S0 muitas, respostas poucas.

Trés consderagbes S0 importantes:

1. E preciso fugir de se considerar a floresta Amazonica como banco genético inerente
a biodiversdade anmd e vegedd e que paa cuidar desse banco gendtico devam s
invocados cuidados especias e intervengdes extenas, de cunho intermmaciondizante. 2. E
preciso afastar a amesca das provocagdes geopoliticas, cunhada na expressio maxima da
incgpacidede dos povos amazbnicos de consarvarem a regido, portanto, sendo primordia
dgum grau de intervencdo. 3. Precisamos fugir das teses da Amazbnia condituir-se em
paadigmes de soberania compartilhada, de patriménio comum da humanidade e da
mor atoria ecol bgica.

Aos povos dafloresta, cabem as respostas e estas tém um tempo de acontecer.
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