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PRENSA, MERCADO Y ARTIFICIALIZACION AMBIENTAL: DE COMO LO
RURAL SE VUELVE AGROPECUARIO

Gustavo CIMADEVILLA
(UNRC)

En trabgos anteriores se advirtio como lo rurd — en los Ultimos aflos — parece quedar subsumido
bgo las preocupaciones urbanas que socidmente se imponen como centrdes. Se planted que
observar lo rurd requiere, Sn embargo, de lecturas de relacion didéctica que conciban la
dicotomia urbano/rurd como un entrdazado de procesos de interpeneracion de contrarios. El
presente trabgo judamente se preocupa por modrar uno de los tantos modos en que se
materidiza ese procesn. Para élo € interrogante gira en torno de cuestionar cdmo la prensa locd
trata lo rurd con un sesgo expecifico, lined y vinculado principdmente a las logicas urbanas de
ver d orden socid como un mercado. En este caso s estudido un suplemento especifico de la
prensa gréfica (Suplemento Tranquera Abierta dd diaio Puntal de Rio Cuarto) orientado a
audiencias rurdes. Paa dlo s siguié como hipdtesis de trabgo la sospecha que d tratamiento
informaivo dominante se crcunscribia a un enfoque prioritariamente productivo, dgando en d
margen toda otra dimensién socio-culturd propiade cuaquier conjunto socid. En este caso rurd.

Palavras-chave: Comunicagdo Rural , Comunicagdo Rural E Midia

INTRODUCCION

En su dasco Economia y Sociedad (1922) Max Weber afirma que la ciudad es, en primer
lugar, una comunidad de mercado. El lugar donde € poder no precisa de otra forma de
legitimecion que € que las propias rdaciones de intercambio imponen. La constelacion de
intereses marca los dominios y @ mecado s expande en tanto las ciudades y d capitdismo
corren paddos (Sarano Gomez, 1994). Pero S edo es ad y la tess de Walergen (1989)
resllta plausble d sgema mundid de un capitdismo necesriamente globd ya no dearia
entonces, rincones de la vida socid y culturd sn trandformar. Todo, por tanto, se orientaria a
convetir en un gran mecado. Pero todo, también, en ee parddismo mercado-ciudad, ¢se
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trandformaria adoptando las formas citadinas-urbanas? ¢Resulta necesario entonces volver a las
vigas preocupaciones de Le Play dd dglo XIX, o las advetexias de Anderson o Guigou de los
afios 60" repecto de laextincion delo rurd?

Guiados por esa preocupacion en trabgos anteriores (Cimadevilla, 1997, 2000) se advirtio
como rasgo de época que lo rurd -en los Ultimos afios- parece quedar subsumido bgo las
preocupaciones urbanas que socidmente se imponen como centraes. Se planted, en ese santido,
gue observar lo rurd  requiere, sSn embargo, de lecturas de reacion didéctica que conciban la
dicotomia urbano/rurd como un entrdazado de procesos de interpenetracion de contrarios.
Edudiar esos procesos implica, en ese sentido, enfocar la mirada en una multiplicidad de podaes
gue pueden indicar cOmo e tge esa trama slenciosa de convivencia que no obgtante se diluye en
unadominancia “ urbano-natural” .

El presente trabgo justamente se preocupa por modrar uno de los tantos modos en que
materidiza exe proceso. Para dlo d interrogante gira en torno de cuestionar como la prensa locd
trata lo rurd con un sesgo especifico, lined y vinculado principamente a las l0gicas urbanas de
ver d orden socid como un mercado. En este caso s estudid un suplemento especifico de la
prensa grdfica (Suplemento Tranquera Abierta dd diaio Puntd de Rio Cuarto, Argenting)
orientado a audiencias rurdes. Para élo se sguié como hipdtess de trabgo la sospecha que d
traamiento informativo dominante se drcunscribia a un  enfoque  prioritariamente  productivo,
dgando en d margen toda otra dimendon socio-culturd propia de cudquier conjunto socid. En
este caso rud. Por otro lado, s sogpechd también que € tratamiento desconsderaba en su
magnitud la problemdica ambientd, ain cuando la regidn presenta graves problemas de
degradacion (Adesur, 1999) que afectan fuertemente, incluso, la produccion primaria que resulta
meateria dominante en latematizacion del periodico.

Bl andiss muedtra la edructura de este suplemento, su pefil y contenido; busca
identificar las rutines productives y la perspectiva centra dd producto noticioso y discute la
l6gica periodidica que prima en los tratamientos de las noticias y se impone con SUS rasyos
tipicamente urbanos vinculados d mercado entendido como ambiente artificia.?

DE COMO LO RURAL SE VUELVE AGROPECUARIO
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B “mundo” de la sociologia désca la demografia y la geografia humana parecia
dividirse en dos Lo urbano y lo rurd caracterizaba espacios, actores, condiCiones y procesos,
aunque € primero e imponia implacable y moddador, segin lo discutiéramos ya en d andiss
de las razones de esa impodcion (Cimadevilla, 2000). Pero frente a ese proceso higtdrico de
diferenciacion e imposicion efuerzos dgnificativos s hiceron por andizar las diferencias
“constantes y genéricas’ entre ambos mundos El dédco trabgo de Sorokin; Zimmerman;
Gdpin (1930), por gemplo, plattea nueve dimendones para la didincion. Ad, toman como
criterio prindpa @ (i) ocupaciond; avanzen luego sobre (i) las diferencias ambientdes, (iii) d
tamaio de las comunidades y (iv) la denddad poblaciond; (v) los agpectos de homogeneidad y
heterogeneidad de las poblaciones (vi) y la edratificacion y compldidad socid; se refieren
poderiormente a (vii) la movilided socid y (viii) la direccion dd flujo migratorio; y findmente a
(iX) las diferencias anivel de integracion socid.

A patir de esa dgematizacion, una serie de hipdtesis se daboraron y discutieron en torno
a ciertas “verdades’ de lo rurd en rdacion a lo urbano, como por gemplo, que i) la ocupacion
agricola requiere de menor especidizacion en comparacion a otras actividades profesondes o
burocraticas propias dd medio urbano; ii) € medio rurd esa més expuesto a las fluctuaciones y
contingencias dimaticas, iii) d tamafio de las comunidades rurdes y iv) la denddad poblaciond
es menor; V) las comunidades rurdes tienden a ser més homogéness en sus caracteridticas psico-
socides, vi) la edrdificacion y complgidad socid son mayores en los centros urbanos, vii) la
movilidad y dinamica socid urbana es mayor a la rurd; viii) d flujo migratorio predominante es
desde d campo a la cudad; y findmente ix) la integracion socid en términos de nimero de
contactos por unidad de tiempo es mayor en d medio urbano. (Sorokin; Zimmerman; Gdpin,
1930).

Pero con d avanzar de las décadas, agunas transformaciones econdmicas, tecnoldgicas y
socioculturdes que sguieron variados sentidos y otras mayores distinciones tedricas permitieron
problematizar ese cuadro. La multiocupacion dd actor rurd como rasgo digtintivo de la época y
el avance técnico-productivo puseon en duda las dirmaciones acerca de la necesaria mayor
epecidizacion urbana y @ cardcter edtéico de lo rurd. El creciente asentamiento de los hombres
de campo en resdencias urbanes, la mayor movilided, d cadcter de conectados d mundo
comunicacional de los medios la tdefonia cdular e induso internet rompieron con derta

imaginacion acerca dd  adamiento, la homogeneidad pscosocid y los problemes de
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integracion. El uso rurd de asentamientos tipo country y d “turismo del aire puro” también
complicaron ese panorama de relaciones eddticas La furia ambientd que en los Ultimos afios
afectd més a las ciudades y causd tremendos impactos en infraestructura y codes de vidas
humanas replantearon también € problema de larelacion con d ambiente,

Legos de plantearlo en términos dudes, entonces, eda discuson  sodtiene que lo rurd se
manifieta también oculto en nuevos procesos que van mas dld —por gemplo- de la doble
complgidad que planteara Lefebvre’. En ese marco, cabe advertir que, en cierta interpenetracion
de los contrarios, la urbanizacion de lo rurd y la rurdizacion de lo urbano nos enfrenta a un mapa
regenerado de procesos socides

En ese sentido, Jesis Martin-Barbero (1999, p. 11) indgte en la idea de diferenciar las
culturas campesinas de las culturas rurdes, jusamente por las fuertes trandformaciones que han
aufrido en torno d avance de la raciondizacion de la vida moderna y @ avance transversa de la
tecnologia en las rutinas cotidianas Y afirma, “lo rural en su oposicion a lo urbano se desfigura
y se desubica por su acelerada exposicion a la dinamica tecnologica en e ambito de la
produccion y de los medios audiovisuales en € ambito de la cultura.”

Pero ¢qué sgnifica ese dedibujamiento, la pérdida de sus rasgos constitutivos o
caracteristicos? ¢Es entonces una formade extincion?

S como lo afirmamos corresponde observar una interpenetracion de contrarios en cierta
urbanizecion de lo rurd pero también en certa rurdizacion de lo urbano, o como prefiere decir
Babero, de cieta desurbanizacion de la ciudad, entonces esos cruzamientos precisan
desvendarse para ver cOmo opera esa trama en su complegjidad.

En ese sentido s puede pensar que lo rurd se urbaniza en la medida que los pardmetros
de raciondizacion de la vida occidentd se imponen en los edilos de vida y |0gicas productivas y
de sociabilidad de los actores socides rurdes y sus espacios de reproduccion vitd. Mannheim, d
respecto, indgtia en que “ € trazo mas caracteristico del pensamiento moderno es g tentativa de
abarcar una total racionalizacion del mundo.” En ese marco, agrega, “la cualidad caracteristica
de la conciencia capitalista burguesa es que ella no conoce limites para € proceso de
racionalizacion” (Mannheim, 1959, en Souza Martins, 1986).

Lo rurd, entonces, lentamente se vudve agropecuario. ES en esa caegoria de denominar
e espacio y sus actores que € mercado s manifiesta y la produccion se impone con toda su

fuerza y cultura y termina asocidhdose a 1o urbano como mercaderia fresca, guste de precios,
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posibilidades de exportacion y productos y mano de obra de edtacion. Lo rurd, por tanto, ya no es
independiente de lo agropecuaio que le asgna exigencia maerid de intercambio para un
mercado que trasciende su propio teritorio, sus rutines de interaccion humano-naturd 'y sus
formas dd hecer, tradiciones y vaores que no necesariamente responden a la especulacion de
cdculo ingrumentd. Lo rurd s atificdiza en su ambiente por una logica urbana de comunidad
de mecado que le otorga una nueva dominancia de identidad. Y eda se reconoce en lo
agropecuario.

Por opodcion, la rurdizecion de lo urbano se da en la medida que otros modos, edilos y
I6gicas de reproduccion no dguen los dominantes de la razon indrumentd y de la mano de
aqudlos actores rurdes que visen d pasge urbano comienzan a mimetizarse entre las précticas
cotidianes de la ciudad. La rurdizacion, también, se manifieta — a decir de Jesis Martin
Babero — en “la emergencia de culturas de la sobrevivencia en base a saberes y valores
rurales”

Ambos son como plancs aticulables y actudizables. Pueden diferenciase y abdraerse e
incduso cadogarse, pero conviven indiferenciados como s todo lo que dli sucediera fuese
“natural” . No son otra cosa que dimensones en lo que lo sodo-culturd se evidencia en términos
de précticas y dgnificaciones sobre d mundo y € hacer socid. Pero a la hora de nominarlo, lo
rurd desgparece tras un velo urbano que lo tifie atodo en su superficididad como mercado.

En e andiss que sSgue entonces, £ pretende obsarvar en un gemplo como se
manifietan los sencillos y  desgpercibidos mecanismos que fadlitan esa  presuncion,
paticulamente andizando como la prensa gréfica consolida la mirada agropecuaria sobre su
referente rurdl.

ACERCA DEL CONTEXTOY LA LECTURA DEL TEXTO

Rio Cuarto es una agrociudad: “ S aqui no funciona e campo, no s& come’, advierten los
comentarios espontaneos de comerciantes, trabgadores y pequefios empresarios. La  pégina web
més “ popular” de la ciudad lo confirma En riocuarto.com d link agrarias se destaca y le da
sentido d pefil dd gtio. Pero la pagina también reza que es “una puerta a la region”. Y lo

agraio justamente es lo que parece definir a la economia y las dinamicas productivas basicas.
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Las edadidicas de la recientemente creada Asociacion Interingtuciona para € Desarollo de
Sur de Cdrdoba (ADESUR), micro region dd sur cordobés compuesta por gproximedamente 50
municipios, as 1o confirma. De una poblacion de 280 mil habitantes, 160 mil s locdizan en Rio
Cuato y d resto en poblaciones que van dede los 53 (Villa Cafieda dd Sauce) a los 10 mil
habitantes (La Carlota), los que bésicamente desempefian actividades vinculadas d comercio y
los sarvicios Los nimeros de los que trabgan dfirman la presuncion. S se pondera comercio,
indudria y servicios, 2 obsarva que entre d primero (48 %) y d tercero (38,2) convergen la
mayoria absoluta de los puestos de tradbgo (ADESUR. Edadigticas Badicas, INDEC, 1999), en
tanto la desocupacion ocilaentre d 18y € 20 %.

Pero nos preguntamos entonces, ¢Jo agrario ya no involucra necesariamente lo rurd y sus
complgidades? A juzgar por d suplemento edudiado: no. Lo rurd con su gente, cultura y vida
cotidiana con ciertas especificidades dd hacer cede su lugar a los nUmeros de la produccion, la
comercidizacion y los rindes. El cdificativo de “rural” ya no bautiza, como en € suplemento de
Clarin (primer diario de drculacion naciond), d semanario. El “ campo”, como sucede con los
periddicos de La Nacién o La Voz dd Interior (segundo de crculacion naciond y primero
provincid, respectivamente), tampoco. Clao que lo rurd no desgparece porque un diaio lo
condgne 0 no, O le ceda espacio 0 no. En todo caso dlos son smplemente d vehiculo que
muestra como y qué se concibe sobre “ ese mundo” hoy.

En ese santido, hace varios afios aras Verdon (1978) fue concreto y explicito. “La
gramatica de produccién — y por tanto del contenido® — define un campo de posibles efectos de
sentido, pero € problema de saber cual es concretamente la gramética de reconocimiento
aplicada a un texto en un momento determinado sigue siendo indecidible a la sola luz de las
reglas de produccion.” Pero la “ naturaleza textualizada del universo de las comunicaciones de
masas tiene profundas consecuencias sobre las modalidades de fruicion de los mismos media: es
probable que la competencia interpretativa de los degtinatarios, mas que en codigos
explicitamente aprendidos y reconocidos como tales, se base y se articule sobre todo en
acumulaciones de textos ya recibidos’ (Woalf, 1987, p. 174). Es en ex lago plazo de las
consecuencias latentes de la comunicacion que se co-configuran las percepciones acerca del
mundo y s modda la cultura No es un diaio, ni es un semanaio, es d conjunto de flujos que
regfirman ciertas imégenes y excluyen otras. Es € maindreaming de los medios a decir de
Gerbner.’ Este andlisis, entonces, basado en esos presupuestos, permite ponderar un modo de
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afirmacion (de lo agraio como mercado) y otro de negacion (lo rurad como producto socio-
culturd).  Importa, por tanto, observar como lo agropecuario desplaza a lo rurd; o cdmo €
mercado e impone como punto de vida excduyente que s “naturaliza” como ambiente
atificd.

TRANQUERA ABIERTA PARA UNA “GRAN REGION”

El suplemento que s andiza lleva més de una década de edicion, aunque ha tenido
irregularidades en la periodicidad y diferencias de edilo y pefil temdico. La edicion acompaiia
d diaio Puntal dd dia vienes y sus pagines suman generdmente 16, aunque disminuyen a 12 u
8 en periodos de vacaciones 0 en circunstancias de retraccion comercia. La muestra que se tomo
fueron 51 demplares dd denominado suplemento semand Tranquera Abierta desde € 2 de aoril
de 199 d 30 de mazo de 2000. De dlos 37 fueron editados con 16 pagines y 14 con 8,
coincidiendo latirada menor con la época de vacaciones.

El suplemento se caacteriza por tener continuidad en sus Secciones Fijas (4) de
Jornadas, Cursos y Congresos, con un cdendario referido a cgpacitacion;, EXxposiciones,
CoNncursos y muestras, un caendario de actividades, una columna de La Sociedad Rural de
caacter gremid; y findmente una seccion muy pequefia de Plantas medicinales y aromaticas
gue incluye una dlasificacion.

Una lectura de sus rutinas de produccion advierte que d materid de produccion propia de
la editorid es menor. Abundan los trabgos de fuentes indituciondes, en ede caso de
epecididas de la Universdad Naciond de Rio Cuato, d Indituto Naciond de Tecnologia
Agropecuaria 0 d Savicio Naciond de Sanidad Animd y en dgunos casos también de empresas
privadas (por gemplo Georgaos). Se observan escasos goortes de profesondes autonomos y la
publicidad dd suplemento es reducida, sdvo en épocas de Sembra o utilizacidn creciente de
inslumos. Aunque € espacio publicitario proporciondmente ocupado no llega a ser comparadle d
que sedaen d resto dd diario.
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ACERCA DEL ANALISIS

Para proceder d andiss se rediz6 una primera kctura genera que permitié advertir cierta
edructura temdica dominante, de acuerdo a nuedtra hipdtess guia, y cietos materides
margindes. A patir de dlo y como una primera etgpa dd andisis de contenido se dadficaron las
notas mediante categoriass que pretendian responder a cieta dadficacion de dimensiones
generdes. por gemplo productivas, tecnoldgicas, labordes, ec.; y con un goatado para las notas
margindes que s orientaban a rescatar cuedtiones socides y culturdes dd medio rurd, y que por
e motivo responderian a un tipo de maeid de interés no necesariamente econdmico O
indrumenta parad agro.

Luego de esa primera clasificacion se repasaron las categorias resultantes y se procedié a
amar las caegorias definitivas a patir de aticular las teméicas &ines en torno a cuatro
dimendones dominantes Aspectos econdmicos (involucrando produccion tradiciond, produccidn
dterndiva, inversones y finanzas, comercidizacion, adminigracion y gedion y capacitacion);
Aspectos Politicos (induyendo materid sobre politicas oficides dd gobierno, dd edado y sus
agentes y de las politicas gremides de los sectores involucrados); Aspectos Tecnoldgicos (con
inlUMos  primarios,  ineUMos  quimicos,  ineumos  biotecnolégicos,  insumos  informecionaes,
mequinarias 'y procens) y findmente Aspectos Ambientales (induyendo contaminacion 'y
digurbios naturaes, desadtres naturdes y condiciones dimaticas). Por opodcion, se denomind
Informacion Marginal a resto de las maerias que trataban cuestiones socides y culturades que
resultan minoritarias en @ semanaio (e induyd informacidn sobre sdud, mujer, comunidad,
reconocimientos, culturarural y trabgjo).”

Para clasficar cada nota se procedio con @ sguiente criterio: se interpretd en d materid
cud era d tema principd dn d cud la nota no tendria sentido. Esto es, cud era d demento
temdico que judificaba € texto y se condituia por § mismo en la “noticia” y o en d
“argumento” centrd dd comentario. Se denomind d criterio principio de tematizacion. De
acuerdo d principio de tematizacién de cada nota se la incluyé en una de las categorias adthoc de

las dimengones consderadas. A seguir, |os cuadros:
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Cantida
Categorias Sistemas d de
ASPECTOS Notas
ECONOMICOS Agr Gan Mix Ind.
Produccion Tradiciond | 50 27 - 8 85
Produccion Alterndtiva | - - 63 8 71
Inversonesy Finanzas 30 10 31 5 76
Comercidizacion 3 53 65 6 155
Adminigracion y| 1 2 16 - 19
Gestion
Capacitacion 4 6 71 - 81
116 | 98 246 25 487
Totales

Cuadro 1. Digtribucién de notas econdmicas segiin categor ias de subtematizacion

Categorias Cantida
ASPECTOS d de
POLITICOS Notas
Politicas Oficides 60
Politicas Gremides 125
Totales 185

Cuadro 2: Distribucion de notas politicas segin categor ias de subtematizacion

Categorias Subcategorias Cantida
ASPECTOS d de
TECNOLOGICO Notas
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TECNOLOGICO Agr Gan |Mix

S Insumos primarios 3 10 - 13
Insumaos quimicos 3 3 - 36
Insumos 8 3 17 28
Biotecnol 6gicos
Insumos 6 2 9 17
informacionaes
Maquinarias 21 - - 21
Procesos 25 23 - 48
Totales 96 41 26 | 163

Cuadro 3: Distribucién de notas tecnoldgicas seguin categor ias de subtematizacion

ASPECTOS

AMBIENTALES

Categorias Cantida
d de
Notas

Contaminacion 'y disurbios 5

nat.

Desastres Naturales 7

Condiciones Climaticas 10

Totales 22

Cuadro 4: Digtribucién de notas ambientales segiin categor ias de subtematizacion

INFORMACION
DOMINANTE

Aspectos Econémicos 487
Aspectos Paliticos 185
Aspectos Tecnoldgicos 163
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Aspectos Ambientales

Totales

857

Cuadro 5: Didribucién de notas de la informacién dominante segin dimensiones de

tematizacion
Categorias Com. | Totd de
Notas Notas
INFORMACION SAud 3 3 6
MARGINAL Mujer 1 2 3
Comunidad 1 9 10
Reconocimien 10 - 10
tos
Culturarurd 13 18
Trabgo 4 6 10
totales 24 33 57

Cuadro 6: Digtribucion de notas marginales segin categorias de tematizacion

material complementario marginal en notas dominantes).

Muestra completa Cantidad de notas
Informacion Dominante 857
Informacion Margind 24

Totd

(Com. a



INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunica¢do
XXIV Congresso Brasileiro da Comunicagdo — Campo Grande /MS — setembro 2001

INTERCOM

Cuadro 7: Digtribucion del total de notas del suplemento segin categorias de dominancia
ALGUNAS CONSIDERACIONES GENERALES

Una lectura genérica de la digribucion resultante — asumiendo las limitaciones a la que
debe atenerse esta presentacion — permite advertir ciertas caracteristicas que perfilan la estructura
del suplemento.

a) La hipdtess de trabgo respecto a que € traamiento informativo dominante s
creunscribia a un enfoque prioritariamente productivo encuentra cieta plausibilidad sustentada
en la amplia proporcion de notas ubicada en € género (55%). En éte, la comercializacion ocupa
una de cada tres notas y la problemética de los sstemas mixtos sobresde en correspondencia a la
region. Se obsarva, también, que los temas administracion y gestion merecen poca atencion,
mientras que en edudios parddos son una de las demandas més sentidas por € sctor®. B
subtema produccion alternaiva de cultivos o productos tiene un nimero de notes ligeramente
inferior d de la produccion tradicional y dlo puede estar reflgando parte de las preocupaciones
regiondles por encontrar opciones frente a los problemas de rentabilidad y dificil sustentacion.
No obgante, cabe aclarar que en € resto de las categorias (comercidizacion, inversones, etc.), lo
dominante gira en torno a producciones tradicionaes.

b) En la dimenddn pdlitica d dao sudantivo es la duplicacion de notas que reflgan
intereses gremides por contrgposicion a los anuncios, dedlaraciones o divulgaciones de la palitica
ylo programes oficides o que induye a las agencias gubernamentdes como INTA y SENASA,
entre otras. En ese sentido, d peso que tienen las rutineas productivas puede explicar en parte la
diferenciacion. Elliott; Golding (1979) han modrado reiteradamente en sus edtudios como las
fuentes indituciondes o la informacion que se acerca d periodiga termina imponiéndose en la
maquinaria de la indudria editoria para reolver los espacios carentes de tiempo y recursos de
producciéon. En ese caso,  hecho de que la propia Sociedad Rurd de Rio Cuarto (que nudea a
los productores de mayor porte) disponga de una columna con periodicidad y desarolle una
politica comunicacional més organica, hace que facilite su presenciaen medio. ™

c) En tecnologia la subtematizacion procesos tiene un buen nimero de notas (48) —
muchos de dlas a cago de especididas de la UNRC e INTA- y con dlo ingda un aspecto

sgnificativo en los moddos productivos que discuten en torno a la controversa de la produccion



INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunica¢do
XXIV Congresso Brasileiro da Comunicagdo — Campo Grande /MS — setembro 2001

INTERCOM

intendva via aplicacion de insumos De todos modos la atificidizacdon de la agricultura,
principdmente en insumos quimicos (36) e insumos biotecnoldgicos (17), supera en la sumatoria
a agqudla 'y s potencia 9 s andiza que la escasa publicidad que contiene € periddico se debe en
gran pate a los anuncios de agroquimicos de diverso espectro y/o de semillas meoradas
genéticamente.

d) Peo corrdativo d planteo anterior las notas que registran preocupaciones ambientaes
sguen sendo escasas. Solamente d 3 % de las notas refieren a la temdica, pese que la region
acusa serios problemas de eroson —tanto edlica como hidrica- y cieto agotamiento de los sudos
(Adesur, 1999). En e maco, de las 22 materias regisradas s0lo la mitad (contaminacion y
disurbios ambientades, desastres naturdes) plantea dgun grado de derta y preocupacion. Eda
caencia de tematizacion se retera en d diaio en su conjunto, seguin 1o revela la investigacion
gue pardedamente e esta desarrollando en esta aea (Cimadevilla, Carniglia, 2001).11

€ E resto de la informacion, que cadogamos como margind, ocupa también una
proporcion infima en d universo de notes Lo que denominamos como dimenson sodio-
culturd propia de cudquier conjunto socid, en ede caso rurd, y que vinculamos a las

probleméticas de la sdud, € rol de la mujer, las cuestiones de integracion, adamiento y

migreciones que dfectan a las comunidades u otros agpectos idioSncrdicos O

caracterizadores de la cultura rurd, précticamente no gparecen (24 notas en tota). Desde

esa perspectiva, una lectura secundaria permitié ampliar d ndmero buscando subtitulos de
otras notas dominantes que daban aguna atencion a eda dimension. A, se ubicaron otras

33 notas que son suplementarias 0 complementarias de notas ubicadas en la informacion

gue predomina por ser parte de edtas. B gr&ico que sgue muedra la digtribucion

generd de notas.
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Graéfico 1. Distribucion de notas segun dimensiones tematicas

Ambientales 2%

Marginale3%

Tecnologicas 19%

\

21 % Politicas L.
55% Econdmicas

Ahora bien, en eda primera egpa, d andiss permite advertir una estructura de materid
gréfico que s repite semana a semana, con una fuerte predominancia de materides vinculados a
la produccion agropecuaria, con dominantes en los dsemas mixtos y ceto equilibrio entre los
gdemas y cultivos tradicdondes y dternaivos. Cuenta con agunas secciones fijas y mayor
presencia de discursos sectorides particularmente vinculados a la Sociedad Rurd, asi como un
pefil y traamiento que preferentemente se orienta a empresaxios rurales’ gue han dcanzado
cderto nive de edabilidad. La presencia de materias que gounten a problematizar la complgidad
dd medio ambiente y las drcundancias que araviesa d mundo rurd como unidad sociocultura
son cdaamente exxasas. En ese marco, parecen imponerse las rutinas productivas que ceden
epacio a los materides indituciondes y a una légica de mercado editorid que lee d propio
mercado con menores sobresatos que los que en la redidad parece contener. Lo limitado de
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edudio, en ese sentido, inhibe cudquier otra condderacion que no sea bascamente la de plantear
cierta lectura heurigtica sobre los maerides. Pero aln ad, la teds que se sodiene sigue
encontrando argumentos para sostener que lo rurd hoy permanece oculto, en este caso, detras dd
uplemento.

Desde esa perspectiva, 10 rurd dga en lo agropecuario toda su complgidad y por tanto se
conviete en una temdica que se dntetiza como un problema mé de mercado. Su logica se
atificidiza desdibujandose su anterior identidad. En ese nivd de pendracion de una forma de
cultura que se manifieta 9lo en torno a modos de razéon indrumentd, la mirada s hace mas
pequefia y no se ve otra cosa que no sea la produccion. La biodiversdad de la sociedad y su
cultura s reduce a ciertos nUmeros, rindes y medidas y ese “mundo’, por tanto, se vudve tan
solo regigtro para unatabla de cacular.
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NOTAS

1Discuson que los mencionados austores plantean en la obra compilatoria de Souza Martins
(1986).

2 En e satido, de segunda naurdeza como producto de la transformacion productivo-
socid. El esudio es un avance de un programa de investigacion con financiamiento de la
SECYT-UNRC y Agencia Cordoba Ciencia (1999-2001).

3 Refiere a la complgidad horizontd y verticd y sus entrecruzamientos en una verson que
interpretad desarrollo desiguad y combinado (Lefebvre, H. 1953; en Souza Martins, 1986).
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4 “Mas que lo que tiene que ver con la ciudad -afirma € autor-, lo urbano designa hoy €
proceso de insercion de los territorios y las comunidades en lo global, en los procesos de
globalizacién. De tal manera gque lo urbano ya no tiene exterioridad: no hay algo que escape a
las légicas de inscripcion en los movimientos de lo global... por mas adentro de la selva
amazonica que se encuentre.” (1999, p. 11) Lo rurd, entonces, queda invadido por esa lGgica
globd, l6gicaen lague lo urbano designad proceso, adecir dd autor.

5 Agregedo dd autor.

6 Maingreaming sgnifica que “un visionado voraz puede absorver e incluso aniquilar las
diferencias halladas en las respuestas de grupos distintos de espectadores y que normalmente se
asocian con la variedad cultural, ®cial y politicas...” (Gerbner, Gross Morgan; Sgnoridli, en
Bryant; Zillmann (Comp.), 1996, p. 48).

7 Conformacion de categorias. Aspectos Econdmicos, en Produccion Tradiciond se induyo
la slembra y cosecha de los principaes cultivos de la zona, tdes como soja, mani, sorgo, maiz y
giranl. En Sgema Ganadero = condderaron las actividades de cria e invernada vecuna y
porcina . En esta lo que iba en la subcategoria técnicas se dividiéo en un 20% para produccién
tradicional y d 80% fue a procesos. En Produccion Alternativa se incluy6 las actividedes de
horticultura,  fruticultura, lombricultura, forestacion, plantas medicindes y aromdicas y nuevos
cultivos ( pdma, tuna colza , canola, hongos, pdta). También las producciones de acuicultura,
equing, avicola, caprina, de liebres, codornices y lagato overo. En Finanzas se consderd todo lo
referente a seguros, subgdios, futuros, créditos, pérdidas, costos, rentabilidad, mérgenes brutos e
inversones. En Comercidizacion se induy6 todo lo referente a la circulacion de los productos
primarios, por gemplo como ventas, cotizaciones, exportaciones e importaciones. Pate de las
notas que fueron cladficadas en primera indancia como exposciones agroindudrides, luego se
redasficaron dividiendo en un 80% & materid enviado para comercializacion y un 20% paa
Aspectos Politicos. Edas decisones se tomaron luego de revisar las notas y observar su principio
de temaizacion. Asmismo sucedié con lo que s dadficO como técnicas de sSembra que se

dvidid luego en un 20% para produccién tradicional y un 80% que fue a procesos en los
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Aspectos Tecnoldgicos. Informacion Marginal: En la categoria salud, se incluyeron notas que
heblaban de la incddenda en humanos de los agroquimicos aplicados y/o de  enfermedades
animdes tranamitides d hombre. En mujeres, notas sobre € protagonismo de la mujer de campo.
En Comunidad, sobre desplazamientos e integracion socid. En Cultura Rural lo referido a
creencias, cosumbres, folklore e idiosncracia En Trabajo notas de oferta labord, nuevos roles y
fuentes de trabgo, regulaciones dd trabgo dd pedn rurd y su capacitecion. Findmente se
consderé necesario ponderar en la dimenson magind a aguelos maerides que eran subparte
de una nota dominante. De ese modo, sobre 57 notas cladficadas como correspondientes a
temaicas margindes, 33 de dlas contienen componentes correspondientes a otras notas ubicadas
en la dimensgon dominante. Ej. Una nota sobre maiz y productivided (dominante) tree un
gpartado sobre laimportanciadd dimento paralasdud dd hombre (margind).

8 Datos que surgen dd programa de investigacion Nuevos Actores y Demandas en @ Contexto
Ingtituciond de la Extengon Rurd Pampeana (fase 11, 1996-99) en Carniglia, E.; Otros (2000).

9 Se discute pate de esta problemédica en Crisis ddl todo, crisis de las partes, Cimadevilla
(1999).

10 En e santido, es importante resdtar que la SR ha tenido como uno de sus comunicadores y
relacionistas publicos a uno de los comunicadores rurdes mas prestigiosos dd medio: Facundo
Vaeda En d trabgo titulado El comunicador agrario: un oficio hibrido y complementario de la
transferencia tecnoldgica (Carniglia, E., 1997) se ofrece una entrevisa en la que Varda andiza

la problemética

11 Y que revda entre otras que @) d maerid publicado es escasn, sn regulaidad manifiesta,
originado en generd por razones climaicas adversas, con dominancia de noticias vinculadas a la
frustracion de eventos deportivos por razones climdicas y con tratamientos noticiosos que
suponen razonamientos bésicamente naturocausdes, esto es, con disociacion entre lo que resulta
dd comportamiento de la naurdeza y su rdacion a causdes antrépicas. Las fuentes mas
conaultadas son  autoridades municipdes y de savicios publicos Las entidades ambientdistas
0N escasamente consultadas.
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12 Quién lee d suplemento? Estudios anteriores desarrollados junto a productores rurdes dd sur
de Cordoba durante 1997 indicaban que gproximadamente un 50 % de los productores leian €
suplemento  (Cimedevilla; Caniglia, 1998). El informe expresa que los productores manifiestan
leer materides impresos especificos en mas de la mitad de los casos con @ Suplemento
Agropecuario dd diaio Puntd de Rio Cuarto, también con dcance regiond. El redo de las
indicaciones van paa los suplementos rurdes de los diaios de la Capitd Federd (Clain, La
Nacion). A su vez, otro dato significativo es que la mitad de este conjunto de productores lectores
dice leer revidas agropecuarias como La Chacra o Super Campo, entre otras. Findmente respecto
a qué medio de comunicacion en paticular utilizan més para informarse sobre las didintas
probleméticas dd agro, se observd que la mitad de los entrevistados dice hacerlo a través de la
radio, entanto proporciones menores lo hacen con la TV y los materides impresos En términos
de acciones futuras 0 de qué medios Uutilizarian més --de dli en addante- para informarse sobre
d agro, las respuestas varian respecto a las dadas anteriormente, privilegidndose la intencion de
usO sobre los medios impresos.

En un estudio poderior junto a técnico/profesondes de agro se registré que ocho de los trece
profesiondes entrevistados reconocieron tener @ habito de la lectura de diarios d menos un dia a
la semana. Entre los diaios més leidos se encuentran Clarin, La Nacién, ambos de adcance
neciond, y Puntal, de circulacion microregiond. Las secciones de los diaios més consultadas
on --por orden de frecuencia-- las de temas naciondes, suplementos agrarios, mercados
agropecuarios, economia y negocios y los titulares dd periodico. En los  suplementos
agropecuarios de los tres diarios mencionados, a los cudes no estén suscriptos pero compran d
menos una vez a la semana, los técnicos sguen la informacion sobre innovaciones tecnoldgices,
politica agraria y evolucion de los precios dd ganado, ceredes y oleaginosas. Los agentes de
Cambio Rural consultados no buscaban en dichos mautinos y en d momento de la entreviga
informacion sobre dgin tema en particular relacionado con € gercicio profesond. Por otra
parte, diez de los trece técnicos del programa reconocieron tener € habito regular de leer revigtas
agropecuarias y la reviga Agromercado, provida en forma graiuita a los profesondes miembros
de Canbio Rural, fue sefidada como la mas leida A la hora de leer la publicacion aguellos

consultan solamente |os temas que le interesan (Carniglia, 2000).



