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A redbilitagdo da discussio sobre comunicagéo  rurd, reduzindo ou  diminando  su
diganciamento das escolas de comunicecdo socid, € uma necessdade que a revolucdo
tecnologica exige. Edta resbilitacdo se impde & escolas que convivem com um entorno rurd,
como € 0 can do Vde do Paraiba — SP. Neste sentido, € objetivo centrd da pesquisa andisar a
relevancia da comunicacdo rurd nos curriculos das excolas de comunicagdo socid do Vae do
Paraiba, recorrendo, para tanto, & condderagbes emanadas por docentes das escolas envolvidas
com a comunicagdo socid da regido e por profissonas da imprensa regiond. A necessdade de
gorofundar os estudos de comunicaco rurd nas universdades vaeparaibanas é revindicagdo dos
proprios docentes. Isto porque, € evidente a lacuna no ensno de comunicacdo socid nas
universdades, lacuna eda, que = reflete no cotidiano dos profissonals de comunicagdo atuando
na imprensa regiond, os quais demandam medhoria de seus conhecimentos sobre o rurd, paa
melhor se comunicar com essa parcela da sociedade do Vae do Paraiba.

Palavras-chave: Comunicagéo Rural — Estudo E Ensino, Comunicacio Rurd — Curriculo

1 INTRODUCAO

Ege trabdho andisou a rdevancia da comunicagdo rurd para os curriculos das escolas
de comunicacéo socid do Vade do Paraiba-SP.

Conhecer a redidade rurd, 0 seu dgnificado paa o Pais e mediar informacdo com
eickia paa a socdiedade o aribuicdbes do profissond de comunicagdo que cobre ese
segmento da economianaciond.
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Tranderir paa a sociedade rurd 0s conhecimentos originados nas  universdades,
decodificados e em linguagem jorndidtica € 0 que 0 setor espera do comunicador especidizado e
36 univers dades cabe a missio de prepara-los

“Trata-se de um desafio a ser enfrentado pela comunidade universitaria da
comunicacgdo social, na medida em que o Brasil permanece com um perfil econémico
marcado pela producdo agropecuaria, fonte significativa da sua pauta de
exportacoes.” (Meo, 1993).

Para uma abordagem sstémica da comunicacéo, dirigida a um publico especifico,
€ preciso rever todos os processos de desenvolvimento da comunicagdo, aé aingir a
edtagio técnico da audidade.

2 A COMUNICACAO RURAL E O VALE DO PARAIBA

O gparecimento do processo comunicativo com o homem do campo, no Brasl, s deu na
década de 50 e surgiu como processo de persuasdo e convencimento do publico rurdista, €eito
advo de uma campanha de difusfo de tecnologia, promovida pdo Edado com a findidede de
desenvolver 0 meo rurd. Néo foi pensado como um fluxo de comunicacdo interativa capez de
criar no campo aguma reacdo na direcéo do autodesenvolvimento técnico e humano.

A partir dos anos 60, foi organizada e largamente executada por técnicos do setor
agricola e na década de 70, freqlentou as academias como disciplina nas escolas de
comunicagdo social, mas nunca teve muito brilho e, lentamente, caiu no ostracismo. No
primeiro caso, era praticada uma comunicagdo verticalizada com raros retornos positivos. No
segundo, a realidade rural distava das academias e estas ndo possuiam meios laboratoriais
para ensnar comunicacdo rural. A falta de respostas afetou o estimulo dos comunicadores no
caso primeiro e no segundo com a falta de interesse no aprendizado, os cursos foram
desativados.

As segmentagbes comunicativas por &ess no Brasl sfo incipientes consequéncias da
propria adolescéncia do jorndismo naciond. Naopinido de Oliveira (1983):
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“O desenvolvimento sbcio-econémico (sic) do pais, o interesse geral pela comunicacéo
e as crescentes pesgquisas sobre comunicagdo rural, desde as décadas de 60 e 70,
contribuiram para a transformacdo das escolas de jornalismo em escolas de

comunicagao.”

No XI Congreso Brasleiro de Edudos Interdisciplinares da Comunicagéo, redizado em
setembro de 1988, na Universdade Federd de Vigosa, em Vigosa — MG, que foi 0 marco zero da
iniciaiva de induir a comunicacdo rurd no universo das midias nacionas, Jos¢ Marques de Mdo

abordou a juventude das escolas de comunicacdo brasileiras e nelas, 0 novidiado da comunicagéo
rurd :

“Desde que se implantaram no Brasil, em meados da década de 60, as Escolas de
Comunicagao Social, algumas tentativas tém sido feitas para incorporar 0 universo da
comunicacao rural as atividades didaticas e cientificas daquelas institui¢des, todavia, €
forcoso reconhecer que o espaco ocupado até agora pela Comunicagdo Rural é
periférico e descontinuo.” (MELO, 1993).

O Vde do Paraiba, no nordeste do Edado de S2o Paulo, limitase a0 sul com a Serra do
Mar, a qua separa 0 Vde do Litord Norte Paulista, ao norte, a vizinha € a Serra da Mantiqueira,
marca divisiriado estado paulista com Minas Gerais

O Vde indudrid tem como principas cidades Sfo Jos2 dos Campos Taubaé e
Guaratinguetéd e muitas multinacionais tém no Ve, sua mariz. O principd rio que corta o Vde
€ 0 Rio Paaba hoe totdmente morto pea poluicdo do lixo quimico das indudrias e organico
das cidades. O Rio nasce na cidade sarrana de Cunha, com um leito de 600 km ek comprimento,
chega ao mar na cidade fluminense de S&o Jodo da Barra

A redblitecdo da discussio obre comunicagdo rurd, diminuindo ou diminando 0 Seu
diganciamento das escolas de comunicacdo socid, € uma necessidade que a revolugéo
tecnoldgica exige Eda redbilitacdo = impde & escolas que convivem com um entorno rurd,
como € 0 caso do Vae do Paraiba, &rea geogréfica desta pesquisa.

A populacdo rurd do Vde do Paaiba, segundo o Indituto Brasilero de Geografia e
Eddtidica (IBGE) etd em torno de 380.000 habitantes, com producéo diversficada, mas com



INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunica¢do
XXIV Congresso Brasileiro da Comunicagdo — Campo Grande /MS — setembro 2001

INTERCOM

extrema caréncia de informagbes que a capacite a adogdo de técnicas compativels ao modo de
producéo.

Os veiculos de comunicacdo rurd, revisas e suplementos agricolas da grande imprensa,
gue cdrculam nos municipios vaeparabanos, sfo  oriundos da cegpitd  padiga Trazem
informacles de cardter naciond, com Gtimos contelidos, mas com abordagem, & vezes, estranha
a agropecuaria locd, peas caracteridicas paticulaes do Vde Iso deixa uma verdadera
multiddo de rurdisas da regido, reficados e carentes de informagBes que, se amoldadas &
peculiaridedes locais, seriam de inetimave guda ao desenvolvimento rurd regiond.

E nesse contexto que as escolas de comunicagio vaeparaibanas devem intervir e assumir
0 s2u papd como agentes transformadores e renovadores da sociedade; identificar-se com as reais
necessidades socias do mundo rurd no seu entorno. Também preparar seus profissonas de
comunicagdo para auar nesse sefor, constientizar-se de que, a0 apoiar a agropecudia, estardo
contribuindo paa o desenvolvimento naciond. Apreender as necessdades comunicacionals de
Ua sociedade rurdida, criar, enfim, condigbes técnicas e culturais para que seus comunicadores
deixem a faculdade iniciados em comunicagéo rurdl.

A comunicacdo rurd, certamente, ndo S¥a a panacda dos problemas rurais, mas, pda
proximidade com a &ea, poderd medidizar solugbes, denunciar excessos e tratar 0 assunto rurd
com aimportancia que ele representa para a nagdo. Segundo Kunsch (1988):

“A comunicacdo [rural] € muito mais complexa do que se pensa. Infelizmente, no
decorrer dos Ultimos anos ndo mereceu por parte das escolas de comunicacéao social a
devida atencéo, no que se refere ao ensino enquanto a melhor definicdo das linhas de
pesquisa, ficando muito impregnada do extensionismo, do funcionalismo e do
difusonismo de inovagbes, sob forte influencia dos paradigmas importados e
distanciados, portanto, da realidade brasileira.”

Ha necessidade de uma nova roupagem a comunicacéo rurd brasleira, sem esquecer a
cultura camponesa e, tampouco, ignorar a existéncia da ata tecnologia no campo.
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3 OBJETIVO GERAL

Eda pexquisa objetivou idettificar id@as, opinifes premissss e expeiéncias paa
determinar a importdncia da comunicacdo rurd no curriculo dos cursos  universt&ios de
comunicacdo socid. Andisar a rdevancia da inser¢do de conhecimentos de agropecu&ia como

disciplina curricular nesses cursos.

3.1 Objetivos especificos

B Revdar a importdncia da comunicacéo rurd como fator de informacéo e
desvolvimento de um sgtor  precaiamente  conhecido pelos meios de
comunicacao.

B Da subsidios intdectuais para despertar no comunicador 0 interesse para 0
gprofundamento académico na especiaizacéo em agropecuaria

B Defender, portanto, a comunicacdo rurd como disciplina nos curriculos das
ecolas de comunicacdo socid do Vde do Paaba, paa que edta
moddidade de comunicagdo sga mas uma feramenta no processo de
informacéo e de desenvolvimento da agropecuaria regiond.

B Posshilitar, anda a trandeéncda paa 0 usD no meo agricola das
informag0es académicas e de pesquisa, cujos estudos finals, na sua maiorig,

€30 redtritos aps muros universitarios.

4 METODOLOGIA

Egte trabaho tem carder exploratdrio e como universo de pesquisa o Vae do Paraiba com
a ddimitacdo redrita & escolas de comunicacdo socid da regido e os profissonas de
comunicacdo que auam na midia vaeparabana Procura abordar dois topicos, quais sgam. a
discussfio da rdevancia da comunicacdo rurd nos curriculos daguelas escolas, e a verificacdo do
dislanciamento dague es agentes da comunicagdo da comunicacéo rurd.

A intencdo dedta pequisa foi levantar a questdo sobre os motivos de a comunicacéo rurd

né sx lembrada nos curriculos des escolas de comunicagdo, numa regidd cujo  entorno
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agropecuaio reclama uma intervengdo comuniceciond em seu meo, onde exide uma midia
diverdficada, modena e dindmica que pode suprir a aud lacuna Uma das ferramentas
utilizadas, na pesquisa paa o0 levantamento dos dados foi 0 quedionaio semi-estruturado com
epaco para que, logo gpds cada pergunta respondida, 0 entrevisado pudesse emitir a respeito da
mesmaasua opinido, com amplaliberdade.

Outra forma de enriquecer o contelido do trabaho foi entrevistando técnicos da &ea rurd,
lideres de indituigdes ruras e diretores regionais de indituigdes governamentals com  atividades
voltadas a &ea rurd, entre das 0 SEBRAE. A observagdo também foi uma forma de montar o
elenco de dados necessérios para a articulacdo de um ponto de vista sobre 0 assunto.

A unidede de andise degte trabaho € compodta por profissonals de uma mesma aea, mas
auando em dois segmentos com findidades didintas cujo universo tanto profissond como
intdlectud, tém exigéncias proprias e caderidicas sngulaes. A composcdo da unidade de
andise foi por professores das trés escolas de comunicacdo socid do Vde e por profissonas da
midia da regido. Ainda nas faculdedes, foram também pesquisados os professores néo
comunicologos, titulares das disciplinas complementares do cursos de comunicagdo socid. Vde
lembrar que, na Faculdades Integradas Teresa D’Avila (FATEA) e na Universidade do Vae do
Paraiba (UNIVAP), 0s cursos sfo recentes.

Um quedion&io comum aos professores universtaios e profissonais da midia poderia
digorcer as regpodas peas influéncias do cotidiano de cada entrevigedo e dterar o0 resultado
find da pesquisa. Por esse motivo, o question&io foi desdobrado e gpresentado em duas versies
uma para 0s professores, outra, para os profissonas que atuam na midia regiond. Algumas
qQuestbes B0 comuns. A maioria, entretanto, sBo especificas para campo de trabdho de cada
profissond entrevigado.

Quadro demonstrativo das ingtituicdes e do per centual de profissonais entrevistados

Profissonais ® | Jornalistas Publicitarios | R.Publicas | Disciplinas Comp.

Indtituigbes ¥  Exig Entr. % Exist Entr. % EXist Entr. % Exis Entr. %

Faculdedes (03) 6 06 23 (8 03 38 04 03 50 3¢ 07 20

Coopertiva(04) 4 04 100 00 00 00 0 0 00 O 00 00
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Jornais (200 30

10 33 12 03 25 00 00 QO 00 00 00

Revistas (02) 06

0O 00O 02 00 OO OO 00 OO0 00 00 00

Radios (200 12

03 25 08 04 50 00 00 OO 00 00 00

TVs (05) 21

05 24 10 03 30 00 00 OO0 00 00 00

Prefatura (05) 05

05 100 05 02 40 OO0 OO0 OO 00 00 00

IndUstrias  (*) 25

06 24 14 03 21 10 04 40 00 00 00

Agéncias (03) 00

0O 00 09 03 33 00 00 00 00 00 00

Total 129

39 31 58 21 36 16 07 43 34 07 20

Universo Pesquisado:

guestionarios.

19 profissonais nas faculdades e 56 na midia, totalizando 75

5 RESULTADOS E DISCUSSAO

5.1 Asopinidesdos professor es de comunicagdo social

Os 16 professores entrevitados deixaram na pate dedtineda aos comentaios, 100
opinides variadas a respeito das questdes agpresentadas no quedtion&io. Neste trabaho, seréo

abordadas as questdes que mais se identificam com os objetivos da pesquisa,

Perguntafiltro: A sua disciplina tem alguma relacdo com o meio rural ?

A findidede desta pergunta era avdiar a familiaizacdo do entrevigtado com o meo rurd,

a quad SO admitia duas respostass Sm e nd. 75% dos investigados responderam que sua

disciplina néo tem nenhuma rdacéo com o0 meio rurd e 25% afirmaram o contrério.

Foi gorovetado o seguinte comentaio: “Sm, um dos itens abordados na disciplina de

jornalismo especializado € o cientifico, queinclui orural.”
Nos curriculos de todas escolas pesquisadas exige a disciplina jorndismo  especidizado,

contudo, nas respectivas ementas, ndo ha referéncia aaguma obra sobre o rurd.
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Perguntaum: E claro paravocé o que sga comunicagio rural ?

Néo é clao paa 60% dos pexquisados 0 que sga comunicagdo rurd. 40% afirmam
conhecer comunicagdo rurd. Foram goroveitados oS  seguintes coment&ios (1) “E a
comunicacgdo com linguagem woltada para o homem do campo.” ; (2) “ E a divulgag&o dos meios
de comunicacédo na area rural.”; (3) “ A comunicacdo dirigida e adaptada para o produtor rural
(propaganda, convencoes etc.).”

Ainda é grande a confusdo entre os comunicélogos sobre o que € comunicagao rural. A
linguagem é apenas uma das ferramentas que possbilita o fluxo comunicacional com o
ruralista. Em algum momento, ela é vista pelos entrevistados, como recurso da publicidade e

propaganda. O termo divulgacéo é usado pragmaticamente por area.

Pergunta dois Como vocé vé a iniciativa de oferecer a disciplina comunicagdo rural nas
escolas de comunicagao social valeparaibanas ?

A pegunta foi formulada com a findidade de sondar dentre o corpo docente da
comunicagdo vdeparabana, a posshilidade de oferecer comunicagéo rurd como disciplina nas
exolas do Vde do Paaba Eda pergunta admitia quatro respodas: necessria; importante;
indiferente; e ndo sabe. Revelou que 30% acham que é necessario, 40%, que € importante e 30%
néo sabem. O item indiferente néo foi citado.

Foi gprovetado o seguinte comentaio: “ O jornalismo especializado se apresenta como
novo campo de trabalho e ele é o que carece na nossa regido.” O primeéro coment&io foi
transcrito para corroborar as afirmagdes da andise anterior. Nas entrevistas com outros agentes
nédo envolvidos com 0s question&ios, todos concordam com a necessdade de incorporar a
comunicagdo rura aos conhecimentos dos novos comunicologos, mas 0 como fazer € vido como

um red obstéculo.

Pergunta oito; As escolas de comunicacdo social sempre estiveram distantes da comunicagao
rural. Vocé concorda com essa afirmagdo ?

A findidade desta pegunta ea veifica a pecepcdo dos entrevisgados, do
diganciamento, entre as escolas de comunicagdo do Vade e a comunicagéo rurd. Entre os
entrevigados, 70% concordam com a exigéncia do diganciamento, 15%, ndo e 15% néo

souberam  opinar.  Foram  goroveitados 0s  seguintes  coment&ios (1) “Vérias escolas de
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comunicacado, inclusive onde leciono, mantém disciplinas especificas nessa area”; (2) “ Porque
estdo voltadas para a cidade.”; (3) “ O objeto rural ndo é visto como uma oportunidade de
mercado, portanto, como uma oportunidade de trabalho.”; (4) “Creio que sg§a um novo
segmento.” ; (5) “Nao tem nos curriculo das escolas de comunicagdo social ou atividade
curricular nas disciplinas.”

Nos curriculos das escolas pesquisadas nada foi encontrado que fizesse referéncia a0
rurd. O desconhecimento da aea judifica a errdnea idéia de que da néo é noticia de interesse

gerdl.

5.2 Asopinides dos profissionais de comunicacdo

Os 56 profissonds entrevigados deixaram, na pate dedinada ao comentarios, 353
opinides variadas a respeito das questdes apresentadas no question&io. Neste trabaho, serdo
apresentadas as questdes que mais se identificam com os objetivos da pesquisa.

No inicio do quedionaio por uma pergunta filtro, foi solicitado aos profissonas
pesquisados 0 seu tempo de atuacdo na aea. A média ficou em 95 anos de auacdo profissond.
N&o houve separacéo por profissio.

Perguntaum: O seu trabalho tem alguma relagéo com o meio rural ?

Eda pergunta invesiga ¢ o trabdho do entrevidado tem aguma rdacdo com 0 meo
rurd: 40% dfirmaram que Im e 60% declaaram que ndo. Foram aproveitados os seguintes
coment&ios (1) “ Algumas matérias rurais sO tém interesse s6 quando ha fatos considerados
catastrofes. como geada.”; (2) “N&o somos voltados ao meio rural especialmente mas é
enfocado quando h4 algo em destaque.”; (3) “Faco matérias para 0 jornal agricola do
suplemento encartado no jornal Tribuna do Norte. O objetivo é divulgar projetos que beneficie o
pequeno produtor.”; (4) “ NOs somos um veiculo de comunicacdo sem area especifica. Portanto
falamos (tratamos) de todos os assuntos, entre eles o meio rural.”; (5) “Ja fiz matérias sobre
estiagem que acabei falando com produtores rurais.”

Ainda é comum entre os editores que fazem a imprensa do Vde do Paraiba, s6 pautar o
rurd quando um fato desastroso no campo afeta o meio urbano.
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Perguntadois: V océ possui especializacdo em alguma area ?

Eda pergunta procura sdber s 0 entrevisado possui dguma especidizacdo:  50%
declaaram poswuir dgum tipo de egpecidizacéo e 50%, O a graduacB.AsSm, a pergunta
revelou o nivel de especidizac@o dos profissonais da midia va eparaibana

Especidizado em comunicacéo empresarid: 3 profissonas.
Especidizado em rédio: 2 profissonas
Especidizado em comunicacZo rdigiosa 1 profissond
Especidizado em pequisa namidia 01 profissond.

Especidizado em plangamento e marketing turigtico: 01 profissiond
Especidizado em gerenciamento em marketing: 01 profissond

Especializado em economia e lazer: 01 profissional
Especidizado em cultura 01 profissond.
Especializado em ciéncia palitica: 01 profissonal
Especidizado em comunicacéo rurd pda CATI: 01 profissond.

Esse quadro revela uma percentagem de 23% de especidizacdo dos profissonais da midia
do Vae e representaared qudificacdo do materid humano da midia da regido.

Pergunta quatro; As informagOes trazidas da faculdade foram suficientes para desenvolver
seu trabalho profissional ?

Edta pergunta procura avdiar entre os entrevistados a sua opinido sobre a causa e efeito
entre a carga tedrica recebida na faculdade e 0 seu desempenho profissona no mercado de
trabadho. 20% dedaam que os ensnamentos trazidos da faculdade foram suficientes para o
desempenho profissond e 80% afirmaram ter buscado outros meios para s firmar no mercado.
Foram gprovetados os seguintes coment&ios (1) “A universidade precisa dar uma formagdo
cultural e humanistica ao futuro profissional universidade ndo € para formar técnicos.”; (2)
“9m, mas € claro que a carga de informagdes necessarias para desenvolvimento do trabalho
vem com o tempo.”; (3) “ A faculdade nos da nogdes basicas. A préatica sd se adquire quando
comecamos a atuar como profissional.” ; (4) “ Muita coisa do trivial foi aprendido na pratica.”

As faculdades, segundo os comentaios fornecem a0 estudante o materid intelectud

suficiente O parao inicio na profissao.
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Perguntacinco: Na sua opinido, as escolas de comunicagéo preparam os profissonais para
qualquer atividadeda area ?

Eda pergunta veificayz segundo a opinido dos entrevigados, s o0s conhecimentos
césscos trazidos da faculdade capacita o profissond de comunicacdo para auar em quaquer
aea 10% acreditan que sm e 90%, dirmaram que ndb. Foram aproveitados os seguintes
comentarios (1) “Acho que sm, mas sabemos que devemos procurar cada vez mais
conhecimentos.” ; (2) “ Prepara para as areas de maior destaque : esportivo e politico.”; (3) “ As
escolas dao uma boa base, mas a atuacéo depende muito da carga de conhecimentos, leitura,
fontes e também da opcéo do profissional.” ; (4) “ Se vocé gosta de atuar em determinada area, a
especializacdo é mais facil.”; (5) “Elas apenas direcionam o aluno.”; (6) “E uma formacéo
generalizada, que requer complementos para os varios setores de especializacdo.”; (7)
“Jornalistas estagiarios que ja trabalharam comigo se mostraram poucos preparados para o
desempenho profissional, o que se adquire com exercicio da atividade.”; (8) “Na area de TV,
por exemplo, acho o curso superficial.” ; (9) “ N&o conhecgo todas as faculdades de comunicacao,
mas a que eu estudel consegue preparar seus profissionais.” ; (10) “ Pelo menos no meu ponto de
vista, no periodo em que curse a faculdade ndo preparava o aluno adequadamente. Hoje
observo mais dinamismo, pois o aluno tem cobrado mais qualidade no ensino.”

Eda pergunta tinha o objetivo de levantar a qued@@ da especidizacdo ou maor
segmentacéo do comunicdlogo. Os comentérios apontam com bastante énfase necess dade.

Pergunta seis. Na sua opinido, o profissonal ja sai preparado da faculdade para escrever
paraopublicorural ?

Eda pergunta na pesquisa é especifica para avdiar se a faculdade prepara o profissond
para excrever para 0 publico rurd. Na opinido de 90%, ndo prepara e 10% opinarlam o contraio.
Foram goroveitados os seguintes comentaios (1) “N&o, principalmente quando precisamos
redigir matérias sobre agricultura. Para qualquer area é necessario alguma experiéncia no
assunto.” ; (2) Especificamente ndo, mas considero que isto possa ser adquirido no decorrer e
mesmo no inicio da vida profissional. Também € preciso empenho e que o jornalista busque
sempre mais informacBes sobre esta area.”; (3) “ Nao existe dificuldade se o profissional for
interessado no assunto.” ; (4) “ Deveria existir uma disciplina direcionada para o meio rural que

fosse optativa, s para quem se interessasse pela area.” ; (5) “ Nao, porque o setor rural ndo €
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divulgado na midia como deveria ser.”; (6) “ A linguagem € mais digtinta em termos de religido,
cultura etc.”; (7) “ Sm, assim como sai para trabalhar com outros segmentos.”; (8) “Para
escrever para um publico direcionado € preciso mais que teoria, de experiéncia e pratica.” ; (9)
“E preciso muita pesquisa, leitura para melhor entender a cultura rural.”; (10) “Esta area,
entdo € mais complexa. ndo temos na regido pessoal qualificado para este desempenho,
infelizmente.”

H& consenso entre os profissonais da midia vdeparabana de que a especificidade rurd
exige das ecolas carga maior de informacdo para seus estudantes, que tenham a intencéo de atuar

nessa area.

Pergunta 14: E claro paravocé o que sga comunicagdo rural?

Edta pergunta avaia se 0 entreviado percebe a comunicacéo rurd. Para 60%, € claro o
que é comunicacdo rurd e 40% dfirmaram ndo ter clareza. Foram aprovetados os seguintes
comentarios (1) “A maioria da midia do Vale ndo conhece.”; (2) “A divulgacdo relativa ao
agrobusiness.”; (3) “Acho que € um tipo de linguagem totalmente diferente. Um tipo que
infelizmente, ndo aprendemos na faculdade.” ; (4) “ E um segmento da comunicagdo que pode
interferir na realidade rural, sgja na transferéncia de tecnologia, sga no estimulo aproducéo.”

Néo esa dao para os profissonas da midia vaeparaibana 0 que € comunicacdo rurd. A
exolas de ensno superior da regido voltadas ap ensno de comunicacdo precisam repensar 0
asunto.

6 CONCLUSOES

Ege trabdho teve como findidede andisar a rdevancia da comunicagdo rurd nos
curriculos das escolas de comunicacdo socid do Vde do Paaiba  Foi buscado a luz das
consderacbes emanadas por docentes das escolas envolvidas com a comunicacdo socid da regido
e por profissonals daimprensaregiond, o suporte |0gico acausa deste estudo.

A necessdade de agorofundar os estudos de comunicacdo rurd nas  universdades
vdeparabanas foi revindicada pelos professores das escolas pesquisadas. Na  pesquisa
desenvolvida na regido, ficou daro que lacuna no ensno de comunicacdo socid nas

universdades reflete no ootidiano dos profissonais de comunicacd que a@uam na imprensa
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regiond, os quas recamam a urgéncia em mehorar seus conhecimentos sobre o rurd, paa
melhor se comunicar com essa parcela da sociedade do Vde do Paraiba

O egtudo modrou a exigéncia da demanda, tanto nas escolas como na midia regiond, e a
caréncia daguda populagédo rurd de medhores informagbes para aumentar 0 desempenho do seu
trabaho agricola e que a populacdo urbana precisa de mas informagdes sobre as aividades
agropecuarias daregiéo.

As reflexdes dos estudiosos da comunicacdo socid no Brasl sarviram de embasamento
intdlectud a0 estudo na compodscdp das teorias sobre a necessidade de as  universdades
locdizadas no interior € com um entorno agricola reverem seus conceitos sobre a comunicacéo
rurd. Pesquisadores da comunicacdo rurd em vaias indituiches de ensno e de pexquisa
contribuiram com o materid académico para formdar as teorias sobre eta moddidade de
comunicacéo, nede trabaho, cujo objetivo é a defesa da rdevancia da comunicacdo rurd nos
curricul os das escolas de comunicagdo socid do Vae do Paraiba

A regido possui edrutura universitéria e os veiculos de comunicacdo de massa necessaios
para implementarem nas excolas e na midia 0 objeto deste estudo: a comunicagdo rurd. 1o pode
sr operaciondizado dentro da flexibilizacdo posshilitada pda nova LDB. SO assm, as
indituiches de ensno vdeparaibanas assumirdo 0 pape que é seu por dever no contexto da
comunicagdo regiond.
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