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A IMATERIALIDADE HIPERMIDIA

Mirela Hoeltz

RESUMO

Atudmente, encontramos ferramentas que nos posshilitan o emprego de
pradicas desenvolvidas por desgners consagrados Ao mesmo  tempo,  visidizamos
expeiéncias que nos goresentam combinagdes de linguagens. Ese movimento antagbnico faz
pate da higdria do desgn. Enquanto dguns desgners buscam no passado ‘férmulas e
golicam no desenvolvimento de produtos, outros procuram corromper praticas consolidadas
em funcdo de uma nova linguagem que emerge. As modificagbes técnicas ocorridas nas
Ultimas duas décadas fizeram com que as certezas a rexpeito do que é e no que va
transformar a prética do design viessem a habitar um vagto territério imaterial.

PALAVRAS-CHAVE: design gréfico, hipermidia, remidiacio

A MATERIALIDADE DO IMPRESSO

A expeiéncia préica nos mostra que 0s meos de comunicacdo de messa £
aticulan com baxe em nivas de plangamettos digintos Inicidmente, ddfine-se a linha
editorid que o veiculo assume em determinado contexto. Nesse processo SG0 organizadas as
temédticas - asuntos, editorias, 0 nimero de pégines, a periodicidade, a crculagdo e a
identificacdo do publico a quem o veiculo se destina Outra ordem de especificacdo editorid
trata do contetido - condderando sobr etudo o texto verba - da publicacéo.

O plangamento visud € desenvolvido a partir des informagBes organizades nes
gtapas mencionadas, visando desenvolver um produto com 0 qua o plblico se identifique. O
projeto gréfico de um veiculo de comunicecdo condste na unido do texto diagramedo,
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ilustragdes, fotos, fios e outros eementos visuais. Por isso, 0 projeto de design gréfico ndo € a
amples diagramacdo de uma pégina, embora eda sga uma das ferramentas do designer, mas
am
um conjunto de dementos visuais - textuais eou

néo-textuas -  reunidos numa deerminada aea

preponderantemente bidimensond e que  resulta

exaamente da rdacdo entre esdes dementos. (Villas-

Boas 2000, p.27)

Em termos de composicio visud, a diagramacéo € a repeticdo de um projeo, a
configuracdo gréfica de uma mensagem colocada em determinado campo (pégina de livro,
revida, jornd, cartaz), que serve de modelo para a sua producéo em s&rie. Para Caabrese,

requer, entre outras coisas, nNaGO O uma
reproducéo e difusfo de réplicas de um protdtipo, como
também a individudizagd dos componentes de um todo
que sgam produzidos separadamente e em  seguida
aglomerados  ssgundo  um programa de  traba-
Iho.(Cdabrese, 1999, p43d).

O Utmo e modenamete 0 mas importante dos plangamentos, € o
comercid, que ocorre em parddo aos anteriores chegando muites vezes a delermind-los. A
questdo dos cudtos interfere tanto na escolha de determinados conteidos — assuntos — guanto
na disposicdo desses contelidos na aea impressa Fatores econdmicos determinam a reserva
de espaco para os anlncios, os editais, as notas funebres - o materid, enfim, que gera lucro a
publicacdo. Este materid tem egpago garantido e sua posicio na &ea impressa € definida
conforme uma tabda de cugtos. Por exemplo, um anincio de contra-capa tem um custo
superior a um andncio no miolo da publicacédo Ndo gpenas em fungdo da posicdo que ocupa no
conjunto do impresso mas também devido a quaidade técnica de impresso.

A midia impressa, pioneira, precisou a0 longo dos anos desenvolver prétices
diferenciadas para competir com outros meios que foram surgindo. Dessa forma, novas

dindmicas somaramse aos condicionantes do design gréfico. AsSm como quaisquer outros
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produtos, mididicos ou néo, cujo principd motivador e susentdculo € a posshilidade de
retorno financero via comercidizacdo, uma publicacdo precisa de uma identidade visud bem
definida, que permita sua rdpida identificacdo em meio aos concorrentes.

Edando a concepgéo gréfica da midia impressa condicionada pelas questdes
intrinsecas  aos  nivels de plangamentos anteriormente  gpresentados,  encontram-se  pré
determinados fatores que contribuiram paa a daboracdo de um modeo ou padronizacéo
utilizada pela maioria dos grandes veiculos. Estes veiculos possuem uma formetacdo padréo -
standart - a patir da qua S0 definidos formatos para as mais diversas publicagbes Fecilita-
S assm, vbretudo, o retorno financairo da producdo de um impresso, uma vez que tanto em
relacdo as questBes técnicas da producdo de originais e da impressdo, quanto em reacéo a
cgptacdo de materid publicitaio, os cugtos de findizacdo sfo reduzidos pela padronizecio
das medidas dos variostipas de publicacéo.

Os meos impresos, cinema, radio, tdevisio e a@udmente os midias digitas,
cri’lam a necessdade de ordenamento das coisas. A coexigéncia de diversos meios de
comunicago, e a circulagdo de informagbes e formatos de uns para outros desses meos

intensfica a necessidade de uniformidade gréfica

A formatacdo na impressio de jorras revidas livios € submetida a
condicionantes econdmicos, culturals e socias que, a longo dos anos, foram definindo novos

formatos.

Um exemplo é a vaiacdo na formatacdo dos jornais - de standart para tabldide
- visando reduzir os cudos com a impressio e judificada pelas condigdes socias e culturas
de proliferacéo de impressos. Afind, o0 mundo modemno ndo tem necessdade de jornais com
formatos enormes e de dificl manusso em determinados locais como em um Onibus urbano.
A sociedade passou a necessitar de jornais &ges, reflexo da velocidade do nosso tempo, que
possam Ser consumidos rapidamente e que Ndo déem pre uizo econdmico.

Os jornas brasleros no formato standart, seguindo a concepgéo ja adoteda
peos jornais europeus e da Améica do Norte, definiram novas medidas paa sua &ea de
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impressio em funcdo da reducéo de cudos e tornando mais cdmodo 0 manusgo. Os jornas
gue utilizam o novo padréo comecaram a circular, no Brasl, no dia 06 de julho de 1999. As
novas medides da mancha dos jornas foi reduzida de 330mm para 297mm, ja os padrGes de
colunagem pemaneceram 0S mesmos 6 colunes para notici&ios e 10 colunas nos
classficados. Para o0 diretor-superintendente de O Estado de S8o Paulo e vice-presdente
responsavel pdo Comité de Relagbes com o Mercosul da Associagdo Neciond de Jornais,
Francisco Mesquita Neto, o processo traz dois beneficios a reducdo dos custos da producéo
jorndidtica e as vantagens proporcionadas aos leitores em termos de facilidade no manuseio e
de qudidade fig cado jornd. (Brito, 1999, p.3)

Um dos fatores que levaram o suporte materid, na midia impressa, a assumir
novos formatos, foi sem dlvida o custo do papd. V&ios tipos de impressos vém respondendo
& mudangas nas possibilidades técnicas e condigdes eondmicas de produgo e consumo que
definiram as opgdes para utilizacdo do suporte materid para cada um destes midias. As
variaves econdmicas que determinam o modo de gpropriagdo do espago na midia impressa,
as tecnologias de impressio e 0 mercado da publicidede, sfo também dterados pda
configuracd desmaeridizada da sociedade pos-industria. Todas dteragbes contextuas
parecem indicar reconfiguragdes na prética do design gréfico.

Assm como a assmilagdo das posshilidades das técnicas de inpressio levou
centenas de anos para refletir-se plenamente sobre o design gréfico, as especificidades do
design para hipermidia vém sendo identificadas e assmilades a pass rddivamente lentos. O
pape anda é o suporte adotado como referéncia para os mMeos detrbnicos dedicados a
creulacdo das informagbes. A folha de papd tem uma limitacdo espacid em que o plano
continuo e neutro permite certos contrastes com a imagem. A &ea impressa (mancha) é
definida a patir de condicionantes editorias (de cunho marcadamente ideoldgico), gréficos
(recursos técnicos) e comercias (econdmico-financeiros) que, com o passy dos anos,

configuraram a midiaimpressa

ParaMcL uhan,
enquanto nossas tecnologias foram téo  lentas
guanto a roda ou o dfabeto ou o dinhero, o fato de s
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terem condituido sstemas separados e fechados foi socid
e psquicamente suportavel. Ja ido ndo s pode dar agorag,
Quando a Vvisio, 0 VM e 0 movimento Sfo em toda
extenso Smulténeos e globais. (McLuhan, 1971, p.22)

Aletando para o fato de que a tecnologia ndo determina a sociedade, mas a
sociedade pode s entendida e representada em suas ferramentas tecnoldgicas, Manudll
Cagtdls destacaque:

como a cultura é mediada e determinada pea
comunicagdo, as proprias culturas, ito € nos0s Sstemas
de cencas e codigos hisoricamente produzidos, Sfo
trandormados de mandra fundamental pdo novo sgema
tecnologico e 0 srdo anda mais com 0 passar do tempo.
(Catels, 1999, p. 354)

A AUSENCIA DE SUPORT E

As transformagBes tecnoldgicas das Ultimas décadas, principdmente a criagéo
e popularizacdo da World Wide Web, modificaram as relagBes socioculturais e econdmicas. A
Internet parece ser a expressao suprema da tecnol ogia na sociedade posindudtrid.

A rede Internet nasceu em 1969, nos Edados Unidos e 0 seu nome origind era
ARPANET (Advanced Research Projects Agency). A ARPA foi criada, na época da Guerra
Fria como uma rede do depatamento de defesa norte-americano, com a funcdo de interligar
centros de pexquisa A Internet nd possue um centro de comando Unico. Lucia Ledo
eclarece que,
essa condrucdo permite que da continue aiva
MeIMo em can de sugpensio nas comunicagdes de aguns
de seus centros. Todos os pontos da rede tém 0 mesmo

poder de comunicago. (Lefo, 1999. p.22)
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Portadores de manifestagbes sob forma de linguagens hibridas (compostas de
som, texto e imagem), os golicativos em CD-ROMs e as pégines da World Wide Web, ou
VW, em uma pdavra, a hipermidia, inaugura um novo epaco midiatico.

Em agosto de 1995, a revisa Isto E publicou uma entrevisa com Lotis
Rosstto, editor da revista norte-americana Hotwired, versdo on-line da reviga impressa
Wired. O projeto da Hotwired data de 1991, época em que, segundo Rossso "ninguém ainda
discutia as posshilidades da information superhighway, a Internet ndo era um grande negdcio,
ninguém tinha CD-ROMs nem microsPentiuni' (Moon, 1995, pp. 57).

Uma condatacdo explicita na fda do editor da Hotwired é a importancia da
digponibilidede comecdd de tecnologia Ele diz que em 191 ndo  exidiam
microcomputadores  Pentium e ninguém tinha drives para CD-ROM. Contrariamente,
revissndo a higdria das tecnologias interativas, Suely Fragoso afirma que a tecnologia exidia,
goenas ndo ea efdivamente acessivel para parcda consderave do mercado  consumidor
domédtico:

... 0s Compact Discs Read-Only Memory, ou CD-
ROMs chegaram a0 mercado em 1985. A compdibilidede
dos CD-ROMs e drives produzidos por diferentes
fabricantes foi garantia ndo apenas por uma padronizagdo
fisca, mas por um padréo logico que define o formato
com o qua os dados e arquivos devem ser edtruturados no
disco. (Fragoso, 1998, p. 84)

Inicidmente 0 cudo destes drives era muito dto. A edimativa era que, em
1993, gpenas 9 milhdes de computadores possuissem este digposgtivo. (Moon, 1995, p. 5-7).
Hoje encontramos CD-ROMs cinqlienta e seis vezes mais rgpidos que os lancados em 1993 e
umagrande comunidade de internautas conectados arede digitd internaciond.

O extraordinaio progresso experimentado pelas técricas representa para a
humenidede uma conquidga e um desfio. Conquita, na medida em que propicia
possibilidedes de difusio de conhecimentos e de informagBes numa escada antes inimaginavdl.
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Desffio, na medida em que 0 avango tecnologico impde uma Sia revisio e reedtruturagdo
dos pressupostos tedricos de tudo que se entende por comunicaczo.

Né baga 0 progresso das tedlecomunicagbes, 0 emprego de métodos ultra
sofidicados de armazenagem e reproducio de conhecimentos. E preciso repensar cada setor,
cada moddidade, andisando e potencidizando a comunicagdo como um processo. No caso
especifico do design gréfico, por exemplo, editores e desgners precisam tentar compreender a
complexa totdidede da rede comunicaciond em que O projeo que edfp desevolvendo s
encontra inserido.

A auséncia de suporte materiad confere um carder de infinitude a0 espaco da
hipermidia Neste espago que, em comparagdo com 0 da folha de papd, e goresenta como
infinito, o texto verba (cultura escrita) e a imagem (cultura visud) podem integra-se a0 som
(cultura ord) e ap movimento, compondo uma nova linguagem. A multilinesridede que ja
havia sdo proposa pea fragmentacdo da péagina impressa € concretizada na  hipermidia,
anbiente hipetextud, que s aticula peda hiperconexf8o onde os links fundonam como

condutores de umaformamuito particular de leitura

Landow ducidaque:
comparado con € texto tal como existe en la
tecnologia de la imprenta, € hipertexto emplea diversas
combinaciones de atomizacion y dispersion. A diferencia
de la inalterabilidad espacial del texto reproducido con la
tecnologia del libro, € texto electrénico siempre presenta
variantes, ya que ningin estado ni version es definitivo;
sempre puede ser cambiado. Comparado con € texto
impreso, la forma electronica parece relativamente
dinamica, ya que sSiempre permite la correccién, la
actualizacion y otras modificaciones similares. (Landow,

1992. p.73)
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DESING HIPERMIDIA E REMIDIACAO

Em se mantendo as tendéncias auais para 0 design hipermidia, 0 espago virtud
sera ocupado com uma quantidede enorme de informagbes, conforme uma tradicdo impressa
de padréo editorid, gréfico e comercid.

Para Roger Black,

enquanto s, ha dgo a ser dito a respeito da
evolucdo sobre 0 passado, para e evitar a novidade em g
mesma. Todo design é sugestéo. Procuramos evocar. Ha
uma razdo por que um livro tem a forma de um livro.
Podiamos fazé-lo diferente toda vez, mas etas formas
tornam-se agradévels as pessoas ou aé mesmo a grandes
messas culturas de pessoas, entdo por que ignoradlas?
Asociagies familiares devem s usadas para tornar o
design mais eficiente. (Black, 1997. p.70)

A forma desenfreeda com que a hipermidia vem sendo utilizada néo permite
identificar, quanto mais refletir, sobre suas limitagdes econdmicas em comparagdo ao suporte
maerid. Até que o diganciamento higdrico pemita avdiar a forma com que a hipermidia
eta s configurando, srd muito tarde para influenciar seu desenvolvimento. Entéo, padrdes
gue foram testados por séculos ndo deixaram de exidir, e s redizam de forma diversa no que

diz respeito aos sstemas hipermidia

A goropriacdo das expecificidades estéticas desenvolvidas para design gréfico
em suporte materid plano pelo desgn para hipermidia ndo ser0 condderadas gpenas como
um passo inidid no desenvolvimento de uma linguagem especifica para o meio digitd.

Adotando o conceito de ‘remidiacdo’, proposo por Bolter e Grudn, conddera

e agui que
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Nenhum  midia parece poder  funcionar
independentemente, estabelecendo seu egpago  culturd em
sepaado dos demais..Nossa cultura concebe cada midia
ou conddacdo mididica segundo as formas como aguda
responde @ reorganiza, compete com e reforma outros
midias(Bolter e Grusin, 1999, p.55)

Bolter e Grusn propdem a exigénca de quatro modos de remidiagdo, diante
dos quais podemos identificar e discutir exemplos extraidos de produtos desenvolvidos para o
meio digitd. Esses quatro tipos de remidiacido podem s indicados sumariamente como: (1)
remidiacéo trangparente onde um meio € representado em outro sem aparente ironia ou critica,
como £ 0 contelido do meio anterior pudesse Smplesmente s trangplantado para 0 meio
novo; (2) a tranducida, onde exige a intencéo de enfetizar a diferenca entre 0 melo antigo e o
novo;, (3) a remodeadora, onde ocorre uma radicd remoddagem do antigo midia e, (4) por
incorporacd0 que é quando 0 novo meo procura absorver completamente o anterior
minimizando as descontinuidades entre eles

O conceto de remidiacdo ndo e refere Implesmente a uma goropriacéo de
especificidades de um meo por outro meo, mas diz respeto a continua e permanente
reorganizecd dos vaios meos que vao s modificando  sem que quaquer um dees
necessariamente desapareca. E notdrio que o cinema ndo foi extinto com a populaizagio da
tdevisio e também ssbemos que os primeiros programas produzidos pea tdevisio tinham no
radio, no cinema e no teatro suas principas referéncias. O fato € que um meo sempre s
utiliza de outro para 2 caracterizar enquanto ta. Se o design gréfico ndo apresentasse padrdes
reconhecidos e utilizados pdos meos impresos, 0 desgn para hipemidia néo exidiria pois
néo seria reconhecido enquanto meio.

Portanto, os padrBes definidos pdo design para a hipermidia estéo amparados
nos concatos empregados peo desgn gréfico, que foi se modificando aravés dos tempos

sempre em funggo de novos meios e técnicas que iam surgindo.
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