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EXISTE QUALIDADE NA REPETICAO TELEVISUAL ?

Soraya Maria FerreiraViera

Resumo: Nosso objetivo é discutir e mostrar que a repeticdo é uma caracteristica constante do
veiculo tdlevisfo.Ega presente tanto nos programas como no fluxo da programacdo. Neste
primegro momento averiguamos agumas fungdes, propdstos e levantamos aguns tracos da
edética da repeticdo na televisio cotidiana, corriqueira, dada no fluxo de diferentes redes, ou
sga, no fluxo teevisud. Assm, a preocupacéo central € a de se pensar como a repeticdo se
gpresenta nos programeas televisuals, em especia na publicidade e no telgjornalismo. Deste modo,
averiguamos a  mangra como a repdicdo s manifeta como demento de linguagem,
acrescentando e agregando aos dgnos vaores complementares, dterando o dSgnificado dos
Sstemas di atuantes. A partir dai comecamos de modo preliminar a pensar como a repeticdo

pode contribuir na discussdo t&o em voga hoje no Bras|: ade qualidade nateleviséo..

Palavras-chave: 1. Televisio; 2.Repeticdo; 3. Propaganda Televisual

Mudangas no Cenario

O mercado tdevisud passa por mudancas quditativas frente a nova tecnologia digital. Todos
0s envolvidos nessa rede de comunicacdo que € a TV, emissor e receptor, presenciardo ateracdes
de ordem perceptiva, estética, semidtica, com o encontro do computador, a TV e o telefone. Som
e imagem sfo digitdizados, ido € transformados em s&ies que combinam os digitos 0 e 1,
diferentemente da transmissio anddgica feita por ondas detromagnéticas, conforme o formato
vigente. Essa mudanca de codigo pode e devera trazer transformagbes na linguagem
(agrupamento dos eementos em cena, edtéticd) que sera emitida-recebida no contra-plano, lugar
do telespectador e lugar para onde se destinam todos 0s Sstemas dgnicos pelos quals passa a
linguagem aé chegar ao receptor. Os programas de género informativo, como telgornais e

revitas dominicais, ja recebem cenarios virtuais e 0s apresentadores tém de soltar o corpo.
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Colocamse em pé ou sentados em plano americano, 0 que ressdta sua figura Mudancas
sgnificantes-9gnificadas. Nos ficcionals (seriados, novelas) utilizamse planos cinematogréficos
e sequéncias liter&rias. Caso recente de Luna Cdiente, exibido em dezembro de 1999 pela Globo,
nucleo Gue Arraes, ou A Muraha, da mesma rede, nlcleo Saraceni, exibido em janeiro de 2000.

A TV, como veiculo de expressio, precisa, mais do que nunca, ser pensada, principamente se
tivermos em vista que muitos autores ndo a consderam como um meo que tenha encontrado
maturidade expressva. De certo dificuldade encontrase no fato de a TV n&o estar Situada
em um campo Unico e especifico de linguagem, mas no de muitas. Ela é plurd. Tavez por iso, 0
veiculo ndo tenha e nunca venha a ter maturidede. E notdrio que estamos vivendo um
momento critico da televisio depois de seu melo século de histdoria E muitos continuam a dizer
gue a TV ndo teve producdes relevantes e que sua participacdo na construcdo do século foi
gpenas a de coadjuvante. No meu entender, seu mérito foi o de abrir o caminho para a percepcéo
do mundo e do cotidiano como imagem, posshilitando a congrucdo de narativas variadas,
eminentemente fragmentadas e sintéticasDeu 0 empurrdo para a explosdo do mundo imagético,
virtual, digitdizado e, consegqlentemente, para 0 advento bem-sucedido do computador e sus
possibilidades de construcdo de universos Sgnicos virtuals.

Ndo é entretanto, meu objetivo servir-me da discussio da imagem na pds-modernidade,
embora possamos dizer que a TV, ou melhor, sua produco, insere-se no mundo dos objetos que
ndo exigem mais uma atitude contemplativa, mas, Sm, que aciona os sentidos para a interlocucéo
e a interacdo, em suma, para a participacd de fato no processo de percepcdo-construcdo das
linguagens di e><pra~:.'sas1 Quero, Sm, destacar 0 modo como a TV apresenta suas producdes e
deixa suas marcas, propondo regras do aparecer e de construir-se como linguagem, esses tracos,
enfim, que permanecem e caracterizan a téo ma-fdada tdevisfo. Assm, neste cenaio, a
repeticéo surge com forga, caracterizando o mercado de consumo daimagem.

Mas, o grande desafio que ainda aguarda a TV, em meu modo de ver, é conseguir manter-se
num padrdo de audiéncia com uma programacdo baseada em um fluxo verticdizado. O conceito
de programa € o0 primeiro a sofrer transformacd com o processo de digitdizacdo, ganhando
forca, enquanto a idéia de programacdo perde seu cardter greg&io e de identidade. Néo seria,
entéo, a repeticdo uma caracteristica que sera reforcada na transformacéo da linguagem da qua

midia parece estar imbuida nesses seus 50 anos de existéncia?
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Afinal, o telespectador, com a TV digita, va ter a opcéo de “baixa” e ver seu programa no
horério que achar melhor, a0 ter em maos carteiras de filmes ou a programacéo das emissoras,
independentemente de qualquer programacdo vertica (Obvio que no Bras| esta previsio tavez sH
ocorraamedio prazo).

Fizemos esse vOO panoramico para nos perguntarmos. em que aspecto diferentes programas —
informetivos, de entretenimento, de propaganda, contribuem, através da sua linguagem, para
atudizar o fluxo dos programas e definir o perfil da programacéo?

Ndo agude perfil viso aravés da audiéncia, apesr de ndo consderamos este aspecto,
poderiamos dizer que do mesmo modo essa investigagdo passaria pela especulacdo da preferéncia
por parte dos telespectadores por uma estética da repeticdo, tendo em vista os indices dos
preferidos pela audiéncia brasileira

Afina de contas, a repeticdo caminha para se concretizar no monitor do computador, no qua a
televisio e 0s seus programas poderdo ser acionados Smultaneamente, a0 mesmo tempo em que
0 telespectador se distrai navegando pelainternet ou recebendo e-mails

Estamos, em resumo, dizendo que os progames teréo de ter forca suficiente para que,
sozinhos, 2 mantenham “no a”, dissociados de uma grade horéria rigida e verticdizada,
conforme 0 modelo que hoje impera nas redes e emissoras. Nele um programa gproveita a
audiéncia de outro em decorréncia e sua insercdo no quadro gera do fluxo de programacdo. Até
gue ponto os programas poderdo e terdo de se repetir para persstirem e se viabilizarem inseridos
em uma nova midia, na qua a Imultaneidade de emissBo-recepcdo se fara sentir? Tadvez nesse
panorama a repeticdo venha de faio a ser uma forte caracteritica dessa midia, ja que nesse
momento de convergéncia muitos sdo 0s codigos, mensagens e Sgnos em jogo para disputar a
atencdo do “novo” telespectador.

Na medida em que estamos partindo da afirmacdo de que a repeticdo existe, e em abundancia,
sendo responsdvel  inclusive pea identidade da emissora, vamos, neste primeiro  momento,
verificar como se da repeticdo na TV. Modraremos, ainda, que, apesar de ndo ser
homogénea no tratamento de sua linguagem, a TV e seus diferentes géneros apresentam grande
smilaridade e acabam se repetindo.

Observamos, aé agora, como 0s programes teevisuals, dém de passasem a limpo o
ggnificado do conceito de repeticdo, 0 gprofundam e sofidicam suas maizes, tanto as atuais

guanto as que possa vir a ter. Multiplica os sentidos de uma imagem a0 reprisar seus textos,
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personagens, atores, Stuagbes. Enfim, a0 condituir-se como eemento de linguagem, a repeticéo
acrescenta e agrega aos Sgnos vaores complementares, conjugando aos  programas
caracteristicas comuns que acabam perpetuando- os e mantendo-0s sempre presentes e no ar.

Pretendemos, portanto, apontar as diferentes facetas da repeticdo, que nos parece s a
caracteristica marcante da TV neste momento de convergéncia

A Repeticdo No Fluxo Televisud

Concretamente, diremos que a repetic;éo2 se da, genericamente, dos seguintes modos. 0 mesmo
programa que vai @ ar no cana aberto vai a0 ar também na TV fechada — como, por exemplo, 0
Globo Reporter, da TV Globo —, ganhando um hor&io aternativo ao ser reprisado pea Globo
News, da mesma rede. O mesmo ocorre com Reniew ou Espaco Aberto, ambos da Globo News,
ou, ainda, Barraco MTV.

Outra faceta da repeticdo se da com os apresentadores. Os mesmos estampam suas faces e suas
fdas em diferentes tdgjornais de uma mesma emissora, ou em programas humoristicos. E 0 caso
de dguns profissonais da Rede Globo, como Sandra Annenberg, Pedro Bia ou Miguel Falabdla

Os repdrteres também tendem a se repetir: podem, numa sucessdo temporal, aparecer em
diferentes canais de diferentes emissoras, sem que sga contestada a pertinéncia de associarem
Sua imagem adas redes em diferentes momentos.  Citamos como ilustracéo a presenca da modelo
Adriane Gdisteu como apresentadora de programas de auditério como o Quiz MTV, de 1999 até
marco de 2000, e, em seguida, no SuperPop da Rede TV até setembro de 2000; ou a de Paulo
Henrique Amorim, ex-Globo, ex-Banderantes, atual TV Cultura, com Conversa Afiada.

Essa exposicdo ocorre sobremaneira com atores e atrizes. Por exemplo, Ana Paula Argsio e
Thiago Lacerda, anbos da Rede Globo. A primera foi a protagonista Giuliana da novela Terra
Nostra,(1999-00) que narrou a higtdria de imigrantes itdianos que vieram para o Brasl fugindo
da fome, aparecendo, no mesmo periodo, como garota-propaganda da maior empresa em tele-
comunicagfes do pais — 0 “21 da Embrate” —(1999-2001) durante os breaks comerciais. O
segundo empenhou-se em modrar a figura de um imigrante itdiano que veio para o Brasil “fazer
a Améica’, caracterizado na trama como trabalhador-bracd, e, no intervdo comercid, divulgava

aimagem da Universidade Cantareira de Sdo Paulo, do Banco Itall e da Caixa Econdmica.
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O tempo red, aguele em que a televisdo opera, acaba se confundindo com o tempo presente
(Machado, 1988: 70), sendo capaz tanto de impor identidade e dar sentido aos produtos dos
comercias como aos personagens das telenovelas, pelo menos enquanto sua imagem esta sendo
repetida.

Levamos em conta que a idéa de fluxo pode dizer respeito ndo somente a0 comportamento
dos programas dentro da programacéo da rede, como também considera 0 aspecto intertextual,
iso € inclui o programa no contexto da grade das outras emissoras” O mercado televisud, ao
gerar a cdpia e seus produtos, ja o faz com uma marca, um sdo de credibilidade, uma vez que se
conta com a certeza da aceitacdo pelo publico ja habituado &uela estética, aquela narrativa. Com
IS0, a quebra de padrbes na televiso acaba se tornando o padréo, que por sua vez vira copia. Ha
um congtante didogo da televisio com eamesma.

Como consequéncia Ultima, temos a televisio com 0 poder de gerar adesdes a partir de um
modelo congtruido por ela mesma, dentro do seu proprio ambiente de producéo (cada ponto no
Ibope na Grande S&o Paulo corresponde a 80 mil telespectadores). O proprio Boni (home que até
pouco tempo representava a autoridade maxima na maior rede de televisdo do Brasil; acima dele,
0 Robeto Marinho) ressata, em entrevisa a Rosangela Honor publicada em revista de
variedades e personaidades televisuais: “Quem determina a audiéncia é a programacéo, € ndo o
inverso...” (1999: 52).

Os exemplos e sentidos que a repeticdo vai acumulando, enredando para S quando o assunto é
TV ndo param ai. A repeticio se sofidtica a cada programa, aparecendo também no horario
politico, no periodo das campanhas deitorais. O estilo preferenciad do programa dos candidatos é
copiado do modelo de credibilidade imputado nos telgornais. Por exemplo, as campanhas de
Paulo Mduf dmulam um programa de noticias para expor sua plataforma politica. H4, assm, a
goropriacdo  da credibilidade do modelo, independentemente do contelido ficciona dos
programas e propostas.

Marcelo Tas, em seu trabaho Fora do Ar, mostra como o0 uso dos gparelhos televisuas pode
criar personalidades e gerar politica através da repeticdo dos textos apresentados no teleprompter.
Tas va para as ruas como reporter, entrevista celebridades como Brizola, Paulo Mauf,
indagando sobre 0 uso da maquina feito por ees no momento de gravar seus programas. Apos

entrevistas, smula com a populacdo um programa do género. Coloca a frente dos
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participantes o teleprompter para que ees leiam e interpretem esses discursos. Na parte find do
programa, edita no mesmo quadro (Smultaneamente, dividindo a amplitude da tela pequena) o
discurso do politico repetido pela populacéo. Desse modo, mostra a atificididade criada pelo
epelhamento do discurso. Lindo trabaho politico, estético, metdinguistico criado-redizado para
sr exibido pda TV Globo em um dos quadros da revisa detrénica dominica Fantéstico,
posteriormente transferido para o Jorna da Globo. Entretanto, ficou “Forado ar”.

Mais uma faceta da repeticdo se da nos programas de auditério, gparecendo ai como Sindénimo
de excesn. Referimo-nos ao programa Fantasia (1999-2000) do SBT, levado a0 ar aos sabados,
a0 Vivo, das 14:40 & 19:30 horas, com direcdo gerd de Paulo Santoro. Sua caracteristica mais
marcante era a do excesso e a repeticdo desse excesso, a comegar pelos apresentadores, em
nimero de 4 (Otavio Mesquita, Rocha, Mé&rcia, Celso Portiolli), e pea presenca abundante de
dancarinas-chacretes, na versao ginastas- pagodeiras.

A cada intervao sfo apresentadas dancarinas que se revezam, sorrindo e vendendo smpatia,
“fantasd’, que tém por funcdo estruturar e pontuar 0 programa. Havia uma repeticdo dos mesmaos
sorrisos,  caras, bocas, comportamentos, palavras, roupas, gestos e conversas com 0S
telespectadores que participam do programa via telefone. Esse ritud se repetia a cada mudanca de
quadro dentro dos blocos. Essa repeticdo estética acabava gerando uma narrativa prépria do
programa.

Cria-se um ambiente de diversdade e de jocosidade construido pelos jogos e pela mistura de
mulheres (loiras, morenas, jgponesas, negras, brancas etc.), que na verdade fantasam uma
identidade estética da diferenca através da narrativa da repeticdo. Todo sabado 0s jogos 80 0s
mesmos, com brincadeiras que a@é uma crianca andfabeta poderia redizar com sucesso,
tamanhas aredundancia e a repeticéo propostas.

Essas caracteridticas, entretanto, ndo sdo dadas apenas nesse género. Poderiamos ainda citar
COMO excessn a presenca cotidiana da mesma voz, da mesma locu¢do, do mesmo ritmo, com
apresentadores de telgornais atuando como narradores em outros programas de uma mesma rede.
Entre muitos exemplos, podemos apontar: o ancora Boris Casoy, fortemente identificado com o
Jorna da Record, apresentando a s&rie Testemunha da Histéria; Marcelo Tas, apresentador do
Vitring, da TV Cultura, desde 1999, narrando a série Oficinas Culturais (1999/2000). Ou, em
outra vertente, quando uma matéria gpresenta uma suite €, a mesmo tempo, eté fornecendo um
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gancho para sua prorrogacdo, ou sga, sua repeticdo, acrescentando dados novos nos dias
seguintes. Sons, edtéticas. Ritmos duplicados.

Esse fendmeno, dém de ser tipico dos meios de comunicagdo de massa — geradores de seus
préprios idolos, gostos e noticias —, desenvolve “ambientes’ e cen&ios 0s mas diversos para
informar. Com a saturacdo do uso da TV, a urgéncia de novas produgdes para essa midia podera
fazer emergir novas linguagens, mesmo que impulsonadas pela aguiscdo de aparehos que
dinamizem as produgdes.

Eco ndo separa a andise do tema repeticdo da andlise dos meios de comunicacdo de massa,
embora nos mostre que a repeticdo esta presente e faz parte de todo contexto de criacdo artistica e
literdria. Para ele a repeticdo funciona, a0 mesmo tempo, como um mecanismo de estabilizacdo e
de renovacdo das formas de manifestacdo artitica. Na Itdia, o termo surge como equivaente a
acepcdo de serididade. Entretanto, gpOs ressatar alguns procedimentos que a repeticdo pode
produzir, indo de um extremo a outro, ou sga produzindo bandidades ou exceéncias, de
adverte:

“Embora, a repeticdo ndo sgja umatipologia rudimentar, eanéo
pode fornecer os critérios permanentes para se estabd ecer as
diferencas de valores estéticos’. (1994: 22)

A tdevisio e suas citagbes tornaram-se t&0 intrassemidticas que um  programa
humoristico como Casseta & Planeta, da Rede Globo, que ja foi muito bom e criativo, atudmente
pauta- e inteiramente nos proprios temas que a rede veicula em sua programacdo, Como ocorreu
durante a exibicdo da telenovela Terra Nostra, ou pelas noticias agendadas nos telgornais, de
preferéncia as do Jornd Naciona. Seus quadros conseguem tocar mais nos fatos reais, apesar do
humor e do caréter ficciona do programa Desse modo, sGo mais politicos que as proprias
matérias veiculadas como acontecimentos noticiosos do dia Tavez a emissora o indra na sua
grade e o integre em seu fluxo justamente porque o programa se Stua nesse plano de fato no qua
as tranggressdes 50 aceitavels. Com issO, a emissora exime-se, diante do mercado, de sua
pretensa neutrdidade asséptica e acritica manifesta principadmente em seustelgornais.

A repeticdo ocorre na propria estrutura interna de organizacdo dos programas que acabam se
repetindo em todas as redes, e consolidando aquilo que denominamaos por género, € 0 caso dos
telgornass.
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E regra geral a apresentcio de escdada e das chamadas das matérias antes de  um telgorndl
ir ao ar. O vaor da novidade, da ndo repeticdo, fica por conta dos elementos estéticos, que variam
para produzir o sentido do novo. Mas a repeticdo gera também o estagio da conivéncia estética
ideolégica escolhe-se com quem compactuar e repetir 0 “boa-noite’, o que torna o publico
caivo e“ligado”. Assm, repeticio e regragerd.

Se antes o diferenciad era dado pela TV paga, na busca de distingdo e clareza para destacar
canais e redes de qualidade, hoje esse parametro ja ndo se colocacom relevancia.

A repeticio acaba engendrando a interlocugdo das tvs aberta com as fechadas,
segmentadas.Enquanto as primeiras apresentam no fluxo uma variedade grande de géneros as
segundas prevéem sua audiéncia e desenvolvem programas que tenham um fio condutor, um lait-
motiv, para todos 0s seus programas, de forma a condtituir-se para o fluxo a identidade de género.
Entretanto, a repeticdo de formatos, estruturas, breeks, vinhetas, ritmo, acaba ® repetindo sendo
de uma emissora a outra, na propria estrutura dos programas de uma emissora..

Antes de passarmos para 0 outro ponto gostariamos de sdientar que como se ndo bastasse a
repeticdo em torno dos atores e personagens caracterizados até 0 momento, temos de ressdtar a
repeticdo das vinhetas, durante toda a programacdo da rede, destacando os produtos da sua grade.
Assm como a presenca dos logotipos, elas perdem o carécter meramente de repeticdo quando
agregadas e intercaadas na programacdo. Nesse momento o programa se auaiza com as suas
amples gparigbes, que movimentam e pontuam a programacdo, anunciando a suspensdo do fluxo
através dos seus bresks comerciais. Na TV que assstimos, sfo das que ficam mais tempo no ar,
devido a sua constante repeticio®

Entretanto, com a prometida interatividade, as vinhetas manterdo sua frequéncia de exibicao?
Continuardo confirmando sua recepcdo de fato, ato este de ver que propicia a transformacdo em
ato das linguagens? Hoje um programa didoga com outro, com Seu par, para manter, de certo
modo, uma continuidade e uma identidade na programacd. Com esse comportamento, €
fortalecida a Rede como tal. No campo da recepcéo, sugere que o telespectador € importante, que
a Rede precisa e conta com ele no contra-plano, isto é na sda de televisdo, lugar onde se da a
interlocucéo.

Na telinha temos um programa anunciando o outro, dando flashs sobre seu contelido. E o

caso do JN noticiando-propagandeando o Globo Repdrter, género informativo que segue no fluxo
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da programacdo. Nas nossas casas também recebemos os comerciais das diferentes emissoras
chamando suas préximas atracoes.

Diriamos anda que a repeticdo agparece também nas chamadas dos programas
telgorndigticos, amagamando para S outros tragos, quando temos no video, intercaados a sua
transmissdo, os produtos e as redlizagdes da emissora que sGo exibidos nos bresks comercias.
Eles acabam sendo contagiados pelo género apresentado — propaganda — e ganham estatuto de
publicidade, que, mesmo sendo de S mesma, trabaham no mesmo ritmo das pegas publicitérias.
De quaquer modo, situacBes como as que presenciamos nos telgornais se gpresentam também
nos programas de auditério, em especia aos domingos, no Domingdo do Faustéo, da Globo, e
Domingo Legal, da SBT. S os observarmos comparativamente, diremos que os quadros de um e
outro reforcam maisumavez aidéiade que hojea TV estabelece didogo com damesma

E interessante ressdtar a ambigiidade propiciada pelo suporte eetrénico. Nele convivem, ao
mesmo tempo, programas com abordagens genericamente monossémicas, como € 0 caso dos
telgornais, que podem ser tratadas polissemicamente, e programas que ressdtam a polissemia
intrinseca a0 meio, como vimos ocorrer com o Fora do Ar, de 1998, apresentado por Marcelo
Tas, ou 0 antigo Abertura, apresentado por Glauber Rocha,, naantiga Tv Tupi

Caso observemos a repeticdo na posicao interna ao processo signico, sendo parte intrinseca
da linguagem de um determinado género, diriamos que €a esta presente também nos telgornais e
gparece com forca nas. chamadas antes de ir ao ar, conforme relatamos acima, escalada, contato
féico inicid e find, com o “boanoite’, ou “6timo find de semana’. Depais, anda, nas vinhetas,
nas chamadas intercdadas que por sua vez se repetem nas matérias, ou nos seus GCs e no
logotipo do telgornd e na logomarca da emissora. 1sso, sem contar a repeticdo de paavras por
parte dos apresentadores. “Vega agord’, “agord’, “cada dia’, “hoje’, “amanhd’, “voc& sio
vocabulos usados paraintroduzir o “interlocutor-vocé” no didogo e no tempo da apresentacao.

A exibicdo periddica dos telgornais € marcada por uma transmissio repetida que acaba
fazendo parte do caendario do espectador, conferindo-lhe o conforto e a certeza da presenca, o
gue gera, conseglentemente, o hdbito, a audiéncia(veremos 0 exemplo no item a seguir ao
mencionarmos o telgornal "Today News Today" da NBC).

Segundo Leonardo S& (1991)°, poderiamos dizer que repeticio é aguele elemento pré-
audivel, aquilo que de certo modo j& éesperado, que esta pressuposto e por isso ja faz parte da

memoaria, ja € hbito. Na tevé isso pode ser visto-ouvido nos sons-imagens que acompanham as
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aberturas dos tegornais. Anunciam, ou mehor, pré-anunciam a chegada das noticias e ficam
guardados em dgum lugarzinho do inconsciente que € acionado em diferentes momentos da
nossa vida, independente de estarmos ou ndo sintonizados a tevé.  Sua repeticdo ou pré-

audibilidade pode se dar através da propria memoria que aciona os sentidos.

O Jornd da Cultura, da TV Cultura, por exemplo, tem uma trilha sonora de abertura, para
acompanhar a vinheta, interpretada em piano e violino. Essa escolha sonora predispde o
telespectador para uma edicd mais pausada e para uma emissdo de noticia que privilegia a
narracd. Por sua vez, a trilha do JN prepara o espectador para um ritmo mais agitado de
apresentacdo da noticia Seus sons mais metdicos e Sntetizados combinam com a edicdo mas
répida, pressupdem aceleracdo tanto da informagdo quanto de sua apresentacdio. E o Hdornd
que apresenta maior niUmero de matérias, estendendo-se diariamente por 45 minutos, em vez dos

habituais 30 minutos, tempo padréo desenvolvido pelo género.

A vinheta é aguele momento em que ocorre uma interrupcao, Sga para iniciar um programa,
sga para introduzir uma pausa, & vezes com a intencdo de suspender e prender a atencdo do
telespectador (como acontece com 0s telgornais), outras para responder e dar espago para 0s
breaks comerciais, cortando, por exemplo, um filme bem no momento em que a pausa pode gerar

0 desinteresse de continuar na programacéo e seu fluxo.

Entendida a vinheta como pausa-estética, introduzimos agora o conceito de pausa de um
autor itdiano de Paermo, Gianfranco Marrone (1998). Segundo ee, o significado no telgornd é
expreso através do discurso da espera, de dementos que estimulem o conhecimento. A noticia é
ressemantizada pela estéticaa Nesse sentido, poderiamos  dizer que as vinhetas seriam as
melhores representantes dessa pausa edética, que exite a0 mesmo tempo para introduzir,
sSntetisar e @ mesmo tempo para repetir 0 programa, ou pelo menos para anuncia-lo, pré-

anuncia-lo.

Tracos de repeticdo também sfo encontrados nas produgbes ao vivo, que propicia a
experiéncia Unica de ver o novo, ago que anda ndo ocorreu, NO MESMO Momento em que
acontece. Apesar, desta caracterigtica atudmente ser bastante programada ao ser mostrada no
video, diferente dos seus primérdios. Mas, 0 TJ-SP, da Rede Globo, 18:00 horas, ilustra esse

traco a0 por hdbito mostrar em suas chamadas intercaladas o horizonte e o tempo em diferentes
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regides da cidade. Com edta inser¢do a TV cria a repeticdo de um evento, de um acontecimento,
de modo diverso daguilo que ee € seu sgno, imedialamente mediado, mas que se aproxima

tanto daquilo que é que se da a ver como fato repetido smultaneamente.

Historicamente cabe aos telgornais a obrigatoriedade da periodicidade de um programa - o
primeiro telgorna diario data de 1946 — como parte necessaria e constante da sua programacdo e
linguagem, como também o fato de ser a0 vivo.

Creio eu que é justamente com 0 exercicio congtante do “ao0 vivo” na programacdo que a
televisio pode buscar um egtilo menos atificidizado de contar e veicular suas narativas, sgam
eas informaivas, ficconas €ou atidicas. Assm agindo, certamente serd menos repetitiva no
seu  modo de producdo de linguagem. Com 0 “ao vivo® temos menor possibilidade de ruptura da
continuidade, de forma que a surpresa presente nas linguagens possa, nas suas narrativas, gerar
fatos novos, congtruidos a medida que o programa é enunciado. O “ao vivo’, como efeito, pode
trazer atona muitas vezes informagBes que ficam subjacentes aos significados ndo expressos num
roteiro programado e bastante editado da televiséo. Citando Saborit:

“...Latelevison es otra cosa: no pueden gplicarse adla
esquemas vaorativos inventados parad cine o laliteratura
Unicamente porgue presente imagenes en movimiento
0 tramas argumentales’ (1994: 20).

Devemos ressatar ainda que nas entradas ao vivo (principdmente dos telgornais) € que temos
a posshilidade de sujetos coletivos, ndo evidentes na midia, se fazerem vistos-ouvidos. O
improviso e aé mesmo 0 ero previsto nessas gpresentactes sempre trazem informagBes novas,
sgja sobre o préprio veiculo, sga sobre seu modo de se fazer (metalinguagem). Mas, para isso o
"'ao vivo" deve s tornar hdbito, tem que se repetir os diferentes géneros , ndo apenas nos
programas ditos informativos, como 0 S80 ostelgornas.

Nesta dtura ja nos aproximamos bastante do préximo item a tratar por iSO pensamos que um
género €/ou quadro que vem complexificar o sentido da repeticdo é a presenca, nos telgornas, da
previsdo do tempo. Redlizada com acabamento estético cada vez mais sofisticado, €la € capaz de

conferir realismo & informagBes gracas aos icones, indices e simbolos presentes nas cenas. A
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tondidade da voz SO redfirma aquilo que os olhos j& véem. Torna-se elemento de repeticdo e

redundancia

Saborit aerta para um aspecto interessante da repeticéo:
"Otro factor nada despreciable, ala hora de entender cdmo
serefuerzalateevison frente alo red, es su continuo uso
delarepeticion y de redundancia como factores de fijacion,
consolidacion y expansion.”(1994:26)

Para localizamos um pouco mais o item a seguir ainda citamos Jespers, jorndista belga com
grande curriculo na vida televisud, professor na Universdade Livre de Bruxeas, “o tegornd €
um género televisvo em g, com as Suas proprias regras de sdegdo - hierarquizacdo, estruturacéo
narrativa, mediagdo” (1998: 175), relacionando-nos 0os momentos que sB0 mas €ou menos

memorizavels nos telgornais a partir da sua estrutura.

A Repeticdo No Telgornad e Na Publicidade

Tdvez a insercéo de géneros dentro de um mesmo programa tenha um bom exemplo retirado
dos primordios da histéria dos telgornais quando os gpresentadores assumiam explicitamente
diferentes papéis. Ao darem “boanoite’, encerrando 0 programa, também exerciam a funcéo de
garotos-propaganda. Um bom exemplo € quando vemos John Cameron Swayze, 0 apresentador
do Today News Today (As Noticias de Hoje), de 1949, terminar o telencticiario da NBC
inserindo o patrocinador, Came News Caravan, com 0 seguinte texto: "Estamos aqui juntos,
John Cameron Swayze e o Boa-Noite dos Cigarros Camel” .

As propagandas como género dentro de outro género, etd na origem dos telgornais,
conforme fdamos acima, fato este que pode nos levar a dizer que contaminacdo dos
géneros, que possibilita o sincretismo de linguagem tavez tenha nascido dai.

Tdvez aqui pudéssemos resgatar toda a discussBo que Irene Machado levanta sobre os
géneros a partir das formulagbes redizadas no campo liter&rio por Bakhtin para recolocar seu
sentido. E entdo, podemos vidumbrar também que nos textos teevisuas assm como nos
culturas

"Os géneros vivem sobre fronteiras; um Unico texto se

condtitui de varios géneros dodiscurso comunicativo,
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ainda que hga predominanciade um' género
literario’ ." (Machado,1998:50)

Dentro de um mesmo programa, ocorrem formas de merchandisng e propaganda como
aquelas vistas em Today News Today, ja citada por nés. Entretanto, depois de passados 50 anos,
ese “intergénero” (um género inserido dentro de outro, ambos de caracterigticas digtintas) ganha
dtileza e ndo é mas verbdizado pela principa figura presente na tedinha Sua insercéo fica
expressvamente no campo inferior e oposto ao do gpresentador do tempo, agpenas com a marca
do produto, como a do bronzeador Cenoura & Bronze, do SBT, e da TAM, na Record. A
expressio visud encarnada na marca gpresenta toda a mensagem, complementada pea estética
que a envolve, a da previsdo do tempo, cujo fundo gpresenta mapas diagramdicos. A Globo criou
a tendéncia de ter a frente desses quadros mulheres bonitas como Sandra Annemberg, Fabiana
Scaranzi, ou, em sua versdo mais recente, desde abril de 2000 no JN, Petricia Poeta ou ainda
Mariana Godoy.

Por sua vez, a Record mantém, em seu principa telgorna, o Jornd da Record, a presenca no
video de um metereologista, Augusto Pereira, duro e sem jeito diante do cromakey, a semelhanca
da BBC, que em seu tdgornd News World apresenta esse género tendo a frente um senhor
baixo, careca, sem o frisson das mocgas do tempo globais. O quadro é demorado, com cenas
bastante variadas, e gpresenta mapas do tempo de todos os continentes. E somente agora, em
2001 abril, € que 0 Jornd Naciona insere um homem para apresentar o quadro.

Enfim, essas escolhas e insercBes S0 responsdves também pela modificacdo do ritmo dado
a0 género pelos diferentes canais. Esse tipo de enunciagdo enfatiza justamente o0 espago do
“protagonista gpresentador”, que, embora se  encontre em primeiro plano, € aguilo que esta em
profundidade que chama a aengdo e para onde nés dirigimos o olhar. A indicidizacdo, natureza
dos mapas-imagers vistas no video, faz jus a0 seu papd de inggtir apercepcdo aguilo que exise,
gque = mostra, enfim, se indicidiza, se indica, se faz ver, aravés da redundancia, do
merchandising, da cdpia’do excesso, enfim através das estratégias da repeticn. Nesses quadros,
a repeticdo ganha forma na medida em que se generdiza a previsio do tempo em quase todos os
telgornais brasleiros. Depois, pedo modo como a informacdo aparece, mapas em cromakey no
fundo que destacam todas as regides do pais, 0 apresentador primero em plano gerd e
posteriormente em plano americano, ou na sua variagdo com 0 uso do computador, simulando,

indicidizando o tempo, dando credibilidade & cenas. JA no Jorna da Cultura esse quadro é
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denominado “Olho no Tempo”.” E redizado com o apoio de um professor de agricultura de
Piracicaba, que fornece informacBes sobre o tema As sextas-feras o teegornd privilegia
informagBes sobre esportes nalticos e aéreos (de acordo com o editor-chefe desse telgornd,
Sérgio Augusto de Castro [www.facasper. com.br/posgraduacao/pesquisas/getv]). Redundantes,
excessivos, também sdo 0s nomes dados aos quadros. O do Jornd Hoje se chamad’O Tempo
Hoje'. Ora, S0 faz sentido saber do tempo no momento mas imediato ou num futuro bem
proximo; é desnecessrio dizer que as previsies pontuals, assertivas, de longo prazo, sempre
caem em descrédito.

As propagandas continuam fazendo suas aparighes, embora nos tempos auals tenham
horarios especificos, de acordo com os breaks dos programas. Mesmo quando sdo patrocinadores

diretos, aparecem no inicio, nos intervalos e no término do programa. Na grade de um telgornal,

as propagandas correspondem, nos breaks, a 30% do tempo total de exibicdo do programa.8

Nos bresks comerciais do Jorna da Globo, temos, por exemplo, anunciantes de cartGes de
credito, agéncias bancarias e automoévels. Caacterisscamente, esse tegorna € politico-
econdmico, apresentando, na Sua maioria, exceto em dias atipicos (quando ocorrem escandalos
ou catastrofes), editorias que privilegiam assuntos dessa ordem. Isso sem mencionarmos o pefil
da apresentadora que o comandou por anos, Lilian Witte Fibe, até 2000, foi subgtituida por Paula
Padréo, que fez seu nome através desse trabalho e da propria auto-exposicdo nessas editorias.
Como €efeto da exibicdo da sua imagem, criorse 0 sentido apregoado de credibilidade e
confianca dado pela autoridade da sua marca como garota-propaganda de assuntos relativos a
economia e apolitica

Por outro lado, a TV Cultura apresenta em demasia, na sua grade, propagandas que fdam de
Sua prépria programacdo (provavelmente por contar com poucos anunciantes). Tem, assm, sua
auto-imagem bastante reforcada. Certamente, neste caso, as chances de os telespectadores
conhecerem a rede e adequa-la a uma identidade sdo bem nais provaveis do que em uma rede
com poucas insergies relaivas a sua propria programacd. Mesmo assm, ressdtamos que no
telgorndismo da TV Cultura também ocorre a presenca, nos breaks comerciais, de anunciantes
como Bank Boston, TAM, Teefonica, Banco Santos, America On Line, delineando, assm, um
publico-advo definido peo conjunto de profissonais liberals, executivos e consumidores de
cultura
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Saborit ressAta

“Con bastante regularidad, la programacion es anunciada con €
fin de atraer audiencia; € anuncio de un programa se convierte
en un gercicio metapublicitario. Los personges de lastele-
novelas o teefilms, los presentadores de programas variados,
gparecen con frecuencia en los anuncios, extendiendo su pre-
sencia por la programacion y auto-afirmando la notoriedad
desu exigencia’. (1994. 24-25)

Demos exemplos para mostrar que existe um didogo entre os diferentes géneros pela sua
amples insercdo em um mesmo fluxo, anda que sgam anunciados como estanques e nao
intercambiantes entre 9. Podemos dizer que esse € um comportamento intratextud que passa a
fazer parte do corpo do programa.

Temos ainda um outro tipo de procedimento, que pode ser denominado como intertextud. 1so
se da, por exemplo, quando temos o locutor de cabine, que, a0 término do programa, chama a
proxima atracdo, criando uma interface, indiretamente, entre os géneros. Existe uma oposicéo
gparente, uma segmentacdo provocada entre oS géneros para criar uma determinada ordem na
TV: uma ordem estética separada por géneros que inserem um modelo para edtruturar as
repeticoes.

E nesse movimento, nesse fluxo, que os comerciais se apresentam como agregadores da
programacdo. Propiciam a suspensio das narrativas e de suas sequéncias, por sua vez ja
fragmentadas, tipicas da producéo televisud. Enfim, agui temos um didogo ndo enunciado. Aqui
arepeticdo ndo € ponto a ponto, as rel acdes audiovisuais ndo sdo explicitas linearmente.

Afind, manter o didogo, sga aravés da narracdo das noticias, sga desenvolvendo uma
“egstorid’ por meio da publicidade, € antes de mais nada ir dém da individudidade pessod do
“narrador” ou “produtor” e até mesmo do espectador. Podemos dizer entéo que a linguagem vai
dém dos limites da intenciondidade. O didogo pressupBe ainda que hga uma heranca cultura
agindo e sem a qua é impossivel qualquer acdo e/ou compreensdo dos fendmenos que déo forma

a0 red e aps Sstemas signicos Smbdlicos nos quais e insere a televisdo. Para poder fdar de
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televisdo é necessio ainda que estga pressuposto na experiéncia de didogo o conhecimento,
ainda que precério, por parte do receptor, do proprio meio que produz alinguagem.

“Otro factor nada despreciable, ala hora de entender como
s refuerzalateevison frentealo red, es su continuo uso de
larepeticion y de la redundancia como factores de fijacion,

consolidacion y expansion”. (1994: 26)

Qualidade Na Repeticao ?

Até o momento usamos termos como género, fluxo, e para abordarmos a repeticdo  termos
que agui retomamos com O intuito de pensalos tendo em vida enfim, efetuar adgumes
cons deragfes sobre a qualidade na televisao.

Mas, como pano de fundo poderiamos indagar: até que ponto essa televisdo cotidiana ao
propor a repeticdo como uma caracteritica intrinseca a seus produtos, ou sgja, como um traco
determinante da edtrutura dos seus diferentes géneros, agrega a0 melo um vaor positivo,
eementos qualitativos, magrado a repeticdo, sga & vezes redizada meramente como atificio,
a0 assumir como significado o sentido de copia.

Tendo em mente os muitos exemplos que trouxemos a0 inventariakrmos 0 modo como a
repetico se gpresenta no fluxo de diferentes redes, cercamos inter e intra semioticamente suas
caracteridticas para ressdtarmos que muitas vezes a construgéo de um género tdlevisud e faz a
partir da repeticdo de um traco particular de um programa. A medida em que em que um
programa € exibido e ganha audiéncia va se interndisando no s8o de outros, sga na mesma
emissora sga em emissoras divergentes. Aquilo que pode ser visto como mera repeticdo vai
tomando forma e contribuindo na congtituicdo dos Sintagmas dos programeas da esfera televisud.

Contextudizamos agqui a discussdo com Arlindo Machado, quando ele repensa 0 conceito

de género desenvolvido por Bakhtin, tendo em mente 0 audiovisud:

" De todas as teorias do género em circulacéo, a de Mikail Bakhtin
Nnos parece a mais aberta e amais adeguada &s obras de nosso tempo,
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mesmo que também Bakhtin nunca tenha dirigido asua andlise

parao audiovisua contemporaneo......

....Para o pensador russo , género é umaforca aglutinadora e estabili-
dora dentro de uma determinada linguagem, um certo modo de organizar
asidéas, meos e recursos expressivos, suficientemente estratificado numa
cultura, de modo a garantir a comunicabilidade dos produtos e
a continuidade dessa forma junto &s comunidades.....

..... Por estarem inseridas na dinamica de uma cultura, as tendéncias

gue preferencia mente se manifestam num género ndo se conservam

ad infinitum, mas est&o em continua transformacdo No mesmo instar:

te em que buscam garantir uma certa estabilizacgo." (00:68-69)

Assm podemos dizer, que de fato devemos partir em direcdo a0 entendimento do
gncretismo presente na linguagem televisud para avancarmos em busca do aprofundamento
dessas consequéncias para a efetiva presenca da qualidade nos programas televisuais.

Pensamos que os diferentes géneros nos seus encontros e desencontros conformam as
linguagens e consolidam paradigmas para se pensar e consolidar o veiculo como sendo televisud.
A repeticdo parece-nos ser uma caracteristica marcante do meio que pode propiciar aguns tragos
de qualidade ao meio, mesmo tendo o termo diferentes amplitudes na sua abordagem.

Vimos que a TV condrdi suas edtratégas de programacdo baseada em um ritud que
podemos denominar como sendo do calend&io e da repeticdo. O modo como os contelidos so
dados, ou sga, na mudanca polarizada dos géneros televisuais. informacdo x ficgdo faz com que
tenhamos, em cada moddidade, de uma forma ou de outra, uma multiplicidade de séries tanto na
grade da programacéo.

Essa caracteritica, por sua vez, na ponta do iceberg, remete a uma intertextualidade,
propiciada pela recolocacd do sgno em um outro ambiente, quando em didogo com outro
género.

Assm, um programa didoga com o anterior, anuncia 0 que eta por vir. As idéas de
totalidade e a0 mesmo tempo de seqliencididade, ndo sem razdo, aparecem de maneira também

complementar no encadeamento dos programeas.
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No tdgornd os sgnificados se constroem na medida em que o0 programa ordena o dia-a-dia,
traduzindo os signos naurals, os fendmenos, em adgo a principio imaterid e estético, a imagem,
que evoca coeréncia, talvez devido ao controle dado na narrativa televisua. Enfim, o tdejornd é
uma linearizacdo dos sentidos, uma regulacdo dos sgnificados para aguilo que acontece, e que
impde uma validade para sua traducéo dos fendmenos, dos fatos. Nesse caso, sBo0 as imagem, oS
som, s8o as faas que movimentam e constroem os significados vivenciados no video

Com tudo iso, queremos dizer que 0 modo como a noticia se apresenta a0 mediar o
conhecimento dos fatos diz potencidmente ao mundo quais os hébitos e efetos que esta apta a
ressdtar em quaquer telespectador, 0 que se dg, por sua vez, através da repeticdo de formulas, de
modelos, de imagens, de estéticas.

Serd que estas ndo seriam caracterigticas que poderiam nos motivar e parar para pensar na
qualidade que € dada ao termos na estrutura interna dos programas propostas de leitura repetidas,
porém diferenciadas em um meio exemplar paraisso como tem mostrado ser atelevisao?

As noticias sB0 sobremaneira determinadas de acordo com 0 modo como  aparecem. Ou
sga, a amples presenca de uma cor no video soma dgnificados a todos os demais €ementos,
MEeSMO que apenas por um motivo técnico. Por exemplo: o fundo azul predominante nos cenarios
televisivos (principdmente nos telgornais) unido a variacdo de um outro fundo, para insercéo de
um sglo, va ressdtar, em certa medida, a acdo deste Ultimo. O uso de um cross dissolve (um tipo
de fusdo de imagem), ou ainda 0 uso de cube pin (que formata a imagem em cubo), ambos
recursos de edicdo, faz com que, a cada passagem de quadro, 0s signos ai presentes ganhem
ggnificados outros que modificam as nogdes de compreensdo do tempo e do espago nos quais as
acoes estdo se desenrolando. Obviamente, isso se da quando o efeito ndo € um mero artificio,
“um defeito’, como dizem os redlizadores.

Ja no género publicidade os efeitos usados na peca que apresenta 0 do cana a cabo de
televisdo HBO.(1999-2000). O smples fato de termos a imagem de uma personagem (que faz o
papel de espectadora de TV) em anamorfose traz um duplo sentido sSinteticamente encarnado na
narrativa. Ao assidir televisio, a protagonista entra em didogo com o mundo digita €ou com a
propria imagem que recebe, no cand HBO, com um smples recurso de pds-produgdo. O recurso
confere a personagem, aém do pape de telespectadora, a de usufruidora da imagem a qud
presencia
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Numa digressdo necess&ria, podemos dizer ainda que a propaganda, ao ser inserida nos novos
meios, a0 ser incorporada a0 computador através da internet em dta velocidade em razéo da
banda larga, futuro proximo da TV, posshilitard também a presenca e a smulagdo do produto em
3D. Com isso, nossos sentidos serdo também in-crementados em relacdo a0 modo como aquilo
gque £ V€ e = goresenta. A “experimentacdo” e a aproximacdo do objeto com o0 que £ €
pragmatizado se fara de ta modo presente que sua aparicéo terd o objetivo de repetir de fato as
qualidades dos produtos através de suas imagens.

O géneo publicidade também coloca no mundo signos com caracteristicas sSimilares aos do
telgornal, ao trabahar uma sucessfo de dementos bastante editados para trazer sua mensagem.
Entretanto, ressdvamos a publicidade faz uso de um ritmo bem mais frenético para a sucesso
dos seus quadros. Ambos tém como caracteristica a brevidade e a sintese méxima ao contar um
fato. Repetem-se e se complementam no fluxo teevisud dentro do modelo de televisio que aqui
sublinhamos em nossos exemplos.

Agora parece justo dizer que isto ndo poderia deixar de estar se operando com os dois
diferentes géneros de programas, ja que ambos sd0 redizados para um suporte comum, O
catodico, dém de serem exibidos pea midia TV, fazendo parte de uma mesma programacao.
Conforme vimos, também a publicidade toma parte dos significados expressos nos programas em
Cujos breaks comercials gparecem.

As duas midias trabdham com caacteridticas de linguagens que lhes sBo peculiares e
congtantes. Por mais que parecam redundantes estas aproximacles, como nos indica Saborit ao
ressdltar que, quando se discutia a especificidade dessa midia, principdmente na Itdia nos anos
60, muitos intelectuais degavam que Sua caracteridtica era jusamente a de ser essencidmente
publicitaria (1994: 21), voltamos a frisar, entretanto, que seus ritmos sfo diferenciados. S&o
dados aravés de habilidades signicas proprias e especificas que, concatenadas, confluem as
linguagens para um sstema signico televisud que adiciona obviamente sentidos que, para serem
inculcados e a cancarem adesdo, precisam necessariamente da repeticao.

Ao mesmo tempo em que temos diferentes linguagens para diferentes programas — telgornd
e publicidade —, sendo que 0 segundo obedece a uma ordem de aparicdo das cenas menos linear e
verba que no tdgorna (Viera, 1997), observamos e experenciamos uma organizagdo ritmica
generdizante e repetida.
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Aqui vamos concluir com um pensamento mais genérico, abrindo a temética para digressies.
a meu ver, a repeticdo € uma das caracteristicas que merecem ser destacadas dentro desse grande
universo em que mosiram estar inseridas as caracterigticas da TV. Em termos gerais, assm como
o telgornd, a publicidade também precisa se repetir, precisa de redundancia, de credibilidade, de
atualizacao.

Em certa medida, a propaganda também é repeticio de um fendmeno, de um objeto outro que
ndo ela mesma, mas que ea media, repete e gpresenta. Assm como o telgorna, em que a noticia
€ também um “remix” do fato.

Se observarmos 0 modo como o fendmeno da repeticdo aparece na natureza e ndo no mundo
das midias, de processos signicos genuinos por exceléncia, diriamos que a compreensdo do
mundo s6 se da na medida em que os acontecimentos se tornam para nos regras, repeticoes, leis.
Imaginemos viver em um mundo em que nada fosse repeticdo. Como experimentariamos o dia
depois da noite? Como organizariamos nossos habitos ou nossos pensamentos? Como veriamos
televisdo?

Notas
‘e sabido que na formacdo da imagem televisiva 0 espectador € chamado a preencher aquela

fracdo fraturada do suporte eetrénico que fica entre os pixes e as linhas das varreduras.
2 . . .. , . .
Repetir no sentido mais smples é levar ao ar, mais de uma vez, 0 mesmo programa. Reprisar.

S Cf. Raymond Williams, que narra no cléssco Teevison Cultura Forms seu espanto ao chegar
em Miami e ver adiferenca de fluxo entre atelevisio inglesa e aamericana

“ Cyro De Nero, em entrevista ao documentério realizado pela TV Cultura, TV 40 anos.
®Aproximaremos agui autores muitas vezes, dedocando aguns conceitos por ees utilizados, por
tangenciarem aguilo que estamos denominando como sendo o sgnificado para repeticdo nos
programeas televisuas.

° Tavez tendéncia a copia possa estar relacionada com os primérdios da nossa TV. Conta a
historia que Asss Chateaubriand esperou que as experiéncias norte-americanas ocorressem, para
O entdo lancar a TV bradlera, importando o modelo com edratégias de programacdo ja
implementadas no mercado. (Estados Unidos: TV bi/p, 1941; em cores, 1953; Brasl: TV b/p,
1950; em cores, 1972). ( Hennbelle, 1999: 183-214)
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! Hoje, devido a popularidade e aceitacdo das previsdes, a Bandeirantes possui um departamento
epecidizado para cuidar do assunto. O quadro pode aé mesmo entrar ao vivo, exibindo as
previsdes dos laboratérios metereologicos mais importantes do mundo. Nos Estados Unidos, o
sucesso do assunto € tdo grande que, de tema e quadro tdevisud, virou um género téo forte que
exige um cand especifico para tratar do tempo. Uma programacéo inteira na qua o tempo é o
foco centrd.

° Dados do Jorna da Globo sistematizados pelo economista Paulo Sertori. Compreende a semana
de segunda a sexta. de 13 a 17 setembro de 1999. Seqliencidmente, temos. 32' de telgjorna para
6'de propaganda; 32'de telgornal para 8 de propaganda; 36 de telgornal para 11' de
propaganda; 31' de telgjornal para 8 de propaganda; 32' de telgjornal para 7' de propaganda
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