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A COMUNIDADE NA TV: UMA ANALISE SOBRE A REGIONALIZACAO DA
NOTICIA E O PROCESSO DE PARTICIPACAO POPULAR

Juliane Guzzoni

Resumo: Algumas mudancgas implantadas nos telgornais da Rede Globo, em todo o pais, véo em
busca, do resgate de uma identidade de grupo. Em marco de 1998, a Rede Globo estreou em S&0
Paulo 0 “novo SPTV-1" Edicdo’. Foi uma espécie de laboratdrio, com mais informdidade e
abertura de espaco para debates a0 vivo, com a participacdo popular. Depois, 0 modeo
denominado de “Jornd Comunit&io” passou a ser adotado por emissoras dfiliadas da Rede
Globo, em todo o pais. A proposta deste estudo € anadlisar como as emissoras abrem espaco para
gue a comunidade manifeste seus problemas, como eles sdo abordados e todo 0 processo de

edicdo, a abordagem e o debate dos assuntos que envolvem a comunidade, no telgornal.
Palavras-chave: Comunitario, Telgornalismo, Teevisao.

Téo comum hoje nos lares brasileiros, a televisdo parece que comega ter uma outra funcéo
diante do sofa da sala De certo temos a informacdo de que a teevisio hoje ndo € a mesma
televisdo que surgiu no Brasl 50 anos atrés. Meio século € um espaco de tempo muito curto se
consgderamos a Higtdria Universd, mas é um tempo reaivamente grande para gerar uma
infinidade de discussdes.

Em marco de 1998, a Rede Globo estreou em S30 Paulo 0 “novo SPTV-1" Edicdo’. Foi
uma espécie de laboratdrio, com mais informaidade e abertura de espago para debates ao vivo,
com a participacéo popular. A informdidade esta na linguagem utilizada para a construcdo dos
textos das reportagens, nas participacdes de repdrteres, ao vivo, de diversos pontos da grande S&o
Paulo, da escola, do bairro, do hospita publico, da Assembléa Legidativa, da Camara de
Vereadores, da periferia, da porta da fabrica onde os trabalhadores estdo parados, do presidio, de
qualguer lugar onde a noticia, a informacdo esta presente. A informdidade esta na linguagem do
gpresentador, na fala esponténea, na participacdo dos entrevistados.

O novo formato passou a ser adotado por outras pragas também. O interior do estado de
Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Beo Horizonte, Parana. Em cada estado, cada regido, o jornal adota
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um perfil proprio, poderiamos dizer, uma identidade. As reportagens, de modo gerd, tem o
objetivo de identificar um problema.

A busca por um jorndismo que se identifigue mais com as comunidades vem em uma
€poca em que a sociedade parece ter perdido suas referéncias com 0 mundo, onde ja ndo percebe
mais uma identidade com o melo em que vive. Na era da globdizacdo, de generdizar exemplos,
0 homem tem a necessidade de encontrar um referencid que o identifique com o seu meio.

Uma pesquisa da Folha de S&o Paulo revelou que 49% da populagdo brasileira busca
informacdo por meio da televisio. Bourdieu explicaria melhor este resultado: “h& uma proporcéo
de pessoas que ndo |éem nenhum jornd; que estdo devotadas de corpo e ama a televisdo como
fonte Unica de informagdo. A televisio tem uma espécie de monopdlio de fato sobre a formacéo
das cabecas de uma parcela muito importante da populacéo”. (BOURDIEU, 1997 : 23).

As mudangas implantadas nos telgornais da Rede Globo, em todo o pais, vao em
busca, desta vez, do resgate de uma identidade de grupo, a identidade do telgorna com 0 meio
em que vive a comunidade. O que se percebe é uma relacdo mais proxima do publico com a TV,
onde um eemento, neste caso um telgorna, provoca uma reacdo, interage com 0 Meo antes,
durante e depois desta reagdo e posteriormente, também responde a agdo provocada. Percebemos
também hoje que hd uma maior participacdo de “personagens’, de integrantes de comunidades,
na construcdo e estruturagdo da noticia, especidmente no jorna comunit&io. Vae destacar agui
0 que consderamos um telgornd comunitério nos dias auas. Na nos referimos a producdes
isoladas, elaboradas para uma comunidade especifica, mas a uma nova proposta que surge de um
dos maiores veiculos de comunicacdo de massa do pais — a Rede Globo, num resgate do que
poderiamos chamar de “ autenticidade da cultura popular”.

“O desenvolvimento da cidadania também se da na garantia dos direitos elementares
dos moradores das cidades, como rua limpa e iluminada, com seguranga, casa, telefonia
eficiente, trangporte, educacéo, posto de salde” A frase € do diretor editorial da Central Globo
de Jornalismo, na época, Luis Erlanger, em uma explicacdo sobre as mudancgas implantadas
nos jornais, na busca por um prnalismo que dé mais voz ao cidadd comum e que gude a
intermediar 0 seu didogo com os diversos segmentos socias e pessoas responsavels pea
solugéo de problemas.



INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXIV Congresso Brasileiro da Comunica¢do — Campo Grande /MS — setembro 2001

INTERCOM

(Aldefo, Orgdo de publicagi mensdl da Central Globo de Pesguisa e Recursos
Humanos. RJ. Junho/1999).

Foi assm que as mudangas comegaram. Em marco de 1998, a Rede Globo estreou em S&o
Paulo 0 “novo SPTV-1" Edicg’. Foi uma espécie de laboratdrio, com mais informalidade e
abertura de espago para debates ao vivo, com a participacdo popular.

A comunidade enunciada no telgjorna é o objeto a ser pesquisado, a ser observado. Cada
vez mais as emissoras de TV tem buscado a aproximagdo com o publico. A proposta deste estudo
é andisar como o ParanaTV 1° Edicio Regional abre espago para que a @munidade manifeste
seus problemas, como ees sdo abordados e como as histérias sio contadas e captadas através de
umalente.

Numa andlise sobre 0 SPTV — o telgorna produzido pela Globo S&o Paulo, que serve de
parametro para outras pragas — Fechine identifica o SPTV da Grande S&o Paulo como “um
telgorna declaradamente preocupado em buscar mais identificacdo e empatia com a populacéo”.
Vieira Junior diz que € um jorna que se envolve com o morador da cidade. Os assuntos do
cotidiano dos moradores das cidades s0, a partir de entéo, 0 enfoque principal deste espaco na
midia. (FECHINE, 1.999)

“Problemas de trandto, fdta de agua, violéncia e o
desrespeito do poder publico para com a populacéo indefesa.
Conseglientemente a edicdo das matérias foi  também
adequada a0 objetivo do telgornd. Agora hd mais acdo e
participacdo popular. (...) A emissora apostou nas questOes
cotidianas do cidaddd comum como se fosse a Ultima saida
para se fazer um telgornalismo critico e preocupado com a
redlidade de uma metropole”.

(VIEIRA JUNIOR, 1999).

E preciso congderar, claro, que as cidades de menor porte tem problemas bem diferentes

dagueles enfrentados em uma cidade como a cidade de S&o Paulo, mas ndo estdo isentas de
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dificuldades, crises e problemas urbanos e sociais. E sdo esses aspectos do cotidiano que passam
afigurar com grande destagque no telgorndl.

Este estudo pretende observar a forma como o telgorna enuncia os problemas da
comunidade, como €ela é retratada no telgorna, mediante um estudo de caso a partir da andise
das reportagens e do debate proposto pelo telgjornd PARANATYV, primera edicdo Regiond,
produzido pea TV Cultura de Maringa emissora que faz pate da Rede Paranaense de
Comunicagéo, uma afiliada da Rede Globo.

O que faremos é a apresentacdo de reportagens produzidas pela TV Cultura de Maringa e
apresentadas pelo PARANATV 1" Edicéo.

A experiéncia comunitaria

O termo aplicado para denominar o “egtilo” do jornal, comunitario, ndo se refere apenas a
comunidades pobres. Comunidade é o grupo. Na definicdo de Aurdio Buarque de Holanda,
“comunidade € a qudidade ou estado do que € comum; o corpo socid; agrupamento que se
caracteriza por forte coesdo baseada no consenso esponténeo dos individuos’. A proposta do
jornd € gudar a encontrar um modo melhor de vida para determinados grupos, que formam o
publico do telgjornal.

Observando a condtrugdo do telgornd produzido pela TV Cultura de Maringa (Rede
Paranaense de Comunicacdo/Rede Globo) percebe-se claramente que ha uma gproximacdo maior
das emissoras com as comunidades de cada regido, ou uma rdacd mas edreita entre os dois
grupos. A comunidade que nunca antes teve facilidade para levar a TV as suas reivindicagdes, 0s
seus problemas, agora “bate ponto” todos os dias. E 0 espaco onde ela pde se manifestar. E a
televisdo, que também antes ndo tinha o hébito de olhar com aencdo na direcdo dessas
comunidades, agora encontrou uma fonte de producéo jorndigtica, de debate e de critica Esta
goroximacdo & vezes parte das familias, de grupos ou ingituigbes que buscam no telgornd um
caminho, muitas vezes, para resolver problemas antigos da comunidade, fazendo reclamacOes,
pedindo guda, denunciando. Outras vezes parte da producéo do jorna a iniciativa de buscar um
contato com os moradores do bairro, do condominio, pra fdar de um problema ingadado em
determinada rua, na favela, enfim, para tratar de questdes que sdo reconhecidas como “problemas

urbanos e sociais’.
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Todo o tratamento dado ao telgornad denominado “Comunitério” segue, claro, & mesmas
regras de producdo jorndidtica, de imagens e de edicdo, mas com aguns detahes que o
diferenciam dos demais tedgornas ou programas jorndisticos produzidos pela Rede.
Primeiramente, e tavez na tentativa de mostrar uma determinada Stuacdo com mais evidéncia, as
reportagens s80 condruidas, gerdmente, numa narrativa que imita o “contar uma higtéria’, onde
0S personagens participam da narrativa de forma mais intensa. A entrevista, que se consolidou na
TV como a microestrutura necessaria para 0 registro de informagdes, passa a ser menos abreviada
e indispensavel na construcdo das reportagens. A “fad’ de quem vivencia determinado problema,
das pessoas que representam a comunidade, S350 depoimentos que narram as situagdes. E uma
edratégia de intersficacdo das edtruturas que servem para vdidar aquilo que estd sendo
apresentado. E uma forma de fortalecer o argumento como “verdadeiro”. E o que Paul Zumthor
explica em “A Letra e a Voz’', quando trata dos indices de ordidade, a0 afirmar que “o
argumento sO pode ter por objeto um conjunto. (...) o que funda sua validade é sua fecundidade,
Sua capacidade de captar o particular no meio do gerd. (ZUMTHOR, 1.993 : 45)

O papd do reporter continua sendo 0 mesmo, 0 de mediador entre o publico e um fato
ocorrido. Além de problemas, o jorna mostra a forma de organizacdo de grupos comunitérios, as
dternativas e solugbes que encontram para driblar alguma redidade, os exemplos que déo com
iniciativas proprias, ligades a questBes culturais particulares. E 0 caso das cooperdtivaes de
trabahadores que comegcaram surgir em varias comunidades como uma forma de organizacdo de
classe que surgiu com o desemprego.

Em Junho, a producéo do telgornd de Maringa levantou StuagBes na regido e também
nas cidades de Londrina e Ponta Grossa, mostrando grupos de trabalhadores que encontraram no
modelo cooperativisa um meio de continuar trabalhando, gerar emprego e renda. Catadores de
lixo deixaram de ser catadores de lixo para se tornarem cooperados de uma usina de reciclagem.
Donas de casa desempregadas se uniram e passaram a produzir, em grupo, tudo aquilo que ja
faziam sozinhas. Os trabahos manuais, os doces, paes, tudo comegou a ser produzido em maior
quantidade e vendido com mais facilidade a partir da organizagdo do grupo. Uma outra equipe
abriu uma panificadora, nos moldes de uma cooperativa e encontrou assm um meio de continuar
trabahando. Os empregados demitidos de uma empresa de telefonia montaram a cooperativa de
prestacd0 de servicos para companhias telefonicas e  se tornaram um dos maiores grupos

especidizados do setor, na regido. Todos esses movimentos e formas de organizacdo chamaram a
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atencdo de pesquisadores da Universidade Estadual de Maringd, que passaram a acompanhar o
desenvolvimento deste tipo de organizagdo. O ParanalV mostrou cada uma das Stuagdes e
também a avdiacdo dos pesquisadores que tém observado essas comunidades. Situagbes como
esta tém sido debatidas com frequiénciano telgornal.

O ato de narrar uma higtéria dentro dos conceitos e padrdes jorndigticos, utilizando uma
linguagem hibrida, como a da tedevisio, incorpora técnicas e argumentos que convencam o
epectador a acreditar naguela informacd que esta sendo transmitida O jornd comunitério -
neste estudo, o telgornd produzido pea TV Cultura, reforca esses argumentos apresentando o
depoimento de diversas pessoas em uma mesma reportagem, ampliando o espaco de debate, de
discussdo dentro do tempo/espaco do telgornal.

Entre os dias 28 de junho e 05 de julho de 2.000, o ParanalV apresentou uma s&rie de
reportagens sobre a gposentadoria no Brasil. O assunto polémico se tornou uma discusséo ainda
maior com a reformulacéo da lel, em Maio de 1.998, que resultou na implantacdo de uma s&rie de
mudancas na previdéncia. Havia a informacdo de que o posto do INSS da cidade de Maringa
recebia, todos os meses, cerca de 1.500 pedidos de aposentadoria e que deste volume 300 eram
rgeitados porque sf0 pessoas que ndo contribuem com a previdéncia e que fazem o
requerimento. O assunto foi explorado de varias formas. Na primeira reportagem da série foram
apresentados adguns exemplos de pessoas que mesmo depois de aposentadas tiveram que voltar a
trabahar porque a pensdo ndo era suficiente para sobreviver. No dia seguinte o jorna mostrou
uma reportagem explicando todos os requisitos exigidos por lei para que um trabalhador possa ter
direito a aposentadoria. A terceira reportagem da s&rie mostra como funciona o programa do
INSS que procura devolver ao mercado de trabalho os aposentados por invalidez.

A sguir, reproduziremos aguns trechos de reportagem, tentando demonstrar a forma

como o debate de determinados assuntos se desenvolve no transcorrer do telgjornal.
Texto do reporter:
“O diagnégtico para as fortes dores nas costas foi 'hérnia de disco'. Eneumir, que

trabalhava numa metallrgica ndo pdde mais erguer peso. Com a guda de custo do

INSS ele resolveu fazer um curso para aborir umalanchonete.”
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Depoimento do personagem:
“Tendo uma lanchonete eu posso progredir na vida. Eu posso subir, né? Agora,
com a aposentadoria ndo. Vou ter aquele sal&io do més e acabd!”

Texto do reporter:

“Eneumir se encaixou num programa de reabilitacdo profissona que todos os
anos avalia traba hadores que sofreram acidentes.”

Na reportagem, funcionérios do INSS explicam como funciona o programa.

A gquarta reportagem da série mostra 0 que €, e quem tem direito a gposentadoria especid.
As orientagfes sdo repassadas por um funcionario da Previdéncia Socid, ja que com as mudancgas
ocorridas em maio de 1.998 agumeas categorias deixaram de ser consideradas especiais. Neste dia
o0 tdgornad mostrou também, “ao vivo’, o trabaho desenvolvido por agposentados em um
supermercado que contrata pessoas acima de 55, 60 anos de idade para trabahar no
empacotamento das compras e na vigilancia do mercado. No linkY os trabahadores fdam da
dificuldade para conseguir 0 servigo e 0 gerente do supermercado mostra agumas vantagens ao
dar emprego a essas pessoas que, segundo ele, sBo mais dedicadas, mais esforcadas.

No quinto dia, a reportagem mostrava o crescimento da procura pela previdéncia privada,
principamente por profissonas liberais, autdnomos e empresiios. Um negécio que se tornou
interessante para os bancos, conforme narrava o repdrter, e também para esses profissonals que
sabem “que aprevidénciaval ser baixa e a previdéncia privada € um fundo de investimento”.

Como “muita gente acredita que va poder se gposentar sem ter contribuido”, a Ultima
reportagem da s&rie mostrava que ninguém esta isento do pagamento da previdéncia e que ® 0s
trabalhadores rurais € que recebem uma atencéo diferenciada. No dia em que termina a s&ie de

reportagens o jornal leva para o estidio um advogado, para responder dividas que ficaram”.

Texto do apresentador:
“Na série de reportagens sobre aposentadoria, 0 ParanaTV tentou mostrar
gua é o caminho, quais sB0 0s passos para e chegar 14 Mas as dlvidas séo
muitas, por iss0 nos terminamos a s&ie hoje com um advogado e agumas

perguntas que ainda ficaram.”
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Pela manha, uma equipe de reportagens foi para a rua e entrevistou a populacéo para saber
delas quais eram as dlvidas que tinham a respeito da aposentadoria no Brasil. Gravadas, as
perguntas foram respondidas “ao vivo”, no estudio, pelo advogado.

As reportagens do Jornd Comunit&io (ParanalV) so congruidas com imagens que déo
uma Vvisdo maor do espaco e da Stuacdo que etd em debate. Uma forma de identificar o
ambiente. Também se vé pouco movimento de zoom' e se percebe que Nd ha muito movimento
de camera. Os planos gerais, que mostram 0 cenario, SS0 muito usados. A camera parece mais
solta em agumas entrevistas ao vivo, quando o reporter, ao fdar a regpeito de um determinado
problema, ou um evento que estgga ocorrendo, a camera passeia mostrando as imagens daquilo
gue esta em debate no jornal. O Plano Gerd é a imagem mais ampla possivel do loca em debate
e demongtra 0 esforgo, a necessidade de situar o fato dentro de seu contexto geogréfico espacial.

Ao fazer uma andlise das estratégias de personaizacdo dos apresentadores do SPTV — 12,
Edicdo, Fechine mostra com bastante clareza a forma como o telgorna do inicio da tarde se
posiciona diante do publico, com um discurso congtruido com €efeitos de subjetividade, o
processo de persondizacdo dos apresentadores e reporteres, “através do qual se busca criar um
clima de maior intimidade e proximidade entre estes e 0 espectador” (FECHINE, 1.999).

Nao é diferente no ParanalV. As estratégias de aproximacdo sdo claramente observadas
guando o repdrter participa do jorna, no link, mostrando um problema ou entrevistando pessoas,
debatendo um assunto. H4 um didogo entre repdrter e apresentador, entre repdrter e entrevistado
e também entre apresentador e entrevistado, quando, do estudio, 0 apresentador faz comentarios
ou interfere nas entrevigtas do link. As entrevigtas de estudio também sfo trabahadas assm. A
entrevista € na verdade um didogo, onde se questiona, s comenta, e se cobra do entrevistado que
durante a conversa estd sempre olhando para o entrevistador, o apresentador.

Os assuntos que ocupam maior espaco, diariamente, no jornd produzido pea TV
Cultura/Rede Paranaense, em Maringa, s8o agudes relacionados a0 mercado de trabaho, fdta
dagua em dguns municipios da regido, problemas com a destinacdo do lixo urbano, a
agricultura, por sr uma regido essenciamente agricola, o trangporte e transto nas rodovias, e
problemas mais comuns da periferia como a ma conservacdo ou 0 abandono de ruas, a fdta de

limpeza publica nos barros e iniciativas, principdmente voltadas a educacdo, que partem da



INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXIV Congresso Brasileiro da Comunica¢do — Campo Grande /MS — setembro 2001

INTERCOM

comunidade. S0 informagdes avaiadas como de “interesse plblico’. As pautas privilegiam os
temas relacionados a problemas do cotidiano, a prestacdo de servicos, e o jornd trabalha com a
criacéo de espacos de debate entre representantes das comunidades e representantes do setor

publico.

A eclosdo danoticia

Entre os dias 10 a 20 de Julho de 2.000, acompanhamos os trabahos da equipe de
producdo do telgornad, que levanta informagBes sobre assuntos do dia, recebe dendncias, que
muitas vezes é o0 do entre o jornal e a comunidade, e depois leva todos 0s assuntos para a reunido
de pauta que vai definir as reportagens que seréo produzidas no dia

Nesses dias, as discussdes giravam em torno de assuntos como a resbertura de uma
delegacia no maior bairro da cidade de Maingd que ha muito vinha sendo reivindicada em
decorréncia dos dtos indices de crimindidade; o trabaho de indituigdes que preparam jovens
para trabalhar em empresas que estéo interessadas nesta méo de obra, usando como contraponto o
aumento de criangas e adolescentes nas ruas das cidades, a greve de professores e funcionarios da
Universdade Estadud de Maringd, que colocava em risco a redizacdo do vedtibular de inverno
ou o reflexo das mudancas anunciadas pelo governo Federal para o Sistema Financeiro de
Habitacdo (SFH), para a regido que tem o maor nimero de contratos com problemas e que
podem ser dterados a partir das mudangas divulgadas.

Surpreendida, a producdo acabou dando destague aos assuntos relacionados a um evento
inesperado que desviou todas as atencbes da pauta Um inverno rigoroso comegava a provocar
StuacBes que incomodavam, inicidmente, um determinado grupo, a comunidade agricola. Tanto
frio 80 se tinha visto no inverno de 1.975, que fez nevar no Parand, e que dizimou as plantagdes
de café das regibes Norte e Noroeste do estado.

A temperatura cada vez mais baixa e bem mais baixa do que se imaginava para uma das
regides mais quentes do estado, provocou uma movimentacdo atipica ndo apenas na redacdo do
Paranalv em Maringa, mas nas redacles de todo o estado. Londring, Ponta Grossa e Foz do
Iguacu sentiram 0 mesmo impacto do frio e 0 assunto tomou conta também da edicdo estadud do
ParanaTV, em Curitiba. A primeira previsdo de geada foi confirmada. Preocupados, técnicos do
setor agropecuario procuram a producdo do jorna para faar da necessidade de protecdo para o

café, por causa da geada. A producdo passa a querer saber das conseguiéncias desta condicdo



INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXIV Congresso Brasileiro da Comunica¢do — Campo Grande /MS — setembro 2001

INTERCOM

climética e do frio que j& tinha chegado a trés graus centigrados abaixo de zero, no comeco do
inverno.

O jornd comunitario comeca a levantar entdo todas as StuacBes atingidas pelo evento
FRIO e mostrar os seus efeitos. O comércio comeca a vender mais do que esperava € 0
consumidor ndo encontra tudo o que procura para se proteger do frio. Nas lgjas 0 estoque de
aguecedores se esgota, mesmo com o prego bem acima do normal. O ParanalV vai até a estacéo
climatolégica e mostra como funciona 0 setor que monitora informagdes sobre o clima. Os postos
de salde ficam superlotados porque cresce também o numero de pessoas com problemas
respiratérios. As geadas acabam por destruir lavouras de trigo, milho e café e as hortas da regido,
para desespero do homem do campo. O prejuizo passa de setenta por cento e 0s estragos s8o
comparados aos registros do ano de 75.

O impacto de uma Stuacdo inesperada foi tdo grande que por aguns dias foi o principa
assunto dos telgornais. Depois, ja numa reflexéo, o assunto se transformou em um grande
document&io com o debate ampliado no Globo Comunidade, programa que vai a0 a nas manhas
de domingo.

A producéo do ParanalV, a edicdo e a exibicdo do telgorna foram acompanhadas em
trés etapas. Uma, anterior ao periodo de campanha eeitoral, entre 20/06/2000 a 26/07/2000; uma
segunda etapa, no periodo de 04/08/2000 a 04/10/2000, em plena campanha eeitord e uma
terceira etapa, de 20/11/2000 a 20/12/2000. A escolha desses trés periodos foi um critério
edabelecido para observar a influencia que o jorna sofre por um evento que envolve a
mohilizac@o politica e todos os setores de administracdo publica, como uma elei¢do municipal.

Antes das eleigbes o jorna parece estar mesmo mais voltado para os assuntos de interesse
imediato das comunidades, como é o exemplo do debate proposto para eclarecer as dividas mm
relacdo a previdéncia. Neste periodo também o jornal denunciou que ferros-velhos, que tinham
sdo lacrados pela policia por envolvimento com quadrilhas de roubo de veiculos, edtariam
atendendo encomendas por telefone. Outros problemas também foram levantados, como € o caso
de uma construcdo antiga, no centro da cidade, que se tornou ponto de prostituicéo e de venda de
drogas, em plena luz do dia, e dos moradores de um bairro, onde a existéncia de uma “pedra’ —
nome dado ao lugar onde pessoas se encontram em determinado dia e horario para fazer compra e
venda de carros usados — estaria incomodando os moradores e provocando a desvaorizagdo dos

imoves daquela regiAo.
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A partir do més de agosto se percebe que o jornal perde o tom polémico e que as
reclamagtes de moradores das cidades e as denlncias praticamente deixam de ter espaco no
telgornal. S&o os primeiros reflexos de um momento meindroso para a discussdo de problemas
comunitarios. Nos bairros estdo muitos candidatos a vereador e a producdo redobra @& cuidados
para que o jornd ndo se torne um meio de manobra politica. Tudo o que € visto e ouvido na TV
passa a repercutir na movimentacdo politica. O volume de denlincias que chegam até a redacéo
cresce neste periodo. Bairro com problemas de iluminagdo publica, rua sem adfdto, dificuldade
para atendimento médico, entre outras situacBes em que o jorna habitudmente ouve a populacdo
e cobra uma posicdo do poder publico, mas que num momento eeitora podem ser manipulagies
provocadas por candidatos ou facgBes politicas, como dgumas vezes se comprovou com O
trabalho de apuracéo das informagtes. Neste periodo, o jorna passou a debater entdo 0s assuntos
relacionados a0 processo eeitora, & dividas da populacéo, os direitos e deveres do eeitor, do
cidaddo e dos vereadores e prefeitos escolhidos pela populacdo. Uma série de 45 reportagens
produzidas pela Centra Globo de Jorndismo para serem veiculadas nos jornais de todas as
emissoras diliadas da Rede Globo mostrou problemas existentes em cidades de todo o pais.
Problemas de ma administracdo publica; denincias gpuradas que levaram a cassagéo de
mandatos;, a forma participativa de dgumas comunidades na administracdo publica; moddos de
administragbes que se diferenciam porque foram encontradas formulas de driblar os problemas
financeiros e continuar a administracdo; pessoas que se destacam porque trabadham pra ter uma
cidade mehor; as funcdes publicas e a importancia do voto de cada deitor brasleiro; foram
0s principais assuntos que deram o0 tom de comunité&io ao jornd no periodo de campanha
detord.

Depois do processo deitora, as dendncias ou smplesmente a demonstracdo de problemas
urbanos voltaram a ser mais freqientes. Depois de varias cidades da &ea de abrangéncia da TV
Cultura/Rede Paranaense estarem passando por auditorias e fiscdizagbes, 0 nimero de dendncias
cresceu. O jorna acompanhou uma s&ie de irregularidades denunciadas pelo Minigtério PUblico

gue acabaram resultando na cassacdo de prefeitos, em auditorias prisdes.
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