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O PASSE DE MAGICA DO TURISMO FANTASMICO: O SISTEMA DE VIAGEM
ESTEREOSCOPICA DE UNDERWOOD & UNDERWOOD

Gavin Adams

“Eu recentemente examine uma sfrie de cartdes estereoscdpicos de Roma, com mapae livro e,
apesar de nuncater visitado Roma antes, ndo obstante, senti que eu assegurara experiéncias
genuinas de ter estado em Roma, que eram téo ‘reais quanto as experiéncias obtidas em outros
lugares nos quais eu estive.”

(Light on the Underwood Travel System 1905)

Resumo:

A literatura publicada pela companhia de cartBes estereoscopicos Underwood & Underwood,
compreendendo 15 titulos, é apresentada e analisada. Companhia de grande porte da virada do
sculo dezenove, Underwood & Underwood produziu uma quantidade colossd de cartBes
estereoscopicos. Seu diferencid em relacdo a producdo de fotografia estereoscopica anterior e de
Seus concorrentes contemporaneos foi 0 seu chamado “sstema de viagem estereoscopica’.
Tratava-se de imagens estereoscopicas acompanhadas de mapas e texto, arranjadas de maneira a
asemehar-se a uma viagem. Estudo as afirmacBes enérgicas desta companhia em sugtentar que o
gue se oferecia era uma viagem téo red quanto uma viagem feta em pessoa Utilizo o conceito
do souvenir para tentar explicar algumas contradicies do discurso em que se gpdia 0 sistema e

gpontar o que eu chamo de seu carédter fantésmico.

Palavras-Chave: Estereoscopia, Turismo, Aparelhos Opticos.

Neste paper apresentarel uma letura sobre a literatura publicada pela companhia
estereoscopica Undewood & Underwood. Eu lancare meu foco sobre seu Sistema de Viagem
Egtereoscdpica, discutindo de que maneira foi possivel a des susentar que uma viagem de fato
acontecia mesmo se 0 espectador ndo deixasse sua casa. Depois de brevemente esbocar 0 estado

da indudtria da fotografia estereoscopica ao find do séeculo dezenove, eu passo andisar 0 Sstema
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de Viagem Edereoscopica propriamente dito, tentando mapear sob quais condigdes este
trangporte se daria. Finamente, eu proponho que as tensdes inerentes a0 souvenir (a lembranca)
esd0 presentes no Sistema de viagem Estereoscopica e que este Sstema apresentava-se como
uma especie de souvenir fantasmico. O uso do termo fantdsmico e o ndo virtual € proposital. O
termo fantasmico me parece mais gpropriado a época estudada. Apesar dguns autores associarem
3 experiéncias que descrevo a seguir a uma espécie de pré-historia do virtua [Friedberg 1993] e
de eu crer que sga possivel de fato encontrar no discurso que acompanha a disseminagéo da
redidade virtud hoje uma sé&rie de pardelos com o sstema de Viagem Estereoscdpica do século
dezenove, quis evitar envolver-me em uma definicdo deste termo virtual, hoje em ampla
discusséo fora do escopo da literatura aqui estudada. Quanto ao termo viagem corpoérea, preferi
manter este termo um tanto canhestro na versdo para o portugués do termo bodily travel. Procedi
assim por sua exaiddo em implicar uma presenca fisca mais claramente que viagem em pessoa,
por exemplo. O termo souvenir, por sua vez, ndo parece ter sdo oficidmente incorporado a
lingua portuguesa, mas dada sua familiaridade decidi arriscar manté-lo, preterindo o equivaente

lembranca por néo estar mais estritamente ligado ao turismo.

A idéa principa por trés do sstema Underwood & Underwood de vistas estereoscopicas
€ a “viagem sem sair de casa’ (stay at home travel). Este era apresentado tipicamente como uma
caixa de cartbes estereoscopicos acompanhados de um visor (0 estereoscopio), um livreto € um
ou mais mapas. Underwood & Underwood apresentou a0 mercado, dém de seus milhdes de
catdes estereoscopicos, certo nimero de manuais, guias e livros, onde vigorosamente se
propunha que ver fotografias estereoscOpicas de lugares turisticos era em seus essencials
equivdente a vistas dos mesmos lugares em pessoa. I1ss0 € aglido a exaustéo e descrito de
maneras diversas nos manuais de treinamento de pessod de venda e na literatura dirigida ao
consumidor. Underwood & Underwood tenta afastar seus cartdes estereoscOpicos do modo
representaciona da fotografia ‘plana, desgando ir dém e trazer o espectador literdmente para o
espaco representado — ou pelo menos proporcionar as mesmas sensagdes. A prestidigitagéo do
titulo refere-se por um lado & vérias voltas e contravoltas da linguagem operadas pelos véarios
autores para a sudentacdo da idéa da eguivdéncia entre viagem e o0 mira imagens
estereoscdpicas, por outro lado refere-se também & maneira um tanto dissmulada em que o

vendedor é aconselhado a trazer o visor estereoscopico para o discurso de vendas, por medo que a



INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXIV Congresso Brasileiro da Comunica¢do — Campo Grande /MS — setembro 2001

INTERCOM

visfo de tal insrumento pelo cliente provocasse seu desinteresse ou objecdo a0 Sistema de

Viagem Estereoscopica

Os livros e manuais disponiveis consultados na British Library em Londres néo
congtituem um acervo completo dos titulos publicados da companhia Underwood & Underwood.
No entanto, os manuais e literatura direcionada a0 pessod de vendas (cinco titulos) cobrem a
maior parte do periodo de atividade da Underwood & Underwood (1882-1912), aguns dos quais
reeditados. O mesmo vae paa os livrelos que acompanhavam as caixas de cartOes
estereoscopicos (dez titulos), normalmente gpresentando textos menores e como regra gerd néo
traziam consideragdes profundas sobre a estereoscopia. Traziam Sm mapa e descricbes das vistas
estereoscopicas, mudando pouco em formato ao correr dos anos. Os manuais e literatura de
treinamento, por sua vez, revdam as dificuldades reais que seus vendedores encontrariam ao
propor 0 Sistema de Viagem Edereoscopica Edtes manuais vdemse de uma franqueza e
pragmatismo ausentes da literatura dirigida a0 publico. Mas é em sua literatura dirigida tanto a
Seu pessod como ao publico em gerd (dois titulos) € que temos 0 mais proximo de uma tentativa
de esbocar uma filosofia da estereoscopia (Why Man Has Used Pictures and a Comparison
Between the Stereoscope and the Telephone and The Stereograph and the Stereoscope). Depois
de sua sensaciond estréia em 1851, podemos através destes titulos deitar um olhar privilegiado

sobre a producdo e consumo da estereoscopia na virada do século dezenove,

A edtereoscopia acangou 0 mercado de massa pela mé de Sr David Brewster por
ocasido da Exposicdo de Londres de 1851. Apesar da visdo binocular e conseqliente percepcao da
terceira dimensdo fosse notada j& na Antiglidade, foi apenas depois de fazer uso do suporte
fotografico € que a estereoscopia pdde causar grande impacto como experiéncia de massa. Longe
de ser uma curiosidade passageira, a estereoscopia foi extremamente popular de 1851 a 1880,
experimentando ciclos renovados de popularidade e declinio nos 150 anos seguintes, entrando em
&ess como a medicina e a ciéncia militar. Durante estes anos iniciais — antes da popularizacéo
dos cartbes postais — a estereoscopia foi 0 principd meio de disseminacdo fotogréfica (etrés
possivelmente apenas do carte-de-visite). Muitas imagens arquetipicas do século dezenove foram
tomadas origindmente como estereoscopias, tals como as famosas imagens da guerra civil

americana por Brady. Apesar de exigtir um ativo mercado europeu, foi nos Estados Unidos que a
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indigtria de fato floresceu. Depois do advento das cameras amadoras populares (Kodak na
década de 1880), o meio principa de consumo estereoscdpico foi 0 de cartdes estereoscOpicos
(stereographs), produzidos e comercidizados por fotografos profissonais ou companhias de
porte mais indudtrid que ofereciam a venda de imagens de terras distantes, notadamente Itdia,
Pdestina e Egito, ém de cobrir varios outros temas

Eu voltare minha atencdo para este tipo turitico de imagem estereoscopica. Underwood
& Underwood introduziu vérias novidades no mercado de cartBes estereoscopicos, tentando
regatar a estereoscopia do relativo desinteresse do publico em relacd a um formato entdo
(1882) j4 bem conhecido. Os cartbes eram vendidos s&ies e acondicionados em caixas,
acompanhados por um ou mais mapas dos lugares fotografados e um livreto que servia de uma
espécie de guia de viagens. No mapa era possivel ver a exata posicdo de onde as imagens eram
tomadas, assm como 0 arco de visio que compreendia a vista que se mirava Underwood &
Underwood conduziu uma vigorosa campanha de vendas de porta em porta e obteve éxito
comercia em todos os Estados Unidos, dém de vender na Gr& Bretanha, Itdia e Japdo (Darrah
1964).

O Sigtema de Viagem Estereoscopica

A idéa do sstema de proporcionar 0 estudo das imagens estereoscopicas de maneira
semehante a 0 que seria uma viagem turigica. Na s&rie Viagem a Terra Santa, por exemplo, a
ordem de apresentacdo das imagens € a mesma que seria vista pelo turista (chegada no porto,
edtrada para Jerusalém etc.), e nesse caso faz uso de guias de prestigio para moddar seu proprio

vade mecum.

Apesar das tentativas de Underwood & Underwood em demonstrar a seu pessod e ao
publico em geral que a estereoscopia era superior afotografia, a viagem estereoscopica se vae de
suporte fotogréfico, isto € um cartdo edtereoscdpico traz duas fotos que, quando vistas no
estereoscopio, produzem no cérebro uma terceira imagem tridimensond. Eu agui tomo como
dado que a idéia da indicididade integrava a complexa relacdo da fotografia com o red no século
dezenove (Frade 1992) e que esta nogdo € transportavel para o par de fotografias estereoscopicas
sobre o cartdo. No entanto, Underwood & Underwood faz muito do fato da fotografia ser um
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objeto representaciona que olho percebe como um corpo plano cobeto de tinturas. A
materididade do aparato estereoscopico (visor e cartdes) € diminuida, quase ‘apagada sob frases
como “uma tea trangparente” ou “uma janda para 0 mundo” em favor da ‘redidade’ da imagem
formada no cérebro. Como a imagem virtua que se forma “atrés’ do espelho, os olhos veriam o
epaco descrito pela estereoscopia dém da superficie das fotografias, mas nesse caso mirariam

um espaco real, além da representacéo fotogréfica

Para que este transporte acontecesse, a visdo tinha que gozar de clara superioridade sobre
0s outros sentidos e ser direcionada dentro de um estado de atengdo e concentragdo. Um dos
fundamentos do discurso de Underwood & Underwood é que os olhos fornecem as mais
importantes, detahadas e Uteis informacbes a mente para que €a locdize-se no espaco. A
literatura aqui estudada esboca uma genealogia do uso didético do visud e sua lenta luta até a
supremacia, desde Comenius e seu Orbis Pictus até a virada do século dezenove. A pdavra

escrita se d&.um lugar secundéio na transmissio do conhecimento.

Seria possivel dizer que tudo o que foi dito até agora aplica-se a estereoscopia (e de fato a
fotografia) em gerd. Underwood & Underwood, no entanto, tinha ago muito mais especifico a
oferecer que um detdhado registro estereoscopico do mundo. Eles ofereciam um subgtituto para a
viagem, desgével pois “uma viagem corpdrea cuta mas e € inconveniente’ (The Underwood
Travel System 1905). Este € um eemento do sstema que deveria ser gpresentado em todas as
vendas e que deveria ser energicamente defendido por todo o pessoal. A venda deste tipo de
viagem a0 invés de um dbum ou smplesmente uma caixa de cartdes de imagens estereoscopicas
condtituiu uma novidade e condituia o diferencid que separava Underwood & Underwood de
outras companhias estereoscopicas. Grande esforco € despendido em marcar a diferenca entre o
tipo de cartbes ainda na memoria das pessoas e 0 novo sSstema oferecido. Underwood &
Underwood queria muito elevar a estereoscopia do trivial ou do moradmente dibio aos quas era
associada (como nos brinquedos em parques de diversdes e pornografia) e firmemente plantala

narespeitdvel salade vidtas, a escola dominica ou bibliotecas.

Rayfield (1998) nos chama a atencéo para 0 pape desempenhado pela estereoscopia no

ritu de corte nas sdas de vidta da classe média americana do fim do novecentos, este “o
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verdadeiro dominio do consumo do cartéo estereoscopico”. Ao lado do dbum de familia, o
estereoscopio e cartbes ficavam disponivels para as visitas como parte dos rituais domésticos de
gproximagdo amorosa. Isto gplica-se também & trocas sociais ndo ligadas a corte. O mirar de
estereoscopias era uma atividade consderada respeitavel e aceitavel dentro de uma sala de vidtas
do stculo dezenove, sendo considerada educaciona e auxiliadora do crescimento individud [self-

improving].

Underwood & Underwood perseguiu este mercado com vigor, repetidamente lembrando
Sseu publico da respeitabilidade de seu materia, conseguindo o endosso de persondidades e
autoridades (tal como o Papa Pio X). Uma de suas abordagens previa a exploracéo da ansiedade

social causada por ganhos e perdas sociais derivados da viagem.?

Mas para Underwood & Underwood havia um perigo que assombrava a viagem. As
distragBes inerentes a viagem corpdrea sGo por des cuidadosamente listadas. o desconforto,
horarios rigidos etc. Ver monumentos ou paisagens importantes era edificante e desgavel, mas na
redlidade isto poderia ocorrer de maneira gpressada e desatenta. Se conduzida adequadamente
(obstruindo a visio a distracéo visud, isolando e exacerbando sua concentracdo), a viagem
edereoscopica gravaria na mente do ‘viajante tdo poderosamente quanto a viagem red. Este
vigjante poderia resgatar memoérias de ter estado la e trocé-las por ganho ou aceitacéo socid sem
sentir-se inadequado.®

O sgema de Viagem Estereoscopica de Underwood & Underwood parece participar nas
etgpas inicias do que John Urry chama do ‘olhar turiga (tourist gaze). Este sstema produz,
reproduz e consome a paisagem apoiando-se em dois modos de ver: aquele individuad em busca
da contemplacdo Slenciosa e da autenticidade; e o olhar coletivo com a presenca de co-
participantes confirmando a pertinéncia de um lugar, expressado em guias de viagem ou grupo na
sdadevista (Urry 1990, 1995 e Meneses 2001).

O estereoscopio e o telefone
Tdvez a mais concisa gpresentacdo da natureza da vagem ndo corpOrea sgja encontrada na

comparacéo entre 0 estereoscopio e o telefone. Em um artigo intitulado “A Comparison Between



INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXIV Congresso Brasileiro da Comunica¢do — Campo Grande /MS — setembro 2001

INTERCOM

the Sereoscope and the Telephone” (1904), dirigido tanto ao pessoal de vendas como ao grande
publico, o autor Albert E.Osborne (ele proprio um empregado de Underwood & Underwood)
detalha as semelhancas — e uma importante diferenca — entre os dois gparelhos. O argumento é
gpresentado em outros textos sob véarias formas, e a comparacdo figura €la propria em outros
titulos, incluindo um para criangas.

Neste texto o autor afirma que ao fdarmos ao telefone com um amigo em uma cidade
distante, nossos pensamentos, sentimentos e estado de consciéncia como um todo nos apontam
ndo que estgjamos em presenca de uma maguina que articula sons, mas Sm na presenca de uma
adma humana. Presumimos sua presenca € ndo nos incomoda o gparato telefénico. Andogamente,
as imagens estereoscopicas nos proporcionam uma sensacdo definida de locd, uma consciéncia
geografica de lugar (“consciousness of geographical location”), ou anda uma experiéncia
interior de lugar (“inner experience of location”). Mas ha uma diferenca importante entre os dois
aparelhos. enquanto o telefone nos traz uma pessoa distante, 0 estereoscopio leva 0 espectador a0
lugar em questdo. Isto se di, segue Oshorne, pelo fato da visdo ser 0 sentido mais importante em
nossa locdizacdo espacid. Ao telefone, temos a informacéo visuad que contradiz 0 que ouvimaos
e sentimos. Ja 0 estereoscopio, por concentrar e isolar a visdo dentro do visor, “nos fecha com a
cena atras do cartdo estereoscopico”. E se com 0s mapas temos uma idéia ainda mais clara de
onde as vidas foram tomadas, entdo nossa “experiéncia interior ndo é aguela do lugar ter sido

trazido a nGs, mas Sm de nés termos sido transportados aele”.

O predtidigitador ja esta trabahando... A supremacia do olhar arruma as informagdes
sensorias conflitantes e as arranja de maneira digtinguivel do ato de mirar o sitio rea gpenas em
intensdade, mas ndo em qudidade. Osborne nos assegura que ndo e trata de ilusdo (make

believe). Ver Romae estar em Romaé o mesmo.*

A experiéncia estereoscopica parece apoiar-se no que Crary (1999) chama da emergéncia
da atencdo como um modelo que um sujeito lanca m&o para manter um senso prético e coerente
do mundo, depois de entendido que uma apreensdo tota e fid da redidade ndo era possive, e que
a percepcdo humana proporcionava N0 Maximo uma gproximacdo provisoria e cambiante de seus
objetos. Este estado de atencdo é o que permite a viagem ndo corpdrea, dando aequivaéncia ver-

estar crédito contra criticas que s8o anotadas nos manuais de treinamento: “estas ndo podem ser
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experiéncias genuinas de viagem (...), pois ndo é a Roma red que €es estéo a olhar.”> Mas para

Underwood & Underwood as impressdes sio idénticas portanto intercambiaveis®

No livro Techniques of the Observer, Jonathan Crary examina como a emergéncia da
fisologia 6tica no comego do século dezenove desalojou modelos de visio que baseavam se na
auto-presenca do mundo para um observador e na ratureza atempora da percepcdo humana. O
estereoscopio € participante deste processo, e Crary o propde como a metéfora Gtica para o século

dezenove, em oposicao acamera obscura como metafora para o séeulo dezaito.

Quando se |é as publicagbes de Underwood & Underwood, notase uma ansedade a
respeito da mediacdo materid do estereoscdpio, pois este poderia provocar distracdo e nada
deveriaimpedir alivre fruicio do espago diante dos olhos do espectador.”

Aqui apresentarse a perpétua pregtidigitacdo que se repete inimeras vezes a0 longo de
toda a literatura publicada por Underwood & Underwood: o apagamento do estereoscopio. Ha
razbes muito préticas para ta. Além de uma desvantgosa familiaridade que um cliente pudesse
ter com o gparelho, a manipulacdo deste por vezes exigia paciéncia (no gustamento da disténcia
do cartéo em relagdo &6 lentes) e 0 mirar prolongado tendia a forcar o olhos, por outro lado hé o
fao que a viagem estereoscopica € dirigida diretamente a meméria, o Unico lugar onde da
poderia repousar indigtingliivel da coisa red. Aqui é onde chamo a viagem estereoscopica de

fantasmica.

O souvenir fantésmico

Underwood & Underwood parece fiar-se na retencdo de memodrias de viagem que seréo
cobradas das pessoas em circunstancias sociais. Estas tomam a forma de narrativas ou de
descrigdes que condensam ou de fao reconstroem uma viagem reportavel. Um extremo deste
processo seria 0 proverbia turista japonés hodierno, que, para os olhos ocidentais, ndo parece
particularmente gostar de estar em um Ligar turistico, mas parece ansoso por fotografa-lo e partir
para 0 proximo. A viagem que importa agui € aquela mais tarde relembrada e organizada ao redor

da provamateria de suaexisténcia (afotografia).
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A definicdo do souvenir de Susan Stewart (1984) poderia jogar dguma luz sobre a
guestdo do apagamento do aparato estereoscopico. Tomarel um par de parégrafos para condensar
suas idéias a respeito do souvenir. Minha proposicdo é que Underwood & Underwood apresenta
suas fotografia estereoscopicas como uma espécies de souvenir fantasmico, que tanto necessita
como prescinde da materiaidade de seu aparato.

Stewart propde que dentro do desenvolvimento de uma cultura sob uma economia de
troca, torna-se critica a busca pela experiéncia auténtica, e, correlativamente, a busca pelo objeto
auténtico. Como a experiéncia é progressvamente mediada e tornada abstrata, a relagdo vivida do
corpo com 0 mundo fenomenoldgico € substituida por um mito nostdgico de contato e presenca.
A experiéncia do “auténtico” torna-se tanto alusva quanto esvaida ao ser colocada aém do
horizonte da presente experiéncia vivida. Neste processo de distanciamento, a meméria do corpo
€ subdtituida pea memdria do objeto. Além domais, a serididade dos meios de producdo
mecanicos nos leva a perceber este espaco fora do Eu como contexto singular e auténtico do qua
0 objeto € gpenas um traco.

O objeto que subgtitui a experiéncia origind € o0 souvenir. Este, no entanto, ndo recupera
nunca a experiéncia originad totamente, pois assm apagaria sua propria parcididade, que é sua
fonte de poder. O souvenir & por definicdo, incompleto. Deve manter-se empobrecido e parcia
para que possa ser suplementado pelo discurso narrativo. N&o se trata de uma narrativa do objeto,
mas do seu possuidor. Ele representa ndo a experiéncia vivida de seu produtor mas sm a
experiéncia de ‘ segunda méo' de seu possuidor/dono.

Aqui quero condderar 0 souvenir em relacdo a viagem estereoscopica. Os cartbes
estereoscopicos de Underwood & Underwood marcam a passagem da origem ao trago, ou do
evento a memodria e geran uma narativa para seu possuidor, que entdo pode parciamente
recuperar 0 lugar ou evento de origem. Porém, obviamente, o possuidor do cartdo ndo esteve no
lugar da experiéncia origind, jA que os cartbes eram produzidos por fotdgrafos profissonais. Ao
contrario do cartdo podtd, também produzido em massa mas normamente adquiridos dentro do
contexto “auténtico” do lugar vistado, a compra em casa do Sistema de Viagem Estereoscpica

ndo conditui uma experiéncia privada autenticadora. A imagem estereoscopica no catdo nem
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mesmo aceita a inscricdo personadizante do comprador/vigante, ta como o cartéo podal. A
viagem edtereoscopica ndo obstante afirma oferecer uma autenticacdo para memérias passadas e

ndo smplesmente uma poderosa mas ilugtrativa representac@o de lugares passiveis de visita.

A perda definitiva do passado implicita no souvenir serve de fiador para 0 que poderiamos
chamar de uma recuperacdo fantdsmica de uma narativa pessoa para 0 evento origind na
viagem estereoscopica. Para 0 souvenir o lugar da autenticidade torna-se 0 que quer que estgja
distante no tempo e lugar — e guarda a marca de seu possuidor. Sua fungdo é envolver o presente
no passado. Souvenir sd0 objetos magicos por causa desta transformacdo. Mas a magica do
souvenir é uma mégica faha O lugar de origem precisa estar inacessivel para que o desgo sga
gerado. Aqui a viagem estereoscopica oferece uma maneira de criar uma narraiva propria ao
gpresentar um contexto pessoa de origem, anda que retroativamente, enxertando uma meméria
uma espécie de imagem fantdsmica do Eu nos lugares fotografados estereoscopicamente,
indigtinglivel, Underwood & Underwood &firma, da experiéncia red quando mais tarde
relembrada na forma de narativa Tentase criar uma espécie de parénteses, uma suspensdo na
inacesshilidade da experiéncia origind, na qua se vigta um lugar retroativamente pela primera
vez, por assm dizer, nas asas da aencdo. Underwood & Underwood oferece um tipo de implante
de memdria através do qua pode-se ter a um lugar origind a0 qud nd se foi mas que

pode-se legitimamente relembrar como parte de seu passado.

A materididade do aparato estereoscopico € necessaria para que €le se conditua em
souvenir, iso €, para condensar e abrigar os tracos da experiéncia origina, carregar seus indices.
Mas isso também aravanca o ‘retorno’ a experiéncia origind. Devemos lembrar de ver
Jerusaém, e ndo de ver imagens de Jerusdém. Este paradoxo, acredito, guda a entender o porque
de um lado |&-se rasgados dogios a fina qudidade das fotografias estereoscdpicas, a riqueza de
detadhe depostada na supeficie da pdicula fotografica ou a correcdo cientifica da imagem
viagem de tapete
voador’. A natureza mesma da formacdo da imagem estereoscdpica sugere a possibilidade

estereoscopica; e por outro, lemos a respeito de “milagre’, “encantamento”,

concetud paa td: ndo exige imagem tridimensond como td, mas dm uma sintese de duss
imagens diversas gerando uma terceiraimagem, imateria, no cérebro.
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No entanto, esta poderosa imagem em relevo ndo pode ser o lugar origina de visitacéo.
Aceso red a experiéncia origina apagaria e cancelaria a natureza de souvenir. 10 parece ecoar
pela literatura em expressdes como “quese redidade’, “como se fossem aranhar seus olhos’,
“Quase 0 lugar red”, “todas as sensaghes essencials’, que temperam as afirmagbes mais
inequivocas. Nas maos do prestidigitador estereoscopico, o lugar origina deve aparecer

S multaneamente acessivel e inacessive.

“ Ao observador que cré sdo momentos preciosos quando a mente esta perfeitamente convencida
daredidade da cena diante de 5, e tais momentos, se pers stentemente procurados e repetidos,
vém mais e mais facilmente a0 acostumarmo-nos ao instrumento, até que depois a mente pode
rever tudo, com essencial mente todas as sensacOes de ter visto aredidade, e umavista
verdadeira ao lugar poderia oferecer pouco mais’. (Manud of Ingruction p. 4)
[1]
“Ao queimar o carvao em uma locomotiva gpenas 15% do calor do carvao passa a agua e produz
vapor. Oitenta e cinco por cento do poder do carvéo fica perdido. Mas de acordo com Sully, se
Roma, quando vida de fato, tem um certo poder de afetar um homem, entéo gpenas um por cento
deste poder o0 acanca quando |é uma descricdo de Roma. Noventa e cinco por cento do poder se
perde. Certamente ha algo a ser ganho da leitura de livros de viagem, por exemplo, mas nenhum
pa crerd que de ou sua familia encontrarldo uma Roma ou uma Atenas em um livro que
sgnifique uma centésima parte do que a Romared significaria se ele ou des pudessem vé-las”
(1905 Light on the Underwood Travel System Londres/Nova lorque: Underwood & Underwood,
p. 26)

[2]

“ninguém nos dias de hoje precisa de argumentos em favor das vantagens de vigiar [desirability
of travel]. Vigamos para ‘ver as coisas, para dargar nossa experiéncia pessoa do mundo e sua
gente, colher materid para 0 pensamento e 0 crecimento deste pensamento, e para aumentar
nossas perspectivas imediatas e possiveis recursos de felicidade”.

(1905 Light on the Underwood Travel System Londres’Nova lorque: Underwood & Underwood,
p. 18)
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[3]

[Edward Everett Hal descreve uma experiéncia de viagem corpéreg]: “Nos gpressamos em
cruzar um tipo de praca para dentro de uma igrgja, admiramo-la, saimos, e esqueci-me dda —
samplesmente apagou-se a lembrancal Eu ndo s& do que da se tratava mais do que vocé. Mas se
eu houvesse retornado aigrga no dia seguinte e visto-a novamente, eu a teria fixado em minha
memaria para sempre.”

(1905 Light on the Underwood Travel System Londres’Nova lorque: Underwood & Underwood,
p.21)

“Mas uma viagem red esta fora do acance da massa das pessoas, 0 que faz com que das tenham
dedicado pouca reflexdo cuidadosa sobre o tema, e assm provavedmente formam uma idéa
erbnea sobre 0 que é redmente essencid em uma viagem. Assm praticamente todo mundo
provavelmente dard muita importancia ao fato de que numa viagem red o corpo é transportado de
um lado a0 outro e assm poderdo dar importancia indevida a satisfacéo fisica e o beneficio dai
resultante.”

(1909 The Sereograph and the Stereoscope Londres’Nova lorque: Underwood & Underwood)
p. 152.

[4]

“Ha& dois tipos de redidade envolvidos [em experimentar 0 mundo redl], um servindo de causa, 0
outro sendo o €efeto; a redidade fisca, que tantas vezes julgamos ser a Unica redidade, serve
gmplesmente como uma manera de produzir um certo estado de sua consciéncia, a redidade
menta, que é o fim dmegado.”

(OSBORNE A e LOUGH J. 1904 Why Man Has Used Pictures and A Comparison Between the
Telephone and the Stereoscope, Londres/Nova lorque: Underwood & Underwood, p. 47)

[5]
(OSBORNE A e LOUGH J. 1904 Why Man Has Used Pictures and A Comparison Between the
Telephone and the Stereoscope, Londres/Nova lorque: Underwood & Underwood, p. 35)
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[6]

“...quando olhamos através das lentes do estereoscOpio como se fossem uma tela transparente, e
Vemos os objetos reai's, em tamanho naturd [full-size]”

(2905 Light on the Underwood Travel System Londres/Nova lorque: Underwood & Underwood,
p.14)

“[As imagens estereoscopicas] dao fatos finails, € exatamente como olhar para uma cena red
[actual scene], consegue-se ainspiragdo que umavigtared da’
(1904 A Specimen Canvass, Londres/Nova lorque: Underwood & Underwood, p. 34)

“Vocé notard que ee [Prof. George Adam Smith] ndo as chama ‘fotografias- €as sfo
reproducbes de segbes reais [actual sections] do pais (...) Vigamos com nossa mente se
rellmente vigamos. Isto, entéo, d& o poder de viga no sentido mais verdadeiro do termo. (1904
A Specimen Canvass, Londres’Nova lorque: Underwood & Underwood, p. 6)

“..mas esta ndo € uma fotografia [picture] de forma nenhuma. (E aqui, se necessirio, o vendedor
deve cuidadosamente explicar que a fotografia [picture], por sua propria definicdo, é uma
reproducdo de um objeto por meio de luzes e sombras em uma superficie plana, mas ndo ha nada
de superficie plana neste diagrama nimero 2 quando visto aravés da lente. E importante fazer
com que a pessoa gprecie claramente esta distinggo. Para a nossa mente elas sfo fios reais que
poderiamos agarrar.” (1904 A Specimen Canvass , Londres/Nova lorque: Underwood &
Underwood, p. 2)

[7]

[Iniciando a venda]: “Se o vendedor apresenta o estereoscopio imediatamente, ou os cartbes
estereoscopicos, i1sso traz objecdo e oposicdo e, por vezes, - por causa do pouco valor que o
cliente aribui a0 estereoscopio devido a0 materid barato com que de € mas familiar, e a
discrepancia entre a sua idéa de viagem e tad brinquedo como de vé — td desgosto, que ee

terminara a entrevigta — ai mesmo antes que vocé tenha tido a oportunidade de provar a ele a
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conexdo entre aquilo e viagem. (...) gpresente 0 mapa antes, indicando suas marcas — arcos de
visao, rotas (...
(ROSS E. 1905 The Underwood Travel System and How to Sell it LondresNova lorque:
Underwood & Underwood, p. 33)
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