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OS CANDIDATOSRADIALISTASASELEICOES M UNICIPAIS DE 1996 EM

FORTALEZA: A VITORIA DO MARKETING, DO FANATISMO E DO
SENSACIONALISMO

MARCIA VIDAL NUNES!

RESUMO

Condata-se, a partir das eeicdes de 1996, em Fortdeza, uma clara oposicdo ertre 0s
politicos que encarnam integrdmente a logica de marketing da politica espetéculo, utilizando
todas as edratégias disponivels para se projetar junto ao deitor, inclusive a performance eventua
de radidista prestador de servico ou de “delegado do ouvinte’, e os radidisas de fato e de
profissdo que ingressam na carreira politica a partir de sua atuacdo como “delegados do ouvinte’
no radio. Atudmente, os radidistas profissonals que ingressam na politica buscam novas
dternativas, auando, smultaneamente, no ré&dio e na tdevisfo, moldando edilos extremamente
personalizados, principdmente na televisio, demarcando seu espaco, estabelecendo diferencas
entre 0 “delegado do ouvinte’ eventua e 0 permanente. O principd objetivo é mogtrar a trgjetdria
de trés desses candidatos a vereador nas €leicBes municipais de 1996,, em Fortdeza Pdtricia
Gomes(PSDB), Almeida de Jesus (PTB) e Afranio Marques (PTB).

PALAVRAS-CHAVE: 1-RADIO; 2 -ELEICOES; 3- MARKETING.

A natureza da politica é afetada , quando da passa a fdar em linguagem publicitéria, com
todas as implicaghes estéticas que a gproximam do show, definindo como exibicdo do que sentem
e do que s= pode. Para CARVALHO (1994: 7), no caso brasileiro esta ruptura pode ser
locdizada no find da década de 70, quando a descompressio do regime liberou, findmente, a
politica para as técnicas de mostrabilidade, intensamente desenvolvidas sob sua égide.

A dmbiose entre politica e estética publicitaria SO se completaria, no entanto, com as
campanhas deitorais diretas aos postos mgoritaios. as prefeituras das capitails, governos
edtaduais e findmente a presdéncia da Replblica em 1989, quando 0s ensaios anteriores
resultaram no grande espetéculo, a montagem que podia (e devia, pois que transmitido
obrigatoriamente em horario nobre) ser consumida por todos e por cada um, em cada recanto do
pais. Ndo ocasondmente se organiza e fortdece nas duas Ultimas décadas uma nova e
promissora &ea de especidizacdo, o marketing politico, que ira movimentar recursos e técnicas

nes grandes agéncias publicitdias. Edta vitdidade se reflete na multiplicacdo de edigbes de
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manuais de marketing politico onde regras gerais e experiéncias de sucesso na guerra publicitaria
da politica tornam-se também objeto de &vido consumo (CARVALHO, 1994: 7-8).

A lbgica mecartiliga indda-se assm no interior da politica, estabelecendo o encontro
entre 0s que precisam de mercadoria voto para garantir acesso a0 afortunado campo do
prestigio e dos recursos publicos; e aguees que detendo o bem desgado querem negocia-lo por
valores de uso que satisfacam & suas caréncias (CARVALHO, 1994:12).

A publicidede massmedidtica é, desde sempre, 0 indrumento mas €ficaz paa a
raciondidade do sstema produtivo, na medida em que por ela as demandas sdo congtruidas pela
producéo. O procedimento consste substancidmente em duas atitudes: exibir e fazer-se desgar.
A publicidade maessmedidtica destina-se exclusvamente a fazer com que objetos produzidos
sgam mostrados e propostos a consumidores em potencia. Mas ndo se trata apenas de mera
exibicdo, mas da provocacdo do desgo, ou, da construgcdo de necessidades ndo-naturais de
consumo dos objetos. A publicidade ndo informa sobre a existéncia do objeto, a publicidade
solicita o desgo do consumidor, seduz (GOMES, 1993: 6).

Ao = agproximar da publicidade comerciad, a propaganda politica submete-se a ldgica
socid do consumo. Tomando a publicidade como paradigma, a propaganda politica medidtica
ndo pode evitar a logica mercantil, segundo a qua produtos sdo oferecidos e consumidos em
funcdo da necessdade que se tem das propriedades desses mesmos produtos. Como ensina
Baudrillard (1981), na logica socid de consumo da publicidede medidtica, os objetos ndo sdo
oferecidos em suas propriedades ou fungdes especificas e, portanto, ndo podem ser consumidos,
Se por consumo entende-se “0 uso de uma fun¢do ou propriedade especifica de um bem para
suprir uma caréncia ou necessidade’. Séo oferecidos em suas propriedades e fungbes conotadas e
consumidos em sua capacidade de qudificar aguede que adquire, persondizando-o ou
digtinguindo-o socidmente. Na légica socid do consumo, os objetos ndo se consomem; geram a
distincdo socid dos consumidores. Por isso, a publicidade ndo os vende em seu valor de uso (sua
capacidade de satifazer a uma fungdo denotada), mas em sua vdidade como qudificador
daguele que o0 compra, 0 seu vaor-sgno, segundo Baudrillard (GOMES, 1994. 83-84):

“Do mesmo modo, a propaganda politica mediatica ndo vende um

candidato pelo que ele realmente € ou, pelo menos, isso absolutamente ndo é o

mais importante na argumentacdo da propaganda politica. Uma proposta,

posicdo ou candidatos politicos sdo vendidos em suas propriedades e qualidades
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conotadas.(...) Segundo essa ldgica, vota-se num candidato porque, além de
governar com lealdade de acordo com tal direcdo politica (a sua funcdo
primaria), ele € moderno, jovem atlético, elegante, diferente dos politicos
tradicionais, um auténtico super-herdi e esse voto os qualificara como defensores
da modernidade, de novos tempos na politica - em suma, voto ndo propriamente

na sua funcdo priméria, mas na sua modernidade” .

Nesse sentido, no campo da politica, o fazer politico se rende a logica da publicidade
massmedidtica. Candidatos a0 ingresso na vida politica s8o mercadorias que devemn seduzir o
eeitor, cuja mercadoria de troca é o voto. O deitor passa a ser uma espécie de consumidor cujo
voto edta a venda. E ndo sO mercadorias concretas podem comprélo; sonhos e ilusdes também
podem ser intercambiados entre politicos e eeitores. No caso dos radidistas que disputaram as
eeicdes de 1996, observamos como o r&dio é ingrumentaizado em suas campanhas,
convertendo-se num porta-voz ndo das aspiraces populares, mas das candidaturas dos radiaistas
comunicadores. Essas candidaturas est@o associadas a edratégias que resultam em aguma
utilidade para o ouvinte, no atendimento de suas necessidades e interesses. Dai, a preferéncia pelo
género “prestacdo de servicos’ onde o candidato radidista ou que passa por radidista pode
demonstrar como € necessario, como pode atender aos “desgjos’ e “expectativas’ do ouvinte que
se transforma, entéo, em deitor.

A performance do radidigta palitico é hoje um fendmeno integrado ao marketing eeitord.
Radidistas ou ndo, agueles que ingressam na politica freglientemente usam o rédio como forma
de se tornar mais conhecidos, de estabelecer uma relacéo de proximidade com os ouvintes, que
podem até “negociar” seus votos, se aquele candidato que lhes chega através das ondas conseguir
estabelecer com esse ouvinte nivels de identificacdo estabelecidos.

O importante é compreender que o radio que, no passado, foi um fator decisvo na
consrucdo ou na transformacdo de radidistas em politicos, tornou-se hoje somente um dos
elementos disponivels ao reforco e a projecdo de uma candidatura. O pape que antes o rédio
desempenhava foi transferido, aos poucos, para a televisdo, onde hoje os radidistas que querem
ingressr na politica atuam, buscando 0 mesmo nivel de interacdo e de identificacdo com o

publico que os radidistas que atuavam no rédio obtiveram no inicio dos anos 80.
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A politica espetéculo ta como € exercitada se adgpta muito mais a linguagem das imagens
do que a dos sons. O radio Am perdeu em audiéncia para a televisio e terreno na divisdo do bolo
publicitdio. Além de concorrer com a televisio, o radio Am hoje enfrenta a concorréncia das
emissoras livres, comunitarias ou ndo, que atuam com transmissores em todo pais, disputando
também o mercado publicitario locd. A tdevisito passou a fazer programas cada vez mais
degtinados & classes mais pobres, C, D e E. A figura do “delegado do ouvinte’ hoje estd em
declinio. Mas surgem novos “ delegados dos telespectadores’ ...

5.1 - Radiaigtas das Emissoras AM nas EleicOes de 96

Exigem 24 emissoras de radio em Fortaleza, 10 AM e 14 FM. As emissoras de radio AM
sd0 Verdes Mares, O Povo (CBN), Record, Assun¢do (RCN), Dragdo do Mar, R&dio Com
(Iracema), Metropolitana, Cidade, Pitaguary e Ceard Radio Clube. A programacdo dessas

emissoras AM € muito parecida musica, esportes, entretenimento, prestacdo de servigos, mas
cada radio se destaca, gerdmente, num desses setores. A redidade do radio Am hoje em
Fortdeza, assim como em outras cepitais, € marcada peo augud ou arendamento de um
nimero crescente de horé&rios para 0s programas de igrejas evangdlicas tais como Igrgja Universal
do Reino de Deus, Igrga Pentecostd Deus € Amor. Em agumas radios, prética preenche
cerca de trinta por cento dos hor&rios e, no caso da radio Iracema, € praticamente noventa por
cento da programacao ocupada por programas dessa natureza.

Segundo ORTRIWANO (1986: 18), dados extra-oficials mostram que cerca de 60% das
emissoras de radio estdo, na prética, em maos de politicos atuais, de ex-detentores de cargos
publicos (prefeitos, deputados, senadores, ministros etc.) e de “caciques’ ou “coronéis’ com Sseus
“currais’ elatorais. Outros 10% das outorgas foram destinadas a entidades religiosas dos mais
diferentes credos e gproximadamente 6% do totd sd0 emissoras estatais. Pouco mais de 20% das
emissoras foram concedidas a empresarios da comunicacdo, cuja preocupacdo basica é explorar a
radiodifusdo como atividade empresarial com objetivo de obter retorno financeiro.

MOREIRA (1991:40) afirma que, no caso do radio AM, o publico brasleiro acostumou
se a conviver com a figura do apresentador - dono de programa que geramente leva 0 seu nome -
e que chega a assumir até mesmo o papel de protetor dos ouvintes mais necessitados. Incluem-se,
nesse caso, 0S comunicadores que detém horarios didios em emissoras que primam pelo carater

nitidamente popular das suas programagoes.
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A padronizecdo atud da programacdo no rédio AM comercid brasileéro € um fato
ineggavel e facil de condatar, principdmente se for levado em corta 0 niUmero expressivo de
araghes radiofonicas que seguem téicas semehantes para arar uma audiéncia respeitave. A
maioria das emissoras que transmite em AM destina a maior parte do seu horario aos programas
voltados para problemas cotidianos do cidaddo comum (MOREIRA, 1991 41).

Essa padronizacdo abrange todo o radio AM comercia brasileiro, em funcdo também da
associacéo das emissoras de radio a grandes redes de radio nacionais. HA uma padronizacdo de
determinadas formas de transmissdo, com a marca da rede naciond explicitada em boletins
informativos trangmitidos via satdlite para todo 0 pais em horas cheias, com a utilizacdo das
mesmas vinhetas. Até os programas produzidos locamente sofrem influéncia dos edtilos
adotados a nivel nacional para os programas de variedades, esportivos, policiais ou musicais.

A formagdo dessas redes nacionails, com dezenas - ou aé centenas - de emissoras
regionais tranamitindo uma programacdo unificada para 0os mais diversos pontos do pais objetiva
fortalecer 0 r&dio como dternaiva publicitéria, procurando obter maior lucratividade com menor
investimento. As emissoras que fazem pate de uma rede, recebem, a0 mesmo tempo,
programacao e patrocinador (ORTRIWANO, 1985:31).

No que se refere a0 estilo de apresentar 0S programas, no entanto, embora hga muitos
clones de apresentadores das sedes das redes nacionais de radio espalhados pais afora, no radio
AM obtém maor éxito, ainda, agude radidista que tem seu proprio edtilo, seu publico fid,
apesar de seu programa personalizado estar cada vez mais recheado pela presenca de vinhetas,
secOes e boletins enviados a partir dos grandes centros.

As emissoras de r&dio AM de Fortaeza exploram a formula muisica, esportes,
entretenimento e informacio. E cada vez maor a tendéncia de arrendar hor&ios a igrejas
evangdlicas, que produzem programas para a transmissio de suas idéas e aregimentacéo de
novos discipulos. O jornalismo policid, esportivo e o0s programas de variedades sB0 0
sugtentéculo da programac@o do radio AM em Fortdeza, onde o apresentador confunde-se com o
programa, obtendo grande projegdo junto acomunidade.

Durante 0 ano de 1995, acompanhou-se toda a programacdo do rédio Am de Fortaeza, no
periodo compreendido entre os meses de margo a maio, cerca de um ano do prazo previsto paraa
desncompatibilizacdo dos candidatos radidistas que iriam disputar as eleigbes municipais de
1996. Através da andise da programacéo diaria de todas as emissoras de Fortdeza durante uma
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semana, pode-se acompanhar de perto a proposta s programas apresentados em cada radio e,
sobretudo, identificar-se as diferentes formas de fazer politica, utilizando o ré&dio.

Esse levantamento posshilitou acompanhar toda a trgetdria dos candidatos que
disputaram as eleigdes de 1996 através do radio, estudando o tipo de relacionamento estabelecido
com os ouwvintes e a lenta transformacdo do comunicador em politico, no caso dos iniciantes. 10
foi possivel em funcdo de um plangamento prévio cuidadoso que envolveu uma equipe que se
revezou na escuta e na andise de todos os programas e de seus gpresentadores veiculados no
radio AM de Fortaeza no periodo enfocado.

Foram eleitos os seguintes candidatos radialistas. Patricia Gomes (PSDB),com 21.839
votos, em primeiro lugar; Francisco Almeda Lima (PTB), com 10.065 votos, em segundo lugar;
IvA Monteiro (PSC), com 5.897 votos, em vigésmo lugar; e Afranio Marques Lete (PTB), com
6.466 votos, em trigésmo quinto lugar.

Durante 0 més de julho de 1996, o Ultimo més de auacdo dos radidistas no radio antes
do periodo previsto para o afastamento dagueles que iriam concorrer & eeigdes, acompanhou-se
a programagdo dos candidatos radidistas com maiores possibilidades de serem detos. Ramundo
Gomes Farias, Chico Rocha, Nina Raqud, Paulo S, Patricia Gomes, Afrénio Marques e Almeida
de Jesus. SO os trés ultimos foram eleitos.

5.2 - Patricia Gomes; 0 radio como marketing eeitora

“Em trinta minutos, rede de r&dio via satdite. Cadela de radio via satélite para treze
cidades. RCN do Nordeste, a primeira rede de radio via satélite do Ceara e do Nordeste. Num
oferecimento do Beach Park e dos biscoitos Cream Cracker”. Um fendmeno interessante foi o
lancamento de Patricia Gomes, mulher do palitico do PSDB Ciro Gomes, na vida politica e como
radidiga smultaneamente. Candidata a vereadora pelo PSDB, em 1996, Patricia participou de
um programa no radio, como uma das gpresentadoras, ha quatro meses do inicio da campanha. O
programa, apresentado diariamente, na Radio RCN/Assuncdo, a primeira rédio cearense via
satélite, era retransmitido em cadeia para varias cidades do interior. Apresentado por Patricia
Gomes e pda jorndigta Ivonete Maia, o programa “Faa, Mulher” ia a0 a das treze & catorze
horas com noticias, comentarios, entrevistas e participagcdo popular, uma programa informativo e
de prestacéo de servigos.

Os ouvintes participavam do “Fda Mulher” por carta e por teefone. Havia sempre uma
entrevisa principd. Ivonete fazia a entrevista no segundo bloco do programa, depois que Petricia
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inicava a conversa. lvonete emprestava seu prestigio ao programa, “gudando’ Patricia a
desempenhar suas atividades de apresentadora. Na Ultima semana do més de julho, Patricia
Gomes volta ao programa e lvonete Maia também, depois de uma longa auséncia, em virtude de
uma gripe. Patricia e Ivonete anunciam as manchetes. “O Bradileiro acordou de mau humor pela
derrota nas Olimpiadas no futebol”. De volta com a Ivonete Maia, jorndista. " Depois de 24 anos
- dadiz - uma gripe me pegou. Ar condicionado, esse ambiente, ainda réo s&i como vou reegir”.
Patricia explica que se esta despedindo: “Sou candidata a vereadora e ndo vou poder continuar
gpresentando esse programa. Mas como j& estou gostando disso. Foi uma experiéncia nova, uma
experiéncia muito rica. Esses quatro meses em que eu fique no ar. Agradeco ao jorndista
Erivelton Souza e a0 produtor Paulo Roberto”. Despede-se da equipe. Erivelton Souza pede a
paavra e dizz “Fui convidado a integrar a equipe. Neste espaco, pode-se usar a critica como uma
arma para trandformar, para mudar as coisas. O radio estd sempre se renovando. O ré&dio é o
maior veiculo de comunicacdo do mundo. Todos desconhecem a forga, o caminho que o rédio
desempenha. Vocé empresta esse brilhantismo, modernizacdo ao ouvinte. O radio é o maior
veiculo de integracdo do Ceard. O rédio faz parte davidada gente’.

Patricia responde: “Eu é que tenho que agradecer oportunidade. Levando o debate e a
discussdo que sfo tdo importantes para a vida democrdtica’. Patricia Gomes chama o repOrter
Ribamar Silva, a0 vivo da Praca Coracéo de Jesus, que indaga as pessoas sobre o0 seguinte tema:
“Os filhos menores que trabadham devem contribuir com as despesas da casd' “Sera que é
necessaio criar uma le para que os filhos gudem os pais financeramente gpds a maioridade” -
interroga lvonete. “Todos acham que € necessario. Patricia, h& muitos casos como esse. Vocé ndo
acha que isso € muito errado?”.

Patricia responde: “Filhos que trabadham, sdo de maior, mas ndo gudam em casa. Eu fui
criada debaixo da saia da maméae. Com dezessete anos, comecel a trabahar. 150 é téo importante.
Congruir a prépria afirmacéo. Por superprotecdo da familia, muitos jovens ndo conseguem fazer
nada na vida e nd& conseguem ser cientes dos seus  dirdtos e deveres.
Lutar para uma sociedade onde todos fossem conscientes do seu papel. Até o dia 4 de outubro,
dia de S0 Francisco”.

“Tenha uma boa campanha’ - diz Ivonete. “Enfrentar esta Fortaleza que esta escondida
por ai com aquela disposicdo. Chegando a Camara de Vereadores, vocé se transforma numa
intermedidria dessa Fortaleza envergonhada’. “Agradeco a licdo que vocé me deu’ - diz Patricia
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“Agradeco a vocé, insrumento para melhorar as condigbes de vida dos fortadezenses! Abraco
especia aos ouvintes, a cada um de vocés!” Ivonete lembra que nos dias 2,34 , o baé do
Jangurussu va-se regpresentar. Ela diz que a emocdo precisa voltar para o primeiro plano,
procurar 0s espagos que sdo possivels ... “Até, se Deus quiser, o dia4 de outubro!” - findiza

O edtilo do programa de Patricia Gomes favorecia e projetava suas opinifes, dando-lhe
condigdes de formar opinido, gracas a habil conducdo da jorndista Ivonete Maia que, dém de
gpresentar 0s programas junto com Patricia, gudava sempre que necessario, conferindo mais
destaque a performance de Peatricia, que parecia muito a vontade no radio, gpesar da pouca
experiéncia.

No caso especifico de Peatricia Gomes, o r&dio foi utilizado de forma oportunista,
ocasiona, gpenas, como uma forma de dar maior vishilidade a0 seu pensamento sobre diversos
temas socials, ndo chegando a ter um impacto maior no processo detord. Como ingrumento de
marketing, o radio foi apenas um atificio, entre tantos outros que foram utilizados, para permitir
uma maior goroximacd0 com 0S ouvintes, receber propostas, conhecer expectativas, enquanto
projetava sua imagem como candidata. Quatro meses, o tempo que 0 programa ficou no ar, pouco
antes do periodo previsto para a desncompetibilizacdo, seriam insuficientes, para que Patricia se
afirmasse como radidista diante da populacéo. O objetivo do programa ndo era certamente torna-
la uma radiaista de sucesso, com um edtilo préprio. A intencdo parecia mais ser 0 de dar maior
vidlibilidade a0 seu pensamento, aproximando-a dos ouvintes e futuros eletores.

O fato de haver sdo a candidata mais votada para vereadora esta diretamente relacionado
com sua sgla partidaria, O PSDB, e a0 pregtigio do seu ex-marido, Ciro Gomes, ex-prefeito de
Fortaeza, ex-governedor do Estado do Ceara e Ministro da Fazenda durante a presidéncia de
[tamar Franco.

5.3 - Almeidade Jesus. avitdriado “enviado de Deus’

O programa apresentado pelo radidista prestador de servicos e obreiro da Igrga Universa
do Reino de Deus, Francisco de Almeida Lima, chamava-se “Botando a Boca no Trombone’. O
programa que ia a0 a na Radio Record, de segunda a sexta, de sete & oito da manhd, era
apresentado pelo Pastor Rodrigues e peo candidato Almeida de Jesus, como era mais conhecido.
“Botando a Boca no Trombong’ ndo tinha segdes bem definidas. Néo havia programacéo
musica. Exisiam gpenas as participagdes de aguns convidados que faavam sobre assuntos de
interesse popular.
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Os principais assuntos tratados no programa eram  de interesse geral da populacéo,
visando principdmente o publico mais carente. Autoridades e representantes comunitaios eram
comumente entrevistados no programa. A forma de participacdo popular mais comum se dava
aravés de teefonemas. O relacionamento da populagdo com os ouvintes era muito bom. Os
gpresentadores flavam que o programa era um cand, para que a populacéo fizesse suas
reclamagOes e incentivavam os ouvintes aligar e a*“botar a boca no trombone’.

“Botar a boca no trombone” era uma expressdo que remetia areclamacdo, a participacéo
do publico, uma espécie de cand de contato permanente entre o ouwvinte e o radidida,
responsavel pelaintermediacdo dos problemas dos ouvintes junto & autoridades competentes.

No dia 7 de junho, por exemplo, 0 programa tratou da distribuico dos orelhdes feita pela
Teleceara e da fdta de condicBes de moradia em Jurema, municipio de Caucaia. As reclamagdes
foram feitas pelos ouvintes que tinham relagdo com os assuntos tratados pelos convidados do
programa. Houve cerca de cinco telefonemas dos ouvintes que foram a0 a no programa. Um
ouwvinte ligou para reclamar da pouca quantidade de orelhBes no bairro onde morava e para
denunciar que dguns orelhfes eram instdados em mercearias ou bares onde os donos os
utilizavam como telefones particulares. Outra ouvinte ligou para reclamar da fdta de atendimento
médico em Jurema.

Esse programa saiu do ar no dia 30 de junho, um més antes da data prevista para a saida
dos radidistas de seus programas no r&dio. A direcdo da R&dio Record degou que Almeida de
Jesus teria muitos compromissos de campanha a cumprir e ndo teria mas tempo de fazer o
programa. O estranho é que 0 programa também saiu do ar junto com o candidato. Essa atitude
deixou claro que o principa compromisso do programa réo era com O ouvinte, mas, Sm, com a
projecédo do nome do candidato. Enquanto o ouvinte “botava a boca no trombone’, Almeida de
Jesus pensava numa forma de “botar amao” no seu voto.

Antes da participacdo no radio, Almeida de Jesus ja havia sdo candidato. Seu trabaho de
lideranca comunitéria vem desde seus sete anos de idade, quando comegou a fazer um trabaho
no bairro. Quando completou doze anos, foi ser monitor do Mobra. Esse trabaho foi redizado
na comunidade do Cagteldo. Almeida de Jesus fundou o Consdho Comunit&io do bairro do
Casteldo, sendo presidente por quatro vezes. Foi presidente da Associacdo dos Servidores da
Fadec, porque é servidor do Estado na Fadec. A politica ja 0 acompanhava desde 88, quando foi
candidato pela primeira vez, obtendo 1041 votos. Em 92, quando obteve 1398 votos, ele também
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ndo teve o apoio dos evangdicos. Ele foi candidato sO com a base mesmo de trabaho
comunitério que tinha JA em 94 Almeida de Jesus foi candidato a deputado federa, obtendo
13.103 votos, com o gpoio dos evangdlicos. E em 96 foi totalmente gpoiado pelos evangdicos, 0
povo da Igrga Universd principadmente, conseguindo se eeger. Mas houve todo um trabaho e
toda uma gestacéo politicanele, que seiniciou em 1977.

Ele chegou avitdria no dia 3 de novembro de 1996, pelo PTB, conquistando um mandato
de vereador com 10.065 votos, a segunda maior votacdo no Estado. E o primeiro representante da
Universal no Legidativo da capitd cearense. Formado em Administracdo de Empresas, Almeida
de Jesus explica sua vitoria gragas a acdo e ao trabalho dos pastores, obreiros e fiés da Igrga
Universd onde ingressou h& nove anos. Problemas pessoais 0 levaram a se converter e, no ano
passado, ganhou confianca para representar a Igrgja na Camara Municipa de Fortdeza Almeida
de Jesusjapassou pelo PFL, PSC e PDT.

A fda de Almeida de Jesus gpés sua €eicdo era de tota descompromisso, a ndo ser com
0s interesses do povo evangdlico, a quem ele pretendia atender em primeiro lugar. A necessidade
de demonstrar a ndo Uutilizacdo de expedientes demagdgicos como promessas era muito forte,
diada a inexisténcia de uma proposta de acéo concreta no campo politico. Ele falava em salde e
em educacdo de modo vago, como se ndo tivesse a minima idéia dos projetos que pretendia
defender como vereador de Fortaleza.

5.4 - Afranio Marques, o Radidista“Judticeiro”: do “Aqui, Agora’ paraa Camara de Vereadores

Afrénio Marques, o jorndida e radidiga policid, destacou-se no periodo pré-eetord
pela programacdo redizada Ha um ano aras, quando fora feito o primero rastreamento dos
radidistas e seus programas no rédio cearense, e era reporter politico de um programa na rédio
Cidade, “Show da Manhd’', apresentado por Laerte Alves, de nove a0 meio-dia, de segunda a
sexta.

Um ano mais tarde, de se transformou em repdrter policid do programa “Aqui, Agora’ -
Edicdo Locd, da rede Cidade de Televisdn. Seguindo uma trgjetoria semelhante a0 ex-vereador
Tadeu Nascimento, Afranio Marques sau do radio para a televisdo, adquirindo enorme
popul aridade em menos de um ano de traba ho.

Afranio Marques comegou na &ea de comunicagdo, trabahando no radio. Formou-se em

jornalismo em Campina Grande, na Paraiba. No segundo semestre, Afranio ja estava estagiando
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numa radio locd. Ele procurava ver todo o movimento, fazer amizade com os repdrteres, com 0s
locutores, tornado-se, como ele mesmo diz, uma “ espécie de macaco dos bastidores do rédio”.

Quando Afrénio concluiu a faculdade, mudou-se para Fortaeza e comegou a trabahar na
raddio AM do Povo. Suas primeras atividades foram na redacdo, producdo, atuando,
posteriormente, como reporter. A oportunidade de atuar na televisio SO aconteceria tempos
depois.

A linguagem que Afranio Marques utiliza, em seus trabadhos, dinge e envolve o povo
com muita precisfo. Ele atribui essa intimidade com o lingugar e a senghilidade populares a sua
origem humilde e com o papd do jorndida, que Afranio consdera ser responsavel pela criacéo
de uma linguagem direta, facil, rgpida, que € o papd do jorndista Para Afranio, o jorndista néo
tem que fdar dificl. Deve-se fdar a linguagem do povo, mas ndo aguela linguagem vulgar. Fdar,
na televisdo, o facil, o coloquid, aguele papo da mesa de bar que vocé tem com seus amigos
bebendo. N&o se deve falar termos técnicos.

O programa “Aqui, Agora’ que vai @ a em dois hor&rios, das treze e dez & treze e
quarenta em Fortaeza, e das sete & oito horas da manhd, em edicdo naciond, € policid e retrata
0 mundo “cd0”, do crime e da margindidade, com um etilo bem particular. O sensaciondismo e
a exploragdo das tragédias pessoais dos mais pobres principamente sdo a tonica do programa. No
programa, O repdrter ndo é mero observador ou andista dos fatos, €e se integra a historia,
colocando-se, muitas vezes, na posicdo de mediador ou juiz, que emite uma sentenca sempre ao
final de cadardato.

O programa tem, no tota, cerca de quarenta minutos de duragdo, mas a participagdo de
Afranio Marques restringe-se a cerca de dez minutos. O “Aqui, Agord’, dém de reportagens, tem
também a participagdo de um colunista socia. O programa trata principamente de casos policiais
e de reclamacdes feitas pela populagdo que véo desde pedidos de reforco da seguranca na cidade
de Fortdeza a brigas de vizinhos. As matérias apresentadas (ou protagonizadas!) por Afranio
Marques sBo sempre as mais importantes e as que envolvem grau mais intenso de conflito. Além
das manchetes do programa, apresentadas logo na abertura, entre um bloco e outro, intercalado
pelos comercias, ha a chamada para as matérias do bloco seguinte, onde, invariavelmente,
Afranio Marques esta presente.

Na estrutura da apresentagcéo do programa “Aqui, Agord’, Afranio Marques sempre segue
um mesmo padrdo: a introdugdo com a agpresentacdo do problema, o desenvolvimento do conflito,
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um fecho e, & vezes, tem até um texto, explicando como foi aguele contato com a denlincia para
resolver determinado problema.

Através da fda de Afrénio Marques, pode-se observar que e reamente leva o papd de
radidista “justicero” & Ultimas conseqiiéncias. Coloca partes em questéo frente a frente com o
objetivo de extrar a verdade e condenar publicamente, assumindo o pape de juiz, desgnando
inclusve a sentenca que o culpado merece com a participacéo do publico. Afrénio deixa de ser 0
radidista e se transformano juiz justiceiro.

As reclamagdes sdo feitas pela populagdo e 0 “Aqui, Agord’ va aé o locd para “tentar
resolver a stuacdo” (dgumas vezes, a reclamacéo é feita primeiro a0 “Aqui, Agora’ e depois a
policia). O apresentador tenta induzir 0 espectador a acreditar que 0 programa esta acima da
autoridade policid e que resolve os problemas da populacdo com mais eficiéncia do que as
autoridades policias e o poder judiciario. O reporter Afranio Marques se coloca no papd de
mediador das discussdes e de defensor da causa publica. Ele tenta passar aos telespectadores que

0 “Aqui, Agora’ é um programa que tem o papel de defender os direitos dos mais fracos.

RONDELLI ( 1995: 5) descreve o0 processo de producdo do materia informativo sobre a
violéncianamidia

“Revela-se, aqui, o carédter estruturado/estruturador dos discursos. A
midia é um determinado modo de producdo discursiva, com seus modos
narrativos e suas rotinas produtivas proprias, que estabelecem alguns sentidos
sobre o real no processo de sua apreensao e relato. Deste real ela nos devolve,
sobretudo, imagens, ou discursos que informam e conformam este mesmo real.
Portanto, compreender a midia ndo deixa de ser um modo de se estudar a propria
violéncia, pois quando esta se apropria, divulga, espetaculariza, sensacionaliza,
ou banaliza os atos da violéncia est4 atribuindo-lhes um sentido que, ao
circularem socialmente, induzem préticas referidas a violéncia.

Se a violéncia € linguagem - forma de se comunicar algo - a midia, ao
reportar os atos da violéncia, surge como acdo amplificadora desta linguagem

primeira, a davioléncia” .
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Neste sentido, ndo se pode atribuir a violéncia e aos relatos de seus episddios pela midia,
0 mero cardter de epifendmeno, ou sga, no sentido edtrito, de um fendmeno apenas derivado,
cuja presenca ou auséncia nada revela sobre o fendbmeno ou sobre o seu futuro desenrolar. A
interposicdo do relato dos midia entre 0 acontecimento e seus modos proprios de se reportar a
violéncia fidca e cotidiana para um publico mais amplo que o testemunha, - cria um circuito de
producdo de sentidos. Com isso, tais discursos, antes congtituidos pela natureza do fendmeno
narrado e pelas caracteristicas do meio comunicativo, tornamse conditutivos a medida em que
passam a configurar opinides, julgamentos, vaores e préticas adotados a partir €ou com
referéncia a esses relatos sobre a violéncia. A forca expressva desta linguagem da violéncia vem
deste movimento (desta dindmica) dos episbdios deixarem os lugares particulares ou privados de
Sua ocorréncia, para se extravasarem numa dimensdo publica onde se encontram, sobretudo, com
indtituigBes e discursos preexistentes, que passam a produzir sentidos e a orientar préticas socias
sobre a violéncia Dai, ser a violéncia mobilizadora e fundadora - expressa conflitos, da
visibilidade a questBes sociais ou paliticas latentes, provoca a producdo de sentidos em diversas
ingt@ncias discursvas e aciona préticas inditucionais e politicas (RONDELLI, 1995: 5).

Se a midia é a principa testemunha publica dos atos de violéncia, €a é também o lugar
para onde convergem e se explicitam varios outros discursos que passam a s por ea
configurados €ou normatizados (indtitucionalizados) por uma sua ordem naraiva propria
Devido a esta dindmica, os melos de comunicagdo tém a capacidade de operarem como
produtores de consenso, por agregarem e comporem Varios discursos e por refletirem producoes
socio-culturais, definigdes e representacfes sociais. A definicdo do crime ndo é dada somente
pelos jorndistas que os relaam, mas também peas suas fontes de informacdo - pessoas ou
representantes de ingtituigbes que gparecem nos notici&ios aravés da fda direta ou indireta
Nesta dindmica de mediacdo pouco se afasta de certas representagoes e definigdes previamente
exigentes na audiéncia - de modo a atrai-la, chocéala a@é certos limites, regfirmar aguilo que
pensa etc. Mais do que uma atitude soberana e impositiva de uma certa visdo de mundo, 0s meios
- mediadores - negociam com edtas diversas ingéncias sociais e discursvas, de modo a produzir
consensos. E é dai que decorre sua forga hegemonica (RONDELLI, 1995: 7):

“ Os meios constituem um campo - 0 campo dos media - o lugar onde se da
visibilidade aos diversos discursos e onde cada um destes se articula, ndo sd com

o discurso mediatico, mas com os outros discursos presentes neste espaco de
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mediacdo. Assim, ha um discurso politico, um discurso religioso, um discurso

juridico, um discurso médico, um discurso cientifico se articulando

simultaneamente ap e no campo mediatico. Este, por sua vez, ndo so os recodifica,

como os processa de modo intertextual, relacionando cada discurso com o outro,

e todos eles com o discurso medidtico, advindo, deste entrelacamento, ou

intertextualidade, a producdo de sentidos.

A eficacia social destes outros discursos depende desta sua articulacéo

com o discurso mediatico, pois, € desta forma, que deixam suas regifes de

segredo, e passam a ganhar visibilidade na cena publica. Assim, a construcao dos

sentidos sobre o crime, a violéncia e a punicdo, bem como sobre uma

determinada definicdo da ordem social é articulada e configurada por esta

relacdo intertextual de um conjunto de discursos que necessitam da midia, ndo so

para se encontrarem, como para se publicizarem e ganharem adeptos ou

adversarios. Afirma Ericson: “A lel e as ingtituicdes de noticias se unem em

conversacfes publicas perpétuas sobre a justica ou a autoridade. Trabalham

conjuntamente para privilegiar significados particulares, para promover certos

interesses politicos. Os midias e as leis, conjuntamente, constituem a justica,

tornando os acontecimentos do que € em historias do que deveria ser, fundindo

fatos com compromissos normativos, valores, crengas e mitos” .

Em rdacéo avioléncia, a midia, na sua condicdo de macro-testemunha privilegiada, passa
a s ator socia importante dos fatos, no ao de expd-los para dém dos edreitos limites onde
efetivamente aconteceram. Assm, a midia ndo s6 atribui sentidos préprios aos aos de violéncia
(na forma de sdecioné-los, edit&los, classficalos e opinar sobre ees) como, ao testemunhé-los,
expde os fatos a outros aores sociais - podcionados de forma diversa frente aos fatos, aos
fenbmenos ou aos individuos ou grupos deflagradores da violéncia - e tais atores sdo
congtrangidos/convocados a produzirem sentidos sobre elas. Sentidos que, ndo SO denunciam suas
especificas visdes de mundo, como orientam préaticas socias, politicas, culturais. Assm, a
violéncia e suas imagens tém o poder de convocar sujeitos em direcdo a aguma acéo socia
(RONDELLLI, 1995: 7-8) .

O poder destas imagens é o de fazer com que os atos diguntivos e erréticos da violéncia
s amplifiquem e esdendam-se a discussio no espaco publico. Seu significado socid e poalitico
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advém do ato de serem mediatizados, ou sga, apropriados ndo SO pela ordem discursiva dos
meios de comunicacdo, mas também, aravés destes, pelos ideais de ordem socid inerentes a
outros discursos e a outros sujeitos que, também publicamente, passardo a se manifestar sobre
eles.

A matriz privilegiada é a da midia e seu modo proprio de fdar e de representar a
violéncia, espetecularizando-a a partir de uma logica da vishilidade, do sensaciondismo, do
fascinio e da banalizacd. Neste processo, a midia, além de enquadrar a violéncia segundo os
Seus requisitos e de acordo com as suas necessidades de rotina produtiva, disponibiliza-a a viséo,
a0 conhecimento e ao julgamento de outros sujeitos socias. Assm, a midia tem um pape
importante em relacdo a esta producéo de sentidos exercida sobre a violéncia, pois a0 oferecé-laa
exibicdo publica ea convoca os demais aores a se pronunciarem e a estabelecerem seus juizos de
vaor sobre €a e a congtruirem uma opini&o coletiva, um certo consenso socia que pode levar a
manifestagBes sociais e politicas (RONDELLI, 1995: 8).

Neste sentido, a midia coloca-se como digpositivo que pauta a violéncia na agenda diaria
da condtituicdo dos discursos €lou dos sujeitos sociais. Por isso, ha inicidmente dois sentidos
imediatos condgtruidos a partir das imagens da violéncia Aquele que Ihe é dado pelos atores
praticantes nela diretamente envolvidos e um segundo dado pela midia, quando o fendmeno passa
a ser por ea reportado para um publico mais amplo. E, a partir desta ressonancia publica
adquirida com a cobertura da midia, que sfo alimentados os discursos e as préticas de outros
atores situados no amplo espectro socia (RONDELLI, 1995: 8).

Afrénio Marques, a0 invés de dar vishilidade a outros discursos sociais sobre a violéncia
(juridico, psicolégico, religiosn) assume sozinho esses discursos, esses papéis, reduzindo a
cobertura do fato policia a versdo manipulada por €le dos envolvidos e dos policiais designados,
para acompanhar 0 caso. Assim, 0s outros discursos se transformam rum Unico discurso que € a
sua visdo sobre o fato narrado.

RONDELLI (1995: 9) ratifica que a midia € um dos aores socias com grande
potencididade de convocar os demas aores a um podcionamento - e o faz com enorme
potencia dramético.

“Na performance enunciativa da midia ha um eu do narrador, implicito,
gue comunica a um tu, um saber que tem por objeto ou pde em cena um de - ou

eles -, ou sga, uma terceira pessoa, anénima ou famosa, figura individual ou
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coletiva, construida como familiar ou desconhecida para o leitor/receptor. Este

terceiro objeto do discurso (ele/eles) podem, por seus lugares sociais e historicos,

surgirem marcados por uma diferenca que faz com que ndo possam se integrar
numa idéia de norma social e tal diferenca é atualizada pelos relatos informativos
da midia.

Este Outro € apresentado, pela midia, como uma imagem simbolo de uma
diferenca que se quer eliminar em prol de uma visdo da ordem. O encontro com
esse Outro é somente 0 consumo de sua imagem - algo posto para o ver, para ser
exibido, por ser exdtico, pitoresco, alienado, monstruoso, brutal ou anémalo. Um
Outro que habita as regides da marginalidade, da enfermidade, da pobreza e da
morte. Nunca um encontro com as figuras ou a idéia da alteridade, mas um
afastamento. Para que serve este Outro (diferente) que escapa as normas e as
regras da sociedade? Na maior parte das vezes para reconstruir em negativo,
pelo avesso, 0s tracos constitutivos de uma identidade social normatizada.

E este ato de expor o Outro permite que sobre ele se construam juizos. A
detencéo de um suposto culpado pde em cena tanto a capacidade de repressao do
crime - e da possibilidade de controle de uma sociedade dominada pela violéncia
e pelas armas - como espraia, sobre tipos iguais aos dele, esteredtipos,
preconceitos, erguendo-se mais as barreiras de uma estrutural e permanente
exclusdo. Relacionados com a transgressdo da lei, justifica-se, mais do que a
sancdo, a expulsdo desses individuos do espaco social da liberdade e da
normalidade. Repele-se assim, por procedimentos de desqualificacéo social, tudo
0 gue nado corresponde a identidade. Mutila-se este Outro de qualquer
integridade, e justifica-se a intervencéo, sobre este corpo mutilado, de outros
humanos’ .

Ao comentar 0 processo de sdecdo das informagOes priorizadas pela televiso
particularmente, a quem atribui 0 papel de pautar 0s jornais e as emissoras de radio diariamente,
BOURDIEU (1997: 24-26) destaca 0 posicionamento dos comunicadores:

“O principio da selecdo € a busca do sensacional, do espetacular. A
televisdo convida a dramatizagdo no duplo sentido: pde em cena, em imagens, um
acontecimento e exagera-lhe a importancia, a gravidade, e o caréater dramatico,



INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXIV Congresso Brasileiro da Comunica¢do — Campo Grande /MS — setembro 2001

INTERCOM

tragico. Em relacdo aos sublrbios, o que interessard sdo as rebelides. Que

palavra grandilogiente...(Fazse 0 mesmo trabalho com as palavras. Com

palavras comuns, ndo se “ faz cair o queixo do burgués’, nem do “povo” . E

preciso palavras extraordinérias. De fato, paradoxal mente, 0 mundo da imagem é

dominado pelas palavras. A foto ndo é nada sem a legenda que diz 0 que € preciso

ler - legendum - isto é , com muita freqUéncia, lendas que fazem ver qualquer
coisa. Nomear, como se sabe, é fazer ver, écriar, levar a existéncia. E as palavras
podem causar estragos. ida, isamico, islamita? E se porventura se tratasse de
um xale, sem mais? Acontece-me ter vontade de retomar cada paavra dos
apresentadores que falam muitas vezes levianamente, sem ter a menor idéia da
dificuldade e da gravidade do que evocam e das responsabilidades em que
incorrem ao invoca-las diante de milhares de telespectadores, sem as
compreender e sem compreender que ndo as compreendem. Porgue essas
palavras fazem coisas, criam fantasias, medos, fobias ou, simplesmente,
representaces falsas). Os jornalistas, grosso modo, interessam-se pelo
excepcional, pelo que € excepcional para eles. O que pode ser banal para outros
poderd ser extraordinario para eles e ou ao contrario. Eles se interessam pelo
extraordinario, pelo que rompe com o ordinario, pelo que ndo € cotidiano - os
jornais cotidianos devem oferecer o extra-cotidiano, ndo éfacil... Dai, o lugar que
conferem ao extraordinario ordinario, isto é previsto pelas expectativas

ordinarias, incéndios, inundagdes, assassinatos, variedades” .

Ainda andisando o pape da tdevisdo, BOURDIEU (1997 28-29) afirma que a televisio
que = pretende um insrumento de registro torna-se um instrumento de criagdo de redidade.
Caminha-se cada vez mas rumo a universos em que o0 mundo socid € descrito-prescrito pela
televisio. A televisdo setorna o arbitro do acesso aexisténcia socid e politica

“ Os perigos politicos inerentes ao uso ordinario da televisdo devem-se ao
fato de que imagem tem a particularidade de poder produzir o que os criticos
literdrios chamam de o €efeito de redl, ela pode fazer ver e fazer crer no que faz
ver. Esse poder de evocacao tem efeitos de mobilizacdo. Ela pode fazer existir
idéias ou representacdes, mas também grupos. As variedades, os incidentes ou 0s
acidentes cotidianos podem estar carregados de implicacdes politicas, éticas etc.
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capazes de desencadear sentimentos fortes, freglientemente negativos, como o
racismo, a xenofobia, o medo-6dio do estrangeiro, e a simples narracao, o ato de
relatar, to record, como reporter, implica sempre uma construcdo social da
realidade capaz de exercer efeitos de mobilizac&o (ou de desmobilizac&o)” .

A busca do sensaciond, portanto do sucesso comercia, pode também levar a sdlecionar
variedades que, abandonadas & congtrucfes selvagens da demagogia (esponténea ou caculada)
podem despertar um imenso interesse a0 adular as pulsdes e as paixfes mas eementares (com
casos como s raptos de criangas e 0s escandalos capazes de suscitar a indignacdo popular), ou
mesmo formas de mobilizacdo puramente sentimentais e caitativas ou, igudmente passionals,
porém agressivas e proximas do linchamento smbdlico, com os assassinatos de criangas ou 0s
incidentes associados a grupos estigmatizados (BOURDIEU, 1997: 74).

Ao comentar 0 papel do jornalista na producdo de noticias, BOURDIEU (1997: 140)
afirma que a auséncia de interesse pelas mudancas insensivels, io é, por todos oS Processos que,
a maneira da deriva dos continentes, permanecem despercebidos e imperceptivels no ingtante, e
gpenas revdlam plenamente seus efeitos como o0 tempo, vemn redobrar os efeitos da amnésia
edrutura favorecida pela logica do pensamento no dia-a-dia e pela concorréncia que impde a
identificacdo do importante e do novo ( 0 furo) para condenar os jorndigtas, esses jornaistas do
cotidiano, a produzir uma representacdo indantaneista e descontinuista do mundo. Na fdta de
tempo e sobretudo de interesse e de informacéo (limitando-se seu trabalho de documentacdo, no
mais das vezes, aleitura dos artigos de imprensa consagrados ab mesmo assunto) eles ndo podem
trabalhar em tornar os acontecimentos (por exemplo, um ao de violéncia em uma escold)
relmente intdigiveis recolocando-os no sstema de relagbes em que estéo inseridos (como a
edrutura familiar, €la propria ligada a0 mercado de trabaho, ele proprio ligado a politica em
matéria de impostos etc.) - sem dlvida, encorgados nisso pela tendéncia dos politicos, e, em
particular, dos responsdvels governamentais que em troca €les encorgam, a destacar, em suas
decisdes e em seu esforco para torna-las conhecidas, 0s projetos a curto prazo com “efeitos de
anlincio”, em detrimento das agBes sem efeltos imediatamente visivels.

Todas reflexbes nos remetem a0 edilo Afrénio Marques, que assume inimeras
especificidades na televisio. Noticiando fatos, ou se colocando no pape de juiz ou de
intermedi&io entre os conflitos populares, Afrénio ultrgpassa todos os limites éicos e assume
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funcbes que ndo Ihe cabem. Em muitas ocasides, ndo se contentando apenas em defender o povo,
tomando suas dores, emite opinides ou apresenta veredictos sumé&ios sobre a culpa de
determinada parte envolvida num conflito. Muitas vezes, sadico, de agula as partes conflitantes,
provocando, em alguns casos, até lutas corporais. Da cobertura politica que redizava no rédio um
ano antes da €eicdo, ele deve ter assmilado 0 gosto pela representacdo, pela encenacdo, que sfo
intrinsecos a vida parlamentar, para ndo fdar do cinismo, componente da persondidade de
muitos paliticos. O que é mais dramético € que o edtilo de Afranio Marques agrada enormemente
a0 publico, porque ele se propde mesmo a resolver os problemas, ndo se contentando apenas em
notica-los. Ele se propde a executar o pape do reporter e o do politico e, muitas vezes, o da
propriajustica.

Ao andisar 0 caso do radidiga Gil Gomes, que eabora seu discurso a partir das cartas
enviadas pelos ouvintes, transformando as “respostas’ em verdadeiros textos persondizados,
dirigidos agquele ouwvinte que lhe escreveu, COSTA (1992: 111) andisa o radidista no pape de
“juiz’:

“Aos olhos deste publico, o radialista é, dentro deste contexto, alguém
dotado de capacidade para, de alguma forma, viabilizar esta justica; talvez pelo

fato de que o discurso do radialista permite variadas leituras em relacdo a estes

temas. Ao detalhar a vida dos personagens, minimizando a “maldade dos

bandidos’ , criticando a inoperancia da policia, tecendo comentarios sobre a crise

econdmica; o radialista acaba permitindo que este publico o veja como alguém

gue ndo pende para nenhum dos lados, ou sgja, alguém cujo objetivo maior € a

educacéo, a divulgacdo do bem, a prevencdo do mal e, como isto, alguém capaz

de realizar algum tipo de justica. Assim, podemos entender o fato de que tanto

donas de casa, como policiais, “bandidos’ e “trabalhadores’ escrevam ao

radialista. O discurso veiculado atende, de certa forma as demandas simbdlicas

deste publico” .

Seguindo os passos do radidisa Gil Gomes, que atua no radio e na televisio, Afranio
Marques mantém uma relacdo de enorme credibilidade com o pudblico. Ao andisar edta relacdo
do radidista Gil Gomes com seu publico, COSTA (1992: 67) ressdta que, atraves de um discurso
que fda sobre violéncia, 0 ouvinte demonstra cepacidade de traduzir e de transformar este
mesmo discurso em dgo que va dém dee condruindo um quadro smbdlico, no qua o
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radidista adquire uma capacidade de solucionar um outro tipo de violéncia a Stuacdo de miséria
e abandono das classes popul ares:
“Na medida em que demonstram ndo mais acreditar nas institui¢cdes do
Estado, na policia, na eficacia do Poder Judiciario, que exerce seus poderes de
forma desigual; na medida em que ndo acreditam que, dentro desta conjuntura
politico-econémica sgja possivel melhorar suas condi¢Bes de vida, os sujeitos
apelam ao radialista e Ihe atribuem forca e honestidade suficiente para a solugcdo
destes problemas” .

O que os ouvintes apontam, ao aribuirem estes variados papéis ao radidista, € que este
atende, de certa forma, & demandas smbdlicas desse publico (COSTA, 1992: 69), sendo que o
discurso do radidista (os casos rdlaados no programa) parecem possuir uma eficacia smbdlica
gue, a0 invés de condituir-se em adgo “dienante’, poderia proporcionar um momento de catarse
(Lévi-Strauss, 1975) sobre edta redidade vivida pelas classes populares. Através de relatos de
casos que envolvem o cotidiano desses sujeitos, estes passariam a encontrar  mecanismos
smbdlicos para dar vazéo a seus sentimentos de medo, de injustica, etc.

Acompanhou-se o programa “Aqui, Agord’ durante todo o més de julho de 1996, o Ultimo
més de atuacdo de Afranio Marques na televisdo, antes do periodo de afastamento previsto pda
legidacdo. De acordo com a avdiagdo redizada, pOde-se condatar diferentes tipos de
abordagens. Esses tipos de abordagens foram classficadas em véa&ios grupos de matérias, com
padrdes diferenciados. O primeiro grupo de matérias, que engloba os conflitos comunitarios, € o
mais volumoso, e refere-se ajueles problemas detectados no interior da propria comunidade,
provocados por pessoas que vivem numa mesma locdidade. O povo é modrado na “infdiz”’
condicdo de vitima e de dgoz a0 mesmo tempo, numa espécie de processo autofégico, em que
condicdes de miséria e sofrimento intensos levam as pessoas a se “devorarem” umas as outras.

Neste grupo dos conflitos comunitérios, pdde-se observar através das matérias andisadas
a completa indigéncia a que estdo entregues pessoas que sBo mostradas de forma anti-ética,
vivendo sSituagbes de extremo conflito, sem perceberem que sGo manipuladas pelo hébil repdrter
gue, em Situagbes assm, pode emitir juizos de vaor, condenar e absolver, assumindo a condicéo
de juiz impunemente. Essas pessoas ndo tém consciéncia de seus direitos, de sua cidadania, estéo
mergulhadas num mundo cadtico e miseravel. O reprter, M, este sdbe exatamente 0 que eta
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fazendo e por que expde essas pessoas a0 escarnio publico: para se promover, para se projetar,
para se mostrar superior na condicdo de juiz. Ele ndo 6 condtata o conflito, como promove o
confronto, jogando uma parte contra a outra, fazendo-nos duvidar, inclusive, de sua prépria
sanidade mentdl.

O segundo grupo de matérias mais volumoso € 0 que modra os conflitos familiares. Esse
€ um dos temas prediletos de Afranio. Sdo StuagBes “limite’, “extremas’, em que o reporter faz
guestdo de mostrar que a Unica manifestacdo de raciondidade parte de sua pessoa. As demais
pessoas “envolvidas’ nos conflitos sBo mostradas na condicdo de “desequilibradas’, inspirando
pena ao repdrter e ao publico. O repdrter as coloca numa posicdo em que elas parecem precisar
de amparo, de consolo, de asssténcia do equilibrio, do julgamento e, findmente, da sentenca
proferida pelo repdrter sobre o que se deve fazer em determinado caso. Nesses casos, gerdmente,
Afrénio Marques s limita a dar trangparéncia aos conflitos, sem se colocar do lado de uma das
partes, embora, & vezes, também o faca.

Embora €e afirme iso, sua prética € extremamente contraditéria no programa “Aqui,
Agora’. H& inUmeras sSituacbes que de s coloca claramente a favor de uma das partes,
condenando a outra, e ha outras em que ele joga as pessoas umas contra as outras, estimulando
conflitos, como se estivesse num ringue e ndo numa comunidade, manipulando ddiberadamente
as emogdes das pessoas sem 0 menor escripulo, como se estivesse dirigindo atores num filme e
ndo regisrando fatos da vida red. A recondituicdo do conflito ja exigente é uma encenacéo
deploravel da miséria em que se Stuam as pessoas retratadas, sem quaquer possihilidade de
reflexdo critica sobre a violéncia e ainstrumentdizacéo a que estdo sendo submetidas.

Outro grupo de matérias enfatiza a incompeténcia da policia para resolver 0s casos e a
eficiéncia do programa “Aqui, Agord’ que ndo SO comparece, de corpo presente, ao loca do
ddito através da figura do reporter, como da assisténcia morad e encaminhamento aos fatos de
forma mas “rgpida’, “eiciente’, “pretativd’ e “confiavel” do que a prépria policia Essa
“eficiéncid’ do repdrter € capitalizada pelo proprio Afranio, que se considera competente,
eficiente e prestativo na resolucéo dos problemas dos tel espectadores.

Mas ha um outro grupo de matérias que ressdtam a habilidade da policia, para resolver
casos. Geralmente, a edtrutura da matéria segue um mesmo padréo: 0 acusado € interrogado por
Afranio Marques, que costuma ser bastante ironico. Em seguida, e ouve um representante da
policia e encerra, reconhecendo a competéncia da policia
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Um outro grupo de matérias tem um carder meramente informativo ou publicitaio. Um
exemplo deste grupo foi identificado no programa “Aqui, Agord’ de 11 de julho, na matéria
“Vagugada, forré e muita mulher bonita’, onde Afrénio registra um find de semana de feta na
Fazenda Garrote, onde acontecerda o Circuito Sab& Pavéo apoiado pelo Grupo Cidade de
Comunicacéo. A matéria parece ser recomendada pela diregdo da empresa.

Um reduzido nimero de matérias aborda acontecimentos ligados a crimes de estelionato,
onde pessoas s20 enganadas. Um exemplo desse grupo € a matéria do dia 4 de julho, um golpe
aplicado pela empresa Investicar.  Na chamada da matéria denominada “Investicar € O roubo”,
na abertura do programa, ele questiona o advogado, enquanto a camara mostra as pessoas |esadas.
“E al, essas pessoas todas aqui vao receber” Durante a matéria, 0 advogado da empresa é
desmordizado diante das camaras. O repbrter adota a atitude de defender as pessoas
preudicadas. Dezenas de pessoas procuram a policia, para denunciar a empresa Investicar . O
golpe consgia no programa de vendas com anincio no jornd. Afrénio entreviga agumas
vitimas na ddegacia. As pessoas davam trinta por cento do valor do bem e recebiam em quinze
dias. Um cidad@& comprou uma D-20 e teve um prguizo de quase sais mil reas. Afrénio
guestiona 0 advogado: “Que vocé diz desse belo golpe que a sua empresa esta gplicando” O
advogado desconversa e diz que veio para uma acareacdo. Afranio afirma que, ha muito tempo,
as vitimas dizem que ee vem prometendo. O advogado diz que ndo pode dar certeza de que o
dinheiro devido val ser pago, porque certeza SO se tem damorte.

Outras matérias sdo pedidos de apelo e de guda para pessoas que se encontram em
Stuacdo desesperadora. S0 pessoas doentes, invdidas, sem recursos. Ele dd um nimero de
telefone, mostra 0 caso e faz 0 apelo a populacéo para que gude, colabore. Numa matéria do dia
11 de julho, por exemplo, Afranio Marques confere 0 drama do radidista Jodo Bezerra de
Menezes, ha vinte e dois anos gpresentando o famoso “Forré do Bezerrdo”. Afranio faz um gpelo
de “S.O.S. Bezerrdo’, que vem sofrendo de diversos males provocados pela diabete. Apareceu o
problema de rins e ela etd numa cadeiras de rodas. “Serd que de ndo tem amigos Al6, Eliane,
ao, Alipio Martingl O Bezerrdo esta precisando de gjuda.”

O grupo de matérias destinado a cobertura de problemas causados pelo descaso das
autoridades competentes € minimo. Esse tipo de matéria de prestacdo de servigo requer mais

esforco do repdrter, que, dém de identificar o problema na comunidade, necessita fazer um
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contato com o érgdo competente e dar uma resposta a comunidade, se ndo resolvendo pelo menos
encaminhando a resolucdo do problema junto & autoridades competentes.

Na fda de sua campanha, pode-se observar que e vende a imagem do radidiga
justiceiro que, embora ameagado de morte, nd calou sua voz na defesa dos fracos e oprimidos. O
ingresso na vida politica €le encaa como mais um desafio a vencer como tantos que
supostamente ja teria enfrentado na defesa dos direitos dos telespectadores necessitados. O tipo
de assgencidisno que Afranio promove € emociond. Ele ndo digribui prémios ou atende a
favores, ele resolve ou encaminha a resolugdo de pessoas com problemas desesperadores, vitimas
de conflitos na aea familiar, abandonadas a propria sorte pelo descaso da policia ou das
autoridades competentes. Afranio € o judticeiro dos excluidos em cujo dicion&io a pdavra
cidadanianem exige.

5.5 - Conclusbes

As deiches de 1996 demonstraram que a Uutilizacdo do r&dio na transformacdo de
radidistas em politicos deixou de ser um fenbmeno casud, fruto do contato intimo e prolongado
do radidista com o ouvinte, e da formacdo de uma Sdlida relacdo de cumplicidade e confianca,
para se tornar mais um instrumento do marketing politico.

A andise da programagdo, redizada um ano antes da eei¢do, de marco a maio de 1995 e
0 acompanhamento posterior da programacéo dos principais candidatos a vereador, atuando
como radidigtas, em julho de 1996, a um més de seu afastamento do rédio, de acordo com a
legidacdo em vigor, gponta importantes dementos de diferenciacd no discurso e na forma de
utilizagdo do rédio.

Patricia Gomes S0 fez sua estréa no rédio como doublé de radidista ha quatro meses
antes do periodo previsto para a desincompatibilizacdo pela rédio Assuncdo Sat com 0 programa
“Fda Mulher”. Acompanhada e orientada pela jorndista Ivonete Maa que, a pretexto de uma
gripe, deixou Patricia sozinha com a responsabilidade de apresentar 0 programa por mais de um
més, Patricia saiu-se muito bem na edtratégia tragada por seus coordenadores de campanha no
sentido de utilizar o ré&dio, para se projetar mais junto a seu deitorado, identificando-lhe a origem
e osinteresses, afim de “afinar” sua proposta politica com as necessidades de seus deitores.

Ja Almeida de Jesus, lider comunit&rio e assessor politico, foi mais discreto. Ingressou no
radio como prestador de servicos had um ano das eeigdes, sendo um dos comentadores do
programa “Na Boca do Trombone’, de segunda a sexta, das sete & nove da manhd, apresentado
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pelo pastor Rodrigues, na Radio Record. Com passagens anteriores no rédio, apresentando
programas evangédlicos, Almeida de Jesus ndo se consdera um radidista de fato e nem de direito,
jd que ndo possui registro profissond, atuando gpenas como comentador no programa. Sua
insercdo radiofbnica no género prestacdo de servigos, dada a sua lideranca comunitéria e sua
insercdo nos meios politicos, ndo tem nada de casud, tornando-se, smplesmente, mas uma
edratégia de marketing, para se aproximar mais do ouvinte, neste caso, indo a0 extremo de
anotar-lhe o enderego, para vidt&lo posteriormente ja na condicdo de candidato a Camara de
Vereadores, apresentando-se, conforme o dogan de sua campanha, como 0 “enviado de Deus’.
Que ouvinte evangdico, da radio Record, recursar-se-ia em votar no enviado do Senhor? Essa
unido entre radio, religido e politica demonstrou ser extremamente forte na transformacdo de um
radidista evangdico em politico.

A Unica excegd0 a esse procedimento adotado pelos dois outros doubles de radidigtas, foi
a téica empregada pdo jorndisa Afranio Marques. HA um ano das deigdes, atuando como
reporter politico do programa Show da Manhd, apresentado por Laerte Alves, Afrénio fazia a
cobertura da Camara de Vereadores e da Assembléa Legidativa diariamente para 0 programa
Tdvez ai tenha surgido o gosto pela politica, neste contato estreito com os politicos. Desse
contato intimo com os corredores do poder, ele passaria a manter outro tipo de intimidade, desta
VezZ com 0 povo, ou sga, com seus futuros eeitores. No programa “Aqui, Agord’, da TV Cidade,
Afrénio exercitaria um novo edtilo jorndigtico que certamente ndo € aguele ensinado nos bancos
ecolares das escolas de graduacdo. O seu edilo, radicdmente emociona, foi marcado pela
epetacularizacdo da violéncia sem limites éicos, morais ou de quaisquer tipos. N&o contente em
fazer da misria e da desgraca urbanas um espetaculo hediondo, Afranio, subgtituindo inimeros
outros discursos que poderiam refletir sobre a violéncia urbana (0 éico, o juridico, o
psicolégico), tornourse e mesmo uma espécie de juiz, psicologo e orientador mora da
populacdo, solucionando, encaminhado problemas e pendéncias de acordo com seu
discernimento. Suas matérias prediletas eram conflitos comunitérios, desavencas familiares e a
ineficiéncia da policia, onde de mas podia s projetar no atendimento a vitimas atbnitas e
ineficazmente assigtidas.

O edilo Afranio Marques veio demongrar que o r&dio como indrumento formador de

politicos parece ter perdido parte de sua €ficacia, pelo menos em Fortaeza, ou sO funciona como
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um diado da televisdo, que desponta, para as préximas décadas, como o veiculo, onde se forjaréo
muitos dos politicos que freglientardo os pa anques nas proximas € eigdes.

Como ingrumento de marketing, dentro de uma edratégia eetord bem montada, e
utilizada ocasonadmente por candidatos de grupos que tém a propriedade ou o acesso facilitado
a0s meios de comunicacdo por facilidades monetérias, vinculos de amizade ou concessfo do
veiculo, o radio parece nd ser mais um veiculo eficaz junto ao publico capaz de kevar o radidista
a0 mundo da politica, ou mesmo de fazé-lo retornar, caso de radidistas como Gomes Farias,
eleito duas vezes deputado estadua na década de 80 e que ndo conseguiu se eleger vereador de
Fortaleza nas eeicbes de 1996; ou mesmo de Chico Rocha, radidista politico e esportivo, que se
candidatou varias vezes em inUmeras eeigbes desde os anos 80, sem obter éxito, e de outros
radiaistas de menor projecéo que também ndo conseguiram se eleger.

Nos anos 90, abeira de um novo século, ndo é mais a forga politica e ideoldgica que conta
e, 9m, a forca do capitd do qua a politica parece haver se convertido em mais um instrumento
neste mundo globdizado. O radio, assm como outros componentes, € goenas mais um eemento
dentro de uma campanha de marketing, mas sempre h& brechas para aberragdes e fendbmenos que
ecapam a racionaidade, como Afranio Marques que seguiu a trilha aberta por muitos radidistas
politicos Brasl aora. Eles ssem do ré&dio e da tdevisio para a politica, ganhando uma nova
profissdo, ascendendo socidmente e trocando de endereco. Afastamse das origens humildes,
mes nd das bases deitorais, porque, afina, novas deicbes vém a e quem ndo consegue e
manter em evidéncia, sem atender as expectativas dos ouvintes e telespectadores deitores, pode

cair téo rgpido quanto subiu.
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