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O género Debate e 0 mito da superficialidade no rédio — A experiénciado
programa Além da Noticia

Aldade Almeidat

RESUMO

As principais caracteristicas do rédio, instantaneidade, linguagem clara e popularidade,
fundamentam as criticas sobre a superficididade do veiculo, mas o gprofundamento é possive
através de programas como a grande reportagem, documentério e debate. O desaparecimento dos
formatos jornaisticos mais dispendiosos em fungéo da fata de investimentos. A sobrevivéncia

dos debates ao vivo, com as vantagens e os problemas apresentados por este modelo. O exemplo
do programa Além da Noticia, da Radio MEC.

Pdavras-chave: formatos radiofénicos, programa ao vivo e gprofundamento

! Jornaistae professora de Radiojornalismo da Universidade Veiga de Almeida-Rio de Janeiro
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Algumas das principais caracteristicas que fizeram do Rédio o veiculo de maior
penetracéo na sociedade sdo também as responsavels pelas criticas que lhe atribuem de
superficididade e falta de gprofundamento dos assuntos do cotidiano.Desde que atelevisio
absorveu as gordas verbas publicitérias no inicio dos anos 60, e os grandes castsde
apresentadores, redatores e roteiristas migraram paraatelinha, que o Radio encontrou no
trindbmio musica, informacao e utilidade publica sua estratégia de sobrevivéncia. A excecéo ficou
Com oS programas esportivos, que detém até hoje as maiores verbas de publicidade das
principais emissoras de onda média (amplitude modulada) do Rio de Janeiro.

Através do tempo, cristdizouse aidéia de que radio é snénimo de superficididade.
Engano de académicos apressados? Instantaneidade, linguagem clarae diretae popularidade néo
S30 hecessariamente pré-requisitos de informacdo superficid, sem contetido. Existe todauma
variedade de formatos radiof énicos que permitem gprofundar os varios tipos de assunto que
estgjam nos noticiarios, sem desconsiderar a oralidade e o0 dcance socid do veiculo. O
documentério, a grande reportagem, 0s varios tipos de entrevista, 0 debate, acrénicae o
comentario sdo gpenas alguns destes formatos.

Se existem tantas possibilidades, por que o rédio parece cada vez mais indigente em
termos de programacdo jornalistica? A resposta pode estar no model 0 excessivamente comercia
de exploracdo que tem prevalecido entre nds e que leva em conta gpenas outra caracteristica
importante do veiculo: o0 baixo custo de producdo. Quando os “elevados’ investimentos de um
programa estéo em discusséo, € bom lembrarmos que existemn outras formas de calcular os custos
fora do esquema despesalanunciantes. Mario Kaplun propde uma formade cacular o custo deum

programa levando em consideracdo a audiéncia

“... Esdierto que los programas dinamicos son mas car os en términos de
dineroy derecursos humanos. Requieren mas personal y maior dedicacion de
tiempo. Pero hay que ver lareacion costo-beneficio. En radio, como en todo
medio de comunicacion de massas, € costo real no esta dado por e presupuesto
dela emision em cifras absolutas, sino por € costo relativo, per capita, resultante
dedividir & monto delainversion por € namero de oyentes alcanzado
(cobertura). S un programa cuesta € tripledeotro, pero atrai elogra nuclear e
interessar a una audiencia sei's veces mas numer 0sa, su costo real (costo per

cépita) es, en realidad, dos veces menor”. 2

2 KAPLUN, Mario. Produccion de Programas de Radio— el guion, larealizacion, Quito, Ciespal, 1978, pag 150
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Traduzindo, a maior telado mundo vem sendo apagada por fata de investimentos.
Sobrevivem apenas os formatos que sfo “rentéveis’; o noticiario, composto cada vez mais por
notas e menos pela reportagem, a entrevista, 0 debate e 0 comentario-restrito ao esportee a
economia, dependendo do publico avo daemissora.

A proposta deste trabal ho € andlisar as vantagens e desvantagens do debate a0 vivo, um
formato sobrevivente por adiar ao baixo custo de producéo o agprofundamento e aiinteratividade
com o owvinte. Quaquer assunto de interesse publico, do apagéo ao escanda o politico, pode ser
pauta de um bom debate que privilegie 0 como e o0 por qué, geramente esquecidos nos
noticiérios devido ao tempo curto e alinguagem concisa da noticia radiofénica. O debate é um
formato gerdmente gpresentado ao vivo, o que Ihe empresta uma credibilidade particular, na
medida em que o ouvinte tem acesso ao depoimento integra do entrevistado. No ha edicéo e os

cortes do apresentador sdo percebidos pelo ouvinte.

Informar para formar

Mais de quatro anos afrente de um programa semana de debates, 0 Além da Noticia
(MEC/AM), deram-me a certezade que o rédio, por sua oralidade e grande a cance, pode
desempenhar um relevante papel educativo. N&o se presta aeducacdo formal, pois o processo de
gorendizagem é audiovisua, mas € uma importante ferramenta de educacéo para a cidadania.
Essafuncdo “educativa’ congtitui a matéria-prima dos programas de gprofundamento. M&io
Kaplun destaca aimportancia do rédio nesse processo que podemos chamar de sicio-educetivo.
“Laradio se ha mogtrado eficaz como médio para informar, para transmitir conocimientos
y para promover inquietudes. Es posible asmismo através delaradio llevar auma
reflexion sobre valoresy actitudes, estimular € raciocinio, favorecer la formacion deuma
concienciacritica.” 3

N&o basta martelar o ouvinte com noticias o tempo todo, criando inclusive o risco de o
“intoxicar”. E necessrio estabelecer conexdes com o cotidiano, mostrar os fatos dentro do
contexto em que aconteceram, numa relacdo de causa e efeito ndo somente a curto, mas

principalmente a médio e longo prazo. E isso s 0s programeas de aprofundamento conseguem

3 |dem, ibidem, pag 128
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fazer. Sem des, haum real empobrecimento de contetido do veiculo, que o transforma em uma
espécie de “papagai0”, repetindo noticias, sem levar a nenhumareflexdo sobre eas.

Apesar das vantagens ja citadas, 0s programas a0 vivo costumam enfrentar problemas
préticos, desde a auséncia de um convidado confirmado pela producéo até uma possivel briga
entre os convidados com o programa no ar. Nessas horas, 0 apresentador precisa manter controle
absoluto sobre a Situagdo, 0 que nem sempre é f&cil. As dificuldades criaram até um borddo muito
conhecido entre os profissionals de midias e etronicas. quem sabe faz ao vivo. A frase retrata
bem aredidade. Parafazer ao vivo, € preciso conhecer as caracteristicas do veiculo e estar bem
informado sobre 0 assunto em pauta. Portanto € preciso estudar, ler, pesquisar. Este
comportamento difere bastante da velha concepcéo que entende o apresentador de programas
jornalisticos apenas como um profissiona dotado de boa voz e empatia com o ouvinte.

O bom programa de debates comega exatamente pela escolha de uma boa pauta, aquela
gue tem grande impacto no cotidiano da populacéo. Depois € preciso exercer ateoria do espelho,
colocar-se no lugar do ouvinte e perguntar : 0 que eu gostaria de saber sobre esse assunto? De

gue modo tais fatos interferem na minha vida?

A selecéo dasfontes

A verdadeira ividade jorndistica consiste justamente no gprofundamento. Todos
conhecemos a metéfora de que a verdade corresponde a um diamante |apidado e a compreensio
gue cadaum tem depende da face do diamante que observa. O trabalho do jornalista, em
qualquer veiculo, é “abrir’ o maior nimero possivel de janelas (ou faces do diamante) para que o
publico tenha a visdo mais proxima possivel do que consideraverdade. Assm, a plurdidade de
fontes € fundamenta ao desenvolvimento de um programa de gprofundamento. Cada convidado
deve representar um aspecto importante do temaa ser tratado e ter saber reconhecido sobre o
assunto. Pesquisadores, estudiosos, autores de alguma teoria nova séo sempre bem-vindos. Ao
relacionar os possivels convidados, € necessario fugir de uma armadilha cada vez mais comum no
jorndismo brasileiro: o oficiaismo. Ministros, secretarios, dirigentes de estatais e outros ligados
a0 poder publico sdo bem-vindos, entretanto € preciso que hgja multiplicidade de pontos de vista
para ndo correr o risco de o debate (ou mesa-redonda) descambar para a repeticaéo do discurso
oficid. E preciso também variar as fontes, fugir da tentagio de transformar determinado
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participante em convidado cativo SO porque el e fala bem, entende do assunto e é acessivel. Novas
fontes trazem novas idéias, novos pontos de vista, 0 que certamente vai enriquecer 0 programa...e
0s ouvintes.
Walter Alves, em La Cocina Electrénica, nos lembra aimportancia da escolha dos
convidados para 0 sucesso de uma mesa-redonda ou debate.
“Cuando los participantes son de primera, una mesa redonda puede ter una
relevancia extraordinédria. Pienso solamente em lo que sucede em las mesas
redondas sobre € futbol. Ocurren escenas cas de pugilato. Al dia siguiente, la
prensa expande las opiniones emitidas. Cabe que nosotr os le demos tanta
relevancia al esporte asi como ala medicina, la astronomia, la investigacion
biolégica o las mateméticas aplicadas. Duro, pero noimposible’. #

A crise energética € um bom exemplo de como a nossaimprensa nem sempre faz as
escolhas certas. As midias eetrénicas em gerd — as rédios inclusive — tém tratado o assunto em
tom de campanha para economizar energia, fazendo programas de servigo do tipo “dedigue o
freezer e 0 microondas, pois do contrario vocé vai levar 0 Pais a0 cans’. Seguindo alinha“radio
€ sarvico”, ndo esclarecem ao ouvinte por que estamos quase & escuras, nem como chegamos a
tal stuacdo. Aparentemente é tudo culpa de S&o Pedro, que néo teria providenciado o volume
necessario de chuvas. Esse tipo de orientacdo editorid pode levar aperdado maior patrimonio do
radio: acredibilidade.

No ar

Quando as luzes vermelhas do estlidio se acendem, acaba a contagem regressiva. Chegou
a hora de a equipe saber se as escolhas foram acertadas. Do contrério, o apresentador tera pela
frente muitos problemas e... todos ao vivo. E com o programano ar que se descobre que um
convidado é gago, outro tem um forte sotague estrangeiro e o terceiro ndo dominamuito bem o
assunto, mas veio ao programa subgtituir aquele participante que teve um problema de Ultima
hora. Alias, convidados que néo gparecem sdo muito mais freqlientes do que se imagina. Por isso
€ importante garantir sempre um nimero maior de participantes. Um debate pode acontecer com
gpenas dois convidados, mas o manua dos jorndistas escal dados recomenda chamar no minimo
guatro pessoas, ja prevendo as eventuais desisténcias. Elas acontecem até por telefone. Certa vez,
o0 deputado estadual Carlos Minc (PT-RJ) tinha confirmado entrar a0 vivo por telefone num Além

da Noticia (R&dio MEC) sobre reciclagem de lixo. Na hora combinada, a produtora ligou paraa

* ALVES, Walter. Lacocina electronica— Materiales de Trabajo, Quito, Ciespal, 1994, pag 88



INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXIV Congresso Brasileiro da Comunica¢do — Campo Grande /MS — setembro 2001

INTERCOM

casa do deputado para conecté |0 ao estidio e nds conversarmos ao vivo. Quando levantei o
polegar direito para a produtora que estava ao telefone ea abaixou o dela. “Epal Deu galho”. No
primeiro intervalo, a produtora entrou no estidio para se explicar. O deputado alegou que estava
assstindo a uma importante partida de futebol e ndo podia atender ao telefone, pois ndo queria
perder nenhum lance. O que faz o apresentador nessa hora? Esguece que o deputado existe e leva
0 assunto em frente. Depois manda apagar o nimero de telefone dele da agenda da producgo.
Convidado que deixa furo ndo deve ser chamado duas vezes.

Para driblar os possiveis problemas o condutor do programa ao vivo deve estar sempre
muito bem informado e levar para o estidio materia sobre o temaenfocado. Podem ser as
Gltimas informagBes, um servico ou ainda destagues da pesquisa feita previamente.

Também é importante acrescentar outros ingredientes ao formato basico. Aquela
determinada musica pode gudar a criar um clima em torno do programa. A misicatem mdtiplas
fungdes, inclusive adidatica. No Além da Noticia (Mec/Am) dedicado aescassez de agua
usamos “ Terra Planeta Agua’, de Guilherme Arantes. A letra reproduz o ciclo das &guas na
natureza, presente ao longo de todo o programa. Usar a reportagem também contribui para dar
ritmo e manter o interesse dos ouvintes. O repdrter pode entrevistar uma determinada fonte,
conseguindo inclusive informagdes mai's recentes sobre 0 assunto ou ouvir aopiniao de
populares, o chamado “povo faa’. Mas e quando vocé chama o reporter e ele ndo entra? 1sso ndo
seriamais um complicador para programas ao vivo? Certamente. Mas a participacdo da
reportagem é sempre enriquecedora, portanto, € preciso manter a tranqiilidade, explicar aos
ouvintes que aconteceu um problema com aligac@o telefénica e a producéo ja esta tentando novo
contato com o repdrter. O programa segue em frente.

Existem, no entanto, situagtes que fogem a quaquer previsio. E podem acontecer até
num programa. com “pauta de rotind” ou “pauta de agenda’. No caso, foi um Além da Noticia
em dezembro de 98, sobre movimento de Nata, produtos mais procurados, vaor unitério dos
presentes, etc. Entre os véarios angulos do tema, enfocamos 0 comércio popular. Dedocamos o
reporter paraa SAARA (Sociedade dos Amigos da Rua da Alfandega e Adjacéncias) no centro
do Rio, com duas missies. fazer um povo falaao vivo e depois entrevistar 0 presidente da
entidade, o lojista Enio Bittencourt, também ao vivo. O repdrter entrou com o “povo faa’
conforme o previsto, sem nenhum problema. A entrevista com o empresario estava confirmada e,
na passagem para 0 estudio, eu e o repdrter anunciamos para o bloco seguinte aentrevista ao
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vivo. Na hora combinada a produtora ligou para o reporter através do celular e eu anuncie a
entrevista. De repente, aquela confusdo, véarios dedos fazendo sinal negativo. Pego desculpas aos
ouvintes, explico que aconteceu um problema de contato com a reportagem e ...prometemos a
entrevista para“ daqui a pouco”. Esse “dagui a pouco” nunca aconteceu. Enio Bittencourt
esqueceu que tinha marcado com aréadio, saiu daloja pararesolver um problemae, quando
voltou, 0 programa j& tinha acabado. Em respeito aos ouvintes, passamos recibo, contamos no ar
toda a verdade, que o entrevistado esqueceu 0 acerto com a emissora. Mord da histéria: nunca se
deve chamar 0 entrevistado sem ter a certeza absoluta que €le esta nalinha
E quando alinhatelefénica ca em meio a uma entrevista? Pedir desculpas aos

ouvintes (eles merecem) e garantir que a producdo do programa ja esta tentando retomar a
ligag&o. 1530 € um compromisso! Encerrar o programa sem ter findizado aqudla entrevista
interrompida, & em Ultimo caso. Mas Ultimo mesmo! Se o problema técnico que originou o
problema foi responsabilidade da companhiatelefonica, vocé pode dizer isso no ar e pedir
providéncias para o restabel ecimento das linhas do estudio. Se foi da equipe daradio, o melhor é
Ser honesto e dizer: falha nossal

A técnica de perguntar

O gpresentador do debate a0 vivo desempenha smultaneamente as funcdes de reporter e
editor. E ainda o responsavel por manter o ritmo do programa, propor novas linhas de discusszo,
contemporizar, mediar, acrescentar informagdes e, principalmente, perguntar. Por isso, deve estar
muito bem preparado sobre o tema que esta sendo abordado. A técnica de entrevistaem rédio €
bas camente a mesma aplicada em outras areas do jornalismo, respeitando as principals
caracteridticas dalinguagem do veiculo; clareza, concisdo e coloquialismo. As perguntas devem
s diretas, sem tom de enciclopédia. Nada de contar histérias de cinco linhas parafazer a
pergunta. O entrevistador também ndo acha, e nem faz perguntas do tipo “o senhor achd’, pois
corre o risco de ouvir como resposta apenas um “acho”. E sempre melhor fazer perguntas que
obriguem o entrevistado a fdar, do tipo por qué, como, quando. Por faar em quando,
determinados programas, por exemplo ligados a campanhas de salide, devem incluir um servico.
Que postos vao funcionar? Quais os horarios?

E fundamental para o apresentador ouvir o que o entrevistado esta falando. A pauta de
quaquer entrevista deve ser bésica, conter gpenas algumas perguntas-chave. A entrevisaval
sendo conduzida amedida que acontece. Uma resposta do convidado deve ser a base de uma
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nova pergunta. 1sso da fluidez ao didogo e gudaa manter a coloquiaidade. Em réadio se
conversa e o tom do programa deve ser natural como um papo na sdade estar. As perguntas
devem ser feitas uma de cada vez para evitar confusdo nas respostas e mais confusdo aindana
cabeca do ouvinte. Além disso, quando o apresentador faz duas perguntas seguidas, o convidado
sempre tem a chance de escolher a que melhor [he convém, dongar-se naresposta e
smplesmente “esquecer” a outra pergunta.

Quando o assunto é complicado ou muito especifico (por exemplo, medicing) é bom pedir
a0 entrevistado paraexplicar certos conceitos, traduzir para o popular certas palavras, aproximar
0 assunto do cotidiano dos ouvintes. Tentar sempre traduzir para o concreto certas grandezas. O
ator Rondd Reagan, ex-presidente dos Estados Unidos, certa vez disse aos técnicos do Tesouro
norte-americano que Ndo imaginava quanto representava em volume um bilh&o de dolares. Os
técnicos fizeram dguns cdculos e explicaram-Ihe que se fossem colocadas notas de um dolar em
pilhas, um bilh&o de ddlares corresponderiam a 10 prédios de 10 andares (ou algo assim).
Grandezas precisam ser “visudizadas’ e o melhor caminho é a comparacdo com Coisas concretas.
O desperdicio de &gua no Rio de Janeiro da para encher quantos Maracands mesmo? E quantos
carros populares posso comprar com dois milhdes de reais?

Outras dicas. evitar as perguntas de “levantador de vole”, aquelas feitas na medida parao
convidado aparecer. E tipica de jabas (programas pagos) e programas pol itico- partidarios. Evitar
as perguntas que trazem juizo de vaor. Do tipo “O senhor ndo acha que a crise energética é
gerada, entre outras razdes, pela falta de investimentos dos gover nosnos tltimos dez anos e
pela expectativa de que estes investimentos viriam dos grupos econdmicos estrangeir os que
assumiram o controle de varias gerador as e distribuidor as de energia ap6s a privatizacao?
A tendéncia € que aresposta limite-se aum ducidativo “Sim”.

O gpresentador também ndo deve faar mais do que o entrevistado. Mas o que fazer
guando o entrevistado € monossi|&bico? Este realmente € um dos problemas que sb se descobre
minutos antes de entrar No ar, ou com o programano ar, se o convidado chegar atrasado. O
melhor € concentrar as perguntas nos outros entrevistados, mas por educacéo € preciso fazer
algumas ao convidado que responde “sm”, “ndo”, “talvez”. O apresentador deve usar seus
conhecimentos sobre 0 assunto para preencher possiveis “sléncios’, mas fatdmente vai aparecer

mais do que deveria. N&p é preciso desanimar, 0 importante no programa € o resultado find.
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O mais dificil naentrevista ao vivo é cortar afala do entrevistado, mas necessario. O
tempo em ré&dio ndo segue o tempo cronol dgico. Ha o aspecto psicol dgico. Alguns segundos
podem parecer para 0 ouvinte uma eternidade e a tendéncia é que e se distraia com outras coisas
quando atinge o ponto de saturacdo. Se aresposta estiver muito longa, repetitiva, € preciso achar
rapidamente um “gancho” e passar para outra pergunta. O jornaistalapresentador deve manter
sempre 0 dominio do programa, conduzi-1o. A frase esta presente em todos os manuais de
radiojornalismo. Mas na prética tarefa pode tornar-se das mais ingratas. Nos debates
polémicos os animos costumam ficar bastante acirrados e o programa literdmente ferver. Quatro
anos aras, quando as vans ainda ndo estavam regularizadas no Rio, o Além da Noticia promoveu
um debate sobre 0 caos nos transportes urbanos e 0 tempo esguentou tanto que a produtora teve
gue convocar 0s segurancas da Radio MEC. Primeiro, o vice-presidente do Sindicato dos
Taxidas referiu-se varias vezes ao entéo governador Marceo Alencar como um “bébado”. Fui
obrigada a adverti-lo no ar e ameacar cortar o microfone. Depois comegou uma discussao
desel egante com o representante das cooperativas de vans que chegou aameaca fisica. Os
segurancas foram chamados e eu avisal a0 taxista que se continuasse agindo daguelamaneira,
pediria sua retirada do esttdio. Quando o programa acabou, todos da equipe estavam estressados.

Existem varias formas de um programa ao vivo “desandar” . Mesmo quando os
entrevistados sdo todos especidistas em suas areas e tém curso superior. Um debate
gparentemente smples, em homenagem ao Dia do Traba hador, pode virar um tormento? Pode.
Masum Além da Noticia de caendario, desta vez em homenagem ao Primeiro de Maio. No
estudio, dois economistas, representando a Fundacdo Getulio Vargas e o Ingtituto de Pesguisa
Econdmica e Aplicada (IPEA), uma professora da Universidade Federa Fluminense (UFF)
epecidizada em Higtéria do Trabalho e umamédica do Ministério do Trabaho. Estavam em
pauta as mudancas no perfil do mercado de trabaho, achatamento salarial e consequiente
empobrecimento das classes trabalhadoras, possivel perda de conquistas sociais e a globalizacao.
Desde o inicio ficaram claras as diferencas ideol 6gicas e de discurso dos convidados que
formaram dois grupos definidos e antagdnicos. Os dois economistas sentaram juntos e ficaram a
minha direita, a professora e a médica aminha esquerda. Iniciado o debate o clima comegou a
ficar tenso devido ao confronto entre as visdes opostas das questdes em debate. O representante
do IPEA e ahigtoriadora assumiram claramente o papel de defensores de determinadas visOes,
eletécnicas, dasociais. Os dois discutiram, brigaram e trocaram farpas. Um insinuava que o
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governo é miope e ma intencionado, 0 outro que as esquerdas sao histéricas e tém um discurso
envelhecido. Quando eu tentava mudar de convidado, centrando as perguntas na economista da
FGV ou namédica do Ministério, um dos dois sempre pedia um gparte para acrescentar ou
contestar dgumainformacao e a guerra verba recomegava. O programa ficou pesado, tocou em
varias das feridas sociais e em dgumas das mazelas econdmicas brasileiras. Todas as minhas
tentativas de interferir acabaram lancando mais lenha na fogueira. A medida que o programa
avancavafui percebendo um climatenso do outro lado do “aguario”. A produtora estava com
uma cara preocupada e falava ao telefone (com quem?), o operador estava visivelmente nervoso.
Mas logo ele, grande companheiro de programas e dém de tudo um fa assumido do nosso
trabalho? O que estd acontecendo? Termine 0 programa convocando 0s ouvintes para as
manifestagdes de rua e ndo tive tempo nem de me despedir direito dos convidados. A produtora
me avisou que eramelhor eu subir logo, tinha gente aminha espera na redagéo. Subi. O chefe do
jornalismo, na éoca Fernando Antbnio Faria e a superintendente darédio, Liara Avelar, me
aguardavam para uma conversa.

O programa tinha desagradado ao presidente da Fundagéo Roquete Pinto, que
administravaarédio ea TVE. Ele pegou um carro oficid, foi paraaradio e convocou as chefias
a0 gabinete da direcdo, onde o aparelho de recepcdo estavaligado no Além da Noticia para
desespero de todos 0s que estavam na sala. O todo- poderoso disse que ndo era possivel permitir
gue se falasse ma do governo em uma emissora do governo, arrasou com as chefias daradio e
ameacou tirar o programado ar naquele ingtante. E claro, pediu a minha cabega numa bandegja.
Pediu. Mas ndo levou gracas aatitude corgjosa do Fernando, da Liara e dadiretora daréadio,
Regina Sdlles. O programafoi retirado da grade durante duas semanas, eu fiquel de castigo longe
dos microfones e recebi uma adverténcia por escrito. Em outros tempos teriaido parar nacadeia

A eficiéncia dos debates como género radiofnico esté ligada ao grau de liberdade do Pais
€, em conseguiéncia da emissora. Durante o regime militar, os produtores ndo arriscavam propor
debates a0 vivo porque sgnificavam risco. Alguma coisaincomoda poderia ser dita e, portanto,
gravada pelo “dedo-duro” e depoisir parar nas méos do Dentel (Departamento Naciond de
Teecomunicagdes), que poderia punir a emissora. Uma dternativa era selecionar
cuidadosamente 0s assuntos e as fontes, deixando de lado os mais polémicos. Era o discurso do
sléncio, em que os debates preenchiam o vazio e davam aimpressdo de normalidade. A excegdo
novamente era o futebol, porque proporcionava polémica e ndo ameacava o regime. Os debates
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da Ré&dio Globo, no programa Haroldo de Andrade, representavam um bom exemplo de
superficididade, mas mesmo ees abriram caminho para discussies interessantes, porque é
impossivel cercear aopinido o tempo todo.

Os debates a0 vivo so também programas de grande interatividade. A participacéo dos
ouvintes é sempre bem-vinda. Entretanto, alguns cuidados s80 necessarios para as participagoes
ao vivo. O ided € que hgja uma espécie de triagem feita pela produgdo para evitar as pessoas que
guerem brincar e passar trotes ou que vao faar de um assunto sem ligacdo com o programa. Por
exemplo, reclamar de fata de agua, ou de rede de esgoto, ou de transportes em um programa
sobre o roteiro artistico e cultura do Rio de Janeiro. Particularmente sempre preferi que o
ouvinte fosse atendido por um produtor que anotava a pergunta e arepassavaamim. As
perguntas sempre foram colocadas no a e respondidas pelos convidados. A participacdo do
ouvinte, além de “aguecer”, humanizar o programa, permite ainda aproducéo saber o bairro onde

ele mora e mapear aaudiéncia.

E ofuturo?

H& aguns anos durante uma entrevista com o professor Antonio Houaiss sobre as
mudancas na lingua portuguesa, o mestre chamou minha atencéo para aimportancia de uma
lingua escrita como a nossa, que esta viva e se enriquece namedida em que ausamos, criando
paavras novas e recriando sgnificados. Disse o fildlogo: “ Com anossa lingua escrita
produzimos ciéncia e cultura, produzimos conhecimento”. E uma bela definicio. Mas e apaavra
falada? Por que tem tantaforca? Por que uma palavra pode cortar como faca? Talvez por diar ao
sgnificado avoz humana. Aprender afaar fol um passo gigantesco para Nossos ancestrais.
Comegamos a organizar a nossa sociedade através dafaa Fdar € uma conquista paraa crianca,
gue costuma repetir aexaustdo as palavras que aprende. O processo de comunicacao iniCiouse
com afda. Foi também através dda que a humanidade iniciou o processo de aciimulo de
experiéncias a que chamamaos conhecimento.

Sempre que penso em um programa de radio sendo ouvido por 20, 30 mil pessoas ao
mesmo tempo me verm amente umartribo. Ampliada, € claro. Todos reunidos em torno de um
ancido, que conta histérias e vai formando opinides e consciéncias. A pdavrafaadaevoca
sentimentos, emocdes, memdrias. Alcanca todas as classes socials, todas as faixas etérias. O
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empobrecimento do rédio, através da reducdo de formatos e da extingdo dos programeas de
gprofundamento, vai certamente reduzir 0 acesso ainformacdo de uma boa parcela da sociedade
— 0S mais pobres.

Muitos apontam a Internet como um futuro caminho para o radio. Mas ainformética
ainda é uma ciéncia nova e os computadores, umatecnologia cara, que presume acesso aenergia
eétricaealinhateefénica. O que deixa de fora, pelo menos por enquanto, umafatia
consderdve da populacéo brasileira. Acredito que o radio tem ainda muitas frentes de atuac@o,
principa mente numa época em que a informagdo se torna cada vez mais importante no cotidiano
das pessoas. O rédio € um veiculo democrético e didatico. Tem o dom de despertar coragtes e
mentes. Um veiculo a ser considerado em qualquer estratégia de desenvolvimento. Acompanha o
ouvinte atodos os lugares, permitindo que ee estgaligado com 0 mundo, mesmo no carro, No
trabaho, no banho. Em quaquer lugar a paavra o acompanha, faada, cantada, rimada.

O poder de seducdo do radio estaligado justamente a0 fato de €le ser um companheiro de
todas as horas, amigo intimo, quase da familia Mantém com o ouvinte um verdadeiro didogo.

Um didogo cheio de cumplicidade que ndo € possivel em outro veiculo.

O que no6s vemos ultimamente sfo algumas tentativas de emissoras de FM de adaptar
formatos jorndigticos do AM como forma de recuperar 0 espaco dedicado ainformagéo na grade
de programacéo. A JB FM, por exemplo, vem tentando remodelar o formato entrevista, usando a
possibilidade de parti-la em blocos, intercalados por uma série de misicas. Na prética, o resultado
sofre problemas de continuidade. As informacdes ficam muito fragmentadas e desconexas. A
entrevista, da mesma forma que aleitura, € um processo continuo. Ao ser fragmentado, muitas
vezes perde 0 sentido. Mas de qua quer forma é uma bem-vinda tentativa de mudar. E o radio
necessita mesmo de novas propostas de programas jornalisticos, de novos formatos, de
experimentacdo. SO assm poderd competir com as novas midias, em condigdes de igua dade.

Confirmado o apagao (esse dia esta mais perto do que seimagina), o radio vai mostrar por
que esta presente em mais de 90% dos lares brasileiros. Desconectados, desplugados,
desinformados vamos certamente recorrer aquele bom e velho radinho de pilha que nos
acompanhou a tantos jogos no Maracana em busca de informaggo. Resta saber se as emissoras
cariocas vao estar preparadas parainformar e orientar uma populacdo de 10 milhdes de pessoas,

€M Meio a0 caos.
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