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Resumo:

Egse texto busca tracar um panorama da producdo editorid braslera e o pefil da
preferéncia dos leitores em termos de compras de livros de ficgdo, no Brasil, de 1990 a 2000.
Apés tracar este panorama gera, detivemo-nos em coment&ios mas detahados sobre um
segmento  especifico do mercado editoria bradleiro: aquele dos livros com fortes correlagtes
com a televisdo.

Palavras-chaves: best-sellers, mercado editorial, televisio, Brasil, 1990-2000.

I ntroducio®

Entre 1995 e 1999, a producdo anual de livros no Brasil oscilou entre 295 e 381 milhdes
de exemplares, segundo a Cémara Bradileira do Livro. Apesar das oscilagbes anuais, pode-se
dizer que se trata de uma quantia de grande monta. A grandeza destes nimeros ndo espelha,
entretanto, um quadro de uma dta frequéncia de leitura. A corrdacdo de producdo em livros e 0
tota da populacdo brasileira perfez, durante os anos 90, uma relacdo que ndo ultrapassou a casa
dos 2,5 livros por habitante ao ano.

Apesar de baixo, em relacdo aos dados dos paises desenvolvidos, o indice de 2,5 livros
por habitante a0 ano € um avanco em relacdo & décadas anteriores. Para se ter uma idéia dessa

evolucao, citam-se aguns dados (fonte: IBGE):

Ano Total de livros|Populacdo do Brasil | Relacdo livros por
publicados (em| (em milhdes) habitante ao ano
milhdes)

1960 36,3 65, 7 0,5

1969 68, 5 92,2 0,7
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1973 144,7 104,2 13
1978 186,7 116,3 1,6
1983 181,3 129,8 13

O indice naciond de producdo totd de livros em relacdo aos habitantes torna-se mais
sgnificativo se levarmos em conta ndo sb a porcentagem de anafabetos (13,8% das pessoas com
15 anos ou mast), mas também a grande parcda da populacBo que vive nos limites da
sobrevivéncia fisica e, portanto, excluida de todo a0 consumo, inclusve o0 consumo
culturd.

Se eda Stuacéo € lamentdvel de um ponto de vigta politico e humano, revela, por outro
lado, a grande potencialidade do mercado editorid bradleiro, uma vez que, com uma parcda
diminuta da populacdo em condigbes de ler e comprar livros, ja se aingiu 0 patamar acima
citado.

Além disso, a parcela da populacdo que consome livros enfrenta um complicador que € a
ma comercidizacdo e distribuicdo dos mesmos, consderada a pequena rede naciond de livrarias
e pontos de vendas de livros.

Levando-se em conta esses obstéculos a expansdo do mercado editoriad brasileiro e
consderando-se que, apesar deles, 0 mercado j4 € bastante dgnificaivo, torna-se patente a

potencialidade de seu crescimento, caso os obstacul os acima gpontados diminuam de intensidade.

Para tracar um panorama da producéo editorid brasileira e seus best-sellers durante a
década de 1990, nos valemos sobretudo de trés fontes:

1. dados quantitativos gerais sobre 0 mercado editorid brasileiro (mesmo sabendo-os
imprecisos e variaveis conforme as fontes utilizadas).

2. dados sobre os livros mais vendidos de cada ano. Estes dados seréo utilizados apenas como
vagos indicadores, como “snalizadores’ das teméaticas e preocupacOes dominantes no Ssetor
da populagdo que tem acesso a livros, pois sabe-se do cardter parcia e inexato deste tipo de
levantamento. (Esses levantamentos B0 redizados em uma amostra de livrarias. E preciso
ter-se clao, em primero lugar, que edas livrarias selecionadas podem ndo condituir uma

amodtra redlmente representativa do setor. Em segundo lugar, é preciso levar-se em conta
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que as livrarias representam uma das formas possiveis de comercidizacdo de livros e que
suas vendas podem representar  gpenas ago em torno de 40 a 45% do total de vendas deste
mercado. Também € preciso levarmos em conta que, devido a forca de outros canais de
distribuicéo,como vendas diretas a0 Ministério da Educacdo e vendas nas escolas, raramente
um livro did&ico chega & lidas dos best-sdlers € no entanto, este segmento ocupa uma
grande parcela do total do mercado editorid);

3. dados higtéricos e conjunturais que gudam a iluminar, focdizar e esclarecer os dados sobre

vendas.

Anos 90 — aimplantacdo das megalivrarias

Depois da implantagdo Plano Red (visando a edtabilidade econbmica e o combate a
inflacdo), ocorrida em julho de 1994, a producdo de livros no Brasl tem se mantido em um
patamar superior a 330 milhdes de exemplares por ano. Houve uma queda em 1999 (para 295
milhdes) que deve ser atribuida, principdmente, aos reflexos da desvaorizagdo cambid de
jandro de 1999.! E uma obviedade dizer-se que com a mehoria dos indices econdmicos, o
mercado editorid brasileiro tenderd a crescer, uma vez que a fdta de poder aguisitivo é o
principa entrave ao hébito da aquisi¢éo de livros.

Quanto a comercidizacdo de livros junto ao consumidor fina, a grande novidade dos anos
90 sfo as megdivrarias. Seguindo a tendéncia do vargo bradleiro, onde se verifica a crescente
tendéncia para centros agregando vérias lojas €ou servicos em um Unico espaco fechado, o
comércio vargida de livros também comegou a auar em megastores — com uma vasta (mas,
segundo Gs criticos, viciada) oferta de titulos de livros ao lado de outros produtos com maior ou
menor sinergia com 0 universo dos livros (CDs, DVDs, computadores, televisores, €fc) ou com
lojas dentro de shoppings centers (conglomerado de lojas no mesmo edificio) . Exigem também
livrarias que somam as duas tendéncias. sBo megastores dentro de shoppings centers. Ainda é
muito cedo para avdiar o impacto destes pontos de vendas no conjunto total do mercado, de
qualquer forma parece ainda haver, depois dos regustes inevitavels, espagos novos a serem
explorados no comércio vargista de livros no Brasl, uma vez que o nimero de livrarias,
relativamente a populacdo, é muito pequeno. Segundo o Anuério Editorial Brasileiro 2000/2001,

exigem cerca de 2008 livrarias no Brasl (sendo 600 ddas vinculadas de dguma forma a uma
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rede), o que resulta no baixo indice de uma livraria para cada 84 mil habitantes. A Regido

Sudeste concentra 56% das livrarias do Pais.

Ficcao — os autor es nacionais mais vendidos da década de 1990

Para tracar as linhas gerais do pefil temético das escolhas voluntéaias na hora de
aquisicdo de livros de ficcdo durante a década de 1990, verificamos as listagens anuais de mais
vendidos. Estamos utilizando como fonte as lisagens de mas vendidos publicadas no jorna
Folha de SAo Paulo. Encontramos neste veiculo ligagens referentes aos  anos
1990,1991,1992,1993, 1995 e 1996. Para 0s anos de 1994, 1997, 1998 e 1999 estabelecemos as
ligtagens anuais de mais vendidos a partir das lisagens mensais encontradas neste mesmo jornal.
(De 1990 a 1993, este levantamento da Folha de Sdo Paulo tinha uma abrangéncia neciond e era
redlizedo entre os livreiros, de 1994 em diante, a metodologia passou a ser o flagrante de compra
junto aos consumidores;, entre 1994 e 1996, o levantamento foi daborado em uma amostra
representativa das livrarias de So Paulo e, apartir de 1997, em uma amostra nacional)

Observando-se as listas dos dez titulos de ficcdo mais vendidos de 1990 a 1999 condtata
se que, dos 100 titulos resultantes, 48 deles, ou sga, quase a metade, sB0 de autores nacionais.
Este € um fenbmeno novo. Na década de 1980, a presenca de escritores brasileiros nos titulos de
ficcio mais comprados pelo publico naciond ficou em torno de 26% - grosso modo, entre 1980
e 1989, de cada 4 livros na lisagem anuais de livros de ficcdo mais vendidos, apenas um era de
autor naciondl.

O fendmeno Paulo Coelho € uma das explicagdes para 0 crescimento da presenca do autor
neciond nos livros de ficgd mas vendidos no Pais. Das 48 citagOes de livros de autores
brasileiros nos 100 titulos mais vendidos na década, 20 delas so de obras de Paulo Coeho. O
Alquimista entrou na lisa de mas vendidos em 1989 e ai permaneceu por mais 5 anocs
consecutivos — de 1990 a 1995. Em 1990, Paulo Codho foi o Unico autor brasleiro a figurar na
listagem dos dez titulos mais vendidos do ano — trés titulos de sua autoria, O Alquimista, Diario
de um Mago e Brida, ocuparam os trés primeiros lugares do ranking.

Se exigem vaios aspectos lamentéveis de um ponto de vida culturd no fenémeno Paulo

Codho, um ponto positivo deve ser creditado a sua dividade liter&riac a maior aproximagdo do
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leitor de ficgdo brasleiro com autores nacionais. Citemos, neste sentido, um artigo de Marcdo
Rubens Paiva (Folha de Sdo Paulo, 25/07/1998):

“Nada mais saudavel para o mercado editorial brasileiro (...) que um Paulo Coelho

assumidamente comercial, pop. Foi depois do Plano Cruzado que se descobriu no Brasil

uma massa potencial de leitores de mais vendidos Orféos de autores patrios. (...) Coelho

OCUPOU €Ssse espaco Meio sem querer, sem querer querendo, querendo muito vender e

trabalhando para isso: palestras, entrevistas, contratos que estipulam quantias para o

marketing (...) O publico 0 ama, os criticos o desprezam (...).”

Em 1988, antes portanto da consolidacdo em termos de vendas de Paulo Codho, o critico
liter&rio Jos2 Paulo Paes em um trabaho intitulado “Por uma literstura brasleira de
entretenimento (ou: O mordomo n&o é o Unico culpado)” (proferido como paestra em 1988 e
publicado na coletdnea A Aventura Literaria, SP, Cia das Letras, 1990) j4 assnaava a lacuna no
mercado brasileiro em termos de autores que pudessem ser enfocados como produzindo literatura
de massa e dientava estalacuna como ago prgudicid, pois davalugar ao best-seller traduzido.

esoterismo, espiritualismo/espiritismo e/ou auto-ajuda

Independentemente de suas qudidades liter&rias e de discussies sobre sua evolucgéo
durante os anos, a literatura de Paulo Coelho “explodiu” no mercado, peo menos inicidmente,
com a forte marca de uma leitura de auto-guda e agpropriada para leitores que buscassem o
desenvolvimento da espiritudidade, ou sga uma literatura com forte carga esotérica O
crescimento do setor  esoterismo/auto-gudalespiritudidade fez com que outro veiculo de
comunicagdo que costuma publicar ligas dos mas vendidos do mercado editorid braslero
(embora sem a mesma congtancia e com uma metodologia diferente da Folha), a revisa Veja,
passasse, a partir de 1996, a incorporar, junto com os setores ficcdo e ndo-ficgdo, um terceiro
campo para abrigar este tipo de publicacdo. Em matéria que visava gpresentar esta  mudanca,
Neuza Sanchez (Veja, 11/12/1996, péginasl30/131) dafirma que esse terceiro segmento é
responsavel por cerca de 30% dos titulos langados no Brasl. Na mesma matéria, informa-se
também que o jorna norte-americano The New York Times foi o primero a abrir uma rubrica

Separada para esse tipo de escrito.
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Saindo-se da década de 90, e lancando-se um répido olhar ®bre os livros mais vendidos
do ano 2000, vemos que, pela ponderacdo das listas mensais da Folha de Sdo Paulo, houve um
decréscimo, comparativamente a média da década passada, na presenca de autores brasileiros.
Apenas trés autores nacionais estéo na lista anua dos mais vendidos de ficcdo de 2000: Jodo
Ubaldo Ribeiro com A casa dos Budas Ditosos (2°.1), uma coletanea de contos, intitulada Os cem
melhores contos, que reline contos curtos de autores brasileiros do século XX organizada por
Italo Moriconi (7°.) e mais um titulo de Paulo Coglho, O Demdnio e a Sta. Prym (A revigta Veja,
em matéria sobre os livros mais vendidos de 2000, publicada em 10/01/2001, também aponta
eses mesmos trés titulos como os Unicos brasileiros no segmento de ficcdo a entrarem na
ligagem) O fendbmeno mundid e trans-et&io Hary Porter, em seus diferentes volumes —
epecidmente Harry Porter e a Pedra Filosofal e Harry Porter e a Camara Secreta - pode
explicar em parte essa baixa presenca de autores nacionais entre os mais vendidos de 2000.

Retornando a0 enfoque da década de 1990 e retomando o tema da busca do crescimento
espiritud como um dos principais motivadores da leitura, verificase que o segundo autor que
mals vezes teve obras entre os mais vendidos do ano, entre 1990 e 1999, foi a escritora espirita
Zibia Gasparetto com os livros Pelas Portas do Coracdo (1995, 3°.), Lagos Eternos (1995, 9°.), A
Verdade de Cada Um (1996, 5°.), Sem Medo de Viver (1996, 8. e 1997, 2°.) e O advogado de
Deus (1999,5°.). No mesmo segmento de mercado, Violetas na Janela, de Vera Llcia de
Carvaho, livro psicografado sobre as experiéncias de uma menina morta aos 19 anos, ficou por
guatro anos, de 1995 a 1998, entre os mais vendidos. Notemos que, no segmento de ndo ficgdo,
edta mesma preferéncia temética foi constante na década. No ambito de auto-gjuda podemos
destacar, em termos de vendas, entre outros, titulos de Lair Ribeiro como O sucesso néo ocorre
por acaso, Prosperidade — fazendo amizade com o dinheiro, Auto-estima- aprendendo a gostar
mais de vocé, ou, pensando-se em autores estrangeiros, titulos como Inteligéncia emocional e
Inteligéncia emocional e a arte de educar nossos filhos. No ambito esoterismo/espirituaidade,
egtiveram entre os mais vendidos da década livros como Anjos Cabalisticos e outros de autoria de
Ménica Buorfiglio e S6 o amor € real e Muitas vidas, muitos mestres, nos quais o psiquiatra
americano Brian Weiss enfoca o tema “vidas passadas’.

Mas ndo foi SO no segmento esoterismo, espiritualismo/espiritismo elou auto-gjuda que

0s autores brasileiros conseguiram concatenar-se com o publico leitor e chegar a listagem dos
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mais vendidos anuais. Observemos a lista dos autores nacionais que tiveram titulos de sua autoria
incluidos entre os 10 titulos anuais mais vendidos entre 1990 e 1999:

Autores brasileiros
com livros entre 0s 10 mais vendidos anuais no segmento ficgdo — 1990/1999

Paulo Coelho -Veronika decide morrer- 5°.,1998;
- Monte Cinco- 2°.,1996;
- Namargemdo rio Piedra...- 5°.,1995; 1°., 1994;
- Diario de um mago- 6°.,1993; 6°.,1992; 5°.,1991; 2°.,1990;
- O Alquimista— 10°.,1995; 7°.,1994; 3°.,1993; 2°.,1992; 1°.,1991; 1°.,1990;
- AsValkirias- 2°.,1993; 1°.,1992;
- Brida—5°.,1993; 4°.,1992.;2°.,1991; 3°.,1990.
Zibia Gasparetto - O advogado de Deus- 5°., 1999;
- Sem medo de viver— 2°.,1997; 8°.,1996;
- A verdade de cada um-5°.,1996;
- Pelas portas do coragdo— 3°.,1995;
- Lacos eternos- 9°.,1995.
Veral.M. deCarvalho -Violetas na janela—4°.,1998; 3°.,1997; 9°.,1996; 4°.,1995.
JO Soares- O homem que matou Getllio Vargas - 1°.,1999; 9° 1998;
Xango de Baker Street—10°., 1997;4°., 1996.
Jodo Ubaldo Ribeiro - A casa dos Budas Ditosos.LuxUria - 3°.,1999.
Zuenir Ventura - Mal secreto - 6°.,1998.
Luiz Fernando Verissmo - Comédias da vida privada- 8°.,1997; 6°.,1996; 2°.,1995.
Rubem Fonseca - E do meio do mundo prostituto...- 9°.,1997;
Romance negro e outras histérias - 10°.,1992;
Agosto - 6°.,1991.
Jorge Amado - A descoberta da América pelosturcos - 2°., 1994.
José Roberto Torero - Galantes memdrias do Conselheiro Gomes, o Chalaga — 3°., 1994.
Raquel de Queiroz-Memorial de Maria Moura —9°., 1994.
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M ar celo Rubens Paiva -Bala na Agulha — 9°., 1993.
Chico Buarque - Estorvo—8°.,1992; 3°.,1991.

Fontelisagens anuais e, na auséncia dedtas, ligagens mensais publicadas no jornd Folha de Sdo
Paulo.

Se os trés primeros autores presentes no quadro acima perfilamse dentro de uma mesma
proposta temética e de fazer literdrio, o restante da listagem parece primar pelo ecletismo e pela

diversdade interna. Tentemos localizar algumas congtantes nos titulos acima referidos.

Qutros livros

Em primeiro lugar, observemos que a grande maioria dos titulos de autores brasileiros que
constam entre os dez mais vendidos de cada ano durante a década de 1990 € composta de
romances. Os livros de relatos curtos (contos, cronicas) também se fazem presentes (Comédias da
vida privada, Romance negro e outras historias, E do meio do mundo prostituto..., este Gltimo
uma caixa com dois livros, um deles de contos), porém em muito menor escaa. HA uma auséncia
total de livros de poesias.

Em segundo lugar, facamos, uma breve observacdo sobre os sub-géneros literarios. A
grande maioria dos romances que compdem a lista dos mais vendidos por ano da década de 1990
ndo pode ser perfilada a um sub-género literdrio claramente determinado. A excegdo € Bala na
Agulha, de Marcdo Rubens Paiva (9°., 1993) que &, declaradamente, um romance policid. O
autor, conhecido do publico por ter escrito um grande best-seller biogréfico em que narra o
acidente que o deixou paraplégico, um grande sucesso especidmente entre 0 publico jovem, nos
inicios dos anos 80 (Feliz Ano Velho) regparece agora com um romance policid. Xangd de Baker
Street, de J0 Soares (10°., 1997;4 °., 1996) e os livros de Rubem Fonseca, também s3o textos que
podem s pefilados nesta linhagem literdria Alids, a literatura policid que, gpesar de dguns
nomes de peso, nunca teve uma grande tradicdo no Brasl parece estar crescendo em densidade e
em presenca no mercado com autores com Luiz Alfredo Garcia-Roza (Vento Sudeste, 3°.,
dezembro 1999, entre outros) e Tony Belloto.
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Xango de Baker Street, de J0 Soares, conjuga a tradicdo das narrativas policiais com duas
outras vertentes que se tornam evidentes a0 examinarmos a listagem de mais vendidos anuais da
década de 1990 no Brasil: a presenca de temas hitéricos nacionais (verificavel, entre outros, em
O homem que matou Getulio, A descoberta da América pelos turcos, Galantes memdrias do
Conselheiro Gomes, o Chalaca e Memorial de Maria Moura) e aquilo que, na auséncia de uma
caracterizacdo mais conclusva, poderiamos denominar de uma forte tendéncia para o registiro
cdmico, parédico, satirico, debochado ou derrisorio. A forte presenca de temas historicos
nacionais nos best-sellers da década pode, em parte, ser creditada, a0 clima festivo/reflexivo
gerado pelas comemoragbes dos 500 anos de Descobrimento do Brasil. Esta temédtica também
teve forte presenca nos best-sdllers de ndo ficgdo, O para citar um exemplo, lembremos, da s&rie
de Eduardo Bueno, A Viagem do Descobrimento, Naufragos, traficantes e degradados e Capitaes

do Bragl.

Sobr e 0s autor es

Quanto aos autores que figuram na listagem acima, observemos dgumas caracteristicas
que parecem delinear-se claramente. Em primero lugar, notemos que muitos deles ja haviam sdo
best-sellers em décadas anteriores 0 que exemplifica a fiddidede dos leitores a autores ja
conhecidos e consagrados em termos de vendagens. Jorge Amado € dos autores nacionas mais
vendidos no Brasil ha quase cinqlenta anos;, Jodo Ubado Ribeiro, Luiz Fernando Verissmo e
Rubem Fonseca ja constavam nas litas dos mais vendidos anuais dos anos 80, com,
respectivamente os seguintes titulos: Viva o Povo Brasileiro e O Sorriso do Lagarto; O Analista
de Bage, Outras do Analista de Bagé e A Velhinha de Taubaté& A Grande Arte Marcelo Rubens
Paiva, ja o dissemos, também se encaixa nesta categoria de autores que reaparecem entre 0S mais
vendidos da década de 1990 depois de ja 0 terem sido na ou nas décadas anteriores.

Observemos, em segundo lugar, que vaios dos autores nacionais que constam entre os
mais vendidos anuais nos anos 90 mantém atividades regulares em outros meios de comunicagao
de massa: Jodo Ubado Ribeiro e Luiz Fernando Verissmo sdo colaboradores regulares do jornd
O Estado de Sdo Paulo e tiveram obras suas adaptadas para a televisdo na maior rede do Pais;

neste Ultimo caso também estd Rubem Fonseca cujo livio Agosto foi transformado em minissérie
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em 1993; Marcelo Rubens Paiva também teve presenca durante a década na programagéo da TV
abertanaciond.

Se fGssemos tentar, a partir das observagfes acima, tracar quais as linhas gerais do
protétipo de livro de ficcdo mais vendido nos anos 90 no Brasl (excluindo-se os livros de
esoterismo e espiritudidade) chegariamos a um perfil como: romance, com fortes tragos comico-
parodicos (e tavez aguns tragos de literatura policia), versando sobre tema histérico locd,
exrito por autor jA conhecido do publico leitor e com dividades em outros meos de
comunicacdo de massa.

O romance Memorial de Maria Moura que congta entre os livros mais vendidos no Brasl
no ano de 1994 também nos remete a este segmento do mercado editorid forte nos anos 90 — o de
livros que foram adaptados, em forma de minissérie ou tdenovela, para a tdevisio aberta

Detenhamo-nos neste tdpi co.

Best-sellers e Televisao

A tdevisio iniciou-se no Brasl em 1950 com a inauguracdo, em carder definitivo da
TV Tupi, em 18 de setembro de 1950. Na noite de estréa, a programacdo foi assistida apenas por
alguns dos proprietérios dos 200 aparelhos existentes no Pais e por curiosos que se aproximaram
dos 22 receptores distribuidos em vitrines de 17 lojas no centro de S& Paulo. O dcance da
transmissdo era de cerca de 100 quildmetros, abrangendo cidades como Campinas e Santos'. Um
ano e dguns meses depois, no find de 1951, edtima-se que existissem, no Brasil, cerca de 7.000
aparelhos de televisio, a maioria em S30 Paulo e o restante no Riol.Até o fina de 1959, apenas 6
cidades bradleiras tinham emissoras tdevisvas S&o Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Porto
Alegre, Ribeiréo Preto e Bauru.

Na primeira metade da década de 1970 houve um grande crescimento do mercado de
produtos culturais no Brasil. Nesta época a televisito se tornou 0 meio de comunicagdo mas
influente no Brasl e o mercado culturd nacional passou a gravitar em torno dea O Estado
autoritério teve 0 seu papel no estabelecimento desta influéncia

"O vertiginoso crescimento da TV no Pais era condicdo essencial para 0 sucesso do
modelo econdmico adotado a partir de 1964. O Estado jogou alto para que o nimero de

aparelhos de TV se disseminasse pelo Brasl: construiu um moderno sistema de
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microondas, abriu possibilidades de crédito para a compra de receptores, forneceu a

infra-estrutura indispensavel para sua expansdo. E os objetivos a serem atingidos com

esse processo ndo eram apenas de ordem ideoldgica (...). A televisdo teve como funcéo a

partir de 64 a operacdo de acelerar o processo de circulagdo do capital para viabilizar a

forma de acumulacio monopolista adotada desde ent&o" *

Enfocando mesma questdo, Ségio Mamberti (citando Eugenio Bucci) comenta "o
grande projeto cultural da ditadura foi sem ddvida alguma o fortalecimento e a ampliacdo das
redes nacionais de televisio, alias, muito bem-sucedido” .

A expansio e 0 carder dominante da TV como principd meio de comunicacdo no Brasl
propiciaram o surgimento de um novo segmento do mercado livreiro: 0 de textos com fortes
corrdlacbes com 0 universo televisvo. Este segmento logo se fez presente nas listagens de best-
slers,

Anos 70. Cinco livros de Chico Aniso ficaram entre os mais vendidos de ficgdo durante a
década de 1970. Chico Anisio que, em 1973, ja entéo veterano humorista de TV, e que manteve-
S neda atividade durante toda a década, teve dois livros seus incluidos na lista dos 10 livros
nacionais mais vendidos do ano de 1973: O enterro do ando (3°.) e E mentira, Terta ? (6°.). Este
ditimo livro, manteve-se ainda na listagem referente a0 ano de 1974 como o 10°. livro de autor
nacional mais vendido. O autor em 1974, emplacou outro livio seu como o 5. mais vendido: A
curva do calombo. Em 1975, Teje Preso, outro livro de Chico Anisio, fica como o 5°. mais
vendido do ano no segmento de autores nacionals.

Anos 80. Verificando-se a listagem dos titulos de ficcdo de autor naciona mais vendidos
durante os anos de 1980, observa-se que apenas um titulo teve sua vendagem explicitamente
incrementada pela tlevisdo: Sucupira, ame-a ou deixe-a (6°., 1982), de Dias Gomes, beneficiou
s pea veculagdo, dguns anos antes, na principal rede de TV do pais de uma novela de sua
autoria que se passava na mesma cidade que da titulo a0 volume, Sucupira. (Este texto de Dias
Gomes ndo é o que deu origem atelenovela O Bem Amado -1973, reprise 1977-, apenas utiliza-se
da mesma ambientagdo). Alguns outros textos, durante a década de 1980, embora ndo tenham
ficado entre os 100 mais vendidos de ficco, tiveram aumento de suas vendas gracas a adaptacéo
para telenovela ou minissérie, ta parece ter sdo o caso de Memdrias de um gigold, de Marcos

Rey, adaptado para minissérie em 1986.
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No segmento de ndo-ficcdo, este incremento de verndas pelo auxilio da TV fica daro nos
trés best-sdllers de Marta Suplicy que ficaram entre os 100 titulos de n&o ficcdo mais vendidos da
década (Conversando sobre sexo-4°.,1983; A condicdo da mulher- 9°., 1984 e De Mariazinha a
Maria, 5°., 1985). Marta Suplicy manteve, pardelamente a0 lancamento de Seus textos inicials,
um programadiaio na TV de maior audiénciado pais.

A interface do mercado editorid com outros meios de comunicacdo de massa como
possivel ponte entre o leitor e um livro pode ser verificado com praticamente todos os demais
meios, em especid com o jornd impresso. O jorna parece ter servido de reforco a venda de
livios de, entre outros, Luiz Fernando Verissmo (O Analista de Bagé, 1°., 1982; 6°.,1983;
Outras do Analista de Bagé, 9., 1983) que mantinha uma coluna permanente no principa jornd
di&rio de circulacio naciond.

Retornando_aos anos 90: A snergia entre os diferentes meios de comunicacdo de massa €

evidente na listagem que citamos acima dos mais vendidos de ficcdo dos anos 9. Varios autores
ai presentes, ja o dissemos, colaboram regularmente com jornais impressos ou tiveram obras
Suas presentes, de algumaforma, na programacéo televisva aberta.

Enfocando-se a questéo do incremento das vendas de um determinado livro pelo eforgo
advindo da televisdo na década de 1990, verificase que este fendbmeno apresenta duas facetas
digtintas.

1) Em primeiro lugar, observa-se que, nos anos 90, manteve-se a tendéncia, ja verificada
desde os anos 70, de que a forte presenca de um determinado autor em programas da televisio
aberta pode incrementar a venda de seus livros. Este é 0 caso de J6 Soares, ex-humoridta e atud
apresentador de um programa de entrevistas com forte presenca na TV, que teve dois romances
seus entre os 100 mais vendidos da década 90. Note-se, no caso, que a Sua atividade no ambito
televisvo tem pouca rdacdo com sua aividade liter&ria (observe-se que ndo se trata, por
exemplo, de um livro com as mehores entrevidas redizadas em seu prograna ou de suas
memorias sobre sua atuacdo televisiva).

2) Outro segmento no mercado editorid braslero que se expandiu nos anos 90 e que
atesta um outro tipo de sinergia entre a televisdo e 0 universo dos livros € o de livros que foram
adaptados, em forma de minissérie ou telenovela, para a televisdo aberta Este € o caso de
Memorial de Maria Moura que congta entre os 10 livros de ficgdo mais vendidos no Brasl no
ano de 1994 (ano de sua adaptacdo em miniss&rie pela Rede Globo de Televisdo) e os 100 mais
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vendidos da década. Vaios outros romances de autores brasileiros adaptados para TV tiveram
suas vendas incrementadas por estas adaptacOes (embora ndo cheguem a congtar entre os 100
romances mais vendidos da décadd). Em matéia sobre o tema o suplemento de TV de
22/10/2000 do jornd O Estado de Sho Paulo (embora sem apresentar dados muito claros)
comenta que O Auto da Compadecida, de Ariano Suassuna, escrito em 1957, teria dobrado sua
média mensal de vendas durante sua adaptaco para TV em 1999; que Eramos Seis, de Maria
José Dupret, escrito na década de 1940, teria vendido em 1993, ano de sua adaptacéo pelo SBT (a
quarta adaptacdo ao longo da histéria da TV braslera), mais de 48 mil exemplares, enquanto o
total de suas vendas antes de 1993 ficara na casa de 18 mil exemplares. A mesma matéria
informa que A Muralha, de Dinah Silveira de Queirés, de 1965, estava fora de catdlogo e que sua
adaptacéo para uma minissérie da Globo no inicio de 2000 incentivou a reedicdo que vendeu, até
outubro do mesmo ano, 18.130 exemplares.

*x

Egtas anotagBes sobre vendagens de livros de ficgdo, devido & suas correlagBes com a
TV, nos conduzem a agumas observacies. Com 0 processo de consolidacéo da televisio como
um eemento centrd da indidtria culturd brasileira, os reflexos deste novo veiculo se fazem
sentir em todos os demais segmentos da producdo cultura. No que tange a vendas no mercado
editorid de livros, a tedevisio parece agir em dois sentidos que podem impulsonar a
comercidizacdo: 1)por tornar mais presente no publico a figura dos autores e 2) pela adaptacéo
de narativasiobras. No caso das vendas de livros de ficcdo de autores nacionais, parece ter
havido um dedocamento de domindncia a0 longo das Ultimas trés décadas no que tange ao
reforco de vendas advindo do universo televisvo. Se nos anos 70, a TV sarviu mas como um
impulsionador de vendas pela divulgagdo de autores/persondidades mididticas, nos anos 90, o fez
mais através da vei culacdo/divulgacdo de obras.

Edas duas moddidades de incremento de vendas por dgum impulso advindo da televiso
embora proximas, divergem enquanto vetores de formas de corrdlagbes com livros. No primeiro
caso, divulgacdo das figuras de autores, trata-se de uma atitude para vendas de livros aravés de
persondidades midi&icas, no segundo caso, a TV eda funcionando como um paratexto

modelador e condutor a0 ato de leitura de uma narrativa especifica
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Para pensarmos um pouco mas acerca destas duas moddidades de snergia entre a
programacdo de televisito e 0 universo dos livros, é preciso que anexemos a da duas
constatacoes:

1) é preciso consderarmos que a leitura de livros € um ao que, de dguma forma, sempre
sofre uma ceta pré-configuragdo e pré-orientacdo. Em nossa sociedade mididica, as
representacOes dos livros nos demais meios de comunicacdo de massa SG0 espagos privilegiados
dessa pré-codificacdo implicita ao ato de leiturg;

2) No incentivo aleitura, quer pelo fato de o autor sr uma persondidade mididica quer
pela adaptacdo da trama de uma obra de ficgdo, em quaquer um dos dois casos, a teevisio
edtaria giudando a romper o circulo de desinformaco que isola o potencid leitor do universo da
literatura. Lembremos que a desinformacdo € um dos principais entraves para 0 desenvolvimento
do comércio livreiro naciond. Laurence Halewdl, em O Livro no Brasil aeda este isolamento:
“A maioria dos brasileiros deixa de comprar livros para a leitura de lazer porque, além dos
autores conhecidos e detestados no tempo de escola, simplesmente ndo sabem gue outra coisa
ler” !

Levando-se em conta as duas observagOes acima, pode-se, entretanto supor que 0 ingresso
no universo dos livros tenderia a ter um efeito mais sdlido e duradouro se fosse redizado por via
de um demento mais centrd no universo liter&io (uma narrativa, por exemplo) do que por um
elemento mais digtante deste nicleo  (uma persondidade mididica). Mas esta € uma hipdtese que
0 poderia ser confirmada através de pesguisas empiricas com leitores. O que seria um outro

trabalho.



