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RESUMO - O estudo analisa, a partir do conceito de promessa dentro do significado que
Javier Del Rey Morat6 trabalha em Jogos de TermOmetro Social, 0 pouco uso, talvez
provocado pelo desgaste e pela ambiguidade, deste signo verbal na publicidade eleitoral dos
candidatos concorrentes ao cargo de Prefeito de Porto Alegre, Brasil, no pleito de 2000. A
promessa oportuna, como elemento motivador do voto, foi raridade na fala dos politicos e,
quando citada nos textos de campanha, assumiu uma conotacaéo pejorativa, distanciando-se
do sentido original. A pesquisa centrou-se na publicidade veiculada pelo HGPE ( Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral) durante cinco dias no 2° turno, de 23 a 27 de outubro de
2000.
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Introducao

Ao longo das ultimas campanhas eleitorais 0 signo verbal promessa, tradicionalmente
usado por politicos como elemento retdrico, e portanto, quase sempre meramente decorativo,
passou por um desgaste de significado, tornando-se uma raridade nos discursos da publicidade
eleitoral, tanto dos partidos quanto dos candidatos. A atual tendéncia, observada neste estudo,
€ de que este signo deixou de ser moeda corrente na troca de voto por favores, e se deu,
possivelmente, pela ambiglidade de significados criada a partir do uso de uma linguagem
bastante descomprometida com o cumprimento dessas promessas. Nas elei¢cbes municipais de

Porto Alegre, cidade localizada no extremo sul do Brasil, se comprovou o desaparecimento do
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tradicional "Eu prometo” a partir da andlise dos discursos dos dois candidatos eleitos num
primeiro turno, e que disputariam o cargo majoritario de prefeito, num segundo turno

A andlise centrou-se nos elementos textuais das varias formas de publicidade eleitoral
que o HGPE - Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral* comporta, num intervalo de cinco
dias, de 23 a 27 de outubro de 2000, e procurou, além de comprovar a falta do signo verbal
em estudo, identificar pelo que foi substituido, uma vez que, tanto partido quanto candidato,
necessitam apresentar ao eleitor a sua plataforma de programa e a garantia de que sera
implantado.

Foram analisados 10 programas partidarios no 2° turno, quando dois candidatos
disputaram o pleito: Tarso Genro, da Frente Popular integrado pelo PT, PCB, PSB e PC do
B* e Alceu Collares, da Unigo Trabalhista formada pelo PDT, PTN, PMN* e transformada
neste turno em Frente Ampla, com o apoio do PPB, PFL, PSDB e PMDB™.

O HGPE teve dois momentos. No primeiro turno, se estendeu de 15 de agosto a 28 de
setembro, em duas edi¢Bes diarias: das 7h as 7h30min e das 12h as 12h30min. No segundo
turno o periodo foi de 16 a 27 de outubro, com intervalo reduzido a 20 minutos, divididos a
metade entre as coligagdes, das 7h as 7h20min e das 12h as 12h20min.

Observando o material gravado disponibilizado para a andlise, desde o inicio da
propaganda gratuita na televisdo, em 15 de agosto, foram raras as mencfes a promessa
Mesmo assim, na maioria das vezes, ela foi empregada para criticar um determinado
candidato “por ndo cumpri-la’. O termo passou a impressdéo de  desgqualificacdo,
estabelecendo um tom pejorativo, de condenacdo prévia para o candidato que se arriscasse a
utilizé-lo.

Nos discursos diretos dos candidatos promessa ndo apareceu nenhuma vez. Somente
em uma oportunidade a expressdo foi citada nas amostras pesquisadas, em um texto lido em
locucéo off. A maioria dos politicos empregou termos como comprometimento, compromisso,
projeto, planos, programa de governo, proposta, solugdo para algum problema ou ainda,
vamos fazer, desafios para os proximos 4 anos, visando a impedir, de forma nitida, um
possivel ndo entendimento da mensagem pelo eleitorado. Em outras situagdes, apesar de néo
aparecer explicitamente, ela foi percebida de maneira subentendida, no intertexto dos

contedidos expostos.
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E possivel detectar indicativos fortes do descarte de promessa dos discursos verbais
eleitorais dos candidatos, a0 que parece, porque a populacdo estd desacreditando em quem a
utiliza. E, este descrédito vem legitimado por pesguisas de opinido publica.

Na histéria da comunicagéo politica foram consagradas frases como “eu prometo” e
“promessa é divida’, que, agora, parecem ndo mais funcionar junto a opinido publica, pois o
signo verba promessa traz junto esperanca e, atualmente, nada pior para um politico do que
frustar as esperancas do seu eleitorado.

Neste estudo, houve ainda a preocupacdo de buscar, na religido, alguns signos que
migraram para o discurso politico, ja que promessa € um deles, tais como santinho, imagem e
propaganda, entre outros. No largo periodo da Idade Média, sem as disputas eleitorais que
caracterizaram os tempos da antiga democracia grega, ou a democracia dos tempos imperiais
de Roma, as promessas de vida melhor, paraisos e recompensas celestiais chegavam até os
fiéis por meio da crenca, fomentada pelo discurso religioso. Atualmente € novamente,
através do discurso politico e/ou eleitoral que os cidaddos tomam conhecimento do contelido
dos programas dos candidatos e dos partidos. E todos vinham, até bem pouco tempo atrés,
prometendo uma vida melhor, com recompensas tanto individuais, quanto comunitarias.

Diante disso, usando palavras de Kipling (1906) podemos afirmar que “0 homem
inexperiente se sente aflito diante do poder magico das palavras necessarias. Essas palavras
gue podem ter vida e movimentar-se por onde queiram no coracdo do ouvinte”. Isto significa
que a comunicagdo politica, na sua vertente da publicidade eleitoral, e para o politico
inexperiente, é a arte da ilusdo, daquele que necessita dominar as palavras e as imagens para
mover-se com facilidade no coragdo dagueles que o escutam. Mas esta arte, por sua néo
sutileza, acaba ndo escapando de conotacdes de seducdo, de fraude, de engano ou de
manipulacdo, como foram aguns movimentos levados a cabo através de acles
propagandisticas nos conflitos mundiais e em regimes totalitarios, onde a promessa teve o
principal papel como agente de persuasdo a adesdo.

Esta acdo de comunicacdo destinada a provocar a adesdo eleitoral por parte do receptor
aum determinado partido ou candidato funda suas raizes em tempos bastante distantes do que
hoje poderia se denominar como democracia. Voto, edil, senador, partido ou faccdo, nos vem
da Grécia e Roma classicas. Se a “Arte da retérica’ foi escrita por Aristételes, o primeiro

“Manual do candidato” foi escrito pelo irméo de Cicero no ano de 65 a. de C. A comunicacéo



% INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo — Campo Grande — MS

INTERCOM

politica consistia, entdo, na representacdo simbdlica da politica, e era feita para que os
cidaddos conhecessem o entorno no qual haveriam de desenvolver sua vida publica.

Como sistema de signos, a linguagem tem a qualidade da objetividade, esta ai, como as
pedras ou 0s rios, como as esquinas com seus semaforos, e se apresenta como algo externo
aos individuos que 0 usam, e como um recurso que € ao mesmo tempo possibilidade e limite a
expressdo e a agdo: a linguagem tem sobre nés um efeito coercitivo, e nos obriga a adaptar-
nos a suas pautas (Berger e Luckmann, 1979:57).

A linguagem se presta para jogos, conforme estudos de Moratd (1997) e os jogos de
semantizacao da linguagem, na comunicacéo eleitoral, servem para comunicar ao eleitorado as
idéias gerais do partido e o programa, convertidos em frases féceis, acessiveis
intelectualmente ja que, em politica, raramente se trabalha com segmentos socioculturais
especificos, como no caso da publicidade comercial. Moratd comenta que, neste caso, “sao
transferidos, de um ponto a outro da pirdmide social um minimo de informacdes e um
maximo de redundancia’ e, a chave do éxito estd, como na publicidade comercial, na
inteligibilidade e na repeticdo. Palavras escolhidas para serem transformadas em promessas de
facil entendimento.

Dentro desta teoria ludica da comunicacdo, a promessa faz parte do que Moratd
denomina de Jogos do Termdmetro Social, portanto, ela surge como um dos tantos recursos
semanticos N0 que 0 autor caracteriza como tabuleiro midiéico, onde as jogadas sdo
realizadas com pegas — as palavras — sobre o tabuleiro proporcionado pelos meios de
comuni cagao.

A eficicia da comunicacdo persuasiva repousa sobre a promessa bésica, ou sgja, 0
beneficio que o eleitor vai levar optando por este ou aguele produto, esta ou aquela
candidatura. Prometer € um jogo bastante antigo e largamente conhecido. Diz o ditado:
prometer é fécil, dificil € cumprir. Além de tudo, é grétis, “ e todo mundo sabe que prometer
ndo é nada mais que uma maneira de ndo dar nada e de ndo mostrar-se generoso além das
palavras’ (Mazarin, 1996:46).

O povo, cansado de promessas vas, ja desconfia dos politicos que apenas prometem.
Por sua vez, os politicos, totalmente reféns da opinido publica, estdo se dando conta disso,
uma vez que estdo sendo informados constantemente pelas pesquisas de comportamento
politico que antecedem as eleicbes. E, hoje em dia, as pesguisas de opinido publica

determinam 0s rumos gue as promessas vao tomar.
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1. O jogo dos significados

A transformacdo do pensamento historico repercutiu nas paavras, refletindo-se,
também, nos significados. Algumas trocaram ou perderam o sentido original, distorceram-se,
subverteram-se por completo. Um dos exemplos € o termo demagogo. Em fins do século V
a.C., era tdo somente a denominagdo de um grupo de homens politicos, cortejadores da
opini&o, visando conduzir o povo no sentido que desegjassem.

O vocdbulo, no sentido literal, segundo Augras (1974:12) significava “os que
conduzem o povo’. Nao havia qualquer sentido pejorativo Hoje, de acordo com 0s modernos
dicionarios de qualquer idioma, o termo demagogia representa mentira e o demagogo se aplica
a pessoa mentirosa, inescrupulosa e habil, que se vale das paixdes populares parafins ilicitos.
O termo mais exato, como preferiria Aristoteles, seria: os chefes do partido democrético grego
durante a guerra do Peloponeso ou, entéo, chefe da faccéo popular.

Na transformagdo da paavra demagogo é possivel observar a mudanca radical de
significado. O sentido se inverteu por completo: de referéncia elogiosa, 0 termo convive na
atualidade com a pecha deinsulto.

Um novo sentido também foi imposto a palavra heresia, utilizada na Idade Média,
durante as Cruzadas. Neste periodo, através de um Consensus Omminium (acordo de todos), a
Igreja angariou fundos para as primeiras lutas, as Cruzadas, e ndo admitia qualquer oposi¢éo.

Em vista disso, a lgreja batizou as idéias contrérias as suas de heresias. Os hereges
ndo passavam, portanto, de um punhado de opositores ao “consenso” reinante e difundido
pelos catdlicos. O adjetivo assumiu para s variantes, entre as quais, a de incrédulo, desumano,
cruel, impio; enquanto o substantivo conservou o significado de ato ou palavra ofensiva a
religi&o, contra-senso, tolice.

Fato semelhante ocorreu com bom. Em latim, bonus era equivalente a guerreiro.
Segundo Nietzsche, o sentido original foi sepultado pelo Cristianismo. Contrario a religido
cristd, o pensador prussiano defendia a recuperacdo dos significados de origem de outras
palavras, visando reconstituir a genealogia da moral, esclarecendo-se novamente as etapas das
nocoes de bem e de mal.

Apesar da contrariedade dos filosofos, etmologistas e linglistas sobre o sentido
inerente de cada palavra ou termo, parece evidente o paradoxo dessas opinides. Sem o0s

significados definidos, haveria um caos na comunicagdo humana. Mesmo 0s estudiosos n&o
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estdo livres das pressoes e das influéncias politica, religiosa e socia, enfim, das circunstancias
da sua época que, em maior ou menor grau, revelam-se nas suas pesgui sas.

Talvez sga mais pertinente a posicdo aristotélica ao preferir analisar 0 maximo de
definigdes de uma palavra, evitando ndo so o ridiculo do discurso ndo ser entendido como o
prejuizo maior da perda completa do raciocinio l6gico. Quem entenderia, por exemplo,
gualguer aula de um professor, qualquer fala com amigos, se as palavras, de um momento
para o outro, trocassem de sentido?

Se isso ocorresse, a frase e 0 contexto, a ordem direta e indireta de Platéo de nada
adiantariam. Em sintese, a palavra pode até ndo ser verdadeira nem falsa, mas o sentido, o
significado é falso ou verdadeiro. O que importa € exprimirmos a exatiddo dos sentimentos
em cada palavra, sob pena de cada vez mais observarmos a incomunicagéo, posto que o

entendimento constituiu-se uma dificuldade a mais dos nossos tempos.

2. O valor sagrado da palavra promessa

A sacralidade sempre conviveu com a palavra. O todo falante-discurso-ouvinte, em
plena sintonia, sempre foi o0 objetivo maximo do processo. O tom deificado da palavra vem
das escrituras. A Biblia, na civilizagdo judaica-crist, representa o sagrado, a palavra de Deus.
A génese do mundo. A historia do universo carregada de detalhes. Os sermdes e 0s discursos
emocionados, o dominio das palavras, a histéria.

O bom orador, assim como o0 bom escritor, nhada mais € que um contador de histérias.
O proveérbio latino verba volant, scripta manen simplifica a situacdo: as palavras voam, 0s
escritos ficam.

O significado delas esta ligado as religides, a representacéo de Deus. Talvez dai tenha
se a explicagdo do uso de promessa, santinho®, orador e imagem, nas campanhas politicas. Da
linguagem religiosa, do valor sagrado da palavra.

Os dois niveis - Reino de Deus e 0 Reino dos Homens - se eqlivaliam no passado,
quando a Religido e o Governo estavam lado a lado. A evolugdo da historia, os interesses
econémicos e de grupos, a influéncia ideol 6gica passaram, cada vez mais, a se expressar no
discurso de geracéo a geracao.

A semelhanca do discurso religioso e politico esté na relagdo das seguintes categorias
gue se aproximam em significado: a) representacéo: o candidato representa os eleitores junto

ao Poder Legidlativo e Executivo, da mesma forma que os oradores (padres) representam o
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Poder de Deus junto aos fiéis; b) diversificagao: de partidos, de ordens religiosas; ¢) vocagao:
para politico, para religioso; d) uncdo: do voto popular, do colégio de sacerdotes ou do
Colégio de Cardeais no caso do Papa; €) veneracdo: imagem do candidato, imagem do santo
nas paredes, nos santinhos, f) agregacéo: através dos comicios, das passeatas e carreatas, das
procissoes, quando através da multiddo mostra a for¢a daimagem do candidato e/ou do santo;
g) reunido: nos comités, nas igrgjas, f) bandeiras de fé as propostas dos candidatos e o
objetivo de cada santo - causas perdidas, etc.

As coincidéncias ndo param nestas categorias. Os politicos seguidamente viram mito.
Exemplo, é o caso do presidente brasileiro Getulio Vargas, considerado o “Pai dos pobres’.
Outra alusdo ocorre com o lendério Padre Cicero, o “Padim Cico”* do interior do nordeste
brasileiro. Da mesma forma, o convencimento, a persuasdo dos eleitores e dos fiéis vem pelo
discurso. E, por fim, a decepgdo, seguida do conformismo, que ocorre quando uma promessa
eleitoral ndo é cumprida ou quando uma graga néo é alcancada.

Promessa é paavra latina. Vem de primissa, prometida, ato ou efeito de prometer,
coisa prometida, oferta, dadiva, compromisso, voto, juramento. Prometer tem origem em
promittere, atirar longe; obrigar-se verbalmente ou por escrito a (fazer ou dar alguma coisa);
comprometer-se a; pressagiar, anunciar; dar esperancas ou probabilidades de; fazer promessa
de dar, chegar-se; asseverar ou assegurar de antemao, etc. Enfim, a promessa foi sempre uma
palavra tdo corrente que existe o provérbio popular: “o prometido é devido” ou ainda a busca
pela“Terra Prometida’, “ Terrada Promissdo”, que era Canai.

Outros termos estéo ligados a palavra: promissario - aquele em favor de quem se faz
uma promessa; promissivo - que encerra uma promessa; promissor - repleto de promessa;
promissoria - titulo de crédito concedido e que deve ser resgatado no futuro; promitente - a

pessoa que promete, etc.

3. Campanhas éeitorais no jogo democr atico

As eleicOes desencadeiam um verdadeiro processo bélico entre candidatos e partidos,
que langam méao de varias estratégias, a partir da organizacdo de um plano de marketing da
campanha eleitoral, em que estdo incluidas a propaganda e a publicidade, nas suas formas
politico-eleitoral. E preciso convencer, persuadir o eleitor de que o candidato, o programa, o

partido € melhor do que o concorrente. SO ha lugar paraum.
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Segundo Gomes (2000:39) jogo € duro e exige profissionalismo e competéncia, porque
marketing € uma técnica e ndo umareligido, na qual se confia nos milagres para a solucéo de
problemas.

A comparago com uma batalha ou com um jogo ndo € gratuita. E necessario ser
competitivo e, em alguns casos, a vitoria é perseguida a qualquer custo, em circunstancias
onde os fins acabam justificando os meios, pois alguns candidatos e partidos tém um Unico
objetivo: fulminar o adversario, derrubar os argumentos que ele oferece.

Entre as func¢les basicas das campanhas eleitorais estéo a de converter as demandas
publicas em respostas, propiciar o didlogo direto entre eleitores e candidatos, depurar o
sistema politico, fixar temas politicos de importancia, difundir simbolos politicos, recrutar
militantes, mostrar a transparéncia de partidos e candidatos, além de proporcionar educagéo
civica a populacdo. As campanhas eleitorais devem ser lutas de idéias ou de programas, mais
gue de imagens e de sensacionalismos baratos.

No inicio de tudo estd o plano de marketing, elaborado a partir de um programa
promessa de servicos. E em torno dele que v0 se estruturar 0s argumentos a serem
empregados nos varios meios selecionados para difundi-los. O plano de marketing politico e
eleitoral analisa varias fases e situagcdes. No caso especifico deste ensaio, selecionamos na
andlise o item das mensagens empregadas pelos partidos e candidatos concorrentes por ser
pertinente a pesquisa realizada, deixando de lado outras etapas, mas que ndo interessariam
neste estudo.

Na formacdo da imagem, o marketing politico lanca méo da propaganda da
publicidade, da relagdes publicas, das promogdes entre outros instrumentos. Neste aspecto, a
propaganda pode vir através de matérias de reportagem, entrevistas, etc., enquanto a
publicidade eleitoral utiliza-se de spots, antincios, malas-diretas. E aqui que se encontra uma
outra associacdo entre a religido e a politica: aguela que ocorre em relagdo a imagem.
Enquanto, em termos religiosos, aimagem esta ligada a um santo, na politica, aimagem é do
candidato, do partido. Ha a personificacdo da imagem diretamente conectada ao magnetismo
pessoal do candidato. Por isso, as campanhas eleitorais, em sua quase totalidade, visam ao
espetacul o, pois a massa acaba sendo atraida por ele. Como se sentem também atraidas pelo
espetacul o das grandes procissoes.

A publicidade eleitoral faz uso de alguns recursos para a formacdo da imagem do

candidato, entre eles, a boa apresentacdo pessoal, a familiaridade com o eleitorado, a selecdo
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dos momentos politicos mais significativos, a escolha da promessa ou beneficio, o
posicionamento do partido, a divulgacéo das qualidades.

Ao elaborar amensagem, € que se inclui a selecdo dos assuntos e das palavras que iréo
expressar 0 que foi definido no programa-promessa de servigos. A tarefa de encontrar a
palavra mais adequada, descartando os termos em desuso ou mais desgastados junto a opiniéo
publica € uma ciéncia exata. Qualquer engano ou precipitacdo pode transformar a mensagem.
O objetivo principal da publicidade eleitoral € fazer coincidir a proposta dos queremos do

partido e do candidato, com os queremos do eleitorado especifico.

4. Frente Popular versus Unido Trabalhista

O 1° turno das eleicdes municipais em Porto Alegre foi disputado com 11 candidatos
de diferentes partidos e coligagOes. Mesmo nesta fase da campanha notou-se que, entre os trés
candidatos melhores colocados nas pesquisas de opinido' alusdes a promessas cairam em
desuso no discurso dos candidatos.

Tarso Genro optou por falar nas conquistas da Frente Popular, liderada pelo Partido
dos Trabahadores, nos dltimos 12 anos de governo: “o que esta no orcamento participativo
foi redizado estdo’. Alceu Collares, da Unido Trabahista, registrou suas propostas em
cartorio: “todas referendadas, assinadas e a disposi¢éo dos eleitores’. Yeda Crusius, do PSDB,
usou o termo compromisso com a solidariedade: “néo tenho promessas tenho compromissos,
comprometimentos com o povo”. Os demais candidatos também, raramente, citaram a palavra
promessa no HGPE, entre 15 de agosto e 28 de setembro.

Esse procedimento dos concorrentes a Prefeitura de Porto Alegre evidenciou-se, ainda
mais, no 2° turno, quando a campanha bipolarizou-se e os animos acirraram-se nos debates. O
levantamento para comprovar a hipétese do trabalho ocorreu, efetivamente, durante cinco
dias, de 23 a 27 de outubro de 2000.

Foram analisados 10 programas partidarios dos dois candidatos que foram a 2° turno:
Tarso Genro, da Frente Popular e Alceu Collares, da Frente Ampla (formada pelos partidos
coligados da Unido Trabalhista no 1° turno. O HGPE, no 2° turno se estendeu de 16 a 27 de
outubro, com 20 minutos de duracéo, divididos em dois periodos de 10 minutos para cada
coligacdo, das 7h as 7h20min e das 12h as 12h20min. Nos discursos diretos dos candidatos,
nenhuma vez promessa apareceu. Somente em uma oportunidade a expressdo foi citada nas

amostras pesquisadas.



% INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo — Campo Grande — MS

INTERCOM

A andlise dos programas foi dividida em categorias, levando em conta as observacoes
pessoais dos pesquisadores e as teorias presentes neste estudo, quanto a aplicacéo do sentido
da expressdo origina. Entre elas, destacam-se a troca do uso da palavra promessa por
substituicoes, supressdes, ironias, antiteses, além do uso de outros recursos retoricos que
demonstravam uma clara intencdo de manipulacéo dos sentidos, principalmente no que diz

respeito a banalizagdo do discurso.

Substituicao

A maioria dos politicos procurou palavras que tivessem alguma equivaléncia
conotativa, visando a impedir, de forma nitida, um possivel ndo entendimento da mensagem
pelo eleitorado. Substituiram promessa por, compromisso, projeto, planos, registro do
programa de governo em cartorio, proposta, solucdo para algum problema ou, ainda, vamos
fazer, desafios para 0s proximos 4 anos comprometimento.

Programa da Frente Ampla do dia 25/10/2000, quarta-feira:

LOCUTOR: Ainda no 1° turno Alceu de Deus Collares registrou em cartorio o seu programa
de governo. Collares fez isso para garantir que vai cumprir mesmo suas propostas. Qual quer
cidad&do pode retirar uma copia e cobrar a execucdo das obras: 12 postos de atendimento,
todos funcionando 24 horas; revisdo do IPTU; implantacdo do metr6 em Porto Alegre;

reducéo do ISSQN de 5 para 3%. Vote na oposi¢ao. Vote 12.

No dia 26/10/2000, quinta-feira, 0 mesmo mecanismo foi utilizado no programa

eleitoral pelas duas frentes:

“LOCUTOR: Faltam 3 dias para mais uma vitoria da Frente Popular enm PORTO ALEGRE.
Para a cidadania continuar decidindo no Orcamento Participativo, para que saneamento,
educacdo, cultura, salde e habitacdo popular continuem sendo prioridade para Porto Alegre
continuar nafrente.[...] uma caminhada em que apresentamos nossas propostas para qualificar
ainda mais a vida dos cidadéos de Porto Alegre. [...] Propostas que vao garantir as conquistas
dos dltimos 12 anos,[...] preparando Porto Alegre para um futuro ainda melhor. TARSO: os
cidadéos de Porto Alegre sabem muito bem como enfrentar estes desafios com a Participacdo

Popular|..]). NOs proximos 4 anos ‘vamos ampliar os espagos de participagao popular, vamos
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criar novos programas solidarios para o combate a pobreza, vamos possibilitar 0 acesso de um
nUmero ainda maior de pessoas ao exercicio pleno da cidadania. [...].

LOCUTOR: chega de orcamento blablativo. E preciso discutir melhor as propostas para o
futuro de Porto Alegre [...]. Nés apontamos problemas, erros graves de foco e até mostramos
obras que jamais foram feitag...]. Por que ele ( adversario?) ndo comparou propostas como
seria 0 mais 16gico?..]) Ainda no 1° turno Collares registrou em Cartério seu programa de

governo para garantir que vai cumprir mesmo suas propostas|[...].

Supressao
Em outras situagOes, apesar de ndo aparecer de forma extensiva, a promessa ficou

clara, apesar de percebida de maneira subentendida no intertexto dos conteidos expostos.

“LOCUTOR: a administracédo popular investiu 1 bilhdo de reais em obras. [...] Tarso conta
como serd o primeiro ano do seu mandato como prefeito:

TARSO: em 2001 nds vamos criar o Conselho [..]) e ampliar os convénios [...]. Vamos
investir 24 milhdes de reais [...] .Vamos construir [...]. Vamos aplicar 23 milhdes de reais
[...] .Vamos dobrar o programa[..]). Vamos aumentar o namero [...] .Vamos concluir [...] .
LOCUTOR: abertura de mil novas [...], duas mil novas vagas [...], prosseguir com obras
viarias [...] para melhorar os deslocamentos dentro da cidade - duplicando a avenida [...] .
Entre 2001 e 2004 vamos transformar Porto Alegre num centro de alta tecnologia [...]. E a
cidade encarando o seu destino com seriedade, transparéncia e honestidade.

TARSO: a Porto Alegre de 2001 vai continuar sendo uma cidade governada com
transparéncia, com democracia e com generosidade. Com participacao popular, com paixao,
vontade politica, tolerancia e respeito. Do jeito que vocé nos conhece ha 12 anos, do nosso

jeito.”
O mesmo ocorreu com a Frente Ampla:
“LOCUTOR: Porto Alegre precisa confirmar as propostas da Frente Ampla, entre elas, a

construcao[ ...] enquanto o programa de atendimento da familia vai passar de 150 mil para
650 mil [...]:
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COLLARES falta de seguranca Onibus, assaltos, estupros, oferecemos um projeto, sem
duvida alguma revolucionario, a guarda comunitaria, aproveitando a guarda municipal e
dando-lhe poder de policia, para que, em parceria com a Brigada Militar e com a Policia

Civil, queremos restabelecer a confianga do cidaddo.”

Ironia

Os discursos desta fase da campanha usaram, e com énfase, o signo verbal em estudo,
somente quando a intencdo era para destacar negativamente algo néo realizado pelo outro
candidato, embora prometido. Cabe destacar que néo foi feito nenhum estudo que recupere tal
discurso aludido nas Ultimas elei¢cdes, 0 que comprovaria se realmente os candidatos usaram
estes argumentos.

Um exemplo deste caso estd nos spots da campanha de Alceu Collares, da Frente

Ampla (no primeiro turno a coligacdo se intitulava Unido Trabalhista):

“Ha 12 anos, o candidato do PT se elegeu prometendo acabar com a miséria, o0 desemprego e
as favelas. Ha oitos anos, outro candidato do PT se elegeu prometendo acabar com a
miséria, o desemprego e as favelas. Ha 4 anos, mais um candidato do PT se elegeu
prometendo acabar com a miséria, o desemprego e as favelas. Agora, o candidato do PT esta
de novo prometendo acabar com a miséria, 0 desemprego e as favelas. Da para acreditar?

Vote na oposicdo. Vote 12" .

Antitese
Ainda no programa da Frente Ampla - ex-Unido Trabalhista- sobre seguranca, salde e
emprego a palavra promessa perdeu o sentido original, descaracterizou-se, sendo empregada

em 0posi¢ao ao préprio sinbnimo, que é cCompromiso, como num jogo de palavras:

“N&o sdo promessas. SBo compromissos do Collares na Seguranca: criacéo da
Guarda Comunitaria, aproveitando a Guarda Municipal e criacdo do Conselho Municipal de
Seguranca Publica” .

“Nao sdo promessas. SBo compromissos do Collares na Saude: hospitalizacéo
garantida, remédio a domicilio para doentes com dificuldade de locomocéo, mais 12 postos

de Pronto Atendimento 24 horas, implantacéo do Pronto Socorro da zona sul” .
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“N&o sdo promessas. S8o compromissos do Collares para a geracao de empregos.
financiamentos do Portosol, 10 mil vagas especificas para os jovens, metrd: 15 mil

empregos’ .

Banalizagbes
Em outro texto de campanha, a palavra promessa assumiu conotacdo de algo

corriqueiro:

“Esta semana, Alceu Collares registrou em cartério seu Programa de Governo.
Promessas todo o candidato faz. O Collares é diferente. O programa est4 a disposicéo de

qualquer cidaddo que queira cobrar a execucéo das obras”’ .

No ultimo programa do 2° turno, no dia 27/10/100, sexta-feira, a Frente Popular,

langou mé&o do mesmo expediente:

“LOCUTOR - Esta chegando a hora de mais uma vitéria da Frente Popular. Agora é
bandeira na rua, estrela no peito e 13 na urna. Contra as perguntas sem respostas, contra as

acusacOes sem prova, contra as promessas irreais. Domingo, dia 29, vote 13.

5. Conclusio

N&o parece haver duvida sobre o desgaste do argumento baseado em “promessa’ na
campanha eleitoral de 2000 a Prefeitura de Porto Alegre. A palavra foi preterida pelos
candidatos e partidos, desaparecendo do seu discurso eleitoral. Se apareceu, foi de forma a
desqualificar o adversario, considerando-o um mau pagador de promessas, o0 politico ndo
cumpridor. Aparentemente, a aplicacdo indiscriminada da expressio em campanhas
anteriores, quando os proprios politicos “prometeram, mas ndo cumpriram”, pode ter
ocasionado uma descrenca da populacdo. Porém, seria necessario retomar os discursos
passados para cotejar com as acusacOes de adversarios.

Na contabilidade eleitoral, o “eu prometo” € traduzido politicamente como um
compromisso a ndo ser cumprido, pois para 0 povo, em tese, a palavra ja assumiu nuangas de
engano, engodo. Como o voto dos brasileiros continua sendo muito mais emociona que

racional, e a campanha, apesar de muito tempo no ar, ainda € curta, o discurso precisa cativar
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o eleitor pela escolha, pela selecdo das palavras. Um termo aposto inadequadamente pode
comprometer a mensagem e, em conseqiiéncia, a possibilidade de vitéria do candidato.

Como, segundo Freud (1933) a paavra tem sentido simbdlico de Forga, os
estrategistas politicos e eleitorais perceberam habilmente a transformagéo de significado de
promessa e a ambiguidade nela contida: ela tem Poder (Disraeli) e Forga, pois “promessa €
divida, prometer é cumprir’, carregando consigo grande responsabilidade para quem a
pronuncia. Paradoxalmente, o uso indiscriminado a enfraqueceu no discurso politico-
eleitoral, pois ninguém mais acredita naquele que tem a coragem de inclui-la nos comicios e
no horario gratuito para anunciar algo que serafeito: “néo € promessa, € compromisso”. Nesta
circunstancia, atroca por um dos tantos sinbnimos é até considerada natural .

Porém, se 0 sentido original ndo existe, 0 que existe so interpretagdes, como refere
Nietzsche (1978), e os estrategistas politicos e eleitorais, hoje, desconhecem, de propdsito, 0
significado primeiro da palavra e a utilizam como uma lamina afiada para denunciar que o
advers&rio “ndo honrou as promessas feitas, ou prometeu algo irreal.” A interpretacdo € sO
uma: promessa perdeu a qualidade de origem, esta pejorativa, traz conotactes desagradaveis,
foi extraditada do discurso politico-eleitoral, onde antigamente ocupava lugar de destaque.

As expressoes tém sexo para Machado de Assis, como no conto O Cdnego ou a
Metafisica do Estilo. Mais do que género elas expressam e escondem a personalidades dos
seres humanos, constréem e destroem reputacdes, formam e deformam impressdes. A escolha
do vocabulario adequado traduz sentimentos. Corréa (1972) nos diz que as palavras passam
pelos sentidos. Por isso, talvez, 0 medo dos politicos em resgatar promessa ao discurso outra
Vez, pPois junto a ela esta o sentimento da esperanga, do futuro. E nada € mais condenédvel do
que ludibriar, enganar, frustrar as esperancas das pessoas.

Sem duvida, no discurso politico-eleitoral, o significado foi manipulado, trocado, para
tentar favorecer o diadlogo com os eleitores. Os politicos perceberam a duplicidade de caréter
de promessa e 0s seus riscos. Duplicidade, aliés, conferida ao termo pelos proprios politicos.
Assim, promessa, extraditada do discurso politico-eleitoral, faz companhia a outros termos,
como demagogo, bom e herege, que perderam o sentido ou trocaram de significado ao bel
prazer dos grupos hegemanicos.

Promessa, no discurso politico-eleitoral, parece ndo ter retorno. Nem mesmo o
mergulho no nucleo de significagdo do termo, proposto por Aristoteles (1978), visando ao

conhecimento da pluralidade de sentidos de uma palavra, devolveriam a credibilidade perdida
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Se o discurso politico-eleitoral quer convencer, persuadir o eleitor; se 0 marketing € técnica e
ndo religido; se vale fulminar o adversario; se as campanhas propagam mais imagens e
sensacionalismos do que idéias e programas; se desinformar € uma maneira de manipular; se a
massa de eleitores acaba sendo atraida mesmo sd pelo espetéaculo, parece bem melhor que
promessa faga a sua viagem de volta a Terra Prometida. Parece bem melhor que novamente se
aloje no discurso ético porgue o jogo da democracia, € 0 jogo da competicdo em que, muitas
vezes, os fins acabam justificando qualquer meio. E promessa ndo pode ser meio termo. Vai
continuar no discurso, mas a manipulagdo estara presente proporcionada pela ambiguidade da
palavra em estudo, jA que desinformar e/ou criar confusdo deliberadamente (ou

inconscientemente) € uma maneira de manipular a opinido publica.
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1. O Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) brasileiro € uma mistura do modelo
americano com o francés, e tem uma duragdo de sessenta dias antes das elei¢Oes, quando
todos os partidos registrados no Tribunal Superior Eleitoral tem direito.

! Partido dos Trabalhadores, Partido Comunista Brasileiro, Partido Socialista Brasileiro e
Partido Comunista do Brasil.

! Partido Democrata Trabalhista, Partido Trabalhista Nacional e Partido do Movimento
Nacional.

! Partido Popular Brasileiro, Partido da Frente Liberal, Partido Socialista Democrético
Brasileiro e Partido do Movimento Democrético Brasileiro.

5. Santinho é como, popularmente, sdo chamados, no Brasil, os pequenos volantes graficos
eleitorais.

6. Padim Cico é uma corruptela de “ Padrinho Cicero”.

7. Pesquisa do IBOPE realizada no dia 1° de outubro de 2000 e referendada pel os resultados
oficiais do Tribunal Regiona Eleitoral do Rio Grande do Sul apontaram o candidato Tarso
Genro, da Frente Popular, com 381.117 votos (48,72%), Alceu Collares, da Unido Trabalhista
- depois Frente Ampla - com 157.015 (20,07) e Yeda Crusius, do PSDB, com 121.598 votos
(15,54%). Fonte: Zero Hora (2/10/2000).



