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RESUMO - O presente trabalho relata uma experiéncia no curso de Publicidade e
Propaganda de desenvolvimento de um trabalho pedagdgico diferenciado, tendo em vista o
dinamismo dos cursos e o turbilh&o da vida moderna, no qual estamos inseridos. Discute-se
o perfil do educando e o papel do educador no processo ensino-aprendizagem, numa
per spectiva de trabalho transdisciplinar, assim como se reflete sobre 0 avanco que representa
a metodologia de Projetos Integrados para a construcao de um saber significativo. Os dados
da avaliacdo dos alunos a estes projetos também sdo analisados neste relato aqui

apresentado.
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“Um educador € um fundador de mundos, mediador de esperancas, pastor de projetos’.
(Rubem Alves)

Principios Comuns de Aprendizagem

Tem sido uma exigéncia constante nos cursos de comunicagdo o desenvolvimento de
um trabalho pedagogico diferenciado. O dinamismo dos cursos e o turbilh&o da vida moderna,
no qual estamos inseridos determinam um novo perfil de educando, que busca na universidade
ndo apenas conteldo informacional, mas, sobretudo instrumentos viabilizadores de um
processo reflexivo que o torne agente constante de transformagéo social.

Nesse sentido, 0 processo de aprendizagem deve estar pautado por alguns principios
norteadores da acdo pedagdgica, ndo apenas de cada professor, mas da base do projeto
pedagbgico do curso. Assim, entende-se que toda aprendizagem precisa ser significativa, ou
sgja, precisa estar relacionada com o universo de conhecimentos do educando, de modo a
permitir-lhe a formulacdo de problemas e questdes relevantes e relacionadas ao seu futuro

cotidiano profissional. Que lhe permita ndo apenas uma reflexé@o tedrica, mas que a teoria
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possa lhe permitir confrontar experimentalmente, suas bases com problemas praticos de
natureza social e profissional.

Pensa-se desta forma, um aprendiz que participe do processo de aprendizagem e ao
participar que ele consiga ampliar seus horizontes reflexivos e torne-se sujeito, alterando
significativamente o papel do professor em sala de aula, pois este passa a ser encarado como
um facilitador da aprendizagem, um gestor de conhecimentos, gjudando o aluno a selecionar
informacdes e articul&-1as conforme os objetivos a serem atingidos.

No contexto da aprendizagem, o professor deixa de ser um detentor do saber, um
transmissor de informagdes, por meio de brilhantes prelectes e passa a criar e organizar
estratégias para que o aluno busque o conhecimento e sgja sujeito do seu processo de
construcéo do saber.

Quando se traga esse perfil de aprendiz e se assume, enquanto professor, um novo
papel no processo ensino/aprendizagem, tem-se a aprendizagem como uma continua abertura
para modificagdes, implicando desde um repensar individual do educando e do educador, até
posturas coletivas que se refletem em projetos comuns de acdo integradora, quebrando
paradigmas estabelecidos, como o da disciplinaridade, por exemplo, e estabelecendo novas
préticas administrativas, tanto no ambito do curso quanto dainstituicéo.

Tais posturas coletivas devem estar embasadas numa nova metodologia de ensino que
privilegie atividades centradas no aluno, em suas capacidades, possibilidades, oportunidades e
condicdes de aprender. Desta forma, a prética do professor € considerada sob trés aspectos: 0
conteldo da érea na qual é especiaista, sua visdo de educacdo, mundo e de homem e sua
habilidade e conhecimentos que |he permitem uma efetiva agdo pedagdgica em sala de aula,
Ou Sgja, trata-se de um processo em que o professor deve sobretudo ser um educador, que na
visdo de Rubem Alves difere profundamente do professor: “ Pode ser que educadores sejam
confundidos com professores, da mesma forma como se pode dizer: jequitiba e eucalipto, ndo
é tudo arvore, madeira? No final, ndo da tudo no mesmo? (...) Os educadores s&o como as
velhas arvores. Possuem uma fase, um nome, uma ‘estoria’ a ser contada” (ALVES, 1991,
p.13).

A transdisciplinaridade
Enquanto a interdisciplinaridade pressupde a juncdo de conhecimentos auténomos,

prontos e resulta numa colagem dos elementos das diversas disciplinas, a transdisciplinaridade
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envolve a transformacéo dos elementos retirados das vérias contribuicdes disciplinares,
tornando o conhecimento um elemento novo, fruto da colaboracdo e ndo da juncdo entre as
disciplinas.

Resultados de distintas disciplinas sdo justapostas para se explicar fatos de alguma
complexidade. Um passo além € a utilizacdo de métodos de vérias disciplinas na busca de
explicagBes 0 que caracteriza a interdisciplinaridade. Porém, a percepcdo integral sd se
estabel ece com a superacdo das disciplinas, mediante uma visao holistica, 0 que caracteriza a
transdisciplinaridade. (D’ AMBROSIO, 1999, p. 113)

O objetivo de projetos transdisciplinares se constitui em uma tentativa de superar uma
visdo fragmentéria dos objetos e dos acontecimentos, de construirem conhecimento da
totalidade das coisas e de permitir um intercambio entre os diversos conhecimentos. “A
transdisciplinaridade parte do reconhecimento que a atual proliferagdo das disciplinas e
especialidades académicas e ndo-académicas tem conduzido a um crescimento incontestavel
do poder associado a detentores desse conhecimento fragmentado.” (D’ AMBROSIO, 1999, p.
113)

Tentativas e a¢Oes interdisciplinares ou transdisciplinares ndo sdo recentes, porém sua
prética efetiva tem sido um desafio constante, a nés educadores, que acreditamos ser vital a
educacdo (principamente nos cursos de comunicagdo) a construcdo de um espirito
investigatorio em nossos educandos, baseados no habito do debate e da pesquisa cientifica,
viabilizando desta forma, uma visdo mais holistica da sociedade e do universo.

Conforme CAPRA (1997) a transformagdo do universo envolvendo, tanto fatores
culturais, quanto sociais e econdmicos, leva-nos, a0 rever as concepgles existentes, a
retomarmos um passado mistico e espiritual, pois, passamos a encarar o0 ser humano, ndo mais
como uma maguina dividida em partes, mas como um sistema, cujos componentes funcionam
de maneira integrada e harmoniosa no sentido de atingir um equilibrio dindmico através da
interacdo corpo/mente. Ao compreendermos 0 ser humano nas dimensdes trabalhadas por
CAPRA, e a0 vivenciarmos uma pratica pedagdgica em cursos de nivel superior sentimo-nos
desafiados a agir, tanto na base tedrico/conceitua do curso (projeto pedagdgico) quanto na
proposi¢do de acdes educativas que superem visdo fragmentada e avancem na construcéo
holistica do ser, na construgcdo de uma nova pedagogia.

“A pedagogia que precisamos deve ter condicdes de corrigir a enorme deformacédo

efetuada a partir do século XIX e que se agrava a cada dia que passa: a intelectualizagdo
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levada ao extremo. (...) Procura-se uma educacdo que dé mais énfase ao processo de ensino
do que ao conteldo” (TAVARES, 1993, p. 125). Desta forma, uma visdo holistica da
educacdo deve propor um encorajamento da divergéncia e do pensamento criativo do aluno e
um estimulo a participacdo e a integracdo das diferentes disciplinas. Assim, “Os aunos e
professores sdo parceiros no processo de ensino e aprendizagem, e o professor € levado a atuar
como facilitador desse processo, se propondo também a aprender com seus aunos’
(TAVARES, 1993, p. 125).

Desta forma, inserida neste contexto de inquietude, a experiéncia aqui relatada nasceu,
ndo apenas das reflexdes sobre a transdisciplinaridade e suas possibilidades pedagogicas, mas
resultou da necessidade identificada durante a construcéo do Projeto pedagdgico do curso de
superar a fragmentagdo dos saberes e alcancar objetivos mais amplos, através de sdlidas
propostas de trabalhos conjuntos, numa perspectiva integradora ndo apenas dos contelidos,
mas, sobretudo, dos docentes e discentes, com suas propostas e saberes.

Outro elemento motivador da realizagdo do trabalho foi o de superar a dicotomia entre
ensino e pesquisa, visando transformar a sala de aula do curso de Publicidade e Propaganda
num local de desenvolvimento de pesquisa, visando, em parte, diminuir as distancias entre a

teoriae aprética

A Experiéncia

O trabalho pedagdgico esteve inicial e experimentalmente centralizado no curso de
Publicidade e Propaganda da Universidade Metodista de S&o Paulo, em S&o Bernardo do
Campo, e como afirmado anteriormente, o desafio, ao se propor um trabalho conjunto,
envolvendo todas as disciplinas de um semestre letivo era superar o estégio de fragmentagéo
dos saberes, t&o presente nos curricul os e nas praticas pedagdgi cas.

A proximidade do final do século era sugestiva para a determinacdo de uma temética
histérica a ser desenvolvida como primeira experiéncia de projeto integrado de pesquisa com
grupo de alunos de primeiro ano do curso de graduacdo em Publicidade e Propaganda: “Cem
anos de Publicidade no Brasil”.

O trabalho reuniu as vérias disciplinas desenvolvidas no primeiro semestre do curso,
de tal forma que os contetidos programéaticos foram revistos, visando o projeto de pesquisa e

0S professores passaram a assessorar 0 processo, ou sgja, o professor “aulista’ passou a ser um
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“gestor de conhecimentos’. Apés a realizacdo do primeiro projeto, no primeiro semestre de
1999, outras teméticas foram pesquisadas. A Publicidade Brasileira na Midia, A Cultura
Brasileira na Publicidade Contemporénea, A Propaganda Conceitual: Desmaterializacdo dos
Objetos e Comunicagdo em Saude na Publicidade.

Seria enganoso ndo reconhecer as falhas, pois foram elas que possibilitaram uma
revisdo do que fazer para melhoria da qualidade do trabalho. Por vezes, a fata de um
plangjamento claro (dos professores e alunos), entendendo plangjamento enquanto 0 processo
de explicar a realidade existente tendo como rumo aquela desegjada, impossibilitou atingir
melhores resultados pois, € o plangjamento ainteligéncia que da eficacia ao processo.

Na execucdo do trabalho € fundamental desenvolver junto aos colegas professores 0
senso de flexibilidade, no sentido de que cada docente consiga redimensionar a sua disciplina,
os procedimentos metodolégicos e avaliativos, pois a avaiagdo do projeto requer um
acompanhamento proximo de cada professor, na especificidade da sua e das demais
disciplinas. Assim sendo, o professor deve conhecer e vivenciar a interagéo da sua disciplina
com as demais para que possa ter garantido o acance dos objetivos iniciais de sua disciplina,
durante a execucdo do projeto. E deve, igualmente compreender que cada disciplina constante
da grade curricular do curso tem 0 seu valor especifico, porém o que deve ser priorizado é o
conjunto dos saberes que irdo contribuir na constru¢cdo de um novo saber, num movimento
transdisciplinar.

Quando este quadro ndo se mostra organizado, ndo contando com a contribuicdo

efetiva e qualitativa de um ou mais professores o0 Projeto Integrado passa a ndo refletir a
unidade do curso. Certamente, agdes preventivas ou curativas devem ser tomadas no curso do
processo, para que permitam a continuidade da sua execugao.
A execucao de uma proposta de Projeto Integrado bem sucedida requer indispensavelmente o
envolvimento, primeiramente do corpo de docentes responsaveis pelas disciplinas
desenvolvidas no semestre, requer igualmente, 0 comprometimento da instituicdo através da
coordenacéo do curso e direcdo de faculdade que devera garantir as condicOes necessarias
(técnicas, suporte material, horas atividades, etc.) para 0 bom andamento do processo e a
qualidade do produto a ser desenvolvido.

Frente aos problemas que foram sendo diagnosticados, uma acdo importante foi a

nomeacao de um representante dos professores, um coordenador do projeto, responsavel por
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representar o grupo junto aos alunos e a Institui¢do. E o coordenador quem agenda e coordena
a pauta das reunides de trabalho do grupo de professores.

O resultado desta agdo foi uma producéo mais organizada e sistémica dos projetos uma
vez que a coordenacdo permanece atenta a possiveis incoeréncias e ao diagnostica-las
encaminha junto ao corpo de professores suas solucdes. Tal coordenacéo foi uma conquista do
grupo e vem sendo remunerada pela Institui¢do, numa atitude de reconhecimento da qualidade

e importancia dos trabal hos que vém sendo realizados.

O Primeiro Projeto Integrado

A idéia de se implantar Projetos Integrados no curso de Publicidade e Propaganda
coincide com o momento histérico de mudancgas na estrutura organizacional e administrativa
daingtituicdo. A antiga FACOM — Faculdade de Comunicacéo e da Cultura da UMESP, foi
dividida em trés unidades administrativas, de forma gque o curso de Publicidade e Propaganda
passou a ter uma coordenacdo mais proxima e, conseqientemente mais atenta a integracéo
entre os professores e os contetidos desenvolvidos nas disciplinas.

Desta forma, os professores reunidos elaboraram, em linhas gerais, a proposta de
pesquisa cientifica para ser apresentada aos alunos como ponto de partida da atividade, sendo
que, nesta oportunidade apresenta-se mais detalhadamente, apenas o primeiro projeto que foi
desenvolvido no primeiro semestre de 99. Iniciamente, portanto, justificou-se a temética da
seguinte maneira:

“Sem pensarmos ha carta de Pero Vaz Caminha, que muitos dizem ter sido a primeira
manifestacdo da propaganda brasileira, ou nos tradicionais “avisos de sacristia’, podemos nos
referir as nossas raizes, da propaganda essencialmente oral, a0 que Ricardo Ramos,
historiador da propaganda brasileira chama de “Tempo dos Pregbes’, com arautos e
ambulantes: época do “quem quer comprar” e do “quem vai querer”. Com isso temos a pré-
histéria datada até 1808, quando surgia nosso primeiro jornal, a Gazeta do Rio de Janeiro,
com o anuncio inaugural do gue chamamos hoje de classificados. Mais 13 anos se passaram,
e em 1821 surgia o jornal Diario do Rio de Janeiro, que se apresentava como jorna de
anancios.

A partir desta época a linguagem publicitaria passa a assumir as caracteristicas

determinadas pela evolucdo dos Meios de Comunicagdo, que imprimem na sociedade
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linguagens diferenciadas, ou sgja, cada época é marcada pela evolugdo de um determinado
meio de comunicagdo, cujas caracteristicas sdo incorporadas pelo homem na sua maneira de
representar o universo através da linguagem. A publicidade, sempre presente na sociedade
humana, € uma forma especial de representacdo e como tal reproduz as marcas daquel e tempo
e daquela sociedade, tanto em termos de costume e atitudes quanto na maneira de manipular a
linguagem.

A publicidade s6 se instala na sociedade brasileira, como negocio, a partir de 1913 ou
1914 quando foi inaugurada a nossa primeira agéncia, em Sdo Paulo, a Castaldi & Bennaton,
que logo se transformava em A Eclética, formada por jornalistas agenciadores de propaganda.
Os anos 20 marcaram a chegada de muitos anunciantes nacionails e principalmente
internacionais, provocando grande euforia. As grandes empresas passaram a montar
departamentos de propaganda, com destaque para o da General Motors, de 1927, com
profissionais que escreveram boa parte da histéria da propaganda no Brasil. A J. W.
Thompson instalou-se no Brasil em 1929 para inicialmente substituir este Departamento de
Propaganda da GM.

Este é apenas o inicio da grande Industria da Propaganda no pais, produzindo
mensagens que influenciam a sociedade e ab mesmo tempo retratam a sua forma de pensar e
deagir.

Ao se propor a readlizacdo de uma Unica atividade, envolvendo o conteldo de
diferentes disciplinas do curso assim como a assessoria dos varios professores responsaveis, o
aluno pdde ter uma visdo clara de conjunto do curso, ou sgja, as disciplinas existem para
justificar um critério didético-pedagdgico, mas os contelidos devem ser integrados formando
um todo harmonioso.

Assim, o conteiido de cada uma das disciplinas foi apreendido e relacionado com o das
demais, concentrando os esforgos de pesquisa e estudo em geral e ndo sobrecarregando o
aluno de atividades isoladas para cada disciplina. O trabalho fina apresentado possui
qualidade para ser divulgado em exposic¢des e participacdes em congressos, como ja tem sido
feito tanto no Congresso de Iniciacéo Cientificada UMESP, como na INTERCOM.

Outra forma de sistematizagdo dos resultados dos projetos desenvolvidos € a
elaboracdo de CD’s reunindo todas as fases do processo, suas imagens e material de pesquisa

em geral, de forma a servir como banco de dados capaz de subsidiar as futuras pesquisas.
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O Formato do Projeto Integrado

A elaboracdo do plano de trabalho do projeto integrado de Publicidade obedece a
estrutura comum dos trabalhos cientificos. As partes componentes, como explicitado no
manual, englobam: Introdug&o, Desenvolvimento e Conclusio.

A exposicdo escrita dessa estrutura, por conseguinte, deve ser apresentada de forma
ordenada para dar clareza e objetividade ao estudo cientifico e trazer uma contribuicéo valida

aciéncia

TEMA: Titulodo Trabalho
1. APRESENTACAO:

Expor o assunto que se desgja provar ou desenvolver;
Enfatizar a importancia do tema do ponto de vista social e para 0os casos particulares da
publicidade;

Citar as teorias (autores) utilizados no desenvolvimento do tema;

Quando for o caso dizer quais as contribui¢des tedricas do trabal ho.
2. DESCRICAO DA PESQUISA:
21 - Estubo DO TEMA: Fazer um levantamento historico do assunto. Expor mais
caracteristicas e outros dados relevantes implicitos e explicitos de seu significado. Delimitar
0 assunto.
2.2 - FUNDAMENTACAO TEORICA: Cada disciplina deve correlacionar a pesguisa com 0
universo tedrico (de preferéncia uma teoria por se tratar de iniciacdo) que servira de
embasamento a interpretacéo do significado dos dados e fatos colhidos ou levantados. Neste
topico costuma-se, também, definir os conceitos empregados.
2.3 - FORMULACAO DO PROBLEMA: Esclarece a dificuldade especifica com a qual se defronta
e que se pretende resolver por intermédio da pesquisa. O problema deve ser enunciado em
forma de pergunta.
3. OBJETIVO:
3.1 - GLOBAL: Esta ligado a uma visdo global e abrangente do tema. Por exemplo: O que o
pesqguisador esté querendo car acterizar, tracar, descrever, explicar, analisar, ou avaliar.
3.2 - EsPeciFicos: Tem funcdo intermediaria e instrumental, permitindo de um lado, atingir o

objetivo global, e de outro lado, aplicar este a situagdes particulares (0 que devo pesquisar).
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Neste caso, cada disciplina tera um elenco de obj etivos especificos (passos) para atender o

objetivo global comum atodos.

4. METODOLOGIA:

Ordenacdo de pensamento, das técnicas e andlise. A metodologia deve responder, a
um sO tempo, as questdes:. Como? Com qué? Onde? Quanto? devo avdiar. Cada
disciplina deveré apresentar o0 como deve ser avaliado o assunto.

5. ANALISE E INTERPRETACAO DOS RESULTADOS:

Andlise ou explicacdo. Evidencia as afinidades existentes entre os fatos estudantes
com os indicadores propostos pelas disciplinas. Ao mesmo tempo interpreta ou demonstra
esses fatos vinculando-os a outros conhecimentos (teoria exposta na fundamentacao tedrica).

6. CONCLUSAO:

Deve ser feita uma sintese dos principais resultados obtidos por meio da andlise e
interpretacéo dos dados. Evidenciar as conquistas alcangadas com o estudo.

As conclusdes devem estar vincul adas aos objetivos ou a hipotese de investigacao.
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

Abrange os livros, artigos, revistas, publicacdes, e documentos utilizados, nas
diferentes fases: metodologia; revisdo da bibliografia e constituicdo do corpo do trabalho.
As citagbes devem estar de acordo com as normas da Associacdo Brasileira de Normas
Técnicas (ABNT) 6023 (Vide modelos no Manua de Normas de Apresentacéo de Trabahos
Académicos).

ANEXOS:

Incluir apenas o estritamente necessario a compreensdo de partes do relatorio.

Avaliacéo do Processo

Diante dos resultados e da projecdo dos trabalhos realizados no curso de Publicidade e
Propaganda da UMESP, o grupo de professores junto a coordenacdo e direcéo da Faculdade
julgou necessario pesquisar o grau de envolvimento, satisfacdo e aproveitamento do corpo
discente em relacéo as propostas de projetos integrados desenvolvidas até o segundo semestre
de 2000.

A avaliagcdo que desenvolvida, enquanto uma proposta de pesquisa, ndo diz respeito

apenas ao ensino e nem pode ser reduzido apenas a técnicas, mas tem sido entendida como um



% INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo — Campo Grande — MS

INTERCOM

processo intencional, auxiliado por diversas ciéncias, e que muito bem se aplica a esta prética
pedagdgica que vem sendo desenvolvida como caracteristica de uma nova metodologia de
ensino/aprendizagem da comunicagdo na UMESP. Refletir sobre esta pratica, a partir dos
resultados da avaliagdo, tem sido também avaliar o plangiamento e as agbes tanto coletivas
quanto individuais e assim, a avaliagdo ter servido de sustentaculo para o replangjamento e o
estabelecimento de novas metas, objetivos e agdes. A avaliagdo tem sido uma estratégia
dirigida para tomadas de decisdes, um processo estratégico e decisorio que tem possibilitado a
correcdo de rumos e amelhoria da realidade.

Desta forma, sistematizou-se um processo de avaliagdo aplicado aos alunos no
segundo semestre de 2000. Para se proceder a avaliagdo do Projeto Integrado, selecionaram-se
cinco topicos relevantes capazes de sintetizar 0s anseios e preocupacies que permeiam o
exercicio desta proposta e que pudessem subsidiar sua melhor continuidade: relevancia do
tema, coeréncia das assessorias, integracdo dos professores, resultado do projeto e forma de
avaliacdo do projeto.

Numa escala de zero a cinco, os alunos atribuiram notas que revelam o seu nivel de
satisfacdo em relagdo aos itens pesgui sados.

Os temas dos projetos integrados séo resultado de reflexdes do grupo de professores do
semestre, visando contemplar os conteldos programaticos das diferentes disciplinas e ao
mesmo tempo despertar o interesse pela atualidade e relevancia da abordagem.

As médias obtidas da avaliacdo do tema do projeto integrado evidenciaram uma grande
satisfacdo do corpo discente quanto a este aspecto, sendo importante destacar que no Il
semestre de 2000, estavam em andamento dois projetos integrados. um com os aunos do |
semestre do curso — A Propaganda Conceitual e outro com os do | semestre — Comunicacéo
em Sallde na Publicidade. Os alunos dos demais semestres puderam, através do questionério,
expressar sua opinido sobre projetos que ja foram desenvolvidos em semestres anteriores, 0
que muito contribuiu para a percepcdo dos caminhos que vém sendo trilhados na prética de
tais projetos.

A bom resultado obtido em relacdo a escolha do tema, ndo se sustenta quando os
alunos avaliam as assessorias recebidas e a integracdo entre os professores. Ta avaliacdo
permite refletir sobre a importéncia do entrosamento do corpo docente, da vaidade dos
encontros realizados entre os professores no decorrer do semestre letivo e da importancia da

adesdo de todos os professores nas atividades estabel ecidas pelo coletivo.
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E positivo o fato de que os projetos mais recentes, avaiados pelo | e 1l semestres,
tenham recebido uma média superior aguelas atribuidas aos projetos anteriores. Tal fato nos
leva a crer que o grupo tem amadurecido e corrigido erros, sendo um grande desafio néo
apenas melhorar 0 entrosamento entre os professores, mas, sobretudo, transmitir através das
assessorias esse crescimento.

Um retorno positivo alcancado através desta avaliag8o € de que apesar das criticas ha
uma grande satisfacdo dos alunos com os resultados obtidos através da execucdo do Projeto
Integrado. Tal resultado sinaliza que o grupo esta percorrendo o caminho correto, ainda que
tenha que redirecionar algumas etapas do processo. O que ja vem sendo feito no inicio do |
semestre letivo de 2001, durante as atividades de plangiamento, quando os resultados desta
avaliacdo foram divulgados e amplamente discutidos pelo corpo de professores do curso.

Uma questdo intrigante para o corpo docente era a forma de avaliagdo do projeto. Os
dados da pesguisa revelam que ha uma satisfagéo por parte dos alunos no que diz respeito a
nota deste trabalho ter maior peso no composto avaliativo semestral.

Tal agdo avaliativa se incorpora ao processo do Projeto Integrado e compreendera uma

prética permanente que garante a corre¢do dos erros e o aperfeicoamento dos acertos.

Consideracbes Finais

Existe a possibilidade de construcéo coletiva de um novo conhecimento, prético e
tedrico, mas € a¢do, e somente a acdo transformadora que pode transformar e construir o novo.

E importante destacar que o exercicio do didogo entre os professores, realizado desde
a elaboracdo do projeto, com produgdes proprias, com posturas do corpo docente, enquanto
profissionais educadores, deram pistas e indicadores de melhoria, nesta nova possibilidade de
trabalho. O didlogo com os alunos, suas criticas e sugestfes, iguamente, tém levado o grupo
de professores a repensar a proposta a cada semestre, acrescentando novos elementos
analiticos, retirando pontos identificados como dificultadores e inviabilizadores de um bom
trabal ho.

Outro elemento que merece destaque na construgdo e execucdo deste projeto € a
prética da parceria, que consiste numa tentativa de incitar o didlogo com outras formas de
conhecimento com as quais ndo estamos habituados, ndo se constitui num elemento de fécil

trato, porém nos desafia a continuar.



% INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo — Campo Grande — MS

INTERCOM

Os professores, avaliando positivamente a experiéncia, organizaram-se e cadastraram-

se, como grupo de pesquisa no CNPg, ou sga, passam a se consolidar institucionalmente
COmo grupo, 0 que pode significar um avango para pesguisas posteriores.
Enquanto educadores, os professores devem ser parceiros, parceiros de outros educadores que
entendem a educacdo como um mecanismo de melhoria da condi¢é&o social dos educandos,
parceiros dos tedricos gque |éem, parceiros dos alunos; de alguma forma todos estardo sempre
em parceria.

A parceria seria a possibilidade de consolidac&o da intersubjetividade, a possibilidade
de um pensar que venha a se complementar no outro.

O sentido de um trabalho integrado transdisciplinar esta exatamente na compreensao e
naintencionalidade da efetivacéo de novas, melhores e mais consi stentes parcerias.

E, portanto, correto e coerente afirmar neste momento que o trabalho transdisciplinar
é fruto, muito mais, do encontro de individuos, parceiros com idéias e disposicdo para o
trabalho, do que de disciplinas.

Desta forma, um projeto transdisciplinar aicerca-se em pressupostos epistemol 6gicos
e metodol6gicos que sao sempre revisados. Caracteriza-se pela ousadia da busca, da pesquisa
e da transformacéo.

Conforme afirma Paulo Freire (1977, p. 27, 28):

Conhecer, na dimensdo humana, (...) ndo € o0 ato através do qual um sujeito,
transformado em objeto, recebe, docil e passivamente, os contelidos que outro lhe da ou
impde.

O conhecimento, pelo contrério, exige uma presenca curiosa do sujeito em face do
mundo. Requer sua acdo transformadora sobre a realidade. Demanda uma busca constante.
Implica em invencdo e reinvencdo. Reclama a reflex&o critica de cada um sobre o ato mesmo
de conhecer, pelo qual se reconhece conhecendo e, ao reconhecer-se assim, percebe o “como”
de seu conhecer e os condicionamentos a que esta submetido seu ato.

Conhecer é tarefa de sujeitos, ndo de objetos. E é como sujeito e somente enquanto
sujeito, que o homem pode realmente conhecer.

Por isso mesmo é que, no processo de aprendizagem, sO aprende verdadeiramente
aguele que se apropria do aprendido, transformando-o em apreendido, com 0 que pode, por
ISSO mesmo, reinventa-1o; aquele que é capaz de aplicar o aprendido-apreendido a situagtes

existenciais concretas.
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