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JORNALISMO E IDENTIDADE: UMA ABORDAGEM DISCURSIVA

Jo&o Carlos Simonetti jr

RESUMO

O texto busca refletir acerca de como o discurso jornalistico, especialmente aguele
presente nos textos noticiosos do jornalismo diério, relaciona-se com as questdes das identidades
culturais, compreendidas como relacdes de poder. Nesta tarefa nos valeremos de reflexdes
tedricas empreendidas no campo da Andlise do Discurso na busca da compreessao da natureza do
discurso jornalistico e de suas estratégias discursivas, e de como esse discurso configura
identidades culturais que buscam determinar o que podemos ser e que posi¢des devemos assumir,

num dado contexto social.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo, identidade, discurso

Os discursos presentes nos meios de comunicacdo de massa, a partir da articulacéo de
outros discursos presentes na sociedade, reconfiguram o espago social atribuindo valores e
criando sentidos que organizam as relacdes de poder presentes na sociedade.

O que buscaremos neste artigo € refletir acerca de como esses discursos operam esses
efeitos, como sdo gestados os efeitos de sentido e como esses efeitos relacionam-se com as
guestdes das identidades culturais, compreendidas como relacbes de poder. Dentro do vasto
universo dos meios de comunicagéo, voltaremos a nossa atencéo para o jornalismo e, entre as
diversas formas de fazer-se jornaismo, o nosso olhar va fixar-se nos jornais impressos, no
noticiario do jornalismo diario que consumimos cotidianamente comprando 0s exemplares nas
bancas, lendo nas salas de espera ou recebendo, na nossa porta, 0s jornais que se destinaréo, na
manha seguinte, a que se embrulhem os peixes, segundo a tradi¢cdo, mas cujos contelidos de uma
forma ou de outra, permanecem em nos.

Para refletir acerca de como esse jornalismo produz efeitos na constituicdo das

identidades culturais, tendo como foco as relacbes de poder presentes na constituicdo das
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identidades, vamos tomar o caminho da linguagem, do discurso, apropriando, com essa
finalidade, algumas reflexdes tedricas empreendidas no campo da Analise do Discurso.

Trata-se de tomar, como ponto de partida para pensar as articulagfes entre jornalismo e
identidades, a afirmacdo de Pécheux ao final do livro “O Discurso: estrutura ou acontecimento”:

N&o se trata de pretender agui que todo discurso seria como um aerdlito miracul 0so,
independente das redes de memaria e dos trgjetos sociais nos quais ele irrompe, mas de sublinhar
que, sO por sua existéncia, todo discurso marca a possibilidade de uma desestruturagéo-
reestruturacdo dessas redes e trajetos. todo discurso é o indice potencia de uma agitacdo nas
filiacBes socio-historicas de identificacdo, na medida em que ele constitui a0 mesmo tempo um
efeito dessas filiagbes e um trabalho (mais ou menos consciente, deliberado, construido ou néo,
mas de todo modo atravessado pelas determinacBes inconscientes) de deslocamento no seu
espaco (...) (PECHEUX, 1997: 56)

Do discurso, das identidades culturais e do jornalismo

Para pensar o0 discurso, é preciso primeiro distinguir discurso de texto. 1sso porque,
embora quando nos dedicamos a analise do discurso, partamos do texto, na realidade ndo é o
texto que analisamos. Texto, para nds sera o objeto significante (ou potencialmente significante),
aquilo a partir de que os significados “afloram” e o sentido é construido e que pode ser estudado
pela linglistica (quando verbal) de modo a que se conhega a sua estruturagdo na lingua que faz
dele um enunciado — € o estudo da linguagem em s mesma, o0 modo como a linguagem é
estruturada. O discurso € um objeto de estudo de caréter diverso, na construgdo do qual importam

as condic¢oes de sua producao:

“0 gque importa é destacar o0 modo de funcionamento da linguagem, sem esquecer que esse
funcionamento ndo € integramente linglistico, uma vez que dele fazem parte as
condi¢cdes de producdo, que representam 0 mecanismo de situar os protagonistas e o
objeto do discurso” (ORLANDI, 1996: 117)
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Outra preocupacdo que deve estar sempre presente ao estudar o discurso € a de ndo
concebé-lo “como mera transmissdo de informagdo, mas, antes, devemos consideralo como
efeitos de sentido” (Idem: 28)

Ou sga, o discurso é ja um efeito de sentido e ndo mais uma estrutura significante, € ja
uma interacdo entre autor e interlocutor provocada pelo modo que o texto esté estruturado e cuja
estrutura mesma articula-se com o social, no qual sdo constituidas as identidades. Diz-se isso e
nado aquilo, deste e ndo daquele modo, porque os textos (e os discursos) articulam-se com o
contexto socia (as formacOes ideoldgicas em Pécheux) por meio da ideologia (as formacdes
discursivas).

Ou, retomando Pécheux:

“as palavras, expressoes, proposicoes, etc., mudam de sentido segundo as posicoes
sustentadas por aqueles que as empregam, o que vale dizer que elas adquirem seu sentido
em referéncia a essas posicoes, isto € em referéncia & formacfes ideoldgicas (...) nas
guais essas posicdes se inscrevem. Chamaremos, entdo, formacéo discursiva agquilo que,
numa formagdo ideoldgica dada, isto é, a partir de uma posicdo dada numa conjuntura
dada, (...) determina o que pode e deve ser dito (articulado sob a forma de uma arenga, de
um sermdo, de uma panfleto, de uma exposicdo, de um programa, etc.).” (PECHEUX,
1988: 160 - grifos do autor)

Funcionamento e Tipologia Discursiva

O funcionamento do discurso, 0 modo como ele provoca sentido e constréi efeitos, foi
classificado por ORLANDI a partir da relacdo entre os sujeitos, a relagdo com os sentidos e
relacdo com o referente discursivo (aquilo a que se refere o discurso), em trés tipos:

a. discurso autoritério: aquele em que a polissemia é contida, o referente esta
apagado pela relacdo de linguagem que se estabelece e o locutor se coloca

como agente exclusivo, apagando também sua relacéo com o interlocutor;



% INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Campo Grande — MS

INTERCOM

b. discurso polémico: aquele em que a polissemia é controlada, o referente é
disputado pelos interlocutores, e estes se mantém em presenca, numa relacéo
tensa de disputa de sentidos;

c. discurso ludico: aguele em que a polissemia esta aberta, o referente esta
presente como tal, sendo que os interlocutores se expdem aos efeitos dessa
presenca inteiramente ndo regulando sua relagcdo com os sentidos. (ORLANDI,
1999: 86)

Esses tipos de discurso ndo constituem nenhum juizo de valor, mas pretendem ser uma
descricdo de seu funcionamento e, embora jamais sejam encontrados em estado puro — ndo ha um
discurso que sgja apenas autoritério, ou polissémico, ou ludico -, a tipologia serve ao trabalho
investigativo para que se compreenda com maior clareza os tipos de relacdo que o discurso em
analise estabel ece e como, majoritariamente, ele funciona.

A observacao de trés exempl 0s* exagerados de cada um dos tipos de discurso pode tornar
0 modelo mais claro: 0 non sense € exemplo do discurso ludico porque o referente esta
completamente explicito aos interlocutores e aberto a sua interpretacéo, o jogo polissémico pode
ser jogado livremente porque o referente € o proprio discurso, que dase a conhecer aos
interlocutores. A injuria é exemplo do discurso polémico: neste caso, temos uma opinido explicita
acerca do referente, que os interlocutores tentam dominar mas estdo expostos, sujeitos a
divergéncia por outros interlocutores. A significacdo dése pelo posicionamento dos
interlocutores frente ao referente que disputam o seu sentido. A ordem, “isso € uma ordem” €
exemplo do discurso autoritario porque o locutor coloca-se como agente exclusivo do sentido,
apagando a sua relagdo com o interlocutor que é assujeitado e passa a ser instrumento de
comando.

O Discurso Jornalistico como discurso autoritério

Ao buscarmos uma tipologia do discurso jornalistico, do modo de funcionamento deste
discurso, estamos afirmando que ha um modo caracteristico de funcionar do discurso jornalistico,
gue ndo depende de tratar-se deste ou daquele jornal, de ser um discurso inserido nesta ou
naquela circunstancia especifica. O jornalismo, pelo menos na sociedade ocidental, pertencem a

uma mesma formacao discursiva, refere-se a uma mesma ideologia, aideologia do jornalismo,
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marcado pela pressuposicdo da verdade, da neutralidade. Entdo, se vamos estudar um
determinado discurso jornalistico, devemos ter em mente que ele refere-se a pelo menos dois
contextos, a duas formagdes ideoldgicas e, naturalmente, a duas formagdes discursivas, uma que
diz respeito a posicéo do referente do discurso na sociedade em que ele ocorre e outra que diz
respeito aposi¢ao do proprio jornalismo e seus discursos na sociedade.

Esse discurso jornalistico, tomado neste ponto como um discurso abstrato, um discurso do
jornalismo, nédo é “um modelo que o falante procura preencher — um tipo — mas (..) uma atividade
estruturante de um discurso determinado, por um falante determinado, para um interlocutor
determinado, com finalidades especificas’ (ORLANDI, 1996: 61)

Para facilitar 0 nosso trabalho de caracterizagcdo do discurso jornalistico, vamos buscar as
suas caracteristicas na definicdo que dele fazem os proprios jornalistas, observando as regras para
a sua construcao presentes no Manual de Redacdo da Folha de S Paulo, o mais consultado dos
diversos manuais presentes no mercado e que orienta a redacdo do mais importante jornal
brasileiro das dltimas duas décadas.

O manual, em seu capitul o sobre o texto jornalistico afirma que:

Um bom texto jornalistico depende, antes de mais nada, de clareza de raciocinio e
dominio do idioma. N&o ha criatividade que possa substituir esses dois requisitos.

Deve ser um texto claro e direto. Deve desenvolver-se por meio de encadeamentos
I6gicos. Deve ser exato e conciso. Deve estar redigido em nivel intermediério, ou sgja,
utilizar-se das formas mais simples admitidas pela norma culta da lingua. Convém que os
parégrafos e frases sgjam curtos e que cada frase contenha uma so idéia. Verbos e
substantivos fortalecem o texto jornalistico, mas adjetivos e advérbios, sobretudo se

usados com frequéncia, tendem a piora-lo.

O tom dos textos noticiosos deve ser sobrio e descritivo. Mesmo em situacfes dramaticas
ou comicas, é amelhor maneira de transmitir o fato da emoc&o. Deve evitar formulas
desgastadas pelo uso e cultivar a riqueza dos vocabul os acessiveis amédia dos leitores.

O autor pode e deve interpretar os fatos, estabel ecer analogias e apontar contradi¢oes,
desde que sustente sua interpretacdo no préprio texto. Deve abster-se de opinar, exceto em

artigo ou critica.
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Chama também a atencdo que um dos anexos do Manua tem o titulo de “As palavras
certas’, no qual, sob a descricdo “O que a Folha considera politicamente correto:”, orienta 0s
jornalistas a substituir expressdes como “milionario, milhardario, magnata, bacana, tubaréo,
capitalista, ricago” por “rico, empresario, pessoa de ata renda (mas o melhor € informar com
precisdo a renda)”; na clara intencéo de obscurecer o sentido do texto, buscando tornar opacas as
relacOes ideolégicas e de poder das diferentes posicbes sociais do referente do discurso.
Milionério e rico, tomados pelo manual como sinbnimos parafrésticos, ou sgja que podem ser
substituidos um pelo outro sem ateracdo de sentido, mas sendo apenas uma adequacdo ao
politicamente correto, tém afungdo de reduzir a polissemia do texto, por tratar a linguagem como
descritor “neutro” da realidade.

O Projeto Editorial 1997 do mesmo jornal tem como subtitulo “caos da informagdo exige
jornalismo mais seletivo, qualificado e didatico” (grifamos). Essa proximidade entre o discurso
jornalistico e o discurso didatico, ambos preocupados com a transmissdo de informacgéo, sera
retomada mais adiante e € um dos fundamentos que nos permitira afirmar o carater autoritario do
discurso jornalistico.

O Cddigo de Etica dos jorndistas afirma posicdes bastante semelhantes &guelas do
Manual de Redacé&o:

Art. 20 - A divulgacdo de informacao, precisa e correta, € dever dos meios de
comunicagdo publica, independente da natureza de sua propriedade.
Art. 70 - O compromisso fundamental do jornalista € com a verdade dos fatos, e seu

trabalho se pauta pela precisa apuracdo dos acontecimentos e sua correta divulgagéo.

Podemos, entdo, com base nestes textos, afirmar que o discurso jornalistico funda-se na
presuposicdo de um real, o real dos fatos, como se os fatos narrassem-se a s proprios, sem a
intervencdo do autor/locutor, e que o trabalho do discurso € divulgacdo destes fatos, de forma
objetiva, de tal modo que o texto jornalistico caracteriza-se por um “discurso realista [que] ignora
sua propria insercdo e possibilidade no smbdlico e tem a referenciaidade, o efeito de real, como
eixo de construcdo” (GOMES, 2000: 42)

O discurso jornalistico conceitua-se do mesmo modo que o discurso pedagdgico que:
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Em sua definicdo seria um discurso neutro que transmite informacdo (...), isto €,
caracterizar-se-ia pela auséncia de problemas de enunciagdo: néo teria sujeito na medida
em gue qualquer um (dentro das regras do jogo evidentemente) [dentro das regras do
Manual de Redacio e do Codigo de Etica] poderia ser seu sujeito (credibilidade da
ciéncia), e onde exigtiria uma distdncia méxima entre emissor e receptor (ndo haveria
tensdo portanto), tendo como marca a nominalizagéo [os substantivos| e como frase de
base a frase com o verbo ser (definicdes) [0 qué é, quem é, quando €, onde €, porque €].
(ORLANDI, 1996: 28)

No entanto, a prética é outra. Se podemos aceitar que o discurso jornalistico tem como
marcas a nominalizagd e a definicdo, caracterizando-se como testemunhal, essa fungdo
testemunhal pela qual o jornalismo se pde estard o tempo todo desenhando o0 espago social, estara
hierarquizando, organizando esse espaco e discriminando, atribuindo valores e criando sentidos, e
discursos sobre discursos, € caracterizando-se como testemunhal que o discurso jornalistico sera
coadjuvante na construgdo da realidade e participa da construgdo das identidades e das relagoes
de poder entre elas. (cf. GOMES, 2000: 37).

E o discurso jornalistico funciona como testemunhal promovendo o apagamento da sua
relacdo com o interlocutor, e € assim que “o resultado do dizer se torna incontestével, pois ndo
supde uma réplica, mas a mera absorcao” (GOMES, 2000: 65), apresentando-se, assim como 0
discurso pedagogico “como um discurso autoritario, logo, sem nenhuma neutralidade”
(ORLANDI, 1996: 29)

As Identidades Culturais

Também as identidades culturais sdo discursos, e podem ser definidas como um discurso
que, conformado pelas ideologias, constréi posicdes de sujeito que convocam 0s sujeitos a
assumir essas identidades, no processo ativo da identificagdo. E as identidades constroem essas
posicdes de sujeito articulando os fendbmenos culturais e classificando-os como pertencentes ou
ndo a uma determinada identidade. As identidades sdo um discurso que busca organizar o mundo

buscando responder quem/o qué sou e quem/o qué é o outro, e as identidades culturais sdo
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“agqueles aspectos de nossas identidades que surgem de nosso “pertencimento” a culturas étnicas,
linglisticas, religiosas e, acima de tudo, nacionais.” (HALL, 1997: 8)

Ao classificar os fenGmenos culturais, as identidades n&o apenas buscam determinar o que
esta incluido e o que ndo, mas também estabel ece relagbes de poder entre o Eu e o Outro, uma
vez que a identidade s6 pode ser definida em contraposicdo &uilo que ndo €, estabelecendo
posicdes de valor entre 0 que é e 0 que ndo, entre o Eu e Outro.

N&po se trata de afirmar que a construcdo das identidades dé-se sempre pela valorizacdo do
Eu frente ao Outro, mas que ao afirmar as diferencas necessariamente sdo estabelecidos critérios
de vaor. Podemos falar em identidades masculinas e femininas e afirmar que uma constitui o
Outro da outra que lhe &, por assim dizer, oposta, mas ndo podemos afirmar que ambas as
identidades tomam a s proprias como a mais valorizada. Pelo menos ndo podemos afirmar isso
em qualquer contexto cultural, em qualquer contexto ideol 6gico.

Isso porque sdo as ideologias (as formagOes discursivas em Pécheux) que conformam as
identidades, e as ideologias referem-se ao contexto social, acultura, em gue estdo inscritas (as
formagdes ideoldgicas em Pécheux). As ideologias sdo “aguilo que, numa formagdo ideoldgica
dada [contexto socid], isto €, a partir de uma posi¢éo dada numa conjuntura dada, (...) determina
0 que pode e deve ser dito’. (PECHEUX, 1988: 160 — grifo do autor)

Ou sga, as ideologias determinam o que pode ou ndo ser “dito” pelas identidades, que
identidades podem ser formadas e que posi¢des de poder podem ser assumidas pelas identidades

em uma determinada conjuntura, em uma determinada cultura.

Cada grupo dispde da ideol ogia que convém ao papel que ele deve preencher na sociedade
de classe: papel de explorado (a consciéncia ‘profissiona’, ‘moral, ‘civica, ‘naciona’ e
apolitica altamente ‘desenvolvida); papel de agente da exploracdo (saber comandar e
dirigir-se aos operérios: as ‘relacbes humanas’), de agentes da repressdo (saber comandar,
fazer-se obedecer ‘sem discussdo’, ou saber manipular a demagogia da retérica dos
dirigentes politicos) ou de profissionais da ideologia (saber tratar as consciéncias com o
respeito, ou sga, 0 desprezo, a chantagem, a demagocia que convém, com as énfases na
Moral, na Virtude, na ‘Transcendéncia’, na Nacdo, no papel da Franca no mundo, etc.)
(ALTHUSSER, 1983: 79-80)
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Podemos interpretar Althusser e afirmar que cada um dispde da identidade que convém ao
papel que ele deve preencher na conjuntura da sociedade de classe, de acordo com a ideologia

desta sociedade que determina 0 que ele pode ser e que posi¢ao ele deve assumir.

As articulacdes entre jornalismo e identidades

O jornalismo é, necessariamente, um discurso autoritario? Esse € um mal de raiz do
jornalismo? Acredito que ndo. Fazendo mais umavez um paralelo entre os discurso jornalistico e
didético, podemos afirmar acerca daquele o que ORLANDI afirma deste: o discurso jornalistico,
sendo uma discurso ingtitucional (o jornalismo € uma instituicdo) “reflete relacdes ingtitucionais
das quais faz parte; se estas relacdes sdo autoritarias, ele serd autoritéria. O seu mal de raiz €,
pois, refletir a ordem social na qual existe.”(ORLANDI, 1996: 37) Isto €, o jornalismo, como a
escola, € uma Aparelho |deol 6gico.

E € por refletir a ordem socia na qual existe que podemos apreender as identidades por
meio do discurso jornalistico, a0 mesmo tempo em que devemos afirmar que, como Aparelho
Ideol6gico, o jornalismo € também construtor da realidade, das identidades. E devemos também
propor sempre uma pergunta acerca da realidade reconstruida pelo discurso autoritario do

jornalismo: para quem, a quem serve a Verdade construida pelo discurso jornalistico?

Um breve estudo de caso

A breve andlise de dois textos em busca das marcas da identidade cultural neles presente
podera revelar, de forma mais clara, como o discurso jornalistico configura, com o auxilio da
ideologia, as identidades, refletindo e participando da construcéo da cultura. Nesta tarefa, vamos
utilizar algumas ferramentas desenvolvidas no ambito da Andlise do Discurso.

Estudaremos dois textos, publicados no dia 13 de maio de 2001, nos dois principais
jornais diarios do Espirito Santo: A Gazeta e A Tribuna . De acordo com 0 seu publico avo, os
jornais poderiam ser classificados como sendo um de €lite, tendo a maior parte do seu publico
leitor nas classes A e B (A Gazeta) e outro como popular, tendo a maior parte do seu publico
leitor nas classes C e D (A Tribuna). Independente dessa diferenciacdo, e embora os jornais
facam diferentes configuragdes do lugar da mulher na sociedade, sf0 bastante semelhantes na

maneira como posicionam a cultura capixaba. As duas matérias versam sobre 0 mesmo tema, a
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Mae, 0 que é explicado por comemorar-se na data de sua publicagdo o Dia das Maes. Ambas
foram matéria de capa dos cadernos de cultura dos dois jornais, O Caderno Dois de A Gazetae o
AT2 de A Tribuna.

Na andlise dos textos, dos discursos, nossa atencdo estara voltada para perceber as
formagdes discursivas (as ideologias) que conformam a relagdo da cultura capixaba com outras
culturas, ou sgja, arelacéo do Eu capixaba com o Outro, no contexto da cultura capixaba.

Abaixo, reproduzimos os dois primeiros parégrafos de cada texto. A escolha por limitar os
exemplos ao principio dos textos justifica-se pela economia de espaco e por serem nestes dois
pardgrafos, também chamados de lead e sublead, que, de acordo com a técnica de redacdo

jornalistica da pirémide invertida sdo expressas as informagdes mais relevantes da noticia.

Texto 1. A Gazeta, 13/05/2001, Caderno Dois, primeira pagina

Maternais e roqueiras

Na discoteca delas, a fase romantica de Roberto Carlos, provavelmente, passa longe.
Repertorio roméantico, dagueles bem &gua-com-acucar também nem pensar. Destruindo
aquela maxima bastante propagada de que "mée é tudo igua", elas ndo deixaram de fazer
mamadeiras, acordar de madrugada com o choro da crianga, gjudar os filhos nos primeiros
deveres de escola. Porém, de um jeito todo proprio. Na cartilha delas, acordes de guitarra
dividiram espaco com as cangbes de ninar. Seus filhos foram apresentados a Led
Zeppelin, Ozzy Osbourne, Bob Dylan, Joan Baez ainda na infancia.

Foi dentro dessa linha que a empreséaria Ana LGcia Nicco Guimaraes, 45 anos, criou Enio,
21, Eros 19, e Elissa, 18, em S50 Mateus, no norte do Estado. Ela e o marido Ulisses,
desde a adolescéncia, eram apaixonados por rock’ n’roll, principalmente rock progressivo.
Paixdo que ndo foi para o espaco com a chegada dos rebentos. "Claro que n&o dava parair
aos shows de rock pesado quando eles nasciam, mas nunca parei de ser roqueira’, atesta
Ana, que ndo teve nenhuma dificuldade com a adolescéncia dos rebentos. "Por eu e 0 pai
curtimos rock, a gente acaba falando mais ou menos a mesma lingua dos filhos, saimos
mais juntos (fomos até para 0 Rock in Rio I11) e a cabeca é parecida’, descreve. Problema
mesmo é com os CDs. A mée avisa que tem o maior ciuime dos seus discos e seus

"bolachfes' do Santana, Neil Young e Iron Maiden. "De vez em quando, eles futucam
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meus discos e também mexem nos controles do nosso aparelho, montado na nossa sala de
som", reclama, mas com parcimdnia. Pelo menos, Enio, Eros e Elissa jamais levaram
sermdo por escutarem som muito ato. "Na verdade, a disputa é acirrada na hora de
ouvirmos musica’, conta, divertida, lembrando que, por prevencdo, essas "disputas’ sdo

feitas num sitio, bem longe de qualquer vizinho careta.

Texto 2. A Tribuna, 13/05/2001, AT2, primeira pagina

S6 muda o endereco

Mae é tudo igual, no Brasil, na Itdia, no Japdo, no Oriente Médio. o importante é

ver o filho feliz

Em melo anossa louca vida diaria, de correria, desgaste e fast-food, quem € que, vez por
outra, ndo suspira “Que saudade da comida da mamée!” SO ela sabe quais 0s nNossos
pratos prediletos, se gostamos do bife bem passado ou ao ponto e se o feijdo tem que ser
salgadinho.

E vivendo num Estado onde a imigracdo de varios povos foi intensa, quantas méaes
diferentes temos! Mesmo as méaes descendentes de imigrantes,’™ que nasceram aqui, fazem

guestéo de conservar as tradicdes, costumes e culinaria do Pais de seus antepassados.

Na andlise, cumpriremos o seguinte roteiro:

1)

2)

Da Superficie Linguistica para o Objeto Discursivo
Nesta etapa, busca-se desvendar a discursividade do texto por meio de uma andlise de
natureza linguistico enunciativa construindo um objeto discursivo que desfaz a ilusdo de
gue aquilo que foi dito sb poderia s&-lo daquela maneira. Nesse momento trabal ha-se com
as parafrases, as sinonimias, as relagdes do dizer e ndo-dizer, por exemplo.

Do Objeto Discursivo ao Processo Discursivo
Partindo do objeto discursivo, sera buscado relacionar as formagbes discursivas
(ideologias) que delinearam-se no jogo de sentido observado pela analise dos processos de
significacdo (paréfrase, sinonimia etc.) com a formagdo ideoldgica (contexto socidl,

cultura) que rege essas relacoes.
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3) O Processo Discursivo
Por fim, chega-se aos processos discursivos responsaveis pelos efeitos de sentidos
produzidos pelo texto, pelo material ssimbdlico. (cf. ORLANDI, 1999: 77-78)

Na anadlise dos textos seguiremos as pistas das técnicas da escrita do jornalistico, cuja
organizacdo segue um conjunto de regras pré-determinadas, como as da organizacdo lead, que
deve segundo essas regras, responder & classicas cinco perguntas. o qué, quem, quando, onde e

porqué.

No primeiro texto, de A Gazeta, temos 0 seguinte:
O qué elas ndo deixaram de fazer mamadeiras, acordar de madrugada com o choro da crianca,
gjudar os filhos nos primeiros deveres de escola. Porém, de um jeito todo proprio. Na cartilha
delas, acordes de guitarra dividiram espaco com as cangdes de ninar.
Quem: maes
Quando: hoje, no mundo contemporaneo (implicito)
Onde: No mundo todo, em cidades grandes e pequenas. “Foi dentro dessa linha que a empresaria
Ana Lucia Nicco Guimardes, 45 anos, criou Enio, 21, Eros 19, e Elissa, 18, em S3o Mateus, no
norte do Estado”; Exemplo: Ao lado Madonna com seu bebé Rocco e o marido Guy Ritchie a
tiracolo. A popstar ndo deixou a carreira de lado, mesmo com a chegada dos filhos (Ilegenda de
foto)
Porqué: E uma nova geracdo. “Por eu e 0 pai curtimos rock, a gente acaba falando mais ou
menos a mesma lingua dos filhos, saimos mais juntos (fomos até para o Rock in Rio Ill) e a
cabeca é parecida’; “Sou da época do Rolling Stones, dos Beatles, do The Doors. Em casa, hunca
houve aquela historia de ‘a palavra final do todo poderoso’. NOs fomos sempre iguais, uma

verdadeirairmandade’ (em outra parte do texto).

Em A Tribuna:

O qué Sb ela sabe quais 0s Nnossos pratos prediletos

Quem: maes, “ Que saudade da comida da mamae!”

Quando: hoje, no mundo contemporéneo. Em meio a nossa louca vida diaria, de correria,
desgaste e fast-food
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Onde: No Espirito Santo: vivendo num Estado onde aimigragcéo de varios povos foi intensa
Porqué: Tradicdo: Mesmo as méaes descendentes de imigrantes, que nasceram aqui, fazem

questéo de conservar as tradicdes, costumes e culinaria do Pais de seus antepassados.

Podemos agora distinguir nos textos, com maior clareza e em fungdo do contexto social,
0S seguintes componentes:

a) 0 papel damulher

b) o relacionamento entre as geracdes (méaes e filhos)

c) arelacdo entre ser capixaba e ser em outra parte, 0 Eu e o Outro

Nos dois primeiros aspectos os textos divergem:

Enquanto no texto de A Gazeta, embora ainda haja uma dominancia do papel de mée, a
mulher pode ser também outra coisa, pode ser “materna e roqueird’, ja no texto de A Tribuna,
“mée é tudo igual”, afirmacdo do titulo que é aparentemente negada no segundo paragrafo,
“quantas mées diferentes temos’, no entanto essa diferenca esta nas tradigdes e no tipo de
comida, mas o papel de mée, o unico papel da mulher presente no texto, € sempre igual.

Do mesmo modo, o relacionamento entre as geragdes é configurado de modo bastante
diverso. Em A Gazeta, este relacionamento é marcado pelo discurso da igualdade “Nés fomos
sempre iguais, uma verdadeira irmandade’ e do companheirismo “saimos mais juntos (fomos até
para o Rock in Rio Ill) e a cabega é parecida’, ja em A Tribuna, a mée é aguela que prové os
desgjos dos filhos, “Que saudade da comida da mamae!”.

No entanto, quanto ao terceiro aspecto, a abordagem dos textos € bastante similar. Em A
Gazeta, 0 ser mée moderna, que € mée e é mulher, é valorizado por ser um comportamento
comum a0 mundo moderno do Rock, a ideologia que justifica essa mée que é também roqueira é
valida porgue tem a sua origem no rock mundia “sou da época do Rolling Stones, dos Bestles,
do The Doors’ e é partilhada pelos icones deste mundo jovem “Madonna com seu bebé Rocco
(...) A popstar ndo deixou a carreira de lado, mesmo com a chegada dos filhos.” E, em A Tribuna,
ser maezona, ser aquela que supre as necessidades e os desgjos dos filhos, € justificado pela
ideologia da tradicdo que, no entanto, tem a sua referéncia também fora do Espirito Santo
“Mesmo as mées descendentes de imigrantes, que nasceram agui, fazem questéo de conservar as

tradicdes, costumes e culinéria do Pais de seus antepassados.”
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E este Ultimo aspecto, que diz diretamente a nossa questdo central — como é configurada,
na cultura capixaba, a relacéo entre o Eu capixaba com o Outro, 0 extrangeiro? - 0 que mais vai
nos interessar para compreender como a identidade capixaba est& configurada nestes discursos.
Vamos entéo nos dedicar aandlise de dois trechos em especial, um de cada texto:
a) “Sou da época do Rolling Stones, dos Beatles, do The Doors. Em casa, nunca houve
aquela histéria de ‘a palavra final do todo poderoso’. N6s fomos sempre iguais, uma
verdadeira irmandade’
b) E vivendo num Estado onde a imigracdo de varios povos foi intensa, quantas méaes
diferentes temosl Mesmo as méaes descendentes de imigrantes, que nasceram agui,
fazem questdo de conservar as tradi¢fes, costumes e culinaria do Pais de seus
antepassados.
Observemos as relagdes de causalidade entre os enunciados em cada texto, o que é a causa
do comportamento descrito no texto, porque o referente do discurso (a mée capixaba) € como €.
Nesta tarefa vamos reescrever os textos (construir parafrases) explicitando o operador de
causalidade implicito nos textos (porque), mas elipsados pela pontuacao.
a) Em casa, nunca houve aguela histéria de ‘a palavrafinal do todo poderoso’. Nos
fomos sempre iguais, uma verdadeira irmandade porque sou da época do
Rolling Stones, dos Beatles, do The Doors.

b) Quantas mées diferentes temos porque vivemos num Estado onde a imigragéo
de vérios povos foi intensa e porque mesmo as maes descendentes de imigrantes
gue nasceram aqui fazem questdo de conservar as tradigdes, costumes e
culindria do Pais de seus antepassados.

E assim temos um exemplo de como funcionam estes discursos e como eles configuram
a0 mesmo tempo em que representam uma determinada concepcdo da identidade capixaba. Eles
funcionam estabelecendo relagdes de causalidade entre enunciados fazendo com que ser mée
moderna capixaba é estar alinhada com o0 pensamento moderno universal, com a “atitude
rock’ n’roll” como nomina o texto em outro trecho (ndo transcrito aqui) e ser mée tradiciond
capixaba é conservar as tradicdes do Pais de nossos antepassados porque somos um estado de
imigrantes. De todo modo, o discurso dos textos remetem, neste aspecto, aafirmacdo de que ser
bom capixaba é ser como o Outro, € ndo distinguir-se do outro, é copialo. Determinando assim

gue o que pode e deve ser dito acerca do capixaba é medi-lo pelo metro do Ouitro.
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Outros estudos que tenho realizado (SIMONETTI, 2000) acerca da forma de conceber a
relacdo do Eu capixaba com o Outro no contexto da cultura capixaba tem mostrado que, em
outros discursos, esta configuragdo em que a marca de negatividade da relacdo EU x Outro esta
posta no Eu capixaba também aparece, como no exemplo a seguir, retirado de uma crénica do
jornalista capixaba José Carlos Oliveira:

“O Capixaba € antes de tudo um fraco. No bom sentido: sentimental, modesto,
deslumbrado por tudo que vem de fora.”

As paréfrases construidas também explicitam as formas do funcionamento autoritério do
discurso jornalistico. Ao Explicitar o operador de causalidade (porque), desvendamos também a
presenca do autor no texto: relacionar dois enunciados como causa e efeito é ja construir uma
opinido, uma descricdo particular do referente, uma descricdo que pressupfe um autor. As
estratégias discursivas usadas para elipsar os operadores de causalidade, e tornar opaca a
presenca do autor no texto — a inversdo da ordem das oracOes — que € a forma utilizada pelo

discurso autoritario para afastar o interlocutor.

Conclusao

E deste modo que, acreditamos, podemos reconhecer nos textos jornalisticos a ideologia
gue os sustenta para, partindo dessa, compreendermos a formacado ideol bgica, o contexto social e
a cultura a qual essa ideologia se refere, reconhecendo as identidades construidas por esse
discurso e que buscam configurar 0 que podemos ser e que posi ¢des devemaos assumir.

E podemos também, especiamente, compreender como esses efeitos de sentido séo
construidos nos processos discursivos a partir dos textos noticiosos, compreendidos como
discursos que, apropriando-se de outros discursos presentes na sociedade, buscam construir uma
Verdade acerca desta mesma sociedade utilizando-se para isso dos mecanismos do discurso

autoritério.

Bibliografia
ALTHUSSER, Louis. Aparelhos Ideol 6gicos de Estado, Rio de Janeiro: Edi¢cdes Graal, 1983.



% INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Campo Grande — MS

INTERCOM

FENAJ, Cédigo de Etica do Jornalista. (1987), disponivel en www.fengj.org.br, capturado em
12/05/2001.

FOLHA DE S PAULO, Manual de Redacdo da Folha (1995), disponivel em
http://www.uol.com.br/bibliot/argfolha.htm, capturado em 12/05/2001.

GOMES, Mayra Rodrigues. Jornalismo e ciéncias da linguagem. S&0 Paulo: Hacker
Editores/Edusp, 2000. 112 p.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés Modernidade. Tradu¢cdo Tomaz Tadeu da
Silva, Guacira Lopes Louro. Rio de Janeiro: DP&A, 1997. 108 p.

OLIVEIRA, J. C. N0s, os capixabas. Vocé. Vitoria, n°3, set. 1992. p. 30-1.

ORLANDI, Eni Pulcinelli. Andlise de Discurso: principios e procedimentos. Campinas, SP:
Pontes, 1999. 100 p.

ORLANDI, Eni. Pulcindli. A linguagem e seu funcionamento: as formas do discurso. 42 ed..
Campinas, SP: Pontes, 1996. 276 p.

PECHEUX, Michel. O discurso: estrutura ou acontecimento. 2% ed. Campinas, SP: Pontes, 1997.
68 p.

SIMONETTI jr, Jodo Carlos. Notas sobre a identidade capixaba: a relagdo com o Outro. 2000.
Texto apresentado no I Seminario de Extensdo e Pesguisa do Espirito Santo, Universidade
Federa do Espirito Santo, dez. 2000.



