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COMUNICACAO COORDENADA: MiDIA IMPRESSA, MULTIPLASREFLEXOES

OSARGENTINOS“INVADEM” O BRASIL :
A REPRESENTACAO DOS“HERMANOS’ NO DISCURSO JORNALISTICO SULINO
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O foco da andlise séo as matérias divulgadas pela imprensa sulina, sobre o0 turismo e o
esporte, que envolvem a participacéo da Argentina.

A escolha destes objetos, além de envolver o interesse de grande parcela das popul acdes e
dos leitores de jornais, pode revelar aspectos que extrapolam as relaces formais e oficiais entre
Brasil e Argentina, pondo a mostra elementos que compdem a experiéncia concreta dos
sentimentos de “brasilidade’ e “argentinidade”, no confronto que articulam.

S0 tratados, sob o ponto de vista da andlise do discurso, as matérias de Zero Hora e
Correio do Povo, os jornais de cobertura estadual de maior circulacgo no RS e Diario Catarinense

com circulagdo em SC.
Palavras- chave: jornalismo, analise do discur so, r epresentacao

Este texto tem como tema a andlise da cobertura jornalistica do turismo argentino no sul
do Brasil, durante as férias de verdo, tratando, por meio de uma andise do discurso, da
construcdo destas representactes pela imprensa™"'. Faz parte do estudo, ainda, a andlise da

cobertura esportiva, a qual ndo sera apresentada aqui.

A escolha do turismo e do esporte como objetos de estudo, aém de envolver o interesse
de grande parcela das populacdes e dos leitores de jornais dos dois paises, pode revelar aspectos
gue extrapolam as relagdes formais e oficiais entre eles, pondo a mostra elementos que compdem

a experiéncia concreta dos sentimentos de “brasilidade” e “argentinidade’, no confronto que
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articulam. S&o, por outro lado, dois assuntos recorrentes nas paginas dos jornais sulinos, pela
proximidade deste estado brasileiro com a Argentina.

Em um estudo realizado por Ford, Martini e Mazziotti (1996) sobre a contribuicdo do
jornalismo para o0 processo de integracdo no Mercosul, relativo a formagdo da opinido publica e
do imaginério social, as matérias informativas sdo identificadas em duas zonas:. as “duras’, como
a politica nacional ou internacional e a economia, e as “brandas’, como espetaculo/ cultura,
policial, geral, salde, ecologia, turismo etc, classificagdo baseada nas estratégias comunicacionais
de cada uma. Os autores afirmam, por outro lado, que o impacto mais forte sobre o imaginario
socia provém das zonas “brandas’, especialmente porgue tem caido o interesse dos leitores pelas
zonas “duras’, que sdo dirigidas aos especiaistas, embora ambos os tipos de matéria atendam a
critérios de noticiabilidade™"'. Acrescentam ainda que estudar as zonas “brandas’ é importante
porque “a establecer contratos de lectura que exigen mayor nivel de comunicacion, es decir

mayor atencion al lector, dan mas informacion, oblicuamente, sobre la sociedad” (idem: 179).

Na via deste entendimento, o objetivo da andlise € evidenciar, nas matérias jornalisticas que
tratam das relagdes entre Argentina e Brasil, entre argentinos e brasileiros, nas abordagens ja
definidas, elementos que permitam mapear 0S conceitos e preconceitos, as nocdes sobre
integracdo e intercambio cultural, o papel das inter-relagbes pessoaiy grupais e das
instituicdes culturais na construcdo da integragao, entre outras questdes derivadas do mesmo
problema. Sem desconsiderar a longa trgetéria histérica das relagdes entre Brasil e
Argentina, 0 eixo temporal no qua estara circunscrita a pesguisa serd 0 da vigéncia do

tratado do Mercosul™"', que foi assinado a 1° de janeiro de 1995.

Ao andlisar sistematicamente a imprensa galcha e catarinense, atuantes nos dois estados
gue recebem o maior fluxo turistico argentino, 0s quais, portanto, dinamizam os contatos

interpessoais e oportunizam a circulagdo de conceitos e preconceitos, pode-se avaiar parte da
repercussao de suas presencas em territorio brasileiro. Por outro lado, a andlise do jornalismo
esportivo também evidencia, através da disputa, do corpo-a-corpo, o enfrentamento da rivalidade

gue se constroi a cada evento, revelando as diferencas e preconceitos entre 0s dois paises.
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Com isto, pode-se ter a mao parte dos elementos que entram na construcdo da opinido
plblica™"', a qual é parcialmente responsavel pela consolidacso do “projeto” Mercosul, do qual
Brasil e Argentina sdo os principais membros. Com estes elementos pode-se avaliar e reavaiar os
processos que estdo em curso, especialmente se forem comparados 0s mesmos aspectos pela

XXVi

perspectivaargentina™ ", e pensar projetos mais amplos de integragdo, que abranjam inclusive a
imprensa, extrapolando os limites dos acordos econémicos.

Muitos foram os motivos que levaram a escolha deste tema. O mais recente refere-se ao
comportamento da imprensa do sul do Brasil com respeito ao turismo argentino, especialmente
durante o veraneio de 2000. Neste periodo, uma das tonicas foi o comportamento dos turistas
argentinos em territério brasileiro, tratado, tanto pela imprensa galcha como catarinense, de
forma bastante critica e &s vezes preconceituosa"'.

Os acidentes de trénsito que envolveram turistas argentinos em ruas e estradas galichas e
catarinenses ganharam destaque na imprensa diaria, ndo raramente apontando-os como cul pados,
mesmo antes de qualquer conclusdo técnica. Aliado a isto, a polémica sobre a cobranca de
multas®™"!, uma vez que no inicio da temporada de ver&o os turistas saiam do Brasil sem pagé
las™!, o que segundo a imprensa resultou em um grande prejuizo para os cofres piblicos. Com a
nova lei de transito brasileira, as infracdes tornaram-se mais caras e as exigéncias e fiscalizagdes
mais rigidas, tomando os antigos e novos frequentadores argentinos de surpresa e deixando-os em
divida com o Brasil.

E claro que este ponto de vista ultrapassa 0 ambito da imprensa, pois quem anda pelas
cidades do litoral sul ouve freqlientemente a populagdo local reclamando, mesmo usufruindo dos
resultados financeiros trazidos por eles (Schmeil, 1994:105).

O enfoque dado as noticias sobre os argentinos foi sem complacéncia, e muito mais duro
guando se referia a conflitos pessoais, em especia entre os jovens que comportavam-se fora de
certos padrbes socidmente aceitos. Schmeil (1994: 59) aponta as caracteristicas deste

comportamento™":

“nas boates, eles dangcam, riem e berram muito. Em alguns momentos, no auge da
descontracdo eles aclamam em coro 0 seu pais gritando: Argentinal Argentinal
Argentinal (...) Sdo bastante exatados quando estdo em bando. (...) O fato deles

andarem agrupados os deixam muito mais corgosos. Parecem ndo temer nada, ou
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desafiar atudo e atodos. Falam muito ato, berram, cercam garotas, fazem propostas
das mais variadas a elas, correm em alta velocidade com seus carros, etc. A impresséo
gue se tem é que parecem desesperados para extravasar emocgdes contidas no seu

cotidiano argentino”.

Muitas das questbes que envolvem os dois paises sdo enfrentadas por instancias
governamentais ou como experiéncias a distncia, como nos eventos esportivos transmitidos
pelos meios de comunicacdo, mas acabam repercutindo na opinido publica de forma muitas vezes
emocional, como substrato de um antigo sentimento de rivalidade que volta e meia vem a tona.
Tanto argentinos quanto brasileiros, diz Schmeil (1994: 128), “sdo fortemente influenciados por
um sistema de representacdo prévio que ultrapassa 0 presente contexto. (...) um sistema de
representacies que € fruto ndo sd da midia em geral, mas de uma histéria longa de relacGes
politicas e econdmicas entre Brasil e Argentina, marcada, quase sempre por divergéncias e
conflitos’. Segundo Ginesta (1994: 73), “todos sabemos que la historia de nuestros paises
comenzd en medio a conflitos cruentos, que degjaron secuelas de desconfianza y rivalidad en las
relaciones posteriores, aungue las luchas armadas entre los mismos, no se repetieron desde finales
del siglo XXXV,

A ANALISE E SEUSPRIMEIROSRESULTADOS

O corpus da andlise é congtituido pelos jornais Zero Hora e Correio do Povo, periddicos de
cobertura estadual de maior circulacdo no Rio Grande do Sul, e pelo Diario Catarinense, em
circulacdo em Santa Catarina. O periodo de andise, mesmo tendo a vigéncia do Mercosul como
cendrio, foi limitado aos meses de janeiro e fevereiro de 2001, quando o assunto em foco for o
turismo, por tratar-se da temporada ata. No que se refere ao esporte, que ndo € um assunto
sazonal, o periodo abrangeu de setembro de 2000 a fevereiro de 2001, para coincidir com o final
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do periodo destinado a andlise do fluxo turistico

Por solicitacéo do comité de avaliacdo do projeto, foram incluidos na andlise o levantamento

das matérias publicadas sobre os paises membros ou potencia mente membros do Mercosul, além

das matérias sobre o referido acordo.

Os aspectos quantitativos deste levantamento podem ser vistos na tabela abaixo:
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Correio do Povo/ Janeiro e Fevereiro 2001

Arg | Uruguai Chile Paraguai Bolivia Mercosul
entina
Direta 183 53 56 13 6 17
Indireta 142 71 43 47 11 30
Zero Horal/ Janeiro e Fevereiro 2001
Arg | Uruguai Chile Paraguai Bolivia Mercosul
entina
Direta 182 59 52 30 1 7
Indireta 208 110 61 46 15 51
Diario Catarinense/ Janeiro e Fevereiro 2001
Arg | Uruguai Chile Paraguai Bolivia Mercosul
entina
Direta 166 11 52 8 4 13
Indireta 151 41 37 29 10 18

Em termos do objeto de estudo propriamente dito, 0 esporte e o turismo, a aparicéo de

matérias direta e indiretamente vinculados com a Argentina apresentaram estes resultados:

Correio do Povo/ Janeiro e Fevereiro 2001

ANALISE APOIO*!
ESPORTE TURISMO
Direta 29 49 105
Indireta 29 15 100
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ZeroHora/ Janeiro e Fevereiro 2001

ANALISE APOIO
ESPORTE TURISMO
Direta 49 48 105
Indireta 51 23 140
Diario Catarinense/ Janeiro e Fevereiro 2001
ANALISE APOIO
ESPORTE TURISMO
Direta 21 94 56
Indireta 35 55 62

Isto significa que do Correio do Povo serdo analisadas 49 matérias de turismo, da Zero
Hora serdo analisadas 48 e do Diario Catarinense 94. O esporte ainda apresenta levantamento
parcia, relativo aos meses de janeiro e fevereiro de 2001, mas ja evidencia algumas tendéncias,
como pode ser observado no quadro acima.

O procedimento que esta sendo realizado para a andlise preliminar das matérias tem sido o
de agrupé-las por abordagens temdticas e seqiienciais no decorrer das edi¢gdes dos jornais. Assim,
0 pequeno ensaio que apresentamos a seguir mostra como serd tratada a andlise do discurso
jornalistico sobre o tema do esporte e do turismo, para ressaltar a postura do jornalismo sulino ao

tratar da maior rivalidade vivenciada com um pais vizinho ao nosso.

“A INVASAO ARGENTINA”

Com este titulo, publicado em sua contracapa no dia 4 de janeiro de 2001, o Diério
Catarinense inaugurou uma polémica que ganhou corpo no proprio jornal nas edi¢cdes
subsequientes. O titulo, seguido do subtitulo “ Mais de 1,5 milhdo de turistas deverdo passar as
fériasno Brasil” , remetia a uma reportagem no interior do jorna editada na secdo de economia.

Esta reportagem, por sua vez, tratava da preocupacdo do governo argentino com a evasdo de
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pessoas e dolares no veraneio - a previsdo era de que os argentinos gastariam fora do pais cerca
de US$ 2,5 bilhdes, prejudicando a economia interna.

O enfoque da reportagem, intitulada “ De la Rla tenta segurar turista”, € notadamente
econdmico, embora, como veremos, 0 texto sgja sutilmente permeado pelo sentido de “invasao”.
Na contracapa, o jornal usou uma certa licenciosidade no trato da informagéo, priorizando o tom
sensacionalista que possibilita caracterizar 0s argentinos como invasores.

E importante avaliar os sentidos que atravessam a expressio invasio. Grosso modo,
invadir significa tomar a forca, ocupar violentamente, obrigar alguém a aceitar sua presenca e
suas regras. Simbolicamente, a palavra invasdo tem uma conotagdo agressiva, bélica e
transgressora. E praticamente impossivel invadir sem violéncia. Invadir também supde que na
outra ponta exista alguém mais fraco, desfavorecido, fragilizado e mpotente. A invasdo € uma
imposicdo, uma violagdo a autonomia, uma regacéo da liberdade. O invasor esta em vantagem e
detém o poder. Para aquele que sofre ainvasdo, o invasor € um inimigo gue transtorna a “ordem
natural” das coisas. Quem sofre a invasdo vé 0 seu poder subitamente suprimido: antes detentor
do territorio, sgja este fisico ou cultural, agora esta em desvantagem, em posicéo subserviente;
antes no comando, agora esta sob o risco de ser comandado. Instintivamente, o “invadido” se
posiciona como alguém que deve obrigatoriamente defender seu territorio.

Fol nessa posicdo de sujeito, e vendo a chegada de turistas sob este enfoque, que o
jornalista se permitiu utilizar a expressdo “invasio” na chamada de contracapa. A primeira vista,
poderiamos dizer que ele cometeu um erro ao privilegiar o sentido dainvasdo. De fato, a primeira
impressao é de que o titulo da contracapa esta descolado do enfoque essencialmente informativo
e econdémico da reportagem interna. Quando stbmetemos o texto a Analise do Discurso, no
entanto, encontramos na reportagem o sentido que o editor elegeu como principal para redigir a
chamada. Embora este sentido atravesse o texto de modo relativamente sutil, ele esta |1a e pode
ser encontrado quando localizamos as suas marcas.

O argentino é percebido como um invasor quando o texto diz que “ mais de 1,5 milhdo de
‘gringos’ se espalharé&o pelas praias brasileiras’ . Eles ndo apenas chegam, eles se espalham -
Ou Sgja, ocupam um espaco que ndo é seu. No Brasil, costuma-se dizer que um individuo “se
espalha’ quando rompe o limite de seu proprio espago, ocupando compulsoriamente um territério

gue era de outro. A imagem de 1,5 milh&o de pessoas ocupando espacos de outras € no minimo
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aterrorizadora. Note-se ainda a expressao pejorativa “gringos’, usada para estrangeiros oriundos
de paises desenvolvidos, especialmente norte-americanos e europeus, gue no ideario do senso
comum brasileiro sdo turistas que exibem seu dinheiro e muitas vezes desrespeitam a cultura
local.

A idéia de invasdo é reforcada ainda pela expressdo “éxodo”, no trecho “o éxodo
argentino para praias longinquas’. Essa imagem encontra eco em outro enunciado da
reportagem: “ Querendo fugir das frias e lotadas praias argentinas, onde a areia € grossa e 0s
precos elevados, 0s ‘hermanos argentinos procuram os mais diversos lugares litoraneos no
Brasil”. Os “hermanos’, expressdo cotidianamente utilizada no sul do Brasil para definir
especialmente os turistas argentinos, migram para o Brasil em busca de &guas quentes, areias
finas e precos acessiveis.

Esse sentido, que atravessa diagonamente o texto, ndo foi inventado pelo jornalista que
redigiu a chamada da contracapa. Embora o tom hegeménico sgja informativo (nimero de
turistas, estimativa de crescimento da economia local etc.), resde no texto um sentido que
permite ao editor cometer o que seria mais tarde visto pelos leitores como uma transgressao ou
uma ofensa. Na posi¢do que ocupava, o jornalista se achava autorizado a construir aimagem do
turista argentino como um invasor. Em termos de Andlise do Discurso, considerando que uma
Formacdo Discursiva é definida como “aquilo que pode e deve ser dito”, a verdade € que ele
podia mobilizar e até privilegiar o sentido dainvaséo - se, porém, segundo as regras jornalisticas,
deveria té-lo feito, j& é uma discussdo que envolve a ética do campo jornalistico. O fato de um
grande nimero de turistas argentinos escolher o litoral de Santa Catarina, ano apds ano, torna a
guestdo um tema recorrente, criando uma espécie de “ conhecimento anterior” sobre o assunto. No
senso comum dos galichos e catarinenses, 0s argentinos sdo quase “onipresentes’ no veraneio do
sul do Brasil, estando em todos os lugares e ocupando todos os espagos.

No dia seguinte, 5 de janeiro, o Diario Catarinense assumiu declaradamente o sentido da
invasdo, al¢ando-o a capa, ha posicdo mais importante do jornal: a manchete. “ Comega a invasao
de argentinos ao litoral de SC” é a manchete de 5 de janeiro, remetendo a reportagem intitulada
“ Comeca a invasao de argentinos no Estado” , com o subtitulo “ Mais 1,5 milhdo de visitantes do
pais vizinho chegam ao Litoral de SC até fim de fevereiro”. A primeira imagem de ameaca é
construida pelo verbo “comecar”. Ele emite um sinal de alerta, como se dissesse “perigo,

cuidado, eles estédo chegando”. Recompfem-se aqui os sentidos da invasdo que citamos
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anteriormente, dando énfase a uma espécie de violéncia simbdlica que torna os argentinos
perigosos antagonistas. Apenas como observacdo, note-se que a reportagem diz que Santa
Catarina recebera 1,5 milhdo de argentinos. No dia anterior, essa mesma estimativa valia para
todas as praias brasileiras, e ndo apenas para o Estado. De um dia para o outro, o Brasil se
reduziu a Santa Catarina.

A invasdo, agora expressa ostensivamente, consolida-se pelo significado residente no
trecho “ Santa Catarina comega a recepcionar 0s argentinos, gue estéo chegando em peso desde
ontem em Floriandpolis’. Apesar de o verbo “recepcionar” pressupor uma espécie de
consentimento (nGs recepcionamos agueles a quem convidamos), esse sentido é logo anulado
pela expressdo “em peso” e por um trecho que vem a seguir, em que a imagem ameacadora dos
invasores se consolida: “ Hoje, as 14h30min, desce no Aeroporto Hercilio Luz, em Florianopolis,
o primeiro de uma série de voos charter que virdo de Buenos Aires para Santa Catarina”.
Poucas coisas s80 mais geradoras de horror do que a idéia de uma invasdo espacial com hora para
comegar. O sentido subjacente a esse enunciado € o de “preparem-se, as 14h30min seremos
invadidos por argentinos’, comparavels no imaginario da ficcdo cientifica com seres extra
terrestres.

Para encerrar o0 texto sem deixar duvida sobre os provaveis estragos causados pelos
argentinos que chegam “em peso” ao territorio catarinense, o Ultimo enunciado articula-se no
sentido do desconforto: “ Com os agentinos, chegaram também os congestionamentos’. Os
argentinos sdo, assim, individuos que vém causar transtornos a organizacdo do lugar e a sua
arquitetura. Apesar de trazerem alento a economia local, injetando délares no comércio e no setor
de prestacdo de servicos, ainda assim sd0 invasores que atormentam.

O fato é que nem todos pensam assim. Houve uma reacdo dos leitores que ndo estava
prevista na construcdo daguele discurso. Pode-se dizer que o jornalista partiu de uma formagédo
imaginaria de seu leitor (respondendo a questéo “quem € ele para que eu lhe fale assim?’) que
desconsiderou a intrincada relagdo entre o campo cultural e o campo econémico. No dia 7, o
editor-chefe do jornal, Claudio Thomas, viu-se obrigado atratar da questdo na coluna “Direto ao
leitor”. No texto “ Os titulos sem dupla interpretacéo” , Thomas abordou a reacdo de leitores que
“telefonaram, enviaram fax ou e-mail para protestar contra a expressao ‘invasao’” utilizada pelo
jornal. Colocado em uma posic¢éo de sujeito em que ele é o responsavel pelo discurso em questao,

e agregando o fato de que fala de um lugar em que deve defender a politica editorial do veiculo,
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Thomas acaba reforcando a idéia de invasdo com argumentos gque na verdade passam ao largo do
compromisso socia do jornalismo de ndo ofender e ndo discriminar quem quer que sgja.

O editor comega tentando desqualificar a critica recebida. “Uma palavra causou um
alvoroco na ultima sexta-feira na Redacdo do Diario Catarinense”. Posicionando a critica dos
leitores como uma reagdo futil, um “avoroco” em torno de “uma palavra’ (afinal, o que € uma
palavra?), um aarido - como se diz no Rio Grande do Sul quando se quer expressar um debate
sem importancia e com o qual ndo se deve perder tempo - , Thomas quer fazer crer que “apenas’
uma palavra ndo deveria causar tamanho desconforto nos leitores. Parece ndo compreender a
forga da expressdo usada e desconsidera a complexidade dos sentidos que o termo “invaséo”
carrega. Parece ndo ter consciéncia do poder que |he é delegado pelo ato aparentemente simples
de nomear. No processo de desqualificagdo da critica que sofre pelos leitores, utiliza o verbo
“brandir” para representar a fala de um leitor (além de tudo, um suspeito argentino): “’Vocés ndo
tém dicionario para saber o significado de invasdo?’, brandiu um argentino, residente em
Floriandpolis ha varios anos, mas que ndo quis se identificar” . Esta provado que os argentinos
tém algo a esconder, visto que o leitor, um invasor declarado que se mudou para Florianépolis
“ha vérios anos’, “ndo quis se identificar”. Brandir € um verbo utilizado quando se quer nomear a
defesa de uma causa; no caso o leitor estaria falando em causa propria e por isso sua critica seria
suspeita. Além disso, o verbo carrega o sentido de uma defesa raivosa, emocional, podendo soar
como irracional.

Thomas responde que o dicionério Aurélio (o mais conhecido dicionario brasileiro) define
invasdo como o ato de invadir, admitindo também o sentido de “ alastrar-se por, espalhar-se” . E
conclui, defendendo o uso da expressao: “ o0s turistas argentinos estéo realmente se alastrando
ou se espalhando pelas praias catarinenses’. O editor reafirma a legitimidade da expressdo
“invasdo” pelo fato de que, como pode ser comprovado pelas estatisticas, os argentinos estéo
“realmente” - significando um fato, um dado incontestavel, um nUimero objetivo e por isso
utilizado pelo jornalismo - chegando “em massa’ a Santa Catarina. “ O titulo do DC néo teve
nenhuma intencdo preconceituosa ou contraria aos turistas argentinos. Pelo contrério. E o
retrato de uma constatacdo de que Santa Catarina devera registrar o recorde histérico de
turistas argentinos, uruguaios, paraguaios e brasileiros de outros estados’, diz o editor.

Subitamente, a invasdo jA ndo se refere apenas aos argentinos, como estava claramente
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demonstrado nos titulos dos dias 4 e 5, agora passa a incluir uruguaios, paraguaios e brasileiros.
Thomas atém-se a0 que considera um argumento irrefutdvel (um fato que deve ser
obrigatoriamente retratado pelo jornalista), desconsiderando o sentido mobilizado pela critica: a
ndo aceitacdo de uma expressdo de cardter preconceituoso, que interpde a um fato um juizo de
valor.

Ainda para colocar a critica sob suspeicdo, € interessante notar que, entre as
manifestacOes recebidas, o editor tenha escolhido a opinido de dois leitores para citar em sua
coluna: uma, do argentino que ndo quis se identificar; a outra, de um empresario do setor de
turismo. Ambos, evidentemente, podem ser percebidos pelo leitor da coluna como sujeitos cujos
interesses pessoals estdo em jogo e ordenam a reacdo, 10go, como sujeitos cuja autoridade para
emitir opinido pode ser questionada.

Para encerrar, devemos comentar o titulo escolhido pelo editor para a coluna, “Os titulos
sem dupla interpretacdo”. Como a Analise do Discuso e os Estudos Culturais nos ensinam, 0s
sentidos sdo construidos ou se “completam” quando sobre eles agem as percepcdes do receptor,
ndo havendo portanto a possibilidade de uma Unica interpretacéo. Os titulos jornalisticos com a
carga de sentidos como 0s aqui postos em questdo sdo altamente complexos e 0 maximo que o
jornalista pode pretender € indicar um sentido de leitura preferencial, que nem sempre sera
admitido como tal pelo receptor. O que ocorre, no processo de construgdo desses sentidos, é um
embate estruturado em torno das mediagdes que atravessam o discurso, incluindo-se ai a cultura e
o conhecimento de cada sujeito ewvolvido no processo. A eliminacdo da polissemia € uma
pretensdo do jornalismo e dos jornalistas que se véem (se imaginam) como detentores de um
saber monolitico e incontestavel, em que ndo ha lugar para a dupla, quem dira para a multipla,
interpretaco.

A polémica foi deslocada entdo para o universo do leitor, ficando restrita ao espaco de
opinido das cartas dos leitores. Até o fina do més de janeiro, o Dié&rio Catarinense publicou
cartas de sete pessoas abordando o tema. Destas sete, cinco criticavam o jornal e duas o
apoiavam. E interessante observar que, das cinco manifestagdes contrérias a0 uso da palavra
“invasdo”, quatro sdo assinadas por empresarios, sendo trés deles claramente atuantes no setor de
turismo. N&o sabemos ainda se foi uma escolha deliberada do editor da secdo, mas a Andlise do
Discurso nos autoriza a dizer que a relacdo entre 0s interesses pessoais do missivista e sua

opinido constroi uma estratégia discursiva que, ao final, gjuda a colocar sob suspeita a autoridade
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e a legitimidade dessa opinido. Podemos concluir que, sendo empres&rios que dependem dos
turistas e em especial dos turistas argentinos, ndo poderiam expressar outro sentimento que ndo o
de repudio a postura do jornal.

Nessas cinco cartas que contestam o termo “invasdo”, ha dois sentidos principais e
entrelacados, evidenciados pela Andlise do Discurso: 1) a defesa dos turistas; 2) aidéa de que o
jornal ndo so passou dos limites da “boa educagdo”, mas se excedeu no que se refere ao proprio
exercicio do jornalismo. Esses sentidos podem ser percebidos no seguinte trecho: “O DC é um
jornal que exerce muita influéncia na formacéo da opinido publica - utilizar este termo
[invasdo] vai fazer com que os seus leitores criem uma repulsa contra aqueles que estéo
salvando a nossa economia durante o Verdo. Peco, como especialista no assunto de turismo,
gue ndo usem mais esta infeliz expressdo” [08/01]. O leitor, empresario do turismo, aborda a
responsabilidade socia do jornalismo, que pode, por sua penetracdo junto ao leitor, criar uma
opini&o contréria a presenca dos argentinos, prejudicando a economialocal.

Essa carta foi a Unica que mereceu uma “nota da redacdo”, ou sga, uma resposta do
editor. Um dia depois da coluna em que o jornal oficialmente defendia sua escolha discursiva,
agora nota-se um recuo, configurado em um timido “mea culpa” - nem téo explicito que pareca
que o jornal errou, nem tdo sutil que pareca soberba diante do leitor. Diz a Nota de Redagéo:
“N&o foi esta aintencéo do DC. Talvez o jornal tenha sido infelizao utilizar a palavra invasao,
mas desde o inicio da temporada de Verdo o DC estd mostrando de forma positiva a grande
movimentacao de turistas que estao desfrutando as belezas das praias catarinenses” .

Como exemplo, citamos alguns trechos dessas cartas, ressaltando as marcas que
contribuem para construir esses dois sentidos principais:

“Por invasor devemos tratar os inimigos e nao os amigos. Turista € visitante e ndo um
invasor.” [08/01]

“Lamentavel o destaque equivocado que os profissionais da imprensa estdo dando ao
bem-vindo e alentado fluxo de turistas a Santa Catarina. O termo ‘invasao’, utilizado ha alguns
dias na capa do DC, ndo € exatamente o apropriado, pois néo trata com educacao e respeito
aqueles que nos visitam. Com relacdo ao turismo, vamos divulgar boas noticias, boas
perspectivas, sem, entretanto, usar de sensacionalismo para comparar os reais e dolares que

aqui chegam com ‘invasfes indesgjaveis.” [10/01]
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“O DC néo foi felizem uma de suas capas da semana passada.” [13/01]

“Conforme o DC pode ter sentido, a forma pela qual o jornal intitulou 0s ‘nossos
turistas argentinos, chamando-os em uma de suas manchetes de invasores, desagradou a todos.
Desagradou aos turistas, que esperamos apenas um pequeno numero deles tenha tido o
desprazer de ler a manchete e a reportagem. Desagradou aos profissionais do turismo, que na
parte de receptivo dependem diretamente deles. E desagradou de um modo geral a todo
catarinense, que de maneira simpatica e cordial vem recebendo os turistas argentinos...” [15/01]

O Diario Catarinense publicou, como contraponto, cartas de dois leitores que concordam
com a escolha discursiva do jornal. Um deles é industrial, o outro é estudante de Direito. O
primeiro segue a linha discursiva utilizada pelo editor-chefe no dia 7 de janeiro, ou sgja, reduz a
importancia da polémica e sugere que a reacdo foi despropositada. Usa entdo a ironia para
expressar a idéia subjacente de que todos estariam fazendo “muito barulho por nada’, ou, como
se diz no Brasil, “uma tempestade em copo d agua’. Diz o leitor: “ Ora, a expressao ‘invasio de
turistas’ ndo significa que estamos sendo alvos de tanques, fuzis e bombas atdmicas, mas que
um ndmero muito expressivo de visitantes esta chegando. SO isso.” [19/01] E mais ou menos
como se o leitor dissesse que a reagdo é histérica, desproporcional e injustificada, e que é preciso
voltar ao patamar da discussdo raciona.

A carta do segundo leitor é ambigua: “ Dividir a areia com latas de cerveja, chepas de
cigarro e camisinhas € muito mais ‘desprazer’ do que ler uma boa reportagem que emprega o
adjetivo de ‘invasores de forma muito subjetiva, mas severamente criticada.” [19/01] E certo que
ele minimiza a reagdo de outro leitor (15/01), que desgjara que poucos argentinos tivessem tido o
“desprazer” de ler a manchete e a reportagem que trata da invasio. E dificil compreender, no
entanto, a que ele se refere exatamente quando trata da sujeira das praias catarinenses. Ha pelo
menos duas leituras possiveis para esse texto: ou ele esta sugerindo que este € um asunto mais
relevante e por isso mais merecedor da atencéo das pessoas do que a polémica em torno da
expressao “invasdo”, ou ele esta tragando uma relagdo ndo explicita entre os turistas argentinos e
o fato da praia estar repleta de latas de cerveja, cigarros e camisinhas,

De modo geral, vemos que a repercussao se construiu em torno do sentido expresso pela
palavra “invasao”, reforcando nossa leitura de que era o sentido predominante nos textos dos dias
4 e 5. A polémicatambém referenda a tese da polissemia da palavra, ou sgja, a de que o discurso

carrega sempre variadas possibilidades de interpretacéo, nem sempre coincidentes com o sentido
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preferencial pretendido pelo autor. E evidente que o editor ndo esperava por tamanha reagdo, mas
ndo a esperava por desconsiderar a complexidade do discurso jornalistico.

O jornalista amparou-se em uma idéia que considerava “natural” e consensual, aidéia de
gue os turistas argentinos sao invasores e ultrapassam ndo sO uma fronteira fisica, mas também
uma fronteira imagindria que se movimenta em torno das diferencas sociais e culturais. Na
posicéo em que estava, fica claro que ndo poderiater construido esse discurso, sob muitos pontos

de vista preconceituoso e pleno de contestaveis juzos de valor.

PRIMEIRAS CONCLUSOES

A leitura e 0 mapeamento dos meses de janeiro e fevereiro dos jornais Zero Hora, Correio
do Povo e Diario Catarinense nos permitem uma primeira observacdo sobre as diferencas e
semelhangas entre os veicul os.

Os jornais galichos optam, de forma genérica, pelo mesmo tom na cobertura da presenca
de turistas argentinos no Estado e no pais. um tom essencialmente informativo, amparado em
dados gque podem ser classificados como “objetivos’, “precisos’ e “imparciais’. Tanto Zero Hora
quanto Correio do Povo dirigem seus esfor¢os para 0s assuntos politicos e econdmicos que
envolvem a Argentina, com destaque para as questdes de economia rural e para os temas relativos
a politica interna do pais e as relagdes exteriores que podem de algum modo vir a prejudicar a
consolidacdo do Mercosul. Observamos que um dos motivos para a preocupacdo galucha com o
gue se pode circunscrever como as “&reas duras’ do jornalismo (notadamente politica e
economia) € a existéncia de uma extensa fronteira territorial com a Argentina, por onde transitam
grandes negocios, principalmente na area rural. Os turistas argentinos, por sua vez, merecem
especialmente 0 acompanhamento das questdes de seguranca nas estradas e dos casos em que S&o
vitimas da violéncia e da criminalidade em territorio galcho.

Apesar de suas diferencas de formatacéo e de linha editorial, podemos dizer que Zero
Hora e Correio do Povo se aproximam em termos discursivos, elegendo como eixo a construcéo
de um discurso majoritariamente ndo ofensivo, ndo discriminatério e ndo preconceituoso. N&o
estamos desconsiderando as excecdes, que existem e serdo analisadas, mas nossa |eitura cotidiana
dos jornais nos autoriza a dizer que a cobertura passa quase sempre longe da polémica e da

contestac&o.
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N&o se pode dizer o mesmo sobre o Diario Catarinense, pertencente a mesma empresa
gue produz Zero Hora (a RBS, maior empresa de cmunicacdo do sul do Brasil). No principal
jornal de Santa Catarina, a presenca de turistas argentinos merece grande destaque. Em virtude da
beleza das praias catarinenses, o turismo é uma das grandes fontes de riqueza do Estado. Turistas
movimentam a economia, e por isso ha uma relacdo intrinseca entre o campo cultural - incluindo
guestdes de comportamento, lazer e estrutura das cidades - e o campo econdmico. No caso que
escolhemos para analisar neste primeiro momento, o discurso jornalistico produzido a partir de
uma informacao objetiva relacionada a economia mostra o quanto esse discurso pode ser de certo

modo “contaminado” por valores histéricos e culturais.
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