% INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Campo Grande — MS

INTERCOM

VOZESE SENTIDOSNO JORNALISMO RURAL: O FUNCIONAMENTO
DISCURSIVO DO TELEJORNAL "NOTICIAS', DO CANAL RURAL™

Angela Cristina Trevisan Felippi,
Professora do Departamento de Comunicagdo Socia da Universidade de Santa Cruz do Sul
(UNISC) e Jornalistada EMATER/RS.

Resumo: Resumo: O texto traz um estudo da producdo de sentidos no jornalismo rural, através
do telgjornal “Noticias’, do Cana Rural, veiculo do grupo Rede Brasil Sul de Telecomunicagdes
(RBS). Procura analisar os processos de construgdo discursiva e de producéo de sentidos e o
funcionamento discursivo do “Noticias’, mapear as vozes presentes e identificar o sentidos que
esse discurso pretende institucionalizar e aqueles que pretende apagar. Tem como referencial
tedrico-metodol 6gico a Analise de Discurso, a partir de Pécheux, utilizando ainda autores como
Foucault, Ducrot, Authier-Revuz, Maingueneau, Bakhtin, Alsina, além outros tedricos da Analise
do Discurso, do jornalismo, da televisdo e da Sociologia Rural. Parte do entendimento da midia

como local de producéo de sentidos.

Palavras-chaves: Jornalismo — Rural — Andlise do Discurso

Introducéo

O texto propde uma andlise da producdo de sentidos no jornalismo rural, através do
telgjornal “Noticias’, do Canal Rural, veiculo de abrangéncia nacional, pertencente a0 grupo
Rede Brasil Sul de TelecomunicagOes - RBS -, maior grupo de comunicagdes do sul do Brasil. O
Cana Rural existe desde 1996 e o0 “Noticias’ € um dos principais programas jornalisticos do
veiculo.

Parto do entendimento da midia como local de producéo de sentidos e do jornalismo
como construtor da realidade socia através da noticia. Procuro analisar 0s processos de
construcdo discursiva e de producdo de sentidos e o funcionamento discursivo do “Noticias’,
mapear as vozes presentes e identificar o sentidos que esse discurso pretende institucionalizar e
aqueles que pretende apagar. O presente trabalho tem como referencial tedrico-metodolégico a

Andlise de Discurso - AD -, a partir de Pécheux e de Foucault. Utilizo também os autores Ducraot,
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Authier-Revuz, Maingueneau, Bakhtin, entre outros tedricos da AD, do jornalismo, datelevisdo e

da Sociologia Rural.

1. O Discurso Jornalistico

Estudar o jornalismo através do referencia tedrico-metodolégico da AD implica
problematizar a relacéo referencial da linguagem com o real. A linguagem ndo descreve, ela
constitui 0 que representa, produz significados, €, portanto, processo produtivo. A
referenciaidade torna-se uma ilusdo. O jornalismo, desta maneira, constitui 0 dado pela
enunciacdo, e a noticia - a producdo de acontecimento pela linguagem - cria sentidos enguanto
medeia as diferentes insténcias do social.

Analisar a prética jornalistica a partir da AD é entender que ela é feita tendo como base a
linguagem como representagdo do real e noticia como relato dos fatos. O critérios de
noticiabilidade, que norteiam a prética jornalistica, apregoam que a noticia deve ser recente,
inédita, verdadeira, objetiva e de interesse publico.

O discurso jornalistico é estudado aqui a partir de seu funcionamento discursivo, atividade
estruturante de um discurso (Orlandi, 1996), e de seu processo produtivo, que tem um modo de
producdo (da noticia), com critérios préprios (de noticiabilidade), que aponta para seu
funcionamento. Entender o noticiar como um processo produtivo permite situ&lo numa rede
produtiva, com um modo de producdo da noticia, definido a partir de seu processo histérico de
constituicao.

A noticia é também um produto mercadol 6gico, com um modo de produgdo com critérios
comuns a toda a imprensa e particularidades - linha editorial de cada empresa, relacdes com
anunciantes, impressdes dos jornalistas - que garantem as condi¢des de producdo do discurso
jornalistico.

O jornalismo, cotidianamente, contribui para a construcdo da realidade social, através da
construgdo discursiva de uma pequena parte dos acontecimentos. A midia estabel ece parémetros
para delimitar os efeitos que cabe considerar como acontecimentos, através do modo de producéo
da noticia, um processo que envolve a producdo, o consumo e a circulacdo da informacao.
Noticiar, entdo, € tornar acontecimentos visiveis, determinando um sentido e impedindo que

sentidos indesgjaveis circulem (Mariani, 1998). As noticias se reinscrevem sob o €feito
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ideol6gico de evidéncia, da obviedade, da direcdo de sentidos desgjada, determinada
politicamente pela formacao discursiva hegemonica.

Gémez (sem data), a0 explicar a noticia como ambito de construgdo da hegemonia
discursiva, defende que a producdo do consenso que implica a mediacdo informativa € um
processo que envolve todas as situagdes e os atores do processo de producdo da noticia: grupos
proprietarios dos veiculos de comunicacdo, forcas politicas, audiéncia e jornalistas. A midia
torna-se € um espaco privilegiado de exercicio e disputas de poder. O consenso vai se delineando
num jogo de forcas tenso entre os discursos que constroem visdes de mundo. S&o as "lutas pelo
significado”.

O discurso jornalistico, no que tange a sua tipologia, é do tipo autoritario™™. Para Berger
(1998) o discurso jornalistico € hibrido, sendo informativo e autoritério e podendo ainda incluir
outra classificagdo (como opinativo, polémico, persuasivo, irdnico, etc), de acordo com as
caracteristicas de cada veiculo de comunicagéo.

O discurso jornalistico € discurso polifénico, vérias vozes falam através dele. No
"Noticias’, estdo presentes as vozes dos produtores, reporteres, apresentadores, cinegrafistas,
editores, donos do canal e das diversas fontes. Mas busca apagar os muitos enunciadores que
possui, congregando o apagamento das posi¢cOes enunciativas dos "sujeitos-jornaistas’ e as
posiches enunciativas que se mostram (nas vozes dos articulistas, cronistas ou no espago
editorial), resultando numa unificagdo do conjunto das vozes que interfere nos efeitos de sentidos
do discurso. Assim, o discurso jornalistico se caracteriza pelo direcionamento dos sentidos
desgjados, através do agendamento dos campos de assuntos para o |eitor/ouvinte/tel espectador e

das diregdes de leitura para tais assuntos, tendendo aparéfrase.

2. O Contexto Historico-Social

O contexto histérico-social faz parte das condigdes de producdo de um discurso,
apontadas por Pécheux (1990 -A:77): "um discurso € sempre pronunciado a partir de
determinadas condi¢des de producao dadas’ .

De todos os eementos que integram o contexto histérico-social, trés sdo fundamentais
para o estudo desse objeto: o processo de modernizacdo da agricultura, a formacdo da editoria de
rural e a segmentacdo da televisdo. No fina dos anos 40 que comegou O processo de

modernizacdo do campo brasileiro, com a criag8o de politicas oficiais de desenvolvimento rural e
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a consequente implantacéo do servico oficia de extensdo rural. Também foi na metade do século
gue a editoria de rural comecou a ganhar forca, muito em decorréncia da modernizacdo. Aos
poucos, a editoria de rural passa de um espaco de certa forma marginal nos meios de
comunicagdo para se tornar, mais tarde, uma editoria autbnoma, com faturamento proprio,
consequéncia da modernizacéo da agricultura. E, em 1950, a televisdo chegou ao Brasil, como
um simbolo de modernidade, inicialmente regional e urbana, depois adquirindo abrangéncia
nacional e agora segmentada e por assinatura.

A relacdo da televisdo com a tematica rura foi se constituindo a partir dos anos 60. Nos
anos 90, quando é criado o Canal Rural, hd mercado consumidor de informacfes, anunciantes e
padréo editorial formado, resultados da modernizacéo - que integrou a agricultura brasileira ao
modelo agroindustrial -, do uso da comunicacdo pela extensdo rural, da expansdo da televisio

paratodo o pais.

3. O “Noticias’

No estudo do processo produtivo do “Noticias’, a etapa mais contemplada nesta pesguisa
€ a da producdo. Nela, ha diversos elementos envolvidos: os critérios de noticiabilidade (gerais
para toda a imprensa), a linha editorial do veiculo (particular), a infra-estrutura do Canal Rural e
os interlocutores (jornalistas, proprietérios do cana, forgas politicas e audiéncia), os quais
analiso.

O Cana Rura foi o primeiro canal de televisdo a dedicar sua programacao ao publico de
alguma forma ligado a0 campo, seja pelos aspectos econdmicos, sociais ou culturais. Sdo 18
horas de programacdo diaria sobre clima, precos agricolas, questdes relacionadas apolitica e ao
mercado agricola, técnicas de producdo agropecuaria, gastronomia, salide, musica regiona e
variedades, na forma de telgornais, boletins, clipes musicais, programas de debates, de
entrevistas, revista e do tipo “como usar” determinada técnica. Esté disponivel aos assinantes de
TV paga a cabo e por satélite, dos sistemas NET e SKY, respectivamente, no cana 35.

Com sede em Porto Alegre, tem duas linhas de programagdo: informativa e de
entretenimento. A cobertura jornalistica € garantida por uma equipe de aproximadamente 40
pessoas, a maior parte dela localizada em Porto Alegre, Brasilia, Sd0 Paulo. Ha aguns
correspondentes espalhados pelo pais. O Canal Rura conta com o suporte das equipes de
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jornalismo da RBS e de algumas emissoras conveniadas em alguns pontos do pais. Os estudios

do veiculo estéo localizados em Porto Alegre, Brasilia e So Paulo.

O “Noticias’ tem uma estrutura semelhante a dos telgjornais de canais abertos, mas sua
temédtica € rural. Pode-se inferir que ele noticia o rural tendo em vista o publico rura e o urbano.
Va ao ar em trés edi¢Bes diarias - manhd, tarde e noite -, sendo que a da manhé é feita ao vivo e
reprisada a0 meio-dia, a edicdo da tarde é feita também a0 vivo e a da noite é gravada. E
veiculado de segunda-feira a sdbado. As edigdes de sabado reprisam as principais matérias da
semana. Os telgjornais sdo apresentados dos estudios de Porto Alegre, com participacfes dos
estudios de Brasilia e de Sdo Paulo. Ha espacos informativos e opinativos. Os comentaristas sdo
os jornalistas Ana Amélia Lemos e Rogério Mendelski, dois dos principais articulistas do grupo
RBS, que fazem os comentarios politico-econémicos, e o jornalista Anténio Reche, que comenta
sobre 0 mercado agropecuério™.

O programa € feito para o publico ligado ao agronegdcio, o que pode ser comprovado pela
tematica, voltada para os assuntos rel acionados aeconomia e politica agricola, principalmente. O
acompanhamento que fiz do "Noticias® permite fazer agumas constatacOes a partir da
observacdo empirica:

B predominam as noticias de fatos ocorridos no Rio Grande do Sul, Brasilia, Santa Catarina, Sao
Paulo e Parand, e noticias que se referem ou dizem respeito ao pais como um todo e ao
exterior;

B amaior parte das matérias é feitano Rio Grande do Sul, Distrito Federal e Santa Cataring;

B amaior parte das matérias sobre fatos dos estados do Nordeste é feita em Brasilia;

B amaior parte dos servigcos e comentarios fixos do programa é feita no Rio Grande do Sul (de
precos e mercado, de direito trabahista agrario, de meteorologia e politico). Somente os
comentarios politico-econdmico de Ana Amélia Lemos (Distrito Federal) e de mercado de
Anténio Reche (S&o Paulo) séo feitos de outro local;

B a maior parte das matérias € feita nas capitais dos estados, sendo que, das feitas no interior,
predominam as realizadas no Rio Grande do Sul;

B amaior parte das entrevistas € feita no estidio de Brasilia. As demais sdo feitas nos estudios
de Porto Alegre e Séo Paulo;

W 0 programa noticia mais sobre economia, vindo a seguir politica, assuntos de geral, salde,

ecologia’lmeio ambiente, turismo, cultura e variedades e gastronomiag;
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B geramente, no fina do programa, h4 uma matéria considerada "leve", sobre gastronomia,
curiosidade, salide ou cultura, semelhante ao que ocorre nos telgjornais em geral;

B predominam as fontes governamentais, especialmente do governo federal. Também séo fontes
constantes técnicos do setor, agricultores, empresarios ligados ao agronegocio, liderancas
sindicais e de associagOes, representantes de movimentos sociais, de organizagdes nao-
governamentais, parlamentares e consumidores.

O "Noticias" é feito para ser um telgornal naciona. Entretanto, ndo consegue, pelas
limitagdes de infra-estrutura. A propria coordenadora de programacdo, Adriana Paranhos™,
afirma que a producdo recebe manifestagbes de varias partes do pais dizendo que ha muitas
noticias daregido sul. A diregdo do Canal Rura acredita que o problema seré resolvido no futuro,
com a contratacéo de equipes e ampliacdo de parcerias com emissoras de TV do pais. A parceria
estabelecida com emissoras de televisdes de outros estados garante a entrada eventual de
matérias. Dificuldades técnicas de transmissdo do sinal, é outro problema apontado pela
coordenadora para justificar o problema.

Assim, no "Noticias’ a ilusdo do jornalismo como referéncia de mundo torna-se mais
evidente, ja que ndo consegue dar conta dos assuntos que seriam 0s considerados mais
importantes a partir dos critérios de noticiabilidade, tarefa inviabilizada pela fata de infra-
estrutura do veiculo, que ndo o permite chegar a todas as regifes do pais €, muito menos, ao que
acontece efetivamente no meio rural do Brasil todo. Para afirmar-se como nacional, usa artificios
como 0s apontados acima.

O predominio dos assuntos econémicos denuncia uma caracteristica da editoria de rural,
tanto do Canal Rural, como da maioria dos veiculos de comunicagdo do pais. O atual padréo da
editoria de rural esta ligado a sua génese no Brasil. A formagdo da editoria num momento de
implantacéo das politicas de modernizacéo, assentadas nas idéias de crescimento econdmico
como forma de desenvolvimento do meio rural, a partir do aumento da producéo e produtividade
agricolas e do uso de tecnologia, interferiram na constituicdo do padrdo editorial.

A linha editorid do Canal Rural da um indicativo dessa afirmagdo. A cobertura
jornalistica do Canal Rural privilegia assuntos relacionados abusca da rentabilidade, construcéo
de uma nova imagem do rural, discussdo de politicas publicas, estimulo a tecnologia e ao
empreendedorismo. Do padréo editorial constituido a partir das idéias da modernizacdo da

agricultura, tem-se, hoje, um padréo identificado com as teorias econdbmicas e politicas
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neoliberais, além de conservar elementos da modernizac&o, seja em reportagens difundindo novas
técnicas de producédo, sgja na utilizacdo de termos que remetem ao discurso difusionista.

A coordenadora de producdo do Canal Rural descreve a linha editorial do Canal Rural,
dizendo que as matérias tém que trazer uma visdo positiva do campo, ressaltando os casos dos
"agricultores que deram certo", e tém que desmigtificar aimagem do agricultor perante o publico
urbano, melhorando aimagem do rural perante a opinido publica

Com agumas particularidades, a linha editorial do Canal Rural segue a da RBS (Normas
Editoriais:1996):

"Manter uma postura independente, isenta e liberal. - Estabelecer clara separacéo entre
opinido e informacdo e entre a linha editorial e a atuacéo das &reas comerciais.- Manter posicéo
apartidéria, defendendo a democracia pluralista e representativa. - A favor da economia de

mercado, da livre iniciativa, da propriedade privada, tendo como limite o interesse social.”

Os critérios de noticiabilidade, a linha editorial, a infra-estrutura do "Noticias" déo
indicativos do processo de construcdo discursiva do programa, e esse, do direcionamento de
sentidos dado na instancia da producgdo. O estudo das vozes, proximo passo da pesquisa, procura

abarcar mais um aspecto desse processo: 0s interlocutores e suas posi¢des enunciativas.

4. AsVozesdo “Noticias’

Seguindo o método proposto por Ducrot, analiso a polifonia enunciativa do discurso do
“Noticias’, identificando as vozes presentes no telgjornal, apontando os locutores e enunciadores
desse discurso, as posi¢oes de sujeito ocupadas pelos protagonistas do discurso e as perspectivas
de enunciagéo dominantes.

Ducrot (1987) contesta a unicidade do sujeito falante a partir da nogéo de dialogismo de
Bakhtin. Ao desenvolver sua teoria da polifonia enunciativa, o autor distingue falante empirico,
locutores e enunciadores, dizendo gque sb ha polifonia quando se pode encontrar num enunciado
mais de uma voz, locutores e enunciadores. O locutor € a fonte do dizer, designado por “eu” e

outras marcas de primeira pessoa, responsavel pela enunciagdo. Para cada locutor (L) ha um

locutor-enquanto-pessoa-no-mundo (I ), que € o locutor enquanto pessoal socialmente
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congtituida. Representar-se como | é localizar-se de algum modo em um certo conjunto de
relaces sociais que a propria enunciagcdo recorta. O enunciador (E) € a perspectiva da qual se
constitui o recorte enunciativo, estabelecida pela posi¢éo de sujeito ocupada pelo locutor.

Orlandi, Guimarées e Taralo (1989) distinguem as representacbes dos enunciadores no
discurso, que podem ser: um enunciador individual - que pode ou ndo coincidir com o locutor -,
um enunciador genérico - representacdo da voz do senso comum e que traz para o texto crencas
historicamente constituidas - , um enunciador universal - voz que se apresenta como se os fatos
falassem por s -, e um enunciador coletivo - que representa a voz de uma comunidade especifica.

A heterogeneidade discursiva, conceito de Authier-Revuz, que remete & diferentes
posicdes enunciativas ocupadas pelo sujeito num discurso, pode ser identificada em dois nivel's:
um mais superficial, recuperavel a partir dos locutores; e outro, menos explicito, que a AD pode
resgatar, a partir dos enunciadores. A heterogeneidade trata da presenca do Outro (interdiscurso)
no discurso, da alteridade, e pode ser constitutiva (vozes implicitas) ou constituinte (vozes
mostradas).

Para proceder aandlise foi constituido um corpus, composto de uma semana do telgjornal,
correspondente a semana de 8 a 12 de marco de 1999. Foram deixadas de lado as edi¢bes de
sabado, gque apenas reprisam as matérias da semana. Como a AD ndo visa a exaustividade em
relacdo a0 objeto empirico, a exaustividade “horizontal”, e ssm a exaustividade “vertical”
(Orlandi, Guimaraes e Tarallo, 1989), alguns recortes foram feitos para se chegar a um corpus
especifico. Esse corpus especifico é formado por oito textos - noticias, entrevistas e comentarios -
, divididos em 1) espagos informativos e 2) espacos opinativos™.

4.1 Espagos Informativos

Os textos extraidos dos espacos informativos sdo constituidos por @ uma matéria de
politica econbmica, b) por uma entrevista com a presidente da Unido Democrética Ruraista -
UDR -, ¢) uma matéria sobre as vendas de insumos para a lavoura e d) uma entrevista com uma
lideranga do Movimento Sem Terra- MST.

O primeiro recorte permitiu analisar uma matéria com uma estrutura padréo de
apresentacdo da noticia em televisdo, com varias fontes, que apresentam posicoes diferentes em
relacdo ao fato noticiado, tornando possivel apontar como os protagonistas do discurso aparecem

na maioria das noticias do telgornal. J4, o segundo, foi escolhido porque versa sobre um dos
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temas mais polémicos do meio rural, a reforma agraria, e mostra a forma como um dos
protagonistas do discurso - 0 entrevistador - marca sua fala, ndo utilizando a estratégia da
impessoalidade, caracteristica da posicdo de sujeito jornalista na enunciacdo. Nesse texto, as
vozes (entrevistador e entrevistado) se complementam, indicando a presenca de formactes
discursivas com relagOes contratuais.

O terceiro recorte faz um contraponto ao primeiro, apresentando uma matéria feita a partir
de uma unica fonte, matéria também comum no veiculo, e possibilita a andlise das marcas da
presenca de determinadas posi¢des enunciativas a partir das denominagdes (no caso da palavra
defensivos quimicos). Aqui, a perspectiva de enunciacdo dominante € a da fonte, um
representante da industria de produtos quimicos para a agricultura. O quarto recorte fez o
contraponto ao segundo, com uma entrevista da lideranca do M ST, onde foi possivel visumbrar a
relacdo de confronto entre duas formagdes discursivas (FDs) diferentes. a FD dominante na
enunciacado do sem-terrae a FD dominante na enunciacéo do jornalista.

De uma forma geral, no nivel do locutor, nos espagos informativos, h4 a presenca de um
Lo, marcado pela logomarca do Canal Rura, sempre presente no canto direito da tela. Os
locutores que ocupam as posicOes de sujeito de jornalista (apresentador e reporter ) se ocultam
pela impessodidade, apagam-se enquanto sujeitos da enunciagdo (L-). A estratégia da
impessoalidade escamotela a presenca do Outro (interdiscurso) e elimina as marcas de
subjetividade, da parcialidade inerente a quem enuncia. Veamos um exemplo da fala da abertura

de uma matéria do primeiro recorte:

Apresentadora - A reindexacéo da economia assusta 0 governo. Para combater a
elevacdo dos pregos, a equipe econémica lanca mdo de uma arma j& conhecida,
0s juros mais altos, que passam de trinta e nove para guarenta e cinco por cento

ao ano.

No nivel dos enunciadores, perspectiva da qual se congtitui 0 recorte enunciativo,
estabelecida pela posicdo de sujeito, foram identificados enunciadores universais, coletivos e
histéricos, predominando os dois primeiros. Ha a predominancia de determinadas posices
enunciativas, que coincidem com a de determinadas fontes e com a do enunciador Canal Rura

(E0), e conseguentemente, ha predominancia de determinadas formacoes discursivas.
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4.2 Espacos Opinativos

Nos espacos opinativos, os recortes incluem @) um comentario politico feito pela
jornalista Ana Amélia Lemos, b) trés comentérios econdbmicos da mesma jornalista, ¢) e d)
comentérios politicos do jornalista Rogério Mendel ski.

O primeiro recorte foi escolhido por se tratar de um comentério padréo dessa jornalista,
sobre politica, onde, apesar de estar ocupando um espaco opinativo, a locutora se marca pela
impessodidade na maior parte da fala, mas quando faz isso, da voz a outros locutores e a varios
enunciadores, assumindo suas posi¢des enunciativas. Quanto ao segundo recorte, trata da andlise
de trés comentérios feitos em dias diferentes sobre 0 mesmo assunto: do inicio das operacfes de
um grupo empresaria galcho do setor de producéo de aco na Bolsa de Nova lorque. O recorte €
interessante porque a noticia ndo se enquadraria no telgornal a partir dos critérios de
noticiabilidade (interesse do publico e ineditismo), mas ganha destaque em vérias edicdes. Uma
comparagdo entre os trés comentérios indicou que ora uma informagdo € apresentada como
objetiva, ora vem através de um outro locutor acionado pelo locutor representado pela

comentarista:

Comentarista - O pais, disse ele (presidente do Grupo Gerdal), precisa fazer o
acerto de suas contas para recuperar a credibilidade aqui fora, que caiu muito
por causa da moratéria decretada pelo governador de Minas Gerais, Itamar
Franco. (09/03/99)

Comentarista - A credibilidade do Brasil entre os investidores estrangeiros ficou

comprometida com a moratéria decretada por Itamar Franco. (10/03/99)

Ja o terceiro recorte € um comentario do jornalista Fogério Mendelski, um dos mais
pol émicos comentaristas do grupo RBS, sobre a situacdo do setor agricola frente adesval orizacéo
do read e aguerra fisca entre os estados. O comentério sucede uma matéria sobre a reunido de
secretarios estaduais de agricultura. Nesse recorte, assim como no Ultimo, ha uma relacéo de

confronto entre as formagdes discursivas dominantes dos enunciadores (Ele E2 - posicdo de
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sujeito do apresentador e do comentarista, respectivamente) com as dos del ocutérios (secretarios

de agricultura de governo do PT). Ha uma tentativa de desqualificar esse delocutario:

Comentarista - (...) Agora, 0 que me preocupa € essa, essa tal guerra fiscal, que
alguns secretérios insistem em dizer que a guerra fiscal estd prejudicando o
chamado agronegdcio no Brasil, e Sdo Paulo agora parece ter sido o alvo dos
secretarios do Rio Grande do Sul e do Mato Grosso (do Sul), dizendo que Sao
Paulo zerou a aliquota do ICMS para as carnes, especialmente para frangos e
carne de gado. Olha, se Sdo Paulo zerou, o que Goia..., 0 que Mato Grosso (do
Sul) e Rio Grande do Sul tém que fazer é zerar também, € zerar também, o que

ndo pode fazer éficar chorando. Se Sio Paulo zerou e consegue...

No ultimo recorte, observa-se o0 mesmo confronto em relacdo a FD dominante do
enunciador coletivo que ocupa a posicdo de sujeito de lider do MST. Mendelski comenta o
Programa Parceria e Mercado, do governo federal. Antes do comentério, havia sido exibida uma
matéria falando da auséncia do MST na solenidade de langamento do Programa. Vamos a parte

do recorte:

Comentarista - (...) Entdo alguma coisa esta errada, € 0 caso que nds temos ai,
desses agricultores que se dizem agricultores semterra e que tédo logo eles
ganham um pedaco de terra, eles vendem no primeiro botequim de esquina que
eles encontram, prum, ai, sim, prum cidadao que néo teve oportunidade de ter a
sua terra, e os agricultores semterra estdo fazendo ja quase que um trabalho
escravo, eles estdo contratando agricultores pra trabalharem nas terras deles.
Eles ficam na esquina bebendo cachaca e jogando bilhar e fazem a industria do
assentamento, a industria da invasdo, ai vao pro primeiro acampamento, entéo
iSSO Ndo para nunca, isto é uma maquina de fermentacdo ideoldgica que de, que

de produtividade, de busca da terra ndo tem absolutamente nada.

O locutor (L1 - comentarista) traz marcas de subjetividade, como no recorte anterior. Esse

recorte € riquissimo, uma vez que L1 enuncia a partir da mesma perspectiva do governo federal
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(enunciador coletivo), mas também se remete ao discurso do senso comum sobre os sem-terra,
usando um vocabulério chulo, numa fala grosseira. Ha uma tentativa de desviar o foco da questéo
para a desmoralizagdo da figura do sem-terra e da desarticulagdo do MST enquanto movimento

social, reduzindo a complexidade da questéo agréria.

Concluséo

O estudo dos interlocutores tornou possivel chegar apolifonia e aheterogeneidade
existentes no “Noticias’. No telgornaismo do Cana Rural, diferentes vozes sociais sao
colocadas em cena. Vozes que se complementam, concorrem ou contrapdem, que fazem falar os
discursos que circulam na sociedade e que, juntas, a partir de um local - a midia - produzem
também um discurso, o jornalistico, que tem um funcionamento proprio, com regras estabelecidas
a0 longo de sua existéncia.

No “Noticias’, a divisdo entre espacos informativos e opinativos se afirma na
ilusdo referencia da linguagem e do jornalismo. Repdrteres e apresentadores, engquanto locutores
do discurso, usam a estratégia da impessoaidade na maior parte das enunciagdes, procurando
eliminar as marcas de subjetividade, da parcialidade inerente a quem enuncia, e criar um efeito de
evidéncia, de objetividade e imparcialidade. Porém, ao se chegar nos enunciadores, percebe-se
que ndo existe uma fronteira entre informagdo e opinido, que é resultado da ideologia da
transparéncia. No nivel dos enunciadores, percebe-se que h& perspectivas de enunciacdo
predominantes. Mesmo fazendo circular vozes concorrentes e contraditorias, através de fontes
jornalisticas que representam setores e correntes de pensamento distintas, h4 vozes que
predominam, ndo sd pela presenca mais constante no telgjornal como fontes, mas inclusive na
enunciagdo dos jornalistas, que passam a enunciar na perspectiva dessas vozes. As perspectivas
dominantes vao ao encontro da voz da emissora, do Canal Rural, aos valores dessa ingtituicéo,
gue como empresa tem interesses econdmicos e politicos. Essas perspectivas dominantes
remetem aformacdes discursivas com relagdes contratuais, com relacdes ndo conflitantes.

No “Noticias’, as perspectivas enunciativas dominantes sdo as do governo federal, dos
detentores da propriedade da terra, dos empresarios do setor agropecuario, enfim, das forcas
politicas e econémicas dominantes na sociedade. E os jornalistas do “Noticias” enunciam

predominantemente através dessas perspectivas.
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Dessa forma, o sentidos que o0 “Noticias’ pretende ingtitucionalizar v8o ao encontro dos
valores defendidos pelos segmentos representados pelas perspectivas de enunciagdo dominantes,
gue sdo os valores neoliberais - da propriedade, da auto-regulamentacéo do mercado, da atividade
empreendedora, do uso de novas tecnologias, da minima interferéncia do Estado na economia. Ja
0s sentidos que se pretende apagar no “Noticias’ sdo 0s que se chocam com esses valores, que se
contrapbem a eles, representados pelos discursos da esquerda e dos movimentos sociais do
campo.

O discurso jornalistico do “Noticias’, apesar de ter como caracteristica a polifonia, a
heterogeneidade, tem um funcionamento autoritério, direcionando sentidos, contribuindo para
reafirmacdo de consensos de significacdo, da hegemonia discursiva. Tende a paréafrase, porque
abafa as vozes em conflito na ilusdo da objetividade, da verdade. No funcionamento desse
discurso, o jornalistico, fica apagado para o telespectador o processo de construcdo da noticia e

esse embate de sentidos que se da também na sua producéo.
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