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Introducao

Se compararmos 0s jornais e revistas mais populares impressos da virada do século XX
com os de trés décadas antes, veremos que o discurso ndo verbal, com cores e figuras, invadiu
definitivamente suas paginas e, aos poucos, vai destronando o império, que era quase absoluto,
do discurso verbal. Essa invasdo deveu-se, principalmente a facilidade que o trabalho da editoria
artistica das redacOes dos grandes veiculos impressos informativos encontrou com a chegada da
informatica as redagfes. O Maclntosh, o Windows e 0 Scanner deram um impulso extraordinério
ao processo de combinar fotos, desenhos e linguagem verbal. A prépria Internet contribuiu para
isso, a0 veicular imagens, das mais diferentes partes do mundo, em curtissimo espaco de tempo.
Desse modo, até mesmo os elementos plasticos da palavra escrita vai ganhando a mesma eficacia
de objeto visua sendo, além do significado, massa grafica, também com dimensionalidades
semidticas. E 0 que a semidtica visua de linha francesa chama de dimensio semi-simbdlica do
discurso (GREIMAS E COURTES, 1991, 228) em que a materialidade visual do significante
torna-se mais um ingrediente de significacdo na exploracdo méxima das potencialidades dos
significantes dos discursos. Nos periddicos, as letras em caixa alta ou baixa, negrito, italico, etc.
tém funcionalidades e tornam-se signos a serem lidos.

Assim, verbal e ndo verbal sincretizaram-se (idem, 1979, 426), hoje, nas paginas dos
jornais e revistas, dando-lhes novas feicbes. O verbal pode esclarecer, elucidar, comentar,
explicar o ndo verbal, e vice-versa. Embora o contrério também possa acontecer, € certo que, por
vezes, uma imagem fotogréfica pode se tornar mais conhecida e célebre que o préprio verba que

a ela se refira, como € o caso da foto da peguena viethamita nua correndo dos horrores da guerra,
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que, muito além da informagdo que transmitiu a0 mundo, tornou-se simbolo da irracionalidade e
crueldade do ser humano no século XX.

O discurso ndo verba estd impregnado de ideologia, tanto quanto o verbal. Fotos de um
mesmo acontecimento, em jornais diferentes podem apresentar enquadramento diferente ou
divergéncias angulares e provocar diferentes leituras do acontecido. Assim, um acontecimento
politico de um candidato qualquer a um cargo eletivo pode ser mostrado com grande
aglomeracdo de pessoas, indicando 0 sucesso do evento em um jornal, enquanto outro, como
adversario politico do candidato, pode enquadrar um angulo de poucas pessoas, mostrando seu
fracasso.

A imagem visua da pagina impressa passa, desse modo, em todo 0S seus pormenores,
desde a mancha do verbal até as linhas de divisdo, a direcionar a leitura, trabalhando a percepcéo
e competéncia linglistica do enunciatario. Sabemos que esse enunciatario € idealizado pelo
enunciador do texto informativo, no momento em que a informacdo esta sendo tecida. Essa
idealizacdo tende a corresponder ao seu perfil do publico avo a que a mensagem é enderecada.
Assim sendo, a escolha de determinada visualidade em detrimento de outra da pagina impressa é
intencional e tem intencdo politica. Ela carrega, portanto, a ideologia de uma editoria, servindo
como meio manipulador do seu enunciatario. A "edicdo da imagem", ou sga, a montagem de
determinada imagem, acaba por emitir uma opini&o da linha editorial, tanto quanto acontece, no
discurso verbal, com a escolha das palavras.

Do mesmo modo, uma informacéo verbal bem dada, abordando com seguranca aspectos
curiosos da imagem, por vezes, pode fazer o leitor prescindir da foto que a ilustra, ou mesmo, ao
ilustré-la, esse verba pode tornar a foto mais expressiva e funcional e também acrescentar novas
informagdes. O ndo verba pode fazer referéncia direta ao tema, ao titulo tratado pelo verbal,
como acontece, em geral, nas capas de revistas, em gque uma imagem tende condensar todo o
contetido verbal da principal matéria dada no interior da mesma, servindo, assim, como discurso
persuasivo de determinado nimero darevista, colocado a venda. Alias, capas e primeiras paginas
servem muito mais de publicidade dos periédicos que vao as bancas, do que propriamente
discursos informativos. Nesse particular, podemos citar, ainda, como exemplo, as fotomontagens
e cenas que agrupam, em um mesmo espaco, grande parte das informagdes contidas no verbal,
que sdo, assim, traduzidas de modo visual. Por vezes, ainda, esses recursos revelam muito mais

do que o verba e acrescenta novas informacdes, dirigindo o interesse do enunciatério. Desse
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modo, h& inimeras possibilidades dessa combinatéria entre a ilustragdo ndo verba e a verbal

entre dois discursos dentro das paginas de jornais e revistas.

1. A relacdo verbal nédo verbal na pagina impressa

Quando a relacéo entre o ndo-verba e o verbal é muito evidente, temos um caso de
redundancia informativa, ou sgja, um anaforismo sincrético. Ele provoca uma espécie de
simultaneidade de leitura, ja que o leitor acredita captar, num sO golpe de olhar, toda a idéa
transmitida. Nesse caso, tanto o visual como o verbal parece ser, praticamente, auto-suficiente em
termos informativos e um parece poder prescindir do outro, sem diminuir a compreenséo do tema
transmitido.Na verdade, isso ndo acontece de maneira contundente, ja que qualquer mudanca no
plano de expressdo provoca uma imediata mudanca no plano de contetido, e, conseqlientemente a
relacdo de significacdo entre ambas também se altera.O caso do anaforismo sincrético tem a
intencdo de ratificar e reforcar a idéia transmitida ou, até mesmo, dar esteticidade a pagina
Assim, nem mesmo a redundancia dada em uma pagina noticiosa qualquer passa a ser fortuita
Embora a presenca do exagero informativo como redundancia possa causar, até mesmo, certa
entropia interpretativa da mensagem, na grande maioria dos casos ela ndo tem sido fortuita.

Notamos, ainda nas relagdes entre as linguagens verbal / ndo verbal, que elas podem ser
de sincronia, quando ha correspondéncia entre o contetido de ambas e de assincronica, quando ha
defasagens. Ha, com frequiéncia, reproducbes de imagens fraudadas, montadas ou manipuladas
pela imprensa que recriam a redlidade e muitas vezes a contradizem. Ficou famoso o caso
noticiado pelo Jornal Nacional na edicéo de 13/01/99: uma foto distribuida mundialmente, um dia
antes, pela agéncia Reuters, mostrava uma fila de pessoas diante do Banco Banerj, do Rio de
Janeiro, a legenda falava que tal fila fora ocasionada pelo panico causado pela desvalorizagdo do
real anunciada naquele dia. Na verdade, a fila deveu-se ao fato de que era o Ultimo dia para pagar
o IPVA para quem tinha automoével com placa de final 1.

O sincretismo de linguagens nas paginas impressas pode relacionar-se de diferentes
maneiras e com diferentes funcionalidades. Importa sempre a eficacia da correspondéncia entre
elas. Verbal e ndo verbal podem estar em contigtiidade espacial, determinando uma facilidade de
relacdo entre ambas. No entanto, podemos encontrar ilustragdes que ndo se referem com

evidéncia ao verbal, pois ndo estdo contiguas no espaco da pagina impressa, mas que acabam por
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referir-se a ele de modo temético, podendo, ainda, ocasionar outros efeitos relacionais, como a
ironia. E o que acontece, por exemplo, com determinadas charges dos jornais, que, em geral,
referem-se a um tema que vai ocupar outras secles e, até mesmo, outras paginas.

Outra caracteristica da relacéo verbal/ndo verbal nas paginas impressas dos periodicos €
gue ailustracdo pode referir-se ao verbal como um todo, ou a apenas algumas de suas partes. Em
geral, isso acontece em grandes reportagens de revistas, em que assuntos extensos sdo ilustrados
com muitas fotos, diagramas, mapas etc. Uma boa diagramagdo da pagina impressa impede que o
leitor perca arelacéo entre verba e ndo verbal. A busca estratégica da colocacéo do ndo verbal na
pagina impressa, portanto, muito aém de provocar esteticidade, deve estar afeita a
funcionalidade.

N&o podemos esguecer que, de um modo geral, havera sempre uma hierarquia basica de
leitura entre essas linguagens. Em geral, é o ndo verba o ponto de tensdo do olhar do sujeito
enunciatério. E ele que faz a chamada desse ol har para dentro da paginaimpressa. O diagramador
deve estar atento para isso e a partir desse ponto instalar, na pagina impressa, linhas de forca que
conduzam o olhar de modo centripeto ou centrifugo. Dependendo dessa trama ideoldgica, o
diagramador direcionar o olhar do leitor tanto para pontos importantes existentes dentro da
propria pagina, fazendo seu olhar circular por entre suas diferentes partes, ou sgja, de modo
centripeto, ou joga-lo para fora da pagina, fazendo-o imaginar algo além do que fora dado como
enunciado nessa pagina. A isso chamamos de sangramento, ou Sgja, 0 momento em que O
diagramador consegue mostrar ao leitor que nem tudo pode estar publicado, mas pode-se inferir
além do que foi apresentado pelo enunciado. Esse € o olhar centrifugo.

Na hierarquia de caminho do olhar sobre a pagina impressa, apds adentrar nessa pagina,
nos pontos de tensdo dados pelo ndo verbal, a tendéncia geral, € buscar a manchete, que se refere
a imagem dada. Em seguida se vai atentar para a legenda colocada sob uma foto (ou fotos
agrupadas com legenda conjunta em uma ou mais linhas e indicagdes como abaixo, acima, ao
alto), ja retrancada, ou sgja, com aindicacdo do corte pedido pelo diagramador e da posicao que
val ocupar na pagina. A legenda de uma foto serve para dar informagdes adicionais necessarias
para seu completo entendimento por qualquer leitor: o contexto em que foi tirada, personagem
(ns), o que faz (em), onde esta (80), e que sdo adicionais a foto. 1sso ndo significa descrever o

obvio que qualquer leitor veria por si SO, como, por exemplo, onde aparecem duas pessoas, 0
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presidente e sua esposa, menosprezar a inteligéncia do leitor acrescentando a posicdo cada um
ocupa ha foto, ou segja, a esquerda ou adireita.

Outra marca nd verbal de importéncia informativa no jorna € uma figura simples,
acusando e formulando capitulos de uma sé&rie de matérias sobre um determinado assunto.
Estamos falando do selo. Em geral, trata-se de uma imagem de pequenas dimensdes que serve
como indicador iconico de um mesmo assunto, veiculado em edi¢cdes sucessivas. Seu objetivo €
conferir certa unidade a uma série de matérias, de modo aglutinador e identificador, facilitando a
compreensao do leitor e indicando o inicio e final de determinados blocos de informagdo, sobre o
assunto tratado. Em geral, ele é usado em edi¢bes ou coberturas amplas, de certo periodo de
duracdo, como em edi¢Oes consecutivas, em eleicOes, campeonatos, etc. Outras maneiras de
conferir unidade aos elementos que se imbricam na pagina impressa € usar das mesmas cores, dos
mesmos tratamentos fotograficos, ou 0s mesmos processos de ilustragcdo em todas as péginas de
umasérie.

Os Manuais de Redac&o dos principais jornais e revistas ndo sO asseguram a importancia
da fotografia e outras ilustracbes para tratar determinado assunto, como propdem também que
tudo que possa facilitar a legibilidade do texto ao leitor na forma de grafico, mapa ou tabela ndo
deve ser dito sob a forma de texto escrito. Essa é uma visdo exagerada do sincretismo da
linguagem jornalistica, que ndo condiz com a verdade. Um cddigo de linguagem ndo substitui o
outro, com a mesma qualidade e eficacia. O gestual acompanha a fala do cotidiano, de modo
complementar. Na linguagem sincrética, os codigos devem se complementar harmonicamente. O
discurso visual ndo substitui a verbalizacdo do fato e vice-versa. Na verdade, eles devem se
adequar, da melhor maneira possivel e se complementarem formando um todo praticamente

indecomponivel. H& informagdes que melhor se adaptam ao verbal e outras, ao visual.

[.2 Uma mudanca obrigatoria

Os avancos da tecnologia, principalmente na segunda metade do séc. XX, obrigaram os
meios de comunicagdo de massa a reformularem seu modo de producéo de informacdo. Ao
considerar a noticia como produto a ser vendido, as mais diferentes agéncias de informacéo
passaram a empreender uma imediata disputa de mercado. Pesquisas de campo passaram a ser

feitas junto ao publico-alvo consumidor, com o objetivo de caracterizar suas necessidades,
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interesses e preferéncias. Desse modo, esse publico-alvo passou a ser considerado na tessitura da
noticia, predeterminando ndo sb o qué, mas também o como se deve informar. 1sso nos comprova
que o leitor ndo é tdo passivo quanto se acreditava. Ele pode deixar de comprar determinado
produto e/ou preferir outros meios de informacdo, em vista da facilidade ou dificuldade de leitura
a ele imposta.

O objetivo da noticia, assm, ndo € mais simplesmente informar, mas também, tornar-se
um produto atraente a ser vendido, onde a eficiéncia da construcéo da diagramagéo transforme o
produto em algo agradavel de ser consumido. Compor titulos e manchetes, combinar o verbal e
ndo verbal, mapas e ilustracBes, na pagina impressa de modo equilibrado, hierarquizando
assuntos, destacando e contrastando informagdes bésicas, a fim de proporcionar uma leitura
rapida sem perder a profundidade da informacéo, dando seguranca ao leitor, tornou-se o tempero
fundamental para o consumidor saborear as noticias do jornal.

Para tanto, h&d mais de trés décadas, jornais e revistas impressos passaram a utilizar-se da
linguagem visual com mais contundéncia. As matérias informativas tiveram uma diversificacéo
intensa em seu modo de codificacdo e transmissdo. Mapas, fotos, graficos, tabelas, ilustracdes
descritivas, ilustragbes de humor, "story-board", icones, quadros, infogréficos foram acrescidos
as informagdes trazidas pelo verbal.

Os grandes periodicos viram-se na obrigacéo de criar uma Editoria de Arte com o objetivo
de cuidar das imagens visuais a serem editadas. O Manua de Redacéo da Folha de S. Paulo, em
seu verbete "arte" assegura gque "arte € linguagem visual, informacéo visua" e que a linguagem
verbal deve ser complemento dessa informag&o, de modo conciso. Assim sendo, notamos que 0
conceito de arte na imprensa torna-se mais abrangente que o classico, ja que perde a sua idéia de
belo estético, atemporal, universal, que provoca estranhamentos e que, praticamente, tem
principios de anticomunicacéo, conforme o Novo Manual de Redacdo, Folha de S. Paulo, pags
122,3. A arte imprensa passou a ter nos jornais e revistas fungdes, em primeira instancia,
informativas e persuasivas. Hoje, a importancia dos editores de arte € tanta que eles participam

até mesmo da reunido de pauta promovida diariamente entre os editores e reporteres.

Esses manuais passaram a aconselhar o reporter, ao produzir uma noticia a:
a) avaliar o assunto da noticia e tentar visualizar como ele pode ser apresentado;
b) definir uma forma mais adequada, para informacéo visual: gréfico, mapa, tabda...,
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c) municiéla com todo material que a editoria de arte necessite para a producdo do texto,
como um titulo persuasivo ( para conquistar a atencdo do leitor), gravata (frase
explicativa que vem abaixo do titulo ou fio que separa o titulo do corpo de uma
tabela), dados e itens, fontes de informacdo, referéncias ( fotos, copias de mapas,
tabelas, ...)

d) permitir a avaliagdo imediata do material e definir preliminarmente o tamanho do
espaco a ser ocupado nafolha;

€) entregar todas as informagdes digitadas em um "print" (impresso ligado ao
computador, com texto arquivado na memaria do sistema);

f) definir o tamanho do espaco a ser ocupado nafolha, quando possivel;

g anexar copiada pagina diagramada, quando possivel.

Essas observacOes procuraram dar uma assisténcia a Editoria de Arte do jornal, de modo
que ela pudesse avdiar a posicdo das matérias a serem impressas e verificar ndo sO a sua
importancia no contexto da pagina, mas também a relacdo da mesma com as demais noticias que
se encontram a sua volta. Todos os dados que envolvem a noticia passaram a formar uma espécie
de boneco, cuja funcéo é permitir uma visualizacdo de conjunto do formato em que se pretende
imprimir a pagina noticiosa, como produto final. A importancia do visua € tamanha na midia
moderna, que ela passou a destacar 0 nome do autor, ndo sO das charges, caricaturas e desenhos,
como também de mapas, selos, tabelas e graficos, quando aprimorados e originais. Além disso,
esses profissionais passaram a ser acompanhados do crédito Editoria de Arte do jornal,

responsabilizada também pela informacéo dada pel os impressos ndo verbais do jornal.

1.3 Oselementos significativos da folha imprensa

Nada € gratuito em um texto bem estruturado de uma pagina impressa de jornal ou revista.
Todos 0s seus pormenores sdo significativos. O uso estético-racional do espaco da folha em
branco, ndo tem a preocupacdo simples de trazer beleza visua ao todo. Todos os detahes
funcionam como organizadores harménicos de um corpo mais geral. S80 6rgaos que se encaixam
como instrumentos de uma orquestra, em que o diretor de arte € 0 maestro dessa composicao e

apresentacdo sinfonica. Quando isso acontece, a troca de qualquer elemento dessa composi¢ao
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pode quebrar essa harmonia e destruir a beleza composicional da mesma. E o que veremos
adiante. Elas servem para direcionar a leitura, pois manipulam a percepcéo visual do leitor,
criando uma certa predisposi¢ao para a leitura, dando uma visao hierarquizada do que se encontra
em determinada pagina impressa

Como, em geral, a leitura do jornal ou revista é produto de um habito, o leitor acostuma-
Se até mesmo com 0 espaco cotidiano da pagina impressa para procurar certas informacoes.
Assim, nos grandes periodicos, determinadas segdes, como esportes, entretenimentos,
classificados, entre outros, passam a ser procurados mecanicamente no momento de leitura, de
modo diferente em cada leitor, segundo seus proprios interesses. A secdo de esportes, por
exemplo, de um modo geral, encontra-se no final do primeiro caderno, enquanto os classificados
formam as paginas do Ultimo desses cadernos. Esse elemento também se torna semioticamente
significante, pois serve para produzir informagdo. E o "ja-dito", dentro de uma formagio
discursiva jornalistica, que determina ndo sO as regras de como, onde e quando informar na

pagina impressa

1.3.1. Aslinhas e espacos

De modo amplo, podemos dizer, dando apenas alguns exemplos, que todos os
ingredientes da pégina impressa informam. Assim, acontece com os chamados " fios" (tragos de
diferentes espessuras para separar textos ou delimitar material gréfico). Ha dezenas de tipos deles
a serem utilizados: o fio fino e continuo, simples ou duplo, triplo, azurado (com linhas finas,
paralelas, muito proximas entre si e equidistantes), reto, ondulado, pontilhado, preto, meio preto,
balangado (um grosso e um fino).

Esses fios tém uma funcionalidade especia. Por exemplo, o fio azurado, de modo
abrangente, pode separar ou contornar blocos de texto, ou servir de fundo em documentos e
recibos onde se escrevem quantias, a fim de impedir rasuras. Em termos de diagramagéo, o fio
azurado é usado para dar efeitos visuais diversos. Quando chanfrados (extremidade cortada em
diagonal), os fios azurados podem formar angulos com outros, compondo guadros ou cercaduras.

No jargdo da linguagem da diagramacdo esses fios acabam tendo nomes especificos: o0
bigode (fio mais grosso no centro e fino nas pontas, que separa textos, titulos, fotografias, etc.,

sem ocupar toda alargura do material que separa); o fio-data ( traco das paginas internas sobre



%@ INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢@o — Campo Grande — MS

INTERCOM

0 qua se escrevem dados como data da edicdo, nimero da pégina, nome da se¢do do jornal,
localizado no alto de cada pagina, ou nas capas de caderno, logo abaixo do logotipo; o fio
cabecalho, que separa os cabecahos da primeira pagina dos jornais, onde aparecem logotipo,
data, nimero, ano, nome do diretor ou redator-chefe, slogans, por vezes, - como a Folha de S.
Paulo - um jornal a servico do Brasil - , endereco da sede e preco; fios de box (cercam textos
curtos separando-os de outros textos mais longos, ou sgja, 0s chamados box, que sd0 textos
secundarios desenvolvendo aspectos especificos de um tema abordado no principal,
rememorando, ou acrescentando dados, analisando, interpretando comentando ou mesmo
polemizando com o texto principal); fios do olho (pequena abertura no meio de textos verbais
longos em que se destacam, de modo anafdrico, frases importantes citadas no corpo de entrevista,
artigo ou transcricdo; sdo frases relevantes e sugestivas, tendo, em geral, trés linhas centralizadas
), a dobra ( faixa divisoria entre as metades superior e inferior do jorna); fios corredor ou
coluna ( separam colunas em uma pagina impressa),

O espaco em branco também significa na folha impressa. Eles separam ndo so as colunas
verticais em que se dividem as paginas dos jornais, bem como a coluna lateral das capas dos
cadernos, que dao maior visihilidade a notas e sumarios; retrancas. O entrelinhamento, como a
disténcia entre as linhas de um texto ou titulo, também faz parte do visual, funcionando

semioticamente.

1.3.2. Osinfogr aficos

Até algumas décadas atrés, os jornais ndo passavam de uma grande mancha escura, sem
atrativos maiores aos seus leitores, a ndo ser propria novidade da informagdo em s. A
reformulacéo dessa linguagem passou obrigatoriamente pela presenca da imagem, reformulando
a visibilidade do jornal. Os profissionais da imprensa e o publico alvo de jornais e revistas, de
repente tiveram que ir acostumando-se a esse novo elemento da cultura visual que, pouco a
pouco, impds-se a esses meios de comunicagdo de massa.

Assim sendo, cada vez mais, a "infografia’ ( in + forma + r = informar ; + grafos - =
representacdo de dados por meio de ideogrameas, letras, sinais ) foi adentrando as paginas dos
jornais e revistas. Embora sendo um vocabulo de uso recente, "info" ndo vem de "informética’, (a

informatica € que tem se apropriado desse termo, ja que ela se tornou apenas um instrumento de



% INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢@o — Campo Grande — MS

INTERCOM

~

producdo infogréfica); nem "grafia’ vem do conceito de "animagdo” que se pretende |he dar hoje.
Ela € um amégama de visualidade e informacao-persuasdo-entretenimento por meio de tracos,
desenhos em interacdo com a verbalizagdo. Assim, a infografia tem servido aos mais diversos
interesses e ndo apenas a informagdo, no seu sentido mais estreito. Muitos livros didéticos
apresentam péginas e péginas de infogréficos, principalmente os das ciéncias humanas.
A "infografia’ (ver nota n. 1) ndo € o mesmo que a smples informacéo gréfica, ja que ha
outras formas no jornal que também o so. Sua peculiaridade € o sincretismo, em que o verbal
serve apenas para explicitar o ndo verbal. Ndo se trata, portanto, da ssmples combinacdo de
verba e ndo verbal. Se fosse apenas a presenca grafica ndo verbal o caracterizador do texto
infogréfico, teriamos que assegurar que os homens da caverna fizeram infograficos. Sabemos,
no entanto, que a pintura rupestre ndo se utilizava a imagem com fins informativos, mas sm,
como rituais de sobrevivéncia na apreensdo da caga, por certo. NOs é que passamos a ler
essas imagens como informacfes da vida desse povo. Assim, seus desenhos constituem para
nos os primoérdios da infografia. Os grafitos tém, hoje, funcdo semelhante aquela da pintura
das cavernas, pois muito mais que linguagem de informacdo, esses grafitos sdo icones
identificadora de tribos. Os infograficos produzem informagdo dando primazia ao ndo-verbal,
mas complementando-o com o verbal.

Poderiamos generalizar afirmando que qualquer rabisco, com intuito de informar, torna-se
infogréfico. Devemos distinguir, no entanto, dentro de uma infografia geral, a infografia de
adorno, simples pano de fundo, da infografia de informagdo do jornal. Esta Ultima nasceu ha
quase trezentos anos, nos primeiros jornais. Eram desenhos feitos por meio de xilografias, no
contexto da impressdo tipografica, os quais serviram, entdo, como os primordios da infografia
moderna

Interessa-nos, aqui, ainfografia informativa da imprensa em qualquer anal, suporte e processo
de producéo de imagem, como ancoragem informativa, servindo-se de elementos iconicos e
tipograficos, que facilitam a compreensdo dos fatos, sempre apoiada em um texto verbal. Ela
acompanha, e até mesmo pode substituir, o texto informativo verbal, mas este estara sempre
dando suporte a0 ndo verbal. O verba dentro do infografico torna-se, assim, um discurso
capaz de informar de modo complementar. Se o verbal supera o ndo verbal deixamos de estar
diante de um texto infogréfico. Poderiamos dizer (ver nota 2),que as caracteristicas

peculiares da infografia da imprensa sdo as seguintes:
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a) dar significado a umainformagdo de modo pleno e independente;

b) proporcionar umainformagéo sucinta e suficiente dos acontecimentos atuais,

C) permitir a compreensdo mais imediata e eficaz do fato acontecido;

d) proporcionar as formas tipogréficas o poder de conter informacao ;

€) conter elementos iconicos precisos e que sgam de conhecimento 0 mais generalizante
possive;

f) ter capacidade informativa suficiente e plena para ter identidade prépria ou realizar
funcdes de sinteses ou de complementos da informacao verbal;

g) proporcionar sensacdo estética, imprescindivel para a visualidade, mas que ela ndo funcione
como simples adorno ou pano de fundo, sem intengdes informativas

h) n&o conter "erratas’ ou faltas de concordancia;

i) Dar importancia ao ndo verba sem deixar o verbal estar presente servindo de complemento.

Essas caracteristicas, por suavez, subdividem-se em duas formas essenciais que servem, para
1) dar uma contribuicgo (til & comunicaco de informagdes nos jornais impressos;

2)) conter caracteristicas de visualidade informativa, persuasiva e estética.

A infografia torna-se mais Util quando tiramos dela o mais alto grau de significacao,
informacgéo e funcionabilidade que ela possa ter. Ela deve dar destague aos elementos mais
importantes dos acontecimentos, agdes ou fendmenos de que tratam, em um determinado
momento e que, de certo modo, afetam o leitor. Assim, a infografia deve trabalhar com uma
realidade carregada de significado para o leitor, em funcdo de um determinado ponto de vista,
com uma intencionalidade objetiva e clara.

A redlidade € uma importante fonte de informac&o para a narragdo ou descricdo de um
acontecimento. E claro que nem toda realidade tem interesse para a comunidade, mas apenas o
mais significativo da mesma. Além disso, o interesse sempre depende do ponto de vista de quem
analisa realidade, em um determinado momento historico. Assim, o trabalho de infografia
deve, de preferéncia, buscar o que afeta de imediato o presente, ja que o histérico propriamente
dito € pouco interessante para o jornal, pois o objetivo principa da imprensa didria € dar

conhecimento imediato das informagdes do presentes a um publico imediato mais gera. O
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histérico, assim, deve ser buscado em outros meios, como nos livros especia mente dados a esse
fim, embora por vezes sua presenca em um periédico possa esclarecer detalhes importantes do
instante presente do noticiado.

Informacdo também pode ser considerada como comunicagdo ou aquisicdo de
conhecimento que permite ampliar ou precisar o que esta fluindo sobre um determinado assunto,
ou sgja, a explicacdo de um acontecimento, dando detalhes, mostrando agdes ou fenébmenos. O
papel do informante € entender e explicar, de forma compreensivel. Uma informagdo € a
sequéncia de documentos e idéias que devem ser ordenadas e transmitidas a alguém dando forma
linglistica ao que era informe. Informacéo consiste, sobretudo, em converter em inteligivel para
0 publico receptor os dados que muitas vezes aparecem desconexos e desprovidos de estrutura ou
forma. Informar, desse modo, € formalizar, dotar de uma forma algo que era informe, enquanto

tal, opaco, para que a mensagem se torne inteligivel.

2. Um novo modo de ler a pagina impressa.

A chegada do computador veio permitir uma fécil manipulacdo da visualizacdo da pagina
a ser impressa, poupando tempo e dinheiro. Diferentes recursos infogréficos (graficos, esquemas,
desenhos), facilitaram o trabalho do diagramador. Trabalhar pixels em umatela valorizou, assim,
a prépria producdo da matéria impressa no jornal. A subdivisdo em blocos, os intertitulos, os
boxes de apoio, as linhas finas ou grossas, as submatérias, as janelas, as legendas criativas, ao
serem facilmente manipulaveis com deslocamentos, recortes, substituicdes, quando pré-
fabricadas na tela do computador, permitiu montar uma pagina qualquer do jorna visuamente
mais interessante e esteticamente mais agradavel, antes mesmo da sua impressdo. Tudo isso
acabou influindo no proprio processo de informacdo, ja que, em poder desses recursos, O
diagramador pode, por exemplo, ressatar ou ocultar detalhes do informado, com mais facilidade,
mani pulando dados e reorganizando a pagina do jornal, segundo determinadas intencoes.

Dentre todas essas variavel's, 0 que ndo se pode negar, no entanto, é que vivemos na era da
imagem e que o homem precisa reaprender aver o mundo dos discursos midiéticos que estéo ai, a
seu dispor. Assim € que a visdo de leitura linear do homem ocidental do comego do século,
habituado a ler as linhas do verbal, da esquerda para a direita e de cima para baixo, aos poucos,

va encontrando, na leitura da imagem, um novo modo de ver o mundo. Aos poucos, a Visao
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linear vai somado-se a visdo globalizante do todo da imagem, apreendida como um texto, a ser
dissecado, em unidades menores, como signos sintagmaticos de um texto maior. A significacéo
de cada um deles levanta-se, assm, do imbricamento relacional dos mesmos, dentro desse
discurso, acabando por produzir o sentido do texto.

Essas unidades plésticas signicas da imagem (formas, linhas, cores) ao interrelacionarem-
se, manifestam solidariedades internas, de modo que seus elementos passam a ganhar
significados contextuais, sempre em relacdo aos demais elementos com os quais eles interagem
dentro do espaco dado. Esses objetos-signos ndo podem ser lidos como simples simbolos
isolados. Esse principio de significacdo, trazido pela semidtica do texto de linha francesa, deve
ser entendido entdo como isotdpico, ou sgja, ndo dos signos em s isolados com significante e
significados estereotipados pela cultura, mas produto da interatividade entre os elementos
signicos textualizados. A significagdo ndo estaria restrita, portanto, ao signo em si, mas sim, seria
produzido aguém ou além do mesmo, nos seus intersticios relacionais. Um objeto-signo em
relacdo com outro em uma determinada imagem ndo tem o mesmo significado desse mesmo
objeto em outro contexto qualquer. A mudanca de um contexto para o outro de um determinado
objeto-signo transforma a sua significagdo. 1sso prova que o significado do signo recebe nuancgas
contextuais que se incorporam ao seu significado cultural, produzindo a significagcéo contextual.
A isso a semi6tica de linha francesa denominou semas contexto. E, portanto, a interatividade dos

diferentes elementos de uma imagem que lhe ddo o carater de texto, como um todo discursivo.

2.1. A reproducdo facilitada da imagem

Com a chegada do computador, do scanner, das impressoras deskjet etc., buscar, produzir,
conceber, realizar documentos visuais tornou-se uma tarefa facil. MilhGes de mensagens
eletronicas cruzam os continentes em um emaranhado de fios, cabos e fibras opticas, abolindo,
praticamente, as barreiras e os limites do processo de veiculagdo de informagdo, tanto verbal
guanto ndo verbal. O trabalho do diagramador do jorna impresso foi tremendamente facilitado.
Compor manchetes, textos verbais, gréficos, fotos, mapas, ilustracoes, etc., de forma atraente e
equilibrada, produzindo destagues, contrastes, hierarquias no informado, proporcionando
eficiéncia de leitura, aém da busca da beleza estética na composi¢éo da pagina do jornal, natela

de um computador, trouxe ao diagramador a possibilidade de visualizar o produto e manipular o
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todo com mais rapidez. Acrescentar, suprimir, deslocar, aumentar e diminuir imagens tornou-se
um quebra-cabeca agradavel de ser manipulado. Assim, a tarefa de diagramar (elaborar "rafe”,

espécie de rascunho feito pelo diagramador, antes do leiaute, apresentacdo quase definitiva da
pagina a ser impressa, com titulos, manchas de texto verbal, ilustragdes, etc.), do material

recebido do editor geral e de adaptar a velha verbalizacdo a um sincretismo linguistico, passou a
constituir um trabalho de profissionais dos mais importantes aqueles que se predispunham a
produzir um jornal impresso moderno e mais atraente. A sobrevivéncia e a venda da informac&o
no jornal impresso ndo pode, entdo, alienar-se desse progresso tecnol dgico.

Para tanto, os dois pélos de comunicagdo precisaram, entdo, ser considerados. Se isso, por
um lado, exigiu um estudo mais acurado da producdo do jornal, fazendo do diagramador um
sujeito indispensavel na redacdo de qualquer jornal, capaz de dar a0 mesmo uma estética
inovadora, que fosse até mesmo caracterizadora do jornal em s, diante dos demais concorrentes,
por outro, era preciso repensar 0 processo de recepcdo do jornal, para ir ao encontro a um
publico-alvo receptor mais diferenciado e exigente.

Nesse particular 0 'time" de ler foi preciso ser repensado, ja que esse mesmo publico tem,
cada vez mais, um espaco menor de tempo para ler seu jorna impresso diario. Aliés, a propria
TV va mudar todo o "time" anterior dos seus telespectadores. O processo de estar
constantemente "plugado” e dependente de um horario de uma programacédo de TV, passou a
determinar a0 receptor uma vida ligada a um horério reservado aos programas da TV que lhe
convém. Além disso, o processo de concentragdo e desconcentracdo no conteldo do que é
exibido, com intervalores praticamente regulares de cerca de dez minutos de programas e trés de
comerciais, vai fazer com que esse receptor sgja levado a repetir esse processo em outras tarefas s
diarias, como o processo de ler jornais impressos. Os momentos de concentragdo de um aluno em
sala de aula séo freqlientemente alternados com momentos de desconcentracéo e o professor deve
estar atento a esse particular. Acreditamos agqui em um processo interacional em que a televisio
influenciou o "time" de concentragcdo/desconcentracéo do espectador como também a prépria TV,
ao verificar que o que o tempo de concentragdo do homem tem um pico de duracéo entre 10 a 15
Minutos, organizou-se, assim, para explorar essa potencialidade .

Alias, a geracdo da TV ndo pode ter 0 mesmo conceito de espago, tempo e de relacdo
humana das geracOes que a antecederam. Essa geracéo passa a saber de fatos téo distantes ao seu

contexto, mesmo estando na sala de sua casa. Tém eles a efeito de sentido de que o “fato visto”
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est4 acontecendo ali, a sua frente. A idéia classica de tempo linear, por sua vez, deteriorou-se na
visdo dos jovens, jAque o tempo da TV é virtual, e o espectador tem a ilusdo de tempo real dos
fatos acontecendo, quando, na verdade, assistem a sua representacdo. O relacionamento homem x
maquina modificou também o relacionamento homem x homem a tal ponto que muitos sujeitos
passam a noite diante da tela do computador praticando sexo virtual.

O fato narrado por um noticiario qualquer, principalmente o televisivo sera sempre uma
montagem. HA& cortes feitos em todos os acontecimentos que viram discursos. O narrador nos
mostrard sempre 0 que desgja que conhegamos do fato e ndo o fato em s. Foi preciso, entéo,
repensar a folha impressa, ja que € esse publico quem determina a linguagem do mesmo. O
desafio de transmitir informac6es de modo rapido, eficaz e esteticamente aprazivel, parece, entdo,
ter sido resolvido, em grande parte, com um proporcional acréscimo das linguagens sincréticas

(verbais e ndo-verbais) que passaram a se complementar dial ogicamente nas péginas dos jornais.

2.2 A leitura da linguagem sincrética

Transformando-se em visdo globalizada, como preconiza a gestéltica da imagem, ler uma
imagem infogréfica € decompor e isolar signos-objetos para interpreta-los e entendé-los. Ler o
infografico como figuras textualizadas é descobrir que o olhar apreende o todo iconico de modo
mais abrangente e rgpido e que interpretar €, antes de tudo, decompor a concretitude significante
de um texto para acancar seu nivel profundo e abstrato. Isso demonstra que a imagem tem
narratividade (GREIMAS E COURTES, 1979, p. 294,295) como todo e qualquer texto narrativo.
Entender isso € ir ao encontro a um dos principais fundamentos da leitura das imagens em nossa
sociedade de consumo.

Além disso, a imagem possui uma linguagem mais universal (embora as diferencas
culturais possam intervir) e, portanto, mais adequada aos veiculos de comunicacdo de massa,
praticamente dispensando o aprendizado do convencional da linguagem simbdlica verbal. E
crenca geral que o homem pensa porque possui uma linguagem verbal. Nado podemos negar,
porém, a existéncia de pensamentos ndo verbais, como o dos arquitetos e pintores, que pensam
com linhas, formas e cores. Em nossa sociedade de consumo, a linguagem de um objeto-signo
como a garrafa da coca-cola, por exemplo, possui um design tétil capaz de possibilitar sua leitura

até mesmo por um cego, que consegue, assim, identificala dentre outras, na prateleira de um
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supermercado. Por certo, a0 virar uma imagem imprensa, esse objeto-signo perde sua
tridimensionalidade pléstica e passa a ser apenas uma mancha de tinta no papel. A tatilidade da
experiéncia concreta, no entanto, continua a estar presente na sua leitura visual, como um reflexo
condicionado da experiéncia anterior. Foi visua e tatilmente, que ela tornou-se um discurso
universal, capaz de ser reconhecido por pessoas em diferentes culturas.

Toda imagem € um texto composto tanto paradigmatica como sintagmaticamente. Cada
elemento da mesma deve ser lido como se estivéssemos lendo um texto verbal, na idéia mais
etimoldgica da palavra texto que € um produto tecido. Desmontar 0 ndo verbal € um meio de
conseguir atingir as camadas mais profundas de sua leitura, chegando mesmo a uma ideologia
dada pelo sujeito emissor da mesma. Sabemos que a simples escolha de um angulo de uma
camera diante de um objeto qualquer é suficiente para produzir efeitos ideoldgicos, ja que o
sujeito que opera a camera determina 0 que pode ser visto e como pode ser visto. Assim, também,
acontece com as imagens de um infogréfico. Elas a0 montadas de modo a permitir uma
determinada visdo e ndo outra. Assim, o texto infogréfico € t&o ideol6gico como qualquer outro
texto.

Diante dessas evidéncias, o discurso informativo do jornal impresso passou a apresentar, a
partir principamente da década de oitenta, um acréscimo de regides visuais e de textos verbais
cada vez mais curtos e condensados em suas paginas. Se, como consequéncia, por um lado, a
noticia perdeu em profundidade analitica e opinativa do que foi informado, por outro, a
informacao visual passou a servir de ancoragem ao verbal, com o objetivo de confirmar o que ele
diz, servindo-se de fotografias, desenhos, charges, esquemas, graficos, quadros, mapas, tabelas,

etc. Vivemos, entdo, a ascensdo crescente da era daimagem.

3.0 jornal impresso + ojornal On-line

A Carta do editor do Abril (ver nota 3), tem como tema a revista in-line. Uma de suas

pagina traz um quadro comparativo entre a revistaimpressa e a on-line que é o que se segue:

Revistaimpressa revistaon-line
Meio impresso meio eletrénico
Midia estavel midia em evolucéo

Transportavel fixa
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Espaco limitado espaco ilimitado

Papavel digital

Altaqualidade gréfica baixa qualidade grafica

indices no fim do ano todo o arquivo disponivel

Feedback lento feedback imediato

Fécil de achar e barata difocil de localizar e cara (computador)
Texto, foto, infogr afico multimidia

Estamos diante de uma nova realidade midiatica. A Internet, rede mundial que permite a
interligacdo de computadores, sem a intereferéncia de fronteirasm conforme palavras dessa
mesma carta, transforma seu usu&rio em um sujeito ativo, como receptor, ja que pode escolher o
gue quer ou ndo ver .

A eficiéncia do computador chegou quando os sistemas anal 6gicos passaram a transmitir
informacdes na forma de sinais continuos (ondas), que se transformaram em sistemas digitais
usando sequiéncias de bits (abreviagdo de binary digits). Os bits s representados por zeros e uns.
O sina analogico € medido milhares de vezes por segundo (usando 8 hits) e seu resultado é
transformado em nimeros. A tecnologia digital, em detrimento dos sistemas anal6gicos, vem
conquistando cada vez mais espaco. Hoje, ela atinge desde as tel ecomunicactes (telefonia digital
celular) até o entretenimento (televisdes digitais de ata definicdo). Desse modo, as imagens
passaram a circular com facilidade por meio desses aparelhos e 0 seu uso foi extremamente
facilitado. Os jornais, por sua vez, serviram-se disso com eficiéncia, o que facilitou a circulagcdo e
0 emprego de imagens via computador a todas as redacdes do mundo.

Os apocalipticos ja tém pregado o fim do jornal impresso com a chegada da era do
computador e da Internet. Ndo compartilhamos dessa idéia, j& que h& espaco para ambos no
contexto da sociedade atual, cada vez mais sequiosa de saber 0 que se passa, ndo ao Seu redor e
no mundo, em gera. Entendemos, no entanto, que, para que o jorna impresso ndo venha a
sucumbir, ele devera se adaptar a uma nova realidade nos meios de comunicagéo. Foi por isso
gue as novas linguagens comecaram a explodir nas cores diagramadas, que cada vez mais
adentram suas paginas, com o intuito de agradar e ndo perder seu publico leitor. Na verdade, a
Internet velo trazer aos jornais impressos outros meios de adquirir informacdo de forma mais
barata, eficiente e répida. Isso proporcionou o0 seu barateamento e conseqliente aumento de

vendagem.
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Mais do que nunca, com a chegada da Internet e do jornal On-line fornecendo dados
estatisticos, cotacdes da Bolsa de Valores e indicadores financeiros atualizados quase que em
tempo real, os grandes jornais impressos tiveram a sua disposicdo mais um meio de vender
noticias, sem perder sua clientela. N8 € a mesma coisa ler nas paginas do jornal e na tela do
computador. Ainda estamos distantes do momento em que o computador vai ser usado pela
massa, com facilidade, como ja acontece com a televisdo. Pelo menos no presente instante, o
jornal impresso possui facilidades que o On-line ainda ndo conseguiu atingir. Assim, o jorna On-
line ndo podera ser acessado e lido pela massa, por exemplo, enquanto se vigja de 6nibus de casa
ao trabalho, como acontece, agora, com manuseio facil e em qualquer lugar do jornal impresso.

Dentre as possibilidades de uso da Internet esta a World Wide Web (WWW espécie de
rede universal de informacéo), combinando hipertexto e multimidia. O hipertexto foi criado pelo
professor da Universidade de Keio, Japdo, Theodor Holm Nelson, na década de 60, cujo principio
era a interligacdo de textos verbais, imagens, animagdes, cenarios tridimensionais, exibidos ndo
de modo sequencial, mas de acordo com 0s interesses do leitor, segundo as possibilidades de
caminhos oferecidos para acesso. Se o projeto de Nelson nunca saiu do papel, foi Douglas
Engelbart quem materializou o sistema e apresentou a0 mundo o NLS (ON Line System),
conjugando texto, imagem e video, permitindo aso usuario acessar dados de maneira ndo-linear.
Assm, surgido por volta de 1990, o WWW tornou-se 0 mais importante dos sistemas de
hipertexto na Internet. A Web é uma imensa colecdo de paginas interligadas por hipertexto que
utiliza todos os recursos disponiveis de multimidia. Clicamos com 0 mouse em uma palavra ou
imagem (links) e vamos para outro texto em outra pagina, de modo instantaneo e de acordo com
0 NOSSO interesse momentaneo.

As paginas da Web (Websites) sdo dinamicas e €ficientes, podendo ser atualizadas
facilmente e por baixo custo. A informacdo compartilhada deixa de ser um texto puro e simples,
para tornar-se um documento repleto de cores, imagens, animagdes, sons. Com a liberagdo do uso
comercial da Internet, foi possibilitado a todos os jornais interessados criar sua Website para
divulgar suas noticias. Um novo jorna estava nascendo: o jorna "On-line'. O nimero de
websites dos jornais aumenta a cada dia. 1sso levou os criticos de comunicacdo, a acreditarem na
possibilidade do jornal impresso voltar a ser mais analitico e explicativo em suas informacoes.

Quanto a mao de obra especializada do jornalista, contrariamente do que se pode pensar,

0 jornal impresso passou a necessitar de uma nova equipe de producéo, composta ndo apenas dos



% INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢@o — Campo Grande — MS

INTERCOM

antigos jornalistas, fotografos, diagramadores, editores de imagens, mas também de técnicos em
producdo computacional e profissionais da Internet, a fim de enfrentar os desafios da era do
Ciberespaco e ndo perder a corrida pela concorréncia de aprimoramento de suas capacidades.
Apareceram, entdo, os reporteres multimidia, trabalhando em empresas multimidias, capazes de
satisfazer as necessidades tanto do jornal impresso, como do On-line e da Internet, capazes de
produzir informagdes também ao jornalismo televisado e radiofénico, tramitando em todas as
vias possiveis de producdo de informagdo. No entanto, as especificidades devem continuar, ou
sgja, o fotografo dificilmente vai ser replrter e vice-versa, ou, ainda, dificilmente podera vir fazer
gravacdes de imagens paraa TV. Por certo, o trabalho em equipe vai ser aprimorado, e o reporter
terd equipes que transformem sua mensagem adaptando-a para os diferentes canais de transmitir
informacéo.

Diante desse quadro, a linguagem visual tornou-se definitivamente o elemento de base do
jornal impresso, suplantando até, em determinados casos, a propria informacdo veiculada pelo
simples verbal. A atracdo estética de uma foto, que ndo deixa de ser um meio de informacéo,
pode, por vezes, vender mais que a sua propria temética informativa. Assim, a eficiéncia da
informagdo e a venda do jornal impresso passaram a depender da qualidade do documento
escrito-visual, ou sgja, no sincretismo texto verbal -ilustracéo.

A concorréncia, lancada pel os desafios da moderna tecnologia ao jornal classico, € sadia e
obrigou os seus profissionais a procederem a um aprimoramento das técnicas de informagao.
Buscam eles, cada vez mais, transformar o jornal impresso em um meio do comunicar facil e
rapido da informacdo sem perder a profundidade e a inteligibilidade do conjunto informado. Os
documentos visuais do jornal impressos tornaram-se aliados do verbal, como representactes
figurativas, materiais e analdgicas ou ndo de um acontecimento. Com essa complementacéo, o
jornal foi obrigado, também, a tornar-se um objeto estético-informativo. Quando dizemos
materiais, queremos sublinhar o fato de que na fotografia, por exemplo, € um objeto redl,
tangivel. Por anal6gicos, designamos o fato que elas lembram, mais ou menos fielmente, o que
representam, de modo iconico.

Em um jornal impresso, a fotografia de um comicio politico, por exemplo, deve passar ao
seu publico-alvo efeitos de analogia com o real, dando-lhe a ilusdo de que o acontecido esta
diante dos seus olhos. Uma foto é a reproducdo inanimada do fato, s que em bidimensionalidade

figurativa e ndo mais com a tridimensionalidade do estagio pré-fotogréfico dessa realidade.
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Balanco final

Por certo esse assunto ndo se esgota aqui. Ha muito que se falar de cada tipo de discurso
ndo verbal que podemos analisar nos jornais, desde as fotografias, mapas, esquemas, icones, etc.
Mas a guisa de conclusdo parcial, podemos afirmar que espago em branco é t&o significativo em
uma pagina impressa quanto o siléncio € revelador no didlogo. Um estudo mais aprofundado da
relacdo verba e ndo verba nas paginas impressas estd ainda para ser feito. N&o temos ainda um
conhecimento de andlise da imagem que nos possibilite adentrar com profundidade em seu
intrincado discurso. Sabemos, no entanto, que se tornou um imperativo da era da tecnologia
digitalizada um estudo nesse sentido, ja que, a cada dia que passa mais a verbalizacdo perde
espaco para a imagem nos veiculos de comunicacdo. A necessidade de comunicacéo rapida e
eficiente, a imagem se mostra como uma solucdo para a midia sintonizar-se com as grandes
massas.

Foi nesse sentido que procuramos nos valer de uma teoria que nos proporcionasse um estudo
mais abrangente das diferentes linguagens. Encontramos na semidtica essa abertura, ja que ela
nos ensina que a linguagem precede o homem e este é simples servo dela. Aprendemos, também,
gue tudo, em termos de linguagem € simulacro, provocando simples efeitos de sentido, em que o
fenoménico (o parecer do ser) € quem faz a intermediagdo entre enunciador e enunciatario em
busca do numénico (do ser em si). O discurso mididtico serd, desse modo, sempre um jogo entre
0 parecer que tenta revelar o ser, como se nd houvesse um narrador por detras dos fatos
narrados, dando-lhes um ponto de vista peculiar e ideoldgico. Tudo se passa ha noticia como se
os fatos se narrassem a s mesmos. Desse modo, a linguagem ndo-verbal, com sua iconicidade,
traduz com mais eficiéncia esse processo de colocar 0 seu publico-avo diante do fato,
produzindo um efeito de realidade mais estreito entre numénico e fenoménico, embora saibamos

que entre ambas sempre haverd um sujeito enunciador e manipulador do que foi enunciado.

NOTAS: (1) Os conceitos béasicos sobre “infografia’ foram baseados em leituras feitas de textos
da Internet de Dr. José Manuel de Pablos (in Revista Latina de Comunicacion Social, La Laguna,
Tenerife, mayo de 1998 — n. 5, do artigo “Siempre ha habido infografia’, do qual nos servimos
para discordar, ja que entendemos que ndo se pode falar de infografia como discurso sincrético

em gue o verbal esta a servico do ndo verbal. Para Pablos, qualquer rabisco € um infogréfico.
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Outro texto da mesma revista que nos foi auxiliar nessa pesquisa € o do Dr. José Luis
Vaero Sancho, gque nos pareceu mais adequado a0 nosso modo de ver o infogréfico.(cf.
http://www.ull .es/publicaciones/lating) do artigo La infografia de prensa, de junho de 2000, n.30

(2) Servimo-nos da "Carta do Editor", comunicacdo entre jortnalistas da Editora Abiril,
(ano 111, n. 13 de julho de 1994), que trata especificamente da inforgrafia, que considera a
inforgrafia uma maneira de organizar e ssimplificar idéias em equipe.

(3) A "Carta do Editor" n. 22 ( ano VI, de outubro de 1997), da Editora Abril aos seus
jornalistas, tem como tema "Revistas on-line, ai vamos nos’, mostrando a necessidade imperiosa
da chegada das publicacdes via Internet, em que a Word Wide Web, ou simplesmente area
gréfica, torna possivel ao seu usuario navegar entre milhdes de enderegos recheados de contetido
multimidia. Ou sgja, com texto, ilustracdo, animag3o, video e som. E a mais contundente

evidéncia que as linguagens sincréticas chegaram paraficar.
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