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RESUMO

Objetiva-s2 neste trabaho andisr como a linguagem, na construgdo de um
pensamento comunicaciond, foi utilizada no discurso jorndistico sobre o tema "Hipismo”
em época de Olimpiada- veiculado no jornd a Folha de S&o Paulo.

Buscou-se a luz das teorias. da enunciacdo, dos atos de fala, dos postulados de
Grice, das fungles da linguagem, da interacdo pela linguagem, da andise do discurso, das
relages entre 0s Sgnos e outras, entender como essa interacdo entre as ciéncias da
linguagem e as ciéncias da comunicacdo se relacionam, complelamse, interagemse e se
reconhecem no mesmo processo de construgao do saber.

Pdavras-chaves. comunicacéo, midia, esporte.

INTRODUCAO

O objetivo deste trabalho centra-se na andise da linguagem de duas reportagens
veiculadas no jornal Folha de S. Paulo & época das Olimpiadas em Sydney - Audrdia - a
respeito da prova de hipismo na qua paticipaia o campedo mundid, brasleiro, Rodrigo
Pessoa. O primeiro texto, do dia 30 de setembro de 2000 de Edgard Alves, cujo titulo era
“Rodrigo Pessoa tenta conquistar hoje o Unico titulo que lhe fdta’, abordava as chances
reais do cavaeiro conquistar a medaha de ouro. Sdientava-se o fato de que fora campedo
mundia e Unico cavdero a conquistar o tri-campeonato desta moddidade e que ainda
contava com 0 mehor cavao da atudidade, somando-se ao fato de que uma medaha de
ouro € o que fatava em sua carreira repleta de resultados espetaculares. O segundo texto,
do dia 2 de outubro de 2000, dos enviados especiais a Sydney, entre eles Edgard Alves,
"Cavao s recusa a sdtar, e Brasl perde dltima chance de levar ouro” abordava o fato

inesperado do refugo, uma expressao tipica dos praticantes de hipismo, do cavalo Baoubet
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O texto intitulado “Rodrigo Pessoa tenta conquistar hoje o Unico titulo que lhe
fdta’, escrir hoje o Unico titulo que lhe fdta'; "Cavado Baoubet de Rouet € a estrdd’;
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“Brasl compete com mais dois’ (30/09/2000) e “Cavado se recusa a
star”, e “Bradl perde a Ultima chance de levar ouro; Pessoa busca explicacéo para
comportamento” (02/10/2000).

A sdecdo do materid judificourse também pela audidade e relevancia do tema,
num pais em época de Olimpiadas, que apesar do nimero de atletas competidores néo
acancou nenhum grande resultado e por isso, talvez, a Unica esperanca fosse torcer por um
esporte sem nenhuma tradicéo naciona, como o hipismo.

SUBJETIVIDADE NO DISCURSO JORNALISTICO: A CONSTRUQAO DO MITO

Nossa andise a0 abarcar 0s pressupostos tedricos do  pos-edtruturdismo
concretizou-se a partir do discurso jornaligtico.

O fato € historico e ndo ha possbilidades de mudangas: Rodrigo Pessoa € um mito
dentro do hipismo. “Campedo mundid e primero cavdeiro a vencer trés vezes
consecutivas a Copa do Mundo, brasileiro, medaha de bronze no torneio por equipes, tenta
hoje 0 ouro olimpico na prova individua” ou “O cavado se recusa a sdtar, e Brasl perde a
Gltima chance de levar ouro”.

No primero texto, o discurso utilizado tenta criar uma imagem mitica - delegando
a0 sujeito Rodrigo Pessoa caracterigticas de her6i e ap cavalo uma personificacdo estrelar
propria dos grandes mitos também. No segundo texto, a argumentacdo inside no aspecto de
que ndo houve gpenas um refugo. O que se condtata € a perda da medalha. E mais. o cavao
€ desmidificado e enfdiza-se 0 desperdicio da ultima oportunidade de medaha de ouro
para um pais que chegou as Olimpiadas com muita publicidade e a mas numerosa
delegacéo enviada para 0 evento e que, aé entdo, nado obtivera nenhum resultado
expressivo. Portanto, nestes discursos percebe-se a ndo-neutralidade que seria a esséncia do
pOs-estruturalismo, perspectiva que norteou toda aandise.

NO ENUNCIADO, UMA QUASE VITORIA

Um dos mas importantes postulados pés-estruturdistas, a Teoria da Enunciagéo,
teve como precursor Bakhtin e na Franca ganhou grande repercussio através de Emile
Benveniste. A base de td teoria estd em considerar insuficiente a descricdo dos enunciados
produzidos peos faantes, afirmando que é necessixrio ir dém, levando-se em conta a
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enunciacdo, “o evento Unico e jamais repetido de producédo do enunciado” . Por isso ha
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uma distingdo entre frase e enunciado, trazendo estas marcas que dizem a
quetitulo é proferido e 0 modo como o que se diz é dito.

O texto intitulado “Rodrigo Pessoa tenta conquistar hoje o Unico titulo que lhe
fdta’, escrito por Edgard Alves, concentra-se na descricdo da histéria do hipismo na vida
de Rodrigo Pessoa, suas premiagdes - inserindo o discurso do proprio Rodrigo Pessoa —, 0s
obstéculos a serem enfrentados e os mecanismos de funcionamento da prova. Traz todas as
referéncias contextuais da enunciacdo, como tempo, lugar e 0 objetivo de informar o letor
sobre um esporte pouco conhecido do publico brasileiro: “ Campedo mundid e primeiro
cavalero a vencer trés vezes consecutivas a Copa do Mundo, brasileiro, bronze ro torneio
por equipes, tenta hoje o ouro olimpico na provaindividud”.

O segundo texto, “Cavalo se recusa a sdtar, e Brasl perde Ultima chance de levar
ouro”, dém de reunir referéncias do faio ocorrido, tenta ir dém tracando provaveis
explicaghes para a perda da conquista, sempre recorrendo a discursos de terceiros, levando
o leitor a crer numa possivel distdncia entre 0 autor da enunciagdo e 0 assunto enunciado. O
objetivo da enunciacdo parece ser justamente mediar 0 discurso entre 0s personagens
envolvidos e o leitor.

No primeiro texto, o contexto da enunciacdo € o0 de expectativa da conquista da
medalha de ouro por Rodrigo Pessoa — nascido na Franca e residente na Bélgica. O relato
leva a uma conotacdo pessoa da premiacdo. JA no segundo texto a perda do ouro é do
Brasl. Rodrigo Pessoa e 0 cavao Baoubet du Rouet representam a “dltima chance’
perdida da conquista do ouro.

Ha nos textos um desdobramento tedrico que levou a distingdo em véaios autores ao
apontamento de criticas, observando a caracterigtica também discursva da histéria na
enunciaggo, faando-se em discurso intersubjetivo e discurso histérico 3. Além disso, é
necessxrio admitir a impossibilidede da neutrdidade do interlocutor e a dos fatos se
“autonarrarem’”.

No primeiro texto, ha discurso histérico, relao de eventos passados, sem o aparente
envolvimento do locutor, como no trecho:

Hoje, aos 27 anos, Rodrigo de Paula Pessoa, campedo mundia e primeiro
cavaeiro da higtéria do hipismo a ganhar trés vezes consecutivas a Copa
do Mundo da moddidade, tenta a conquista que fdta na sua colegdo de
titulos: 0 ouro olimpico.
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Embora mais rao, ha também no referido texto o discurso
intersubjetivo, com marcas da presenca do locutor — com indices de avdiacéo por exemplo
-, como no enunciado: “ Cavalo Baboulet du Rouet é aestrda” .

Ja no segundo texto o discurso inter subjetivo € mais presente como nos trechos:

Resultado surpreende até cavaeiros rivals” ; Baloubet e Rodrigo Pessoa “(...)
fulminaram a chance de o Brasl conquistar sua primeira nedalha de ouro da
Olimpiada(...)"; “Naverdade, etinhainiciado ma a série decisiva(...).

Mas verifica-se também a presenca do discurso histérico:

Aborrecido, mas respondendo as perguntas com tranquilidade, Pessoa disse
gue ndo adiantava bater no problema para encontrar uma causa e que o
cavao dificilmente teria se assustado com alguma figura dos obstacul os.

O que podemos perceber é que na prética os discursos histérico e intersubjetivo

confundem-se, pois sempre € possivel identificar 0 posicionamento do locutor na narrativa,
mesmo que se observe gpenas a escolha das padavras. Por exemplo, dizer que o cavadeiro
estava aborrecido pode ser entendido como a descricdo do estado de espirito do atleta
derrotado. Contudo, se a0 invés de “aborrecido” o autor usasse a padavra “trite’ ou
“arrasado”, aproducdo do sentido pelo leitor certamente seria aterada
Assm, o jornaigta recorre a uma paavra que isoladamente mostra o estado de
espirito do competidor, apos a derrota. "Aborrecido, mas respondendo as perguntas com
tranquilidade ...". O estado era de tranquilidade, mas também de aborrecimento. A escolha
da pdavra ‘aborrecido’ mostra que ela ndo é feita a0 acaso, porém, marcada pelo contexto
geard. A escolha da paavra e a montagem do discurso nos remetem a uma outra questéo: a
relacdo entre o narrador e 0 objeto narrado. Quem narra, o faz de um ponto especifico, com
base em sua vivéncia pessod.
Assm temos, de um lado, o locutor com sua visdo do mundo, seu juizo de
valor e suas emogdes, e , do outro, 0 objeto do seu discurso e 0 sSistema da

lingua (os recursos lingliisticos) - a partir dai se definirédo o enunciado, seu
estilo e sua composicio. Tal é a concepcdo que reina absoluta .

No materid de andlise podemos identificar a funcio referenciad® naqua se bassia o
discurso jorndigtico fundamentado pelos fatos, orientado para o referente, para 0 contexto.
Por outro lado, apontamos a fungéo emotiva, centrada no remetente (leitor), com a intencdo
de convence-lo a torcer por um esporte e um atleta que, mesmo téo fora do contexto

esportivo do pais, representavam amaior chance de vitéria nas Olimpiadas 2000.
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A PRODUCAO DO SENTIDO

A enunciagdo traduz um ao de “pdr’ a lingua em funcionamento. Leva em conta
que o uso de codigos é uma sucessdo de operagdes subjetivas e que os fendmenos socials
participam da produgéo do sentido. Em ambas as reportagens, verificamos o distanciamento
dos locutores do enunciado em relagdo ao assunto, assm como o formato e o contetido do
texto ndo seriam 0S mesmos se 0s autores ndo soubessem da fdta de informacdo que a
populacéo avo tem sobre moddidade esportiva. Enfim, tanto a producdo do enunciado
como sua interpretacdo dependem da interacdo entre locutor e interlocutor.

Destacarse ai 0 papel do sujeito como produtor de sgnificados do discurso
informativo, pois entre o fato e a noticia ha um longo percurso de decisdes e escolhas num
intervalo de tempo cada vez mais curto. O jornalismo eabora o fato e condtréi a partir dele
um outro mundo. O fato - Rodrigo Pessoa € um campefo mundid de hipismo com uma
carera promissora, mas fora do circuito internacional € quase um desconhecido, um
brasileiro que nasceu na Franca e vive na Bélgica

A partir destes fatos € tecido o imaginario a fim de tentar convencer o leitor sobre a
figura de Rodrigo Pessoa - gproxima-lo do letor, criar empatia e colocdlo como possivel
herdi na conquista de uma medaha de ouro. Porém, o fato € que ndo € o atleta que perde a
medaha. E o Brasl que deixa de conquistar uma medaha de ouro. “Cavalo se recusa a
dtar, e Brasl pede Ultima chance de levar ouro’. Em outras paavras, a linguagem -
matéria prima do relao jorndigico - faculta a0 sujeito a criacdo, mas também atudiza no
SUjeito 0 meio sociocultural em que estainsarido.

... A lingua ndo é apenas sina e reflexo das estruturas de uma sociedade e da
evolucdo desta a0 longo do tempo. Ela € também um instrumento de dominacéo e
de exercicio .°

Toda lingua é, por natureza e por evidéncia, uma convengdo, um acordo entre 0s

membros componentes de um grupo. H4, portanto, um Principio de Cooperacéo.
O PRINCIPIO DA COOPERACAO

O principio basico na comunicacdo humana é o Principio da Cooperacéo, entre duas
pessoas que pretendem interagir verbamente e esse principio compreende quatro
“méximas’:’

A Maxima da Quantidade consste em mencionar apenas 0 Necessaio, nem mas

nem menos a Maxima da Qualidade procura mencionar agpenas aquilo que se sabe



OPAGEO7
INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo

XXIV Congresso Brasileiro da Comunicagao — Campo Grande /MS — setembro 2001

verdadeiro; a Maxima da Relacdo (Relevancia) permite dizer apenas
aquilo que é reevante e a Maxima do Modo garante ao autor ser claro e conciso, evitando a
prolixidade e obscuridades no discurso.

Nos referidos textos é possivel Stuar as maximas de Grice. Ao concentrar-se em
informagdes sobre a vida de Rodrigo Pessoa que interessam diretamente a0  esporte que ee
pratica, 0 autor garante a maxima da quantidade na primeira reportagem. N&o se preocupa
com fatos de sua vida pessod que ndo tém relacdo com o hipismo: “ Ele gprendeu a montar
aos cinco anos de idade, seguindo atrgetdriado pai (...)".

Na segunda reportagem a maxima da quantidade também esta representada  quando
os autores referem-se a informagdes do desempenho de Rodrigo Pessoa na prova da semana
anterior, mencionando o edritamente necessrio: “Alias, €e tinha zerado também nas duas
passagens da Ultima quinta-feira (...)" .

A méaxima da qualidade esta presente nas reportagens, consecutivamente nos trechos
abaixo, onde se verificam informagbes que tém evidéncia comprovada pelo autor, tais
como: “(...) Rodrigo de Paula Pessoa, campedo mundid e primeiro cavaero da histéria do
hipismo (...)"; “Os conjuntos que subiram no podio cometeram umafdta cada’.

A maxima da relevancia pode ser verificada na primeira reportagem quando o autor,
resumidamente, expde 0s mecanismos e regras da disputa: “Os competidores comecam sem
pontos e véo os acumulando a medida que cometem fdtas. Vence o cavaero que cometer
0 menor nimero defatas(...)".

Pode acontecer de as méximas entrarem em conflito, gpresentando predominancia
de uma delas. Na segunda reportagem, por exemplo, percebemos que 0s autores infringem
a maxima da relevancia, pois ha véarios depoimentos que pretendem transmitir a mesma
mensagem, como nos trechos. “E um cavalo corgoso, generoso e que tem um respeito”. E
mais adiante: “E um cavalo generoso e corgjoso, mas teve um diaruim”.

Quanto a maxima do modo, a primeira reportagem a obedece ndo agpresentando
obscuridedes. No entanto, ha prolixidade e redundancia com intencdo de enfatizar o
histérico de sucesso do cavaeiro. Uma parte do texto atém-se as informagdes sobre
Rodrigo Pessoa, outra sobre o cavalo Baloubet du Rouet, uma explicacdo sobre a disputa e
sobre outros representantes brasileiros na moddidade. JA a segunda reportagem gpresenta

excessvas passagens de prolixidade com a pretensdo de informar e apresentar possiveis
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judtificativas para o fato, acabando por expor para o leitor varios
depoimentos com explicagbes didtintas, inclusve do mesmo fdante, como € o caso do
cavdero brasleiro que primeiro conddera que o anima se “desconcentrou” com agum
inseto e logo depois menciona outro motivo: “Ele fez muito esforco em um obstaculo
anterior (...)".

Nota-se entéo que a composicdo de todo o discurso, presente em ambos os artigos,
eda ancorada numa confianca, numa familiaridade que se estabelece entre o publico -
brasleiros ansosos por uma medadha de ouro -, e 0 jorndigta, também brasileiro, porém
que é testemunha ocular dos esforgos no intuito da conquista. Em linhas gerais, pode-se
dizer que toda a nardiva eda dicercada sobre uma confianca que se respada na
intimidade e garante a cooperacdo entre emissor e receptores.

LINGUA E PODER

No estudo do funcionamento da linguagem as implicagbes sociais dos participantes
da formacdo e mutacdo das estruturas devem ser levadas em conta. A lingua como produto
socid, sob a dtica da dicotomia lingualfda, isolada da histéria e exterior aos sujeitos
conduz a separacdo entre 0 que € abstrato (socia) e o que € concreto (individud).

A linguagem aparece, entéo, como a posshilidade da subjetividade e o
discurso como  provocando a emergéncia da subjetividede. E o locutor no
exercicio do discurso que se apropria das formas que a linguagem propde e
as quas de refere a sua pessoa definindo-se a § mesmo (como eu) e ao
parceiro (como tu) .2

Como se trata de um texto que antecede e outro que sucede a prova que poderia ter

dado a Unica medaha de ouro a delegacéo brasileira, é possivel fazer uma comparagéo para
revelar a forte expectativa de conquista do ouro olimpico na primeira matéria, e portanto
um apelo a torcida do publico, e uma frustracdo pela perda da Ultima oportunidade da
delegacdo brasileira ocupar 0 lugar mais dto do podio em Sydney. Com uma breve
introducdo biogréfica do cavaleiro Rodrigo Pessoa, a matéria do primeiro texto procura
endtecer a carreira vitoriosa em vérias frases ”... eximio cavdeiro que auou pelo Brasl
em cinco Olimpiadas’, “... primeiro cavaeiro da histéria do hipismo a ganhar trés vezes a
Copa do Mundo’, “Este ano, ele também assumiu a lideranca do ranking mundid”.

Emerge um apdo mas forte ao pariotismo na fda do préoprio aleta “Escolhi ser
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brasleiro. Toda minha familia é braslera N& ha porque representar
outro pais’, ao se referir ao fato de ter nascido na Franca.

Por sua vez, na matéria que sucede a prova, a frustracdo com os trés refugos do
cavado mais fanoso do hipismo de sdtos - que “fulminaram” as chances de ouro olimpico
- fica evidente. O centro das atengBes do texto ndo é mais o cavaeiro e Sm o cavado. A
derota € creditada a0 animal, que desgparece na assertiva “Pessoa (...) tinha zerado
(passagem sem fata) no primeiro percurso da prova’. O texto tenta resgatar a imagem do
cavaero apesar da derrota “Pessoa, tricampedo da Copa do Mundo e primeiro no ranking
mundid, acabou diminado”.

Portanto, verificamos que o autor utiliza recursos da propria lingua a fim de atingir
0S Seus oObjetivos persuasivos, tais como, 0s operadores argumentativos. No texto (1)
"Rodrigo Pessoa tenta conquistar hoje o Unico titulo que lhe fdta' a énfase estd no sujeto
com o intuito de destacar o cavaeiro. Tanto que no texto o cavao é citado trés vezes com
seu nome. O nome de Rodrigo Pessoa aparece oito vezes.

"Aos 11 anos, Baloubet é tido como uma das trés melhores montarias do mundo” e
“ Baulobet du Rouet, apontado como o melhor do mundo...”
"Cavalo Bauobet du Rouet é aedtreld’

No texto (2) a andise de 0 "resultado surpreende até cavadeiros rivais' o uso da
expressao até por parte do autor judtifica a tentativa de persuadir seus leitores e de mesmo
de uma tese - até - entra no discurso para gpoiar uma idéia que ndo edta claramente
explicitada. No caso do refugo, 0 autor tem de valer-se da opinido dos outros rivas, por ele
mesmo ndo conseguir explicar sua tese. Em: "Cavadlo se recusa  a sdtar, e (explicativo)
Bras| perde Ultima chance de levar ouro”, temos a énfase no cavalo - sem 0 seu nome €
gpenas um cavalo. O anima € citado 14 vezes e o cavaleiro 12.

Quanto a0 uso de uma edtética capaz de atrair o leitor (receptor), as duas matérias
possuem, em seu formato jorndistico, manchetes com letras grandes e um pegueno texto
explicativo. Abaixo e a0 longo da narracdo o autor deixa Rodrigo Pessoa “fdar” como por
exemplo: “O titulo olimpico € o Unico que fdta em minha carreird’ (30/09/00) e “Difidil
aceitar uma Stuacdo dessas quando se estd téo perto (da meddha)” (02/10/00). Dessa
forma, traz dinamismo na gpresentacdo da noticia, evita 0 discurso macante e faz com que

o leitor (receptor) se prenda ao texto.
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Por ultimo, consderamos a presenca de uma adegquacao inteligente
ao ideal linglistico coletivo, apontando todos os recursos utilizados pelos autores das
matérias com o intuito de fazer com que, em um curto prazo de tempo, os brasileiros - nada
acostumados a torcer por um cavaleiro - conhecessem as especificidades de uma prova de
hipisno na Olimpiada. Assm, buscaram explicar com destagues o que € a disputa — como
se da a pontuagéo, eiminacdo, obstaculos — utilizando desenhos explicativos para fecilitar a
leitura e a compreensdo por parte do leitor.

Outro aspecto para a andise das matérias, foi quanto ao uso da escolha das palavras
por meio da sinonimia , que nos permite cingir de coisas sob mUltiplos aspectos, e como
gue focdiza-las de diferentes pontos de vista

Assm, veificase que durante o discurso jorndigtico, o autor usa denominagoes
diferentes para o cavaeiro Rodrigo Pessoa, por vezes acrescentando informagtes sobre o
aleta e em outros momentos provocando uma maior intimidade. Por exemplo: ao se referir
a Rodrigo Pessoa, 0
aut10doododdoodootodtodbodoodoodoodoodoodoooodn
OO0000000000DOOO00000000DO00000000OO0000000OOO000000
00000000000000000000000000000000000Ordéica é a0 mesmo
tempo clandestina (ndo podemos reconhecé-la facilmente) e triunfante (ndo podemos
escapar-1he): direl que da
O0000000000DOOO00000000DO0000000DOO0000000ODOO0000o
Uioodoodoododtdootodbodbodoodoodoodoododtoduodno
O00000000000DOO00000000DO0O00000000O00OOem he de sr sgematica,
construida sobre um pensamento, ndo sobre umaideologiall

O que s mostra em evidéncia nos textos ais intimo do leitor.

A TEORIA DOSATOSDEFALA

O nivel locuciond pertence a organizacdo da lingua, com o vocabul&io e as regras
gramdicas e a dgnificacdo do todo basecada na edtrutura definida. Pode-se dizer que os
textos andlisados estdo no nivel locuciond, uma vez que os jorndidas se serviram de um
sstema linglistico definido para produzir seu discurso. Do outro lado, da parte do receptor,

ele também recorre a esse mesmo corpus para basear suainterpretacio.’
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A tentativa de agir sobre 0 outro é percebida no primeiro texto
guando o jorndida tenta mostrar a importancia de se torcer pelo hipismo, Unica chance de
medaha de ouro do pais. Ele esbarra no quase tota desconhecimento do esporte aqui ho
Brasil, o que é diferente, por exemplo, se comparado ao futebol - a “nacdo de chuteiras’.
Pode-se dizer que o titulo "Rodrigo Pessoa tenta conquistar hoje o Unico titulo que Ihe
fdtd' é todo ee peformaivo e perlocuciond. A reposta que cria em nés é a seguinte: se

quisermos medaha de ouro, nada mais temos a fazer sendo torcer por esse esporte.

Outra passagem que indica essa articulagdo para 0 envolvimento do leitor com o
assunto € a faa de Pessoa, que nasceu na Franga, mas compete peo Brasil: "Escolhi ser
braslero. Toda minha familia é brasleira N& h& porque representar outro pais'. Mais
adiante, no mesmo texto, continua: "E bom para o hipismo, é bom para o Brasil, é bom para
todos nés'.

A organizacdo do texto, baseada nessas faas, age coercitivamente sobre o
individuo, como no caso da sentenca "escolhi ser brasileiro” que atua formando uma
opinido favoravel em relacdo ao hipismo. Apesar de cavalo e cavaero serem estrangeiros
tenta- se arregimentar um sentimento de brasilidade em relacéo a dles.

Se pegarmos a primeira parte "dificil acetar uma situacdo dessas quando se esta téo
perto (da medaha)”, percebemos exigtir nda a redizacdo de uma acdo: perdemos, mas
estivemos muito perto da medaha; na segunda parte "0 que aconteceu comigo ja aconteceu
com outros favoritos' ha o andncio de uma acéo que pde o derrotado em equivaéncia com
outros, iguamente favoritos e derrotados.

todo ao de fda € a0 mesmo tempo, locucionario, ilocucion&rio e
perlocuciondrio, caso contr&io ndo seria um ato de fda sempre que se
interage aravés da lingua, profere-se um enunciado lingliitico dotado de
certa forca que ira produzir no interlocutor determinado(s) efeito(s), ainda

que ndo agueles que o locutor tinhaem mira..°
Como vimos, tanto no primeiro como no segundo texto h4 a presenca dos aos

locucionario, ilocucionario e perlocucionaio. No primeiro texto o objetivo perlocucionéio
€ de informar o leitor sobre um esporte sem tradicdo entre o publico brasileiro,
contextudizando a historia de vida do cavaeiro Rodrigo Pessoa e as regras da disputa

hipica. JA no segundo texto, o objetivo perlocucion&rio visa convencer o leitor das possiveis
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judtificativas para o0 fracasso da atuacdo de Rodrigo Pessoa e do cavao
Baoubet du Rouet na conquista da medalha de ouro para o Brasil.

O ao locucion&rio pode ser identificado na informacdo do histérico de sucesso do
cavdero e — em menor medida — do cavalo. O ilocucionario estd presente na forca do
enunciado, repeticbes e redundancias que tém por objetivo o ao perlocuciondrio de
convencer o leitor de que, apesar do esporte ndo ter tradicdo em nosso pais, € necessario
torcer pois a possibilidade de vitoria é concreta.

EM BARTHES, UM ESPORTE PARA POUCOS

Dentro de um contexto de expectativas de conquista de medalha de ouro na
Olimpiada de Sydney, a andlise dos textos, baseada em Roland Barthes ,pode se iniciar com
a observacdo da divisdo da linguagem com base nas nogBes de grupo e classes socias,
gpoiado no conceito de socioleto. Este autor dividiu os discursos em acréaticos — aqueles
que estéo fora do poder, influenciados pelo senso comum, popular — e encréticos — os que
Se enunciam a partir dos maltiplos gparelhos estatais ou da comunicagdo de massa.

Barthes distingue esses dois conceitos de formaclara

A linguagem encrética € vaga, difusa, gparentemente ‘naturd’ e, portanto,
pouco identificavel: € a linguagem da cultura de massa (imprensa, rédio,
televisio) (...); toda linguagem encrética € ab mesmo tempo clandestina
(ndo podemos reconhecé-la facilmente) e triunfante (ndo podemos escapar-
Ihe): dird que da € peggosa. A linguagem acrética, essa, € separada,
cortante, dedigada da doxa (€ portanto paradoxd); a sua forca de ruptura
vemlhe de ser sstemdtica, condtruida sobre um pensamento, ndo sobre uma
ideologia*

O que s modra em evidéncia nos textos € o discurso encratico, elaborado na
tercaira pessoa, para gproximar um representante de um esporte da eite sem identificagdo
com o grande publico, do leitor do caderno especid da Folha de S. Paulo. Em nenhum
momento surge nos textos afaa popular ou agiria
ESPORTE E MIDIA

Na andise dos textos pode-se perceber o ambiente socid ligado a Olimpiada e o
fervor nacional (patriotismo) evocado pela paticipacdo de dtletas brasileiros no evento.
Para a midia, em funcdo da publicidade, 0 que estava em jogo, e principd meta, era a
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conquista de pelo menos uma medaha de ouro, mesmo aravés de um
esporte distante do grande publico, o que destaca o recorte ideol 0gico das matérias.

Ao narar o fato o jorndista tem nas maos a incumbéncia de despertar o interesse do
leitor. Mais que criar uma pseudoproximidade com um esporte e um aleta até entdo bem
digantes do dia-a-dia do pais, durante as Olimpiadas a midia brasilera contabilizava cada
espectador que pudesse interessar aos patrocinadores, anunciantes em potencia dos
veiculos de comunicacao.

Conforme explica Tubino: “Como a midia somente procura o0 espetdculo e um
retorno financeiro para as suas agdes, €la buscara sempre um interesse popular que a
conduza & seguranca da sua agao” .1
A INTENCIONALIDADE ALEM DO TEXTO

Ao compararmos as duas reportagens em andise, temos na primera, publicada
antes da competicdo, um discurso extremamente positivo e otimista onde se percebe que as
palavras anunciam uma intencdo: a de levar o leitor quase a certeza de que Rodrigo Pessoa
conquistara a meda ha de ouro.

O espaco e o formato dedicados as duas reportagens sdo praticamente 0S mesmos
(quase uma pagina inteira do jorna, com utilizacdo de fotografia onde o atleta e o cavado
aparecem em destagque), sendo diferente o enfoque. Na primeira matéria, 0 texto do lado
exquerdo ressdta todas as vitdrias e titulos j& conquistados pelo cavaero, sua trgetoria
esportiva e até a questdo de sua naciondidade, pois apesar de ter nascido na Franca e ndo
morar no Brasil, o proprio cavdeiro relata que toda sua familia € brasleira e e escolheu
ser bragileiro.

Para que o leitor entenda as regras da competicdo e conseglentemente a
comunicacdo que se pretende - torcer pelo cavaeiro (apesar deste ter nascido na Franca e
nd morar no Bradl) -, na primera reportagem o autor faz uso das diversas linguagens
(fotogrefia, diagramac@o, box explicativo com ilustragfes) para que a leitura va dém das
paavras e leve em conta todo o conjunto. Estas diversas linguagens também sdo utilizadas
na segunda reportagem, porém aintencdo que se quer transmitir € a de desapontamento.

Centrada extremamente no cavaeiro e logo apos o0 box explicativo da primera
reportagem, ha um relato da trgjetdria vitoriosa do cavalo Baoubet du Rouet que, com 11

anos, é tido como uma das trés melhores montarias do mundo e, segundo O proprio



OPAGE 14
INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo

XXIV Congresso Brasileiro da Comunicagao — Campo Grande /MS — setembro 2001

cavaero, seria responsavel por 70% do sucesso da dupla. Praticamente o
mesmo espaco de texto € reservado na segunda reportagem para comentarios sobre o
cavao, SO que desta vez outros refugos (ndo mencionados anteriormente) sfo lembrados.

As fotografias trazem a comunicagdo que Se quer trangmitin na primera
reportagem cavado e cavaero em pleno momento de vitoria, sendo a imagem reforcada
pela legenda e inserida antes mesmo do titulo. Na fotografia da segunda reportagem,
também reforcada pela legenda, a recusa do cavao em sdtar representa 0 momento de
derrota. O subtitulo da matéria, que na primeira reportagem vem abaixo da fotografia e do
titulo, na segunda esta entre o titulo e afotografia

O sentido - quem fada, como e com que objetivo fda - representa dois momentos
diferentes. o primeiro de uma vitéria que estava prestes a ocorrer e outro da derrota
constatada.

Através da andlise e comparacdo dos textos percebe-se como as padavras anunciam
umaintencio: “talvez alinguagem que diz mais sdia, afind de contas, a.que diz menos’ 13
CONCLUSAO

Cada expressdo humana, sga a ecrita, 0 gedto, a fotografia, a fda, € uma tentativa
de levar a0 outro uma visdo de mundo particular e na qual se acredita como correta. O
legado dos tedricos do edtruturalismo posshilitou 0 surgimento de uma nova ciéncia capaz
de ir dém da paavra impressa para desvendar a subjetividade da padavra dita O pés
edruturdismo denuncia a fda em movimento, a acéo do homem que s6 se entende como ta
por meio da comunicacao.

Nesta perspectiva, 0 discurso jorndigtico que se pretende neutro € flagrado.
Certamente, a0 redigir uma noticia o jornaista desconhece os postulados linglisticos que
teorizam o que de faz sem nenhuma ciéncia na préaica. Contudo, sB0 estes pressupostos
que nos fazem mais que espectadores de uma redidade vivida pelo outro que se veste da
autoridade de tetemunha ocular dos fatos. O querer dizer implicito no discurso jornaistico
€ revelado, longe de ser desmentido. Como dissemos, o fato € histérico. A questéo néo é
descobrir mentiras ou verdades absolutas, mas apenas compreender melhor a mensagem,

entendendo de onde fala, como fala e com que objetivo faa o nosso emissor.
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Desta forma, as ciéncias da linguagem e da comunicagdo sf0 a
redidade vivida e compreendida por todos os atores que participam do complexo e

ingtigante processo comunicaciond.
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