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A indagtria cultural e o radio esportivo em Porto Alegre:
0 caso da Rédio Guaiba

Jamile Gamba Dalpiaz
Resumo

O presente estudo tem como findidade resgatar parte da histdria do rédio esportivo do Rio Grande do
Sul (dém de organizar uma proposta de pesquisa em andamento), precisamente a partir da década de
50 quando, marcada pela incipiéncia da indUstria culturd, surge a Ré&dio Guaiba. Verificamos, a partir
de um estudo histérico-descritivo que a implantagdo desta emissora, fundamentada numa programagéd
jorndigtica e, principadmente, esportiva marca uma nova fase para o rédio gaticho.

Pdavras-chaves: rédio esportivo; histéria; indlstria cultural.

Pensy a implantacdb da Radio Guaiba no contexto em que e€a acontece e faz
necessiio para compreendermos tanto o que sSignifica a estruturagio do  esporte’ em
departamento (como segmento  especifico dentro de uma emissora) quanto sua programacao
enquanto geradora de audiéncia e credibilidade. Esta emissora desde sua inauguragédo em 30
de axil de 1957 menteve uma programacdo Sobria, noticiosa, musica e esportiva, viabilizada
por uma propoda inicid nova e definida para auar num mercado de gpenas quatro emissoras
- R&io Socedade Galcha (1927), R&dio Faroupilha (1935) e Ré&lio Difusora Porto-
aegrense (1942) e Rédio Ital (atuando em Guaiba, na grande Porto Alegre).

O eypote prindpdmente, o futebol influenciou o0 desevolvimento da  midia
radiofonica, sendo este um dos primeros géneros a s firmar no meio. O radigjorndismo
esportivo paa £ consolidar foi obrigado a improvisr equipamentos e descobrir  técnicas
novas para colocar no a suas irradiagbes. A descoberta de uma linguagem adequada para o
rédio, a implantagdo de um depatamento edruturado, 0 &ncora e 0 Sema de gravacdo S0
dgumas das novidades lancadas peo segmento que, mas tarde, foram gpropriadas peo
radiojornalismo e outros departamentos do meio (Soares, 1994).

No cao do Rio Grande do Sul néo foi diferente A inscdo do esporte na
programacdo radiofbnica galicha acontece quase que parddamente a sua implantacdo. Em
Porto Alegre as primeras emissoras ja redizavam trangmissies esportivas mesmo que de
forma improvisada e de precaia qudidade técnica, contudo foram pioneiras neste segmento.
Eda trgetoria histérica teve inicio em 19 de novembro de 1931 com a priméra transmissio
radiofénica esportiva da partida de futebol entre Grémio Footbal Porto-alegrense e a Sdegéo

" Jorndlista e mestranda do Programa de Pds-graduagdo em Comunicagdo e Informagdo da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul.
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do Parand com a narracdo de Ernani Rushd, pda Ré&dio Sociedade Galcha Porém, somente
em mao de 1949 acontece a primera trangmissfo intenaciond do Edtado, dirlamente do
Egadio Centenaio, em Montevidéu. E em 1954 e 1956, surgem, respectivamente, as cabines
de transmissfo, por ocasido da inauguracdo do egtadio Olimpico, e o inicio da utilizacdo de
reporteres com microfones no campo (Marting, 1992).

Para nortear esta pesquisa seguimos a contribuicdo de Jesus Martin-Barbero (1987)
gue agponta que 0 descompasso entre Etado e Nacdo e 0 modo desviado de irrupcéo palitica
das massas na América Latina exigem uma profunda transformacdo na maneira de abordar a
higtdria dos meios de comunicagdn. O autor refere-se a necessdade de focdizar o lugar onde
s aticula o sentido que o0s processos econdmicos e politicos tém para uma sociedade. O que
implica em condruir a histéria a partir de procesos culturas enquanto articuladores das
prédicas de comunicacd com 0s movimentos socias. Neste sentido, propde a divisio da
implantacdo dos meios massvos na América Latinaem duas fases.

A primera, inicia nos ahos 30 e segue ae o find dos 50, periodo em que o papd
decisvo que 0s meios desempenharam resdiu na sua cgpacidade de e goresentarem como
porta-vozes da interpeacdo que a partir do populismo, convertia as massas em povo € 0 povo
em Nacdo. A interpedacdo vinha do Estado, mas SO foi eficaz na medida em que as massas
reconheceram nele algumas de suas demandas mais bésicas e a presenca de seus modos de
expressfn. O cinema e o radio proporcionaram aos moradores das regifes mais diversas uma
primeira vivénda cotidiana de Nagéo.

A sgunda fase, conforme identifica, comeca a partir dos anos 60. Neste periodo, o
moddo de subgituicdo de importagbes ainge os limites de sua coexiséncia com os fatores
arcaicos da sociedade e, assim, 0 populismo j4 ndo pode se manter sem radicdizar as reformas
socids. O mito e as edraégias do desenvolvimento viréo a subgtituir a “esgotadd’ politica de
solugbes tecnocratas e de etimulo ao consumo. Momento em que 0s meios sao desviados de
sua fungdo politica para 0 econdmico, cedendo aos interesses privados a tarefa de dirigir a
educacdo e acultura

Buscaremos, portanto, mgoear 0 momento em que nace a refeida emissora
relacionando-o com a produgdo culturd da época, a fim de se veifica como ocorreu a
estruturaggo do futebol, da indlstria culturaf e o papd do rédio neste contexto.

O contexto histérico a partir da politica, da economia e da cultura
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Os anos 50 condituem um importante momento do desenvolvimento da higtéria do
homem contemporéneo: avancos  tecnoldgicos, crecimento  das  cidadess meos  de
comunicagdo de massa explorados a0 maximo. E nesta década que se prenundiam mudancas
de comportamento e vaores que irfo marcar de forma definitiva os anos 60. A popularizacéo
do consumo, incentivada pela publicidade e o ddema de credi@io, os eetrodomédicos, 0
caro, as radiovitrolas, posshilitaram ndo O uma certa facilidade nos aazeres do dia-adia
como também, com o r&dio e a tdevisibo, a promocéo do entretenimento doméstico & pessoas
(Rodrigues, 1996).

O Bradl viveu, durate eses anos, um clima de esperanga presente na movimentagéo
politica e nos debaes Conforme destaca Maly Rodrigues (op.cit) anda que o periodo de
1945 a 1964 sga comumente cdassficado como de “experiéncia democrdicd’, é marcado
também por dois gopes politicos o primaro depds Getdlio Vages (1945 e o sgundo
voltou-s2 contra Jodo Goulart (1964), seu herdeiro politico. Ambos s detacaram peos seus
governos populistas,

“Higtoricamente o populismo latino-americano Stua-se no contexto do
avanco da industrializacd nos paises capitdistas dependentes, o que
vinha ocorrendo desde as duas primeiras décadas deste stculo e se
intensficou depois da Segunda Guerra. Nesse momento, em fase de
avancada monopolizacdo, 0 capitd internaciond  passou a  fazer
investimentos diretos nos paises em industridizacdo, o que implicou o

edreitamento de suas relagbes entre o Edtado e a burguesia locais”
(p.42)

Fo o Edado populiga que dessmpenhou pegpd dedsvo no  desenvolvimento
indudrid, gplicando nos setores bascos da economia, promovendo obras de infraestrutura e
medidas fiscals e tributaias favordvels aos invedidores Porém, colocava-s2  como
representante de todas as cdlasses utilizando caegorias genéricas e homogeneizantes como
“povo e nagcdn’, agoregoando a harmonia entre as classes e a paz socid como condigbes
necessarias a0 bem-estar geral.

Rodrigues (op.cit) sdienta que em Vv&ios momentos como no segundo  governo
Vagas (1950-1954), o populismo sofria abdos decorrentes de uma definicdo mas precisa dos
interesses de dase A burguesa condderada naciond modrou seu comprometimento com o
capita internaciona, ocasionando reivindicagdes das classes trabal hadoras.

JA 0 goveno de Jusdino Kubitschek (1956-1960) bassorse num  discurso
desenvolvimentisa vinculado a0 populiga, no qud sfo diminadas as diferencas de interesses
e agpiragdes dos grupos ou classes socias Ao mesmo tempo em que defendia o naciondismo,
abria as portas para o capital estrangeiro.
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A crescente pressio socid dos movimentos grevistas rompeu com o equilibrio politico
populiga e abdou o ritmo de acumulacio do capitd, articulando-se assim o golpe de 64, que
encerrou o periodo no qua o populismo definia as relagbes burguesas do pais.

Contudo, Francisco Weffort (1980) gponta que o populismo € dgo mas complicado
gue mera manipulaco e sua complexidade politica néo faz mas que resatar a complexidade
das condigbes histdricas em que se forma Sdienta o autor que, se por um lado, foi um modo
determinedo e concreto de manipuleco das cdasses populares, por outro, foi também um
modo de expressio de suas insatisfagles.

“Foi, a mesmo tempo, uma forma de edruturacddo do poder para os
grupos dominantes e principd forma de expressio  politica de
emergéncia popular no processo de desenvolvimento industria e
urbano. Foi um dos mecanismos aravés dos quais esse dominio s
encontrava potencidmente amesgcado. Ese edilo de governo e de
comportamento  politico é essencidmente ambiguo €, por ceto, deve

muito a ambiglidade pessoal desses politicos divididos entre o amor
a0 povo e amor a0 poder” (p.62/3).

Eda obsavacdo vem corroborar a contribuicdo de Renato Ortiz, que conddera
impossive compreendermos a década de 50 e pate da de 60 sem levamos em consderacéo
ese sentimento de esperanca e a profunda convicggo de seus participantes de estarem vivendo
um momento particular da histéria braslera (1999:110):

“A recorrente utilizacdo do adjetivo “novo’ tra todo espirito de uma
época: bossa nova, cinema novo, testro novo, aquitetura nova, mlsica
nova, sem fdamos na andise isbiana cdcada na oposcio entre a
vedha e a nova sociedade. A movimentagdo politica mesmo  quando
identificada como populista, impregnava o ar, impedindo, por um
lado, aos atores sociais perceberem que sob seus pés se condruia uma
tradicBo moderna, mas, por outro, lhes abria oportunidades até entdo
desconhecidas. (...) Neste sentido podemos dizer que cultura e politica
caminhavam juntas, nas suas redlizaghes e nos seus equivocos’.

O autor obsarva que os anos 40 e 50 podem s condderados como momentos de
incipiéncia de uma sociedade de consumo no Brasl, que o levam a rdacionar aguns dados
especificos sobre a producéo culturd no periodo. O mercado de publicacdes por exemplo,
aumentou condderavdmente com a ampliagdo do nimero de revidas, jornas e livros O
volume de livros editados cresceu 300 % entre 1938 e 1950; S0 na cidade de Séo Paulo este
mercado aingiu 0 nimero 9.980.968 exemplares em 1956. O cinema, nestas décadas, se
toonou um bem de consumo, marcado paticulamente pda presenca de filmes norte-
americanos. Porém, é dentro deste quadro que o Brasl tentou condruir uma indidria
cinematogréfica propria criando em 1941 a Atlantida e, em 1949, a Vea Cruz. De 1951 a
1955 foram redizados em média 27 filmes por ano. Ja 0s meios derbnicos devemos
condgderalos em rdacdo com a publicidade, destacando que a legidacdo de 1952 aumentou
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paa 20 o pecentud pemitido no radio, acentuando a expansio de uma cultura popular.
Sendo que no inicio dos anos 50 o dgema radiofbnico brasleiro era composto por 300
emissoras, enquanto a televisdo, durante esta década, comeca a ser introduzida nas principais
cgpitas bradleras S0 Paulo (1950), Rio de Janero (1951), Bdo Horizonte (1955) e Porto
Alegre (1959). Fator que explica a preferéncia das agéncias pdos meos mais tradicionas
paa anunciar seus produtos. em 1958 as verbas publicithias eram gplicadas 8% na tdevisio,
22% no ré&dio e 44% em jornas.

Ortiz mogra que o sgtor publicitdio se desenvolveu em edréta rdacdo com as
mélrizes norte-americanas, pois as agéncias surgiram  para adminisdrar as contas  das
multinecionals que vinham sendo introduzides no pais (GM, Bayer, Colgate Palmolive, Ford).
Eda intima rdacdo entre edas empresss e as multinacionals pode s avdiada quando s
considera um produto popular da época: as radionovelas.

O Bradl experimentava uma nova egpa de desenvolvimento econdmico, na qua o
principd aspecto ea 0 processo de indudridizacdo verificado a patir de 30. Em
consegiéncia diso, sdienta Francisco Rudiger (1998) em seu estudo sobre a histdria de
jorndismo no Rio Grande do Sul, houwve uma expansio das dividades comerdas e do
mercado interno  fomentando o desenvolvimento das modernas  empresss  jorndidicas e
aumentando o plblico letor. Assm, criou-se 0 negdcio da publicidade, que progressvamente
e tornou a primeira fonte de financiamento do jornalismo.

“A publicidade, vde lembrar, esa ligada a determinado estégio das
relagbes sociais. As propagandas e peguenos anlncios das primeiras
décadas do século ndo tinham cardter Stémico em nosso jornaismo.
A publicidade s edrutura, porém, de mangra orgénica no novo
regime jorndigtico, fazendo com que os jornais passem a exidir para
anundantes Na década de 30, surgem as primeras agéndias de

propaganda, que estabelecem uma ligagdo edtruturd entre o modo de
producdio e o consumo pea mediagdo dos novos meos de

comunicagao” (p.70).

Entretanto, gponta o autor, que o papd da publicdade foi contreditorio. Se por um
lado, fomentou o0 desenvolvimento das empresas jorndidicas, edimulando sua modernizacZo,
de outro, fortaeceu suas tendéncias & concorréncia monopolista, concentrando a imprensa em
UNS poucos grandes jornais’.

Os investimentos publicitéarios no Rio Grande do Sul de 1950 a 1960, conforme
Dillemburg (1990), revdlam que o ré&dio ficava com 40 % da verba, seguido do jornd com 25
% e a tdevisho goenas 1%. Ede quadro, em periodo podterior, vai sofrer modificagbes com a
consolidacdo da tdevisio e a proliferacdo de novas emissoras autorizadas peo governo. Néo

somente 0s programes de auditdrio e humorigicos, mas as radionovdas rumam paa a
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televiso, fazendo com que a concorréncia se tornasse mas acirrada e a programecéo fosse
reformulada

Conforme Rudiger (op.cit) a passagem do jorndismo gaicho a fase indudtrid culturd
coincide com o surgimento dos grandes conglomerados de comunicaggo, resultantes da fusfo
entre empresas jorndidicas e emissoras de rédio e tdevisio. Edas grandes empresas
habilitaranse a explorar 0 negécio da radiotdedifusdo. As raizes deste processo no Rio
Grande do Sul remontam a década de 30. Conddera 0 autor que, em linhas gerais, pode-se
condatar que a subjuncdo do jorndismo rio-grandense aos esquemas da indigria culturd
comegou diretamente com 0 cinema, pois ndo podendo redizar filmes de ficgdo, recorreram
& reportagens filmedas.

Porto Alegre entrou a década de 50 com 394.141 mil habitantes, marcada por um
crescente processo de urbanizagdo causado pela indudridizecdo, iniciada na década anterior,
decorrente da faéncia de um modelo agro-exportador e do forte incentivo do edtado para o
fortdlecimento de uma indUgtria naciond. Um estudo sobre a trgetoria das sdas de cinema na
capitd galcha gponta que na década de 50 foram inauguradas 26 sdas de exibigéo,
regitrando em 1955, 35 em operacdn. Porém, a mesma pesquisa modra que em periodo
posterior a edte, verificase que o0 discurso que antes era de inauguragdes, volta-se para o de
fechamento das sdas, que padlainamente rendemse a egeculacdo imobilidia Uma
explicacdo para ese processo foi a de que o cinema cedia espago aos encantos da televisio
(Cappardli, 1999).

Ao comparamos 0 mercado de publicacdes periddicas editadas no Rio Grande do SUl
em igud periodo, veificamos que nd houve amento dgnificativo, havendo aé um
decrésciimo. Em 1950 haviam 1862 publicagbes no Brasil, 202 no Rio Grande do Sul, sendo
gue 103 eram jornais, 23 dedtes didios e gpenas 8 eram editados em Porto Alegre. Os dados
de 1960 estabelecem em 1710 o nimero de publicages periddicas em todo pais, 148 galiches,
entre estas 127 eram jornais, dos quais 7 eram di&ios da cgpitd. No entanto, cabe agui
condgderamos também a evolugdo da tiragem totd dos jornas galichos em milhares de
exemplares/dia no periodo em questéo. Em 1950, a tiragem totd do Rio Grande do Sul ficava
em 275 mil exemplaresdia Somente em Porto Alegre, regidrava-se 42%, totdizando 115 mil
exemplares/dia Sendo que em 1960, este nUmero aumertou para 332 em todo estado, ficando
acapital com 57%, atingindo 190 mil exemplares/dia (Ridiger, op.cit)°.

Contudo, 0 desenvolvimento do jorndismo galicho, nos quadros da indidtria culturd,
SO ocorreu com a fusio das empresas jorndigticas com as de radotdedifusio e o surgimento
dos grandes e médios conglomerados de comunicaggo, verificado a partir da década de 30.
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Neste periodo, os Di&ios e Emissoras Asxociados, de Asss Chaeaubriand, entraram no
mercado galcho aravés da compra do poderoso Didrio dk Noticias (1930), que concorreu por
cerca de duas décadas com o Correio do Povo, da empresa Editora Jorndigtica Cadas Jinior,
Cujo proprietario era Breno Cadas.

As origens da radiodifusdo no Rio Grande do Sul remontam aos anos 20. Em 1924,
fo fundada a R&io Socdedade Rio-grandense em Porto Alegre Em seguida foram surgindo
outras emisoras, destacando-2 a Radio Sociedade Galicha, implantada em 1927. Os Di&ios
Associados expandemse no mercado a patir da compra des rédios Faroupilha (1943) e
Difusora (1944), porém entram em profunda decadéncia no find da década de 60 (op.cit: 80):

“A Cddas Jinior foi a principa benefici&ia desse declinio dos
Asociados. (.) O Correio do Povo, que tirava cingienta mil
exemplares diaios em 1950, viu suas tiragens crescerem a razdo de
mil por ano aé meados da década de 70. (...) era entdo a s&ima maior
empresa do ramo em todo Pais, dominando sem concorrente red o

mercado de jornais do Rio Grande do Sul. No campo da radiodifusio,
aempresaingressou com afundagéo da Ré&dio Guaiba, em 1957”.

No entanto, em 1959 os Associados ainda tém forca para lancar a primeira emissora de
televisio de Porto Alegre, a Pirdini (Ferraretto, 1999: 21):

“Pioneiro em TV na Améica Laina com a Tupi-Difusora, de Sfo
Paulo, inaugurada nove anos antes, Chateaubriand gudara, sem tavez
sber, a sepultar 0 modelo de programagdo radiofdnica surgido nos
anos 30. Quase trés décadas depois, 0 espetéculo dos auditdrios, das
novelas e do humor, acrescido entdo da imagem, migrava para 0 novo
meio. A inauguracdo da TV Galcha, em 1962, daria nova forca a este
procesn. Para o0 radio, a sdida goarece na forma da prestacdo de
servigos, das noticias e do esporte. Neste campo, no entanto, entra em
cena, no ano de 1957, a Ré&dio Guaiba, daCadas Jinior”.

Porém, observa o autor, que 0 ano de 1957 tem dupla importéncia para a radiodifusio
sonora no Rio Grande do Sul. De um lado, a Cadas Jinior lanca a R&dio Guaiba, de outro, o
propriet&io das entdo Emissoras Reunidas’, Amddo Badlvé compra a Ré&dio Galcha em
conjunto com Nestor Rizzo e Mauricio Srotsky Sobrinho. Em  periodo poderior, Srotsky
assumiria 0 controle total da emissora, embrido da Rede Brasl Sul de Comunicagbes (RBS),
tornando-se aprincipa concorrente da Caldas Janior.

A Rédio Guaiba e o esporte no rédio
A patir desta contextudizacddo histdrica e reconhece que o surgimento da Radio
Guaiba, em 1957, no quadro radiodiofénico de Porto Alegre € viddlizado por dois
importantes fatores. Primero por uma indidria culturd que estruturava-se no pais e no
esado. Segundo porque nascia com uma proposta bem definida e nova de programacdo num
mercado de apenas quatro emissoras de rédio.
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Eda nova emissora, desde sua inauguragdo, mantinha uma locugdo Sdbria, em que aé
0s comercias eram lidos ao vivo, com um padréo musical caracterizado por orquestrages,
que no conjunto contribuiram paa reforcar a imagem de credibilidede associada &
transmissdes de noticias e a cobertura esportiva. O Correspondente Renner (hoje Aplub), uma
sintese noticiosa que conditui-se audmente no informativo mais antigo ainda em transmissfo
no rédio bradlero, edeve presente na programecdo da emissora desde sua implantacéo
(Ferraretto, 2000).

A emissora inicdou sua caminhada com Jorge Albeto Mendes Ribero na direcéo
atidica e Havio Alcaaz Gomes na comercid, que ficaram responsavels pea estruturacio
inidad de sua programacéo, b 0 comando de Arlindo Pesgudini. Acompanhedos por uma
equipe técnica que iria futuramente propiciar as transmissOes internacionals, outra de
radioteatro e um departamento de esporte definido e composto pdo préprio Mendes Ribeiro,
Pedro Carnero Pereira e Milton Jung.

Na sua primera tabela de pregos jA condava que a emissora ndo aceitaria anlincios
gravados, que na época cudavam quarenta centavos cada Esta poscdo, recebida com
desagrado pelas agéncias de publicidade, foi mantida aé 1994. Apesar dedas redtriches a
Radio Guaiba foi a0 a pda primera vez com toda a programacdo vendida e com o discurso
inaugurd de “uma voz a servigo do Rio Grande’. Com uma programacéo ampla a emissora
conquistou de imediato seu publico (Gomes, 1995:90):

“O fato de emendar permanentemente duas mulscas e de néo vecular
0s edridentes jingles e spots aribui-lhe audiéncia caiva entre as
dites, motivada também por programas musicas como ‘Pais é
assim’, com mea hora de misca francesa, ‘Ai vem a banda, com os
UcesDs  marcias, ‘As ruas contam  histdrias, de Zahyra de
Albuquerque Petry, e ‘Aventuras do mundo do som' de Sergio
Jockymann.(...) Atingiamos em cheio o publico com quatro edigdes do
‘Correspondente Renner’, que tive o cuidado de veicular sempre cinco
minutos antes do famoso ‘Repdrter Eso’. A criangada, conquistamos
com o ‘Tedarinho infantil Cacique, & 6h da tarde. (....)Findmente,
chegdvamos a0 povo em gera com nossss transmissdes esportivas, as
quas s caacterizaram por uma limpidez de som absolutamente
desconhecida”

Porém, ndo foram somente o jorndismo e o padrdo mudcd que impulsonaam a
emissora a conquistar seu espago. A vitdria do Brasl na Copa do Mundo de Futebol de 1958 e
a repeticdo do feito quatro anos depois no Chile, estimularam a cobertura e as transmissdes
esportivas.

Cabe destacar que nos primeros anos ndo havia uma equipe reportagem esportiva
estruturada, mas naradores e comentaisas. Inicddmente, o radidita Mendes Ribearo
utilizava os locutores comercids para trabdhar nas jornadas, fazendo o que s chamava



9
INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag&o
XXIV Congresso Brasileiro da Comunicagao —Campo Grande /MS —setembro 2001

1B TERCOM

“posto de campo’, ou sga, aquele que ficava atrés da golera fornecendo informacBes sobre o
jogo. Ribero foi definindo a equipe eportiva dando oportunidede a edes profissonas de
nararem os jogos do Campeonato Galcho redizados no interior do Estado, no municipio de
Caxias do Sul, que iniciavam meia hora antes das patides em Porto Alegre. Milton Jung’, que
ingressou na emissoraem abril de 1958, foi um dos primeiros a participar.

Segundo Jung, a Radio Guaiba j& “nasceu adulta’ ndo somente por ter Sdo a primera
emissora do Rio Grande do Sul a trangmitir uma Copa do Mundo, com gpenas uma ano de
idade, coisa que nenhuma outra havia s arevido aé entéo, pois era muito complicado
tecnicamente, mas também peo fao de ter nastido com uma edrutura e credibilidade que

vinhado jornd Correio do Povo, da mesma empresa (dep.cit).

“Nequele tempo eram noticias, misica e esporte. Foi nesse trio que a
Guaiba s bassou, e foi durante longos anos assim. Havia dois
programas esportivos didrios, curtos e redigidos, um de 10 minutos a0
meio diaetrintae, outro, anoite, das 20h & 20h30.”

As “jornadas exportivas’ ediveram presentes desde o inicio das transmisdes da
Guaiba, embora a quantidade de jogos fose dgnificaivamente menor, pois ndo haviam
tantos campeonatos como hoje. Estas coberturas @ vivo ocorriam gerdmente aos domingos,
auia-se 0 microfone mela hora antes de iniciar a patida De acordo com Jung, “o0 Ribero
fazia um longo speech, dai patia-se para a narracdo do jogo €, quando este terminava, owvia-
e do vedtiaio dirigentes e jogadores, como e faz hoje, mas com espago de tempo reduzido”.

Porém, foram grandes coberturas, como a trangmissio da Copa do Mundo de 1958,
possivels ndo apenas pao esforgo e a quaidade de som com que a Guaiba conseguiu rediza:
las, que marcaram sua poScdo entre as principas emissoras do pais. Edta, no entanto, de
forma pioneira, deu inicio a inlmeras outras coberturas internacionals que vieram a consagra
la a0 longo de sua exigéncia

Por inteemédio de Havio Alcaaz Gomes que fol pessodmente a Europa tentar
conseguir um cand de transmissio - jA que os diretos haviam sSdo comprados por radios
paulistas e cariocas, incduindo também a concorrente Radio Galcha — a Guaiba inaugurou,
aravés de um acordo com a PPT (Postes Telegraphes et Telephones) suica, 0 sistema
chamado single side band (ssb), benda laterd dImples, colocando 0 som dos et&dios de
futebol em Bena via tdefbnica, que respondia de Porto Alegre o snd radiofénico
trangmitido pea PPT. Deste modo, a emissora cobriu, como nenhuma outra, com excelentes
condigdes 0 campeonao mundial de 1958, iniciando as imemoravels transmissies que a

emissorairiaredizar dai para frente.
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Da mesma forma transcorreu a cobertura da Copa do Mundo em 1962, desta vez do
Chile. As dificuldedes inicias de cand de tranamissfio foram superadas pdo mesmo sstemas
utilizado na anterior, 0 ssb. Inclusve o parocinador foi 0 mesmo: a Ipiranga, cujo dogan era
“agasolina 10 pontos melhor”.

Inda-se, a patir deste momento, a concorréncia entre as emissoras, acirrada pelo
radigjorndismo a0 vivo e a cexente busca de qudidade e gperfeicoamento técnico nas
transmissdes.

Por ocasd da Copa do Mundo de 1966, redizada na Inglaterra, as coberturas
radiofonices sofrem novas mudancas, pois como a HFA disponibilizou os diretos de
tranamissdo para as dez primeras emissoras do pais, deixando de fora a R&dio Galcha e a
Guaiba, o jeto foi utilizar 0o novo dgema de transmissfo, chamedo off tube, através de
receptores de televisdo pogados numa sda especid na BBC, os naradores puderam redizar
su trabdho livremente, sem atropeos. Porém, a Galcha diou-2 a R&dio Itaida de Bdo
Horizonte, que edava insrita entre as dez, dando-lhe direito de trangmitir do campo. Edtava,
assm, deflagrada a guerra entre as emissoras, pois a Guaiba havia perdido ndo somente o
patrocinador (Ipiranga), como também o técnico Homero Smon e o locutor Mendes Ribeiro,
que levaram para Galicha a experiéncia de cobertura das copas anteriores (Gomes, op.Cit).

A Guaiba, por sua vez, driblou edas dificuldades, conseguiu em S Paulo, a empresa
Philips, como patrocinedora, e amparada no seu dogan ofidd: “som locd, com equipe locd”,
deu a impressfo de que trangmitia diretamente do campo de jogo. JA a R&dio Galcha,
transmitiu do estadio com quaidade inferior de Som e com interrupcdo de vozes.

Para a Copa do Mundo de 70 no México modificamse as transmissdes para modernos
creuitos necionas. O Presdente Médici criou a Tderds, indituindo o ssema de discagem
direta, permitindo assm treze canas de trangmissso os quais foram divididos entre as
emissoras,

Jung (dep.cit) sdienta que a Guaiba nunca parou de trangmitir futebol, como sua
principd concorrente, esteve presente em todas as Copas do Mundo e também deu espaco a
outras moddidades esportivas. Assim, acredita que “o esporte foi um grande veiculo para a
consolidacdo da Guaiba’. Entre as principais tranformagfes assdidas ao longo destes anos
obsarva que audmente o r&dio € mas interaivo com seus owvintes. “Hoje se adre o
microfone para 0 owvinte, coisa que antigamente ninguém cogitava, e igo foi aé a década de
80", ponderao radidista

Milton Jung reconhece que a grande modificagd ocorreu em razéo do progresso

tecnol 6gico:
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“Era muito dificil fazer uma jornada na década de 50 e 60, néo havia a
Embrad, ndo se tinha linha em todas as cidades do Rio Grande do
Sul. Quando havia um jogo em Bagé tinha que levar um trangmissor e
viga com um dia de atecedéncia paa inddar duas torres de
madeira, um cabo N0 meio e um trangmisor de sb para mandar 0 som
paa c& agui tinha que ter dguém que recebesse, ficasse controlando
porque escgpava a sntonia Nao havia outra manera de tranamitir;
hoe a gete pega um gpadhinho, chega em qudquer lugar do

mundo, liganalinhatdefénicae sa fdando”.

Atudmente 0 departamento de esporte da emissora € composto por 20 profissonas. A
programacdo eportiva € condituida de 11 programas — Agenda Esportiva, Terceiro Tempo,
Repérter Esportivo, Plantdo Esportivo (gpresentados de segunda & sexta-feira), Ultimo Togue
(de segunda a sexta-feira e também aos sdbados e domingos), Guaiba Esportes e Reportagem
Especial (aos sabados), Preiminar (aos sbhados e domingos), Concentracdo, Grande Placar
Guaiba e Togue de Letra (aos domingos), dém das Jornadas Esportivas.

Consider aces finais

NosO estudo buscou resgatar pate da histdria do rédio esportivo do Rio Grande do
Sul tendo em vida organizar uma propoda de pesguisa em andamento, de modo a esruturar
nosso projeto de dissertacdn. Para tanto, ddimitamos o periodo de andise (década de 50),
guando, marcada pea incipiéncia da indidria culturd, é implantada na cepitd gaicha, a
Radio Guaiba.

Veificamos que o0 surgimento dessa emissora fundamentada numa  programacéo
notidosa, musicad e esportiva marcou uma nova fase para o radio do Rio Grande do Sul. Apds
mapearmos 0 contexto  politico, econdmico e culturd em que a Radio Guaiba nasce,
consderando a contribuicdo de Martin-Barbero (1987:229) de “condruir a histéria a partir de
procesos culturais enquanto  articuladores das préticas de comunicagd com oS movimentos
ocias’, identificamos que as fases de implantacdo dos meios neste edado enquadram-se &
propostas por este autor.

Cabe agui destecar que este atigo trata-se de uma pesguisa em andamento, portanto,
ndo s eggota nde mesmo, a cada dia expeimentamos uma nova descoberta uma nova
informacdo, uma nova fonte, uma nova posshilidade para resgatar esta higtéria que encontra:
se fragmentada na escassa bibliografia digponive.

Portanto, desta andise lancamos as bases paa um encaminhamento de estudo,
patindo do principio que o egporte de forma definitiva contribuiu para a consolidacéo da
Radio Guaiba, ndo somente por ter sdo Smplesmente pioneira neste Edado na cobertura de
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uma Copa do Mundo, como de faio ter iniciado suas transmissdes a partir de uma esrutura
concisa, definida em depatamentos. Deste modo, verificase que “obha” o radigorndismo e
o ré&dio esportivo nos permite ndo SO compreender as transformagbes do meio estudado, mes
também o proprio contexto sociocultura que amplia-se, em periodo pogterior, a um estimulo

a0 conauMmo.

1 Utilizamos o termo esporte embora estejamos pensando especificamente o futebol, ndo so porque esta modalidade desde
inicio esteve presente no meio estudado, como também atuamente, abarca grande parte da programagdo das emissoras de
amplitude modulada (AM) de Porto Alegre em detrimento dos demais esportes.

2 Ao trabaharmos a indlstria cultural partimos da perspectiva de Renato Ortiz (1999) que aponta ser dificil aplicar a
sociedade brasileira nos anos 40 e 50 o conceito introduzido por Adorno e Horkheimer que pressupde que os individuos no

capitalismo avangado se encontram atomizados no mercado e podem ser agrupados em torno de determinadas ingtituigdes. O
autor considera que apesar de todo o processo de centralizag&o iniciado pela Revolugéo de 30 e fortalecido pelo Estado Novo,

a sociedade brasileira, no periodo considerado, encontrase ainda fortemente marcada pelo localismo (p.48-49). Neste
sentido, o conceito adotado para a indUstria cultural “é o da criag8o, producdo e distribuicdo de produtos culturais destinados

a0 grande publico”, ver Jacks (1998).

3 Sandra Pesavento (1985:125) a0 considerar a situacio do Rio Grande do Sul no perfodo populista, entre outras observactes,
aponta que a Unido tinha suas atencOes voltadas para o eixo centro-sul, que havia se tornado o pdlo de investimentos,
permanecendo o estado a margem dos planos do poder central. A autora identifica que os principais problemas enfrentados
podem ser sintetizados em trés questdes, que envolviam diretrizes politico-partidarias associadas aos programas de
desenvolvimento econbmico que se apresentavam no pais. a industrializagcdo, o éxodo rura e transportes e energia Os
produtores galichos como um todo — pecuaristas, arrozeiros, industriails — enfrentavam problemas quanto a colocag@o de seus
artigos no mercado interno brasileiro.

4A ditadura varguista proibiu os partidos politicos e suspendeu a publicacio de seus drgdos de imprensa, forcando a
transformagdo em periddicos noticiosos dagueles interessados em manter sua sobrevivéncia. Observa o autor que num
periodo de 25 anos a contar da proclamacdo do Estado Novo, em 1937, a participacdo dos jornais porto-alegranses no total da
tiragem de jornais do estado passou de 25 para 60%. A poalitica era a base de sustentagdo do jornalismo interiorano; quando
elaentrou em eclipse, a atividade sofreu uma profunda crise, cuja soluggo so viriano final dos anos 60 (p.74).

°A Revista do Globo caracterizase como um dos primeiros agentes da inddstria cultural na regi%o, ainda que suas
preocupacoes literérias e jornalisticas nunca tenham sucumbido aos seus esquemas. Conforme Ridiger (op.cit), os paddes
editoriais deste periddico serviram para construir 0 contexto de recepcdo das revistas de variedades publicadas no centro do
pai's que acabaram tirando-|he espago e decretando seu fechamento em 1967.

6 O autor identifica este como um grupo de radiodifusdo sonora que comegou a se congtituir em 1946 com a inauguracéo da
Rédio Santa Cruz, em Santa Cruz do Sul, interior do Estado do Rio Grande do Sul (p.22).

7 Estas informagBes foram concedidas 4 autora em entrevista gravada na sede da Réadio Guaiba, em Porto Alegre, no dia 10 de

maio de 2001. Milton Jung além de narrador e comentarista esportivo, destacou-se na emissora, principamente, pela locucdo
do Correspondente Renner (hoje Aplub), aqual vem realizando em quatro edicoes didrias desde 1964.
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