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RESUMO

Cada vez mas os acontecimentos S0 midigtizados. Como todo fendmeno de
maessa, 0S eventos esportivos sGo atudmente um dos movimentos socias que mas eda
na midia, sga por questbes de ordem mercadologica ou smbdlica, pois 0 esporte tem
pape fundamentd na congrucdo das identidades e subjetividades. Por estes motivos, €
necessario fazer uma reflexéo sobre a condrugdo do acontecimento esportivo na midia,
aforma como os dois campos (midia e esporte) coexistemn na sociedade atud.

A midia mobiliza edratégias discurdvas sngulares, impregnadas de  sentidos,
pois a cobetura € uma dividade smbdlica Para cobrir os eventos esportivos, cada
midia segue um ritud e uma agenda prépria, gerando, a patir de um fato Unico,
mUiltiplos acontecimentos sociais.

PALAVRAS CHAVE
Acontecimento Midia Esporte
INTRODUCAO
Buscando goroximar as aess da Comunicacdo Socid e Educacdo Fisca

contribuindo para 0 desenvolvimento dos dois campos de saber, e procurando ampliar
as rdagbes entre as midias e 0 egorte, numa propoda interdisciplinar, o estudo em
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desenvolvimento faz parte das reflexfes e discussdes em grupos de
estudo do Laboratério de Comunicacdo, Movimento e Midia na Educecdo Fisica da
Universidade Federd de Santa Maria, RS”.

Objetiva-se também ampliar as discussdes sobre as relagfes entre as midias e 0
esporte, fazendo um mapeamento de estudos de autores que ja redizaram andises de
coberturas de eventos esportivos. Serd refldido ainda sobre a forma como a midia lida
com os acontecimentos esportivos, transformando-os em naticia e produzindo sentidos.

Como produtoras de agcBes smbdlicas, as duas &eas tém importancia impar no
contexto socid. Cita-se como exemplo, a paxd do povo pdo egporte, um dos maores
fenbmenos de massa da audidade, e 0 papd relevante que o esporte tem na formacéo
das identidedes, das praticas socias e dos vaores culturas dos individuos. A midia, por
a vez, € o lugar onde s produzem os acontecimentos socias, ido € da agenda os
asuntos que fazem parte do dia-adia do publico em gerd e faz a mediagio entre os
demais campaos sociais, entre outros fatores pertinentes.

No texto, citase diversos autores que conceituaram O acontecimento esportivo
como prdica socid, agudes que andisyam as edratégias de producdio do
acontecimento  esportivo na midia; com diversos exemplos  empiricos, enfim,  dguns
pesquisadores auais que se debrucaram sobre as quest@es que envolvem a cobertura dos
eventos esportivos. A revisio proposta € de ordem tedrica e metodoldgica, procurando
levantar lgumeas relagdes interdisciplinares entre os dois campos de saber.

Procurov-2 rdaar dgumas das contribuicdes mais recentes de andise de
indituigdes esportivas, do ponto de vida das indituigdes mididicas. Objeivase
também, com edta breve revisio de estudos, apontar as contribuigdes e os limites para os
estudos da midia esportiva

O ACONTECIMENTO ESPORTIVO NA MiDIA

! Sob orientagio de Antonio Fausto Neto, que é doutor em Comunicagido e professor visitante do

Programa de Posgraduacio em Ciéncia do Movimento Humano da Universidade Federd de Senta Maia
SUFSM), Rio Grande do Sul.

Este eshoco faz pate também da revisio hibliogréfica da dissertacdo de Mestrado em Ciéncia do
Movimento Humano, Subaea Comunicagdo, Movimento e Midia na Educacdo Fisca, pela Universdade
Federd de Santa Maria, Rio Grande do Sul, que esta em desenvolvimento e tem como titulo provisorio
“Olimpiadas 2000: cobertura mididica nos jornais Folha de Sfo Paulo (SP), Zero Hora (RS) e A Razéo
(SataMaria, RS)".
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Pesquisadores tém, principdmente nas duas Ultimas décadas, e
preocupado em obsarvar, andisar e refletir sobre a cobertura mididica de grandes
eventos exportivos, tomados como fatos complexos. Estes acontecimentos sfo objeto de
estudo por v&ios motivos ha muitos interesses em jogo, ha quetdes de ordem
econdmica, culturd, politica, religiosa, etc, dém diso, os eventos envolvem o mundo
dos “olimpianos’, reunindo, assm, a aten¢do de milhares de pessoas em torno de um O
movimento. 10 se repete a cada Copa do Mundo, nos Jogos Olimpicos, nes finais de
campeonaios de futebol locas regionals nacionals ou internacionals, em  competicOes
decisvas de basquete, ténis, vole, futsa, entre outros eventos eportivos.

Paa HELAL (1998), a midia € um dos poucos egpagos privilegiados de
producdo e circulacdo de discursos socias Assm, os espetaculos esportivos modernos
% tornaram um dos principas emblemas do chamado “processo de mididizacdo” de
eventos culturais.

Todos os dias, as midias impressa, tdevisva, radiofonica e virtud, utilizam
‘faos egportivos, trandormando-os em inlmeros acontecimentos socias para seu
piblico leitor. Cada midia se apropria (mobiliza edtratégias smbdlicas sngulares) da
cena discursva do fato para produzir sentidos (egendes). Neste sentido, varios autores
redizaran edudos sobre  as edratégias mididicas utilizadas para cobrir  fatos
esportivos.

Os eventos egportivos, como movimentos socias, ndo e limitam gpenas a
representar uma competicdo, pois  refletlem  também  caracteridicas culturas,
econdmicas, socias, politicas, énicas, rdigiosss, eic. Assm, toma-se 0s acontecimentos
esportivos como fatos complexos, que trazem um conjunto de dimensdes das reacles
interculturais, onde 0s aores socias Ndo SBD gpenas 0S competidores, mas a platéia, os
dirigentes, os midias, os patrocinadores, os diretores eportivos, etc.

De uma forma gerd, audmente ndo s fda mas em acontecimento fora das
midias. |0 €, 36 h& acontecimento se e for plblico, se houver uma oferta de sentidos,
mediada pdos meos de comunicacdp, para a opinido publica Assm, passariamos a
tratar da expressio “acontecimento midiatizado”. Os fatos que acontecem todos os dias,
mas que ndo s veculados pela midia passam a s gpenas ocorréncias € néo
acontecimentos.

A midia, quando se reporta a um acontecimento, ndo € somente uma reprodutora
de informagbes, mas, sobretudo, uma produtora de sentidos, ja que a midia ndo se
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caacteriza como lugar de passagem, mas de condrugdo smbdlica dos
acontecimentos. A producéo de sentidos € inerente a0 processo de congrucdo de um
coberturajornaigtica, ndo podendo haver, entéo, objetividade.

Cada midia agenda seus temas de forma sngular. Assm, um fao Unico (uma
competicBo esportiva, por exemplo) passa a ser um acontecimento mlltiplo, pois cada
midia va ler o fao, fazer uma interpretacdo e produzir o seu acontecimento singular, de
acordo com estratégias proprias.

O evento egportivo € goreendido de uma forma dindmica, como se fosse
condituido de inimeras cenas ou flashes, que se agpresentam seqlencidmente, um se
encaixando no outro para formar uma totdidade. Assm, 0 acontecimento gparece como
uma plurdidade de acontecimentos (micro-acontecimentos) que convergem para um
lugar comum, Unico, totd.

A cobertura do acontecimento esportivo gpresentase no jorna® para o leitor
como um gquebracabegas, onde os fatos véo sendo narrados, comentados e ‘mostrados),
aravés de todo o conjunto da péging, da diagramacdo, que segue os padrdes do projeto
gréfico. A forma como os titulos subtitulos, fotos legendas, matérias principas e
secund&ias S0 goresentados, a digposcio dos dementos na paging, ete todo € o
acontecimento midiatizado.

Ao fazer uma reflexdqo sobre o acontecimento précongtruido, MOUILLAUD
(1997) utiliza como o exemplo os acontecimentos esportivos onde o campo é marcado
por limites que cortam a &ea do jogo e que sgparam o campo do fora de campo, o antes
e depois Assm, ha limites interiores que agendam acontecimentos parcias dentro do
acontecimento dominante.

O evento esportivo é retomado como exemplo por MOUILLAUD (1997) a0
abordar 0 acontecimento polissémico, para chamar a aencdo sobre os limites do
acontecimento. De uma forma mas fechada, pode-se estabdecer um limite entre os
jogadores e 0s espectadores, pois supostamente estes assstem a um espetaculo do qua
ndo fazem pate Porém, tomado como acontecimento socid, 0 epetaculo esportivo
inclui 0 espectador naterritorididade do estadio.

O expetaculo s e solidifica com a presenca da platéia, pois os atores por § SO
ndo compdem o todo, 0 evento esportivo. Este necessita do publico (como uma espécie
de tetemunhas) paa ser legitimado. Para HELAL (1998), a0 mesmo tempo em que
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midia, pdblico, idolos fazem pate de campos sodas diferentes, des
coexigem dentro de um universo (como um todo), onde cada um néo faz sentido sem o
outro. Para 0 autor, 0s espectadores ndo S80 passivos, mas SBo testemunhas que fazem
parte da“ cerimonia espetacular”.

Nesta perspectiva, pode-se dizer que um jogo de futebol ndo € agpenas o fao em
S (0 do de jogar), mas uma manifestacdo culturd, da qua fazem pate ndo gpenas os
jogadores, mas 0 publico que “também jogd’, torce vibra, redama dém dos dirigentes
eportivos, da comissio  técnica, dos  patrocinedores, entre  outros.  Assm, 0
acontecimento se torna mas arangente, pois no dia seguinte os latores terdo a
digposicéo no jornad uma s&rie de informagdes sobre as repercussdes do fao.

Nas proximas pégines, seréo relacionados e comentados exemplos de trabahos
empiricos que abordam a congrugdo do acontecimento na midia, baseados em conceitos
tedricos.

FAUSTO NETO fez uma andise do chamado “Caso Ronddo’, fato ocorrido
guando o jogador de futebol, gpds um longo afesamento dos campos, retornou e
|esionou-se novamente, em 2000.

Os midias utilizan a voz de outros campos de saber para fdarem aguilo que tém
interese de dizer, mas que, por uma fdta de dominio do conhecimento especifico, néo
o dizem diretamente, fazendo uso, entdo, de outras fontes de informacdo, que nem
sempre s20 identificadas.

FAUSTO NETO (2000) chama a aencdo para a exigéncda dos mdltiplos
discursos no campo jorndigtico, que funciona gpenas como um articulador entre os
diferentes campos smbolicos da medicing, da salde, da familiaz da tecnologia, entre
outros. A producdo de sentidos peos midias passa, necessariamente, pea exigénda
destes inimeros “regimes de discursividade’.

O acontecimento esportivo pode ser entendido como resultante de uma transagéo
de inimeras fdas de diversos campos, onde o0s produtores das informagdes
“convocam”, numa grande conversacdo, opinides de especidistas de outros campos do
saber, paramontar 0 seu cerimonid (agendar sentidos na cobertura esportiva).

Para 0 autor, 0 espago dos midias noticiosos € entendido, no “Caso Ronddo”,
como “cantero de obrd’, onde se da o trmite de vaias edraégias discursvas que
giram em torno de uma edratégia “dominante’, acionada por um conjunto de regras do

*Dése destaque, & vezes, para o jornal, por este ser 0 objeto de estudo na dissertacéo de Mestrado
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campo jorndidico, e a partir de onde ocorre uma “grande conversagcao”
em torno do “Caso Ronaldo™ ",

Nede contexto, os produtores de informages agem segundo regras proprias do
jorndismo, mas des também estdo num lugar onde pepassam uma multiplicidade de
outras vozes. Neste processo smbdlico é que se da a producéo e a oferta de informacéo
dos acontecimentos, pondo-se em circulagdo os sentidos.

Assm como o jorndiga € vido como um “mangador’ de informagbes, as
midias podem ser entendidas como um lugar de passagem de producdo de sentidos, ja
gue cada leitor tera de mobilizar seu gpardho cognitivo para buscar uma intdigibilidade
satidfatoria e para pdr em circulagdo novos discursos em outros campaos socials.

BOURDIEU fez uma andise sobre a tdevisfo e os Jogos Olimpicos, fazendo
emergir a fdsa ilusfo que os telespectadores tém a0 assdir este tipo de cerimonia, pois
% tem idéa de que 0 expetdculo eportivo edd sendo vito como uma manifestacéo
“redl’ . Quando, cada midia mostra o que é de seu interesse”.

Na cobertura destes espetéculos esportivos, sga na tdevisio, radio ou jornd, a
midia mobiliza estratégias para chamar a atencdo de seu publico e manter, assm, uma
audiéncia elevada. Nesta perspectiva, cada midia, com seus interesses singulares, trata
de veicular um acontecimento de acordo com edraégias que satifacam a todo um
conjunto de fatores envolvidos os parocinadores, a audiéncia, 0 dono da empresa de
comunicacdo (seguindo umalinha editoriak-ideol bgica), etc.

BOURDIEU (1997) fda que o expetéculo é produzido duas vezes primeiro, no
locd e no indante do fao, por todo conjunto envolvido (atletas, comisso técnica,
juizes, organizadores, €tc) na competicdo; segundo, por agueles que transformam as
imagens em discursos desse espetéculo.

A segunda producdo do acontecimento, como chama o autor, pode anda edar
permeada de diversas vaiantes. concorréncia entre os diversos veiculos de comunicagio
(a busca adirrada pda mehor imagem ou foto), pea busca do mehor possive para a
manutencdo ou elevacdo da audiéncia, peda pressio caracterigica do meio jorndigtico
(patrocinadores, questdo do tempo, etc).

Muitas vezes, dheo a edtes fatos, 0 publico assse (ouve ou 1€) uma cobertura
jorndidica de espetaculos esportivos, sem ter nogdo desta imensa complexidade, deste
jogo de interesses, que permeia a producéo do acontecimento.
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Squindo a idéa defendida por BOURDIEU, a patir de um
fao, cada midia va agpreender, produzir e ofetas sentidos de forma singular, gerando-
se. inimeros fatos, que passam a ter a marca especifica da emissora de TV, do jorna ou
da R&dio que agenda os acontecimentos.

A cerimbnia de abertura dos Jogos Olimpicos de Atlanta (1996) na Rede Globo
foi objeto de estudo da dissertacdo de Mestrado de BACIN (1999). O pesquisador
examinou dois nivels de operagfes discursvas de um lado, o conjunto  de
comunicadores que s condituiram como eemento de produgdo (da ingdncia da
enunciacéo); de outro, 0 conjunto de les, regras e marcas da tdevisio. A letura feta
pelo autor baseou-se na técnica de Andise de Discursos.

Para BACIN (1999), a Rede Globo ressemantizou os Jogos Olimpicos, aravés
de um oconjunto de operagbes inerentes a0 Seu  contrao, produzindo dai  um
acontecimento  paticular:  a “Olimpiada Globo”. A cerimbnia de &bertura des
Olimpiadas, que tinha caracteridicas originas, passou a s um evento condruido pela
midia, cque transformou o acontecimento em algo singular, com amarca da emissord.

Procurando relativizar as criticas da imprensa em relagdo a jogadores e técnico
da sdegéo durante a Copa Ouro e Copa do Mundo, em 1998, SCHMITZ FILHO (1999)
redizou dissertacdo de Mestrado, baseado na teoria da tética A pesquisa € mas um
trabdho que visa produzir leturas sobre as edratégias produzidas peda midia para
veicular grandes espetacul os esportivos.

O trabdho fo desenvolvido utilizandose as mas vaiadas midias, que foram
edudadas segundo a Andise de Discursos SCHMITZ FHLHO condui que a maoria
dos comentarios redizados peos jorndisas ndo tinha fundamentacdo, que muitas vezes
0s midias se apresentaram como torcedores ou como s estivessem na fungdo do
treinador.

De um lado, os jorndidas esportivos sBo polivdentes, tendo de produzir noticias
em diversss editorias, ndo podendo dedicar 0 tempo necesskio para a producéo de
noticias. Por outro lado, os profissonais de Educacdo Fisica comegam a se conscientizar
gue podem tornar-se grandes contribuidores para a comunicagdo, Sga ComO assessores
ou como fontes.

Em tese de Doutorado sobre vaores e€lou caracterigicas veiculas pelos jornais O
Globo e Zero Hora durante a Copa do Mundo de 1998, na Franca, HATJE (2000) fez
uma andise, utilizando categorias preestabelecidas, baseada na técnica de Andise de
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Conteido, do que foi veculado peos dois jornas Entre as
caracteridicas assinadadas, foi levantado a exataco ajogador, uma das mais ocorridas.

As principas concdusdes de HATJE s que a imprensa bradleira, em
determinadas cobertura, exadtou as caracteridticas e os vaores da sdecdo brasileira e das
adversiias, desviando de suas peculiaridades edritamente futeboliticas e entrando em
apelacfes emoativas elou smbolos da péria Assm, acredita HATJE, a imprensa acaba
promovendo os espetacul os ao exdtar e criticar as equipes naciond e os adversarios.

NOGUEIRA (1998) fez uma pesquisa sobre as transmissdes dos Jogos Mundiais
da Natureza em trés emissoras de televisdo do Parand — TV Banddrantes, TV Globo e
TV SBT. O pexquisador levantou um problema muito comum no jorndismo - de que as
coberturas de eventos esportivos, normamente, SO sB0 possiveis e houver recursos
financeiros para subsdia-las.

O pesquisador aborda uma das principais questdes que auadmente tem grande
influéncia sobre a cobertura esportiva na midia — a mercadoldgica De um lado,
entidedes, clubes e times O conseguem e manter (e & vezes nem assim) e ganhar
projecdo na midia com parocinios fortes para que aletas conhecidos (idolos’
consagrados) sgam contratados, pois haverd um retorno financeiro maor, dém, é dao
da comercidizagéo de produtos ligados a0 esporte.

A midia também lida diaiamente com interesses mercadolOgicos, tendo de
veicular maérias que mas “vendam” (tanto para os letores/telespectadores, quanto
paa os parocinadores, agudes que invetem em publicidades), tendo um retorno
financeiro satisfatorio.

Paa CAMARGO (1999), a mercantilizacdo esportiva ndo ocorre gpenas com o
idolo (0 jogador € agpresentado em transagbes como um objeto), mes também com a
propria imprensa, que precisa vender 0 seu produto. Neste sentido, o eporte €
considerado um dos expoentes mais visivels da Cultura de Massas.

Outra questéo levantada por NOGUEIRA (1998) é de que 0 expaco dado pelas
emissoras de TV é importante para 0 desenvolvimento do esporte. O pesquisador
conclui que as contribuigbes dos profissonais da midia para 0 desenvolvimento e para a
divulgacdo do esporte amador e profissond, tanto em nivel locd, estadud e naciond

S0 muito sgnificatives.

* Recente pesquisa, aponta que o segundo fator que mais afasta os torcedores dos estédios brasileiros é a
fdtade idolos. O primeiro, éavioléncia
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A pexuisa de NOGUEIRA é mas uma prova de que é
necessaio ampliar as rdagbes entre a midia e egporte, ja que h4 uma certa
interdependéncia de campos smbdlicos. Iso € a midia precisa e ndo consegue manter
0Ss mesmos nivels de vendagem (audiéncia) sem os espetéculos esportivos. Ja 0 esporte,
necessta da divulgacdo de seus principios nas midias, para que possa continuar se
desenvolvendo e se projetando enquanto pratica socid.

BETTI (1996), andisou a cobertura tdevisva do conflito entre as torcidas do
Pdmeiras e do S2o Paulo, ocorrido em 1995, no edadio do Pacaembu. Na pesquisa, €
abordado outro fator de grande relevancia para eda revisso de estudos de coberturas
esportivas — a violéncia que, como no caso relaado, transcende 0s campos, @ MESMo
tempo em que envolve os integrantes do espetéculo.

Recorrendo a teoria do processo civilizador, de Norbert Elias, o trabdho de
BETTI (1996) condui que o discurso tdevisvo priorizou uma possive  punicio,
reforcando e sugerindo medidas policiai's contra os torcedores. ¥

Andisando os jornais argentinos El Diario de la Replblica e Clarin, QUIROGA
(1999) fez um estudo das matérias jorndidticas referentes a Copa do Mundo de Futebol
1998, na Franca. Utilizando a andise de contelido como técnica, foram relacionadas
cnco caegorias. vitdria, derrota, aspectos politicos, aspectos sociais e predtigio/auto-
confianca

QUIROGA conduiu que, cada vez mas, os pexquisadores devem refletir sobre o
jorndismo esportivo e a forma de condrugdo das mensagens, que devem ser mas
crigtivas e mas contextudizadas. O autor também levanta a questéo da violéncia no
esporte, defendendo que os jorndidas esportivos, como produtores de sentidos, tem um
grande papd acumprir paraque aviolénciando se dastre.

HELAL (1998) andisou a forma como foram narados os acontecimentos que
marcaram a derrota do Bresl frente & Franga, na Copa de 98, e a representacdo socid
dos idolos, aravés do jogador Ronddinho, em quem era depostada a confianca dos
brasileiros, o que foi amplamente divulgado na midia Utilizando exemplares de jornais
brasileiros, HELAL andisou a condrucdo do mito Ronddinho (da expectdiva de vitéria
a derrota). Até as aligdes do dia da find, o “Fendbmend” (como é conhecido Ronddinho
na Itélia) aparecia em praticamente todas as capas de jornais”".

Ronddinho sempre gparecia em reportagens que sdientavam sua juventude, seu
tdento nato, sua humildede, mas, a0 mesmo tempo, ea ambicioso, condderado meaduro,



1C
% INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXIV Congresso Brasileiro da Comunica¢do— Campo Grande /MS — setembro 2001

INTERCOM

pois edava acodumado a conviver com cobrangas. Porém, apds o
fracasso brasileiro frente aos franceses, os jornais passak)am a divulgar fatos que
tornavam o mito, um homem comum. HELAL diz que na derota do idolo, descobre-se
o Ronddo, 0 homem, 0 mortd e percebe-s2 a sua ‘humanizacio’™". Depois do mito
passr a ser visudizado com tracos humanos, onde fda-se em desdfios, provagbes e
superagdes, iniciao processo de fdadiscursvado herdi.

Assm como em outras &ess, 0s idolos do esporte dimentam o0 imagin&io dos
laitores, que buscam descobrir tudo (vida socid, profissond e paticula) sobre seus
admirados. A opinido publica passa a dirigir a atencdo em torno destes acontecimentos
esportivas, impregnados de complexidade.

As diferentes midias, em cada acontecimento esportivo, ‘degem’ o mehor do
jogo, 0 dedaque dribui-se notas para 0 desempenho de cada um, faos que podem
acabar reforgando, dimentando ou desmidtificando a figura de um idolo. Ede fao pode
ter paped fundamentd no imaginaio socid, j& 0 egorte s configura como um dos
principais intervenientes na congtruggo das identidades e subjetividades.

Para HELAL (1998), um fendmeno de massa néo consegue se sudentar por
muito tempo sem a presenca de ‘herdis, ‘edrdas e ‘idolos, pois sfo des que levam as
pessoas a se identificarem com os eventos esportivos, por exemplo™.

A exigéncia de herGis esportivas ara os torcedores para os eventos. Os idolos
transformamse em um referencid para os fas, ja que des conseguiram “sair do nadd’ e
vencer na vida, ultrgpassando obstaculos, quebrando recordes, vencendo limites. Neste
sentido, o f& admira, idolara e desga se epedhar no seu herdi, j& que ha uma ceta
identificacdo entre os dois. A caracterisica mais veiculada e explorada pela midia € o
fao de o jogaedor ter 9do pobre, ser um sonhador, um lutador e dguém gque conquistou
0 que dmgava — dexar de ser pobre e ser um vencedor, 0 que gera identificacdo entre
individuos comuns e idolos”.

> A cada ano, surgem novos herdis, que acabam sendo referéncia a0 seu Pais Um
exemplo da rdacdo herd — povo foi 0 ‘fracasso’ brasileiro nes Olimpiadas 2000, na
Augrdia Depois dos sucessvos resultados condderados negativos, ja que nenhuma
meddha de ouro foi conquistada, uma certa onda de descontentamento gerd tomou
conta da populacdo, 0 que foi amplamente explorado peos meos de comunicagéo.

Menos de dois meses depois do ‘fracasso olimpico’, o Brasl voltou a ter um idolo para
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Para CAMARGO, a midia tem o poder de penetrar na massa e
gudar a ocondriir 0 su imagindio coeivo®. O egorte 6 audmente um dos
principais movimentos socias que tem grande abrangéncia nas massss, dravés das
midias. Por este motivo, 0 eporte torna-se um dos maiores vetores para a consrugéo do
imagin&rio sodd dosindividuos

A mida ndo cria indiscriminedamente herdis mesmo porque tudo que é
publicado passa peo crivo de muitas pessoas (fotdgrafo, repdrter, editor, dono da
empresa, €c), €a modra faos, lances fotos e reproduz fdas que podem sugentar,
elucidar, aumentar ou fazer cair por terraum mito *.

Para CAMARGO (1999), a midia contribui para a congdru¢do do mito, pois da
goresenta e reproduz @0 publico imagens que denotem bravura, coragem, espirito de
luta, vontade de vencer, €tc.

HELAL diz que os idolos do esporte, diferentemente dos idolos de outres éress
como da misica ou da dramaturgia, tém caracteridicas que os tranformam em herdis.
A explicacdo, segundo o autor, € a de que 0 aspecto agonidico, de luta, permeia o
esporte, pois avitdria de um, implica a derrota do outro.

A competicdo entre dois lados (equipes ou aletas individuais) € um epetéculo
da vitdria, da derrota, da dor, da vitoria, da vinganca, do &dio, da revanche. Todos estes
sentimentos, diados a tantos outros, compdem o0 cen&io do espetéculo. BARTHES
(1985), a0 abordar o “Mundo do Catch’, diz que 0 espectador ndo desga o sofrimento
red do lutador, mas ee sadborda unicamente a perfeicdo de uma iconografia, €e admira

gpenas aimagem da derrota.

Osrituaissingulares

Pretende-s2, neste breve espago, abordar as rdagbes que envolvem os
esportistas, os midias e os consumidores de informagbes de coberturas jorndidticas, ja
gue cada um ddes segue um ritua préprio paracumprir o seu papel.

sr amado. O tenita Gudavo Kuerten, que havia sdo diminado precocemente dos
Jogos Olimpicos, 0 que foi uma decepgdo, conquitou o titulo de mdhor teniga do
mundo em 2000. No mesmo dia desa conquisa, a midia passou a divulgar maérias
sobre 0 atleta, dando uma grande repercussio ao fao.
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Os jogadores ssguem um ritud quando praicam sues atividades
eportivas (W& regras, demarcagbes, papéis e tarefas a seguir, objetivos e metas a
acancar). Muitas vezes, as moddidades esportivas sSo moldadas para que £ Sga uma
cerimodnia projetada com objetivos diversos (interromper temporariamente a pratica por
causa do “tempo da TV”, pousar para a foto no jornd, dar entrevistas para os locutores
de rédio, colocar em evidénciaamarca do patrocinador, €etc).

A equipe jorndidica que fara a cobertura esportiva (plantdo esportivo, locutor,
comentarista, editor, reporter, fotografo, repdrter de campo, narrador, camera, €tc), por
Ua vez, também segue um ritud proprio do campo jorndigico. Quem edita a matéria
do jogo, por exemplo, Em um espaco pré-determinado para preencher, tendo de seguir o
gue é estabdecido pdo projeto grafico e o que ficou decidido na reunido de pauta, por
exemplo, ha um tempo edipulado para fazer a cobertura da matéria para os padrfes
televigvos, radiofonicos, etc.

Os receptores, por sua vez, ja sabem que durante a transmissio Sho citados os
patrocinadores do evento, que na pagina do Esporte ha publicidades de empresas que
parocinam o esporte, eic. Quem acompanha as coberturas tem conhecimento (ou
mesnmo uma nogdo) do pgpe que cada midia desempenha (narredor, comentarista,
reporter).

O mesmo ocorre quando = pega o0 jomnd paa le sobre  determinado
acontecimento esportivo. O leitor ja sabe que a se¢do do Esporte fica locdizada nes
Ultimas péagines, entéo, dependendo do interesse e da edraégia de leitura, sdeciona o
gue Ihe interessa e comega a fazer o seu trabdho de leitura No caso de um jogo de
futebol, por exemplo, o letor se depaa, no dia seguinte do evento, com um script pré
Oefinido: foto de um lance do jogo, fdas dos jogadores do técnico, de dguns
torcedores, com notas sobre a repercussdo do resultado, explicagbes e medidas futuras.

Frente a tantos rituas, o pgpe do ldtor é fazer sua leitura Sngular do materiad
ofertado, baseedo em sua higdria de vida, em todo seu conhecimento adquirido e
também com base nas marcas enuncigtivas. Desta forma, 0 sentido se estabdlece nas
redagbes entre 0 materid produzido (jornd) e 0 que s reconhece neste jogo de
sgnificados. 1o € cada leitor, estabelecerd um sentido singular neste jogo de producéo
de sentidos gerando-se inUmeros outros acontecimentos, a partir da cobertura mididica
do acontecimento esportivo.
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O sentido esta nos rituals, nas edratégias, nas interagdes entre 0
letor e o jornd. Através desta interacdo, € que os sentidos s estabelecem. Ao
questionar, aceitar ou ficar indiferente a uma informacdo, o leitor etd interagindo com o
jornd, ndo podendo entéo, estar sujeito ou ser manipulado peo que Ihe foi gpresentado.

CONSIDERACOES

Numa propoda interdisciplinar, fezzse uma breve revissto de estudos de
coberturas mididticas de eventos esportivos, tomados como um movimento complexo e
néo goenas como praica competiiva Neda reflexdo, com dguns autores que
andisyxan a cobetura midiatica de acontecimentos esportivos,  levantou-se  as
contribuigbes destes trabdhos que abordaram questdes relaivas a0 jogo, aos
caimonials, aos aores socials, & indituigdes esportivas, aos fatores  econdmicos,
culturais, politicos, tecnoldgicos, entre outros, que tém influenda nos campos mididico
e esportivo.

Para que se possa compreender estes processos simbdlicos, torna-se fundamenta
andisxy e refldir sobre a condrucdo de acontecimentos esportivos mididticos. De
acordo com o0s edudos agui rdacionados, pressupfemse que a cobertura de eventos
esportivos devem se vde de questdes paa dém dos faos puramente competitivos,
andisando 0 movimento esportivo como um fato complexo, permeedo por indmeros
interesses, por conflitos e negociagles.

NOTAS

' Para FAUSTO NETO, os media “sempre mobilizardo, através de suas regras proprias ou, na forma de
discursos retomados, edtratégias para caucionar seus modos de dizer e de produzir sentidos’ (2000,
pg.34).

" Para FAUSTO NETO, “de uma cobertura & outra, a presenca de fatores extra media — edtruturadores e
dinamizadores dos préprios fatos — entra em cena, reativiza a autonomia que os media noticiosos teriam
para produzir a redidade unicamente a seu modo, impondo-se a prépria tarefa de enunciagd dos medid’
(2000, pg.10).

" BOURDIEU, “coloca que cada tdevisio nadiond da tanto mas espago a um aleta ou a uma prética
eportiva quanto mais ees forem satisfazer o orgulho naciond ou naciondista, a representacdo televisva,
embora aparega como um smples registro, transforma a competicdo esportiva entre aletas origindrios de
todo o0 universo em um confronto entre os campedes (N0 sentido de combatentes devidamente delegados)
de diferentes nagBes’ (1997, pgs. 123 e 124).

"V Para BACIN, “a ‘traducio’ feita pda Rede Globo do discurso origind fundou-se nfo em um smples
tradutor, mas num modelizador, que levou para Atlanta a devida cultura contextual” (1999).

V BETTI, “diz que o discurso da televisio centrou-se na defesa de padrdes de comportamento des
camadas socias médias, contrastando-os com 0s das camadas mas baixas, ignorou o contexto de vida dos
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torcedores envolvidos, priorizou medidas punitives contra eles e assimilou o concdto de “cidad@d’ a0 de
“consumidor”” (1996, pg.220).

V' Para HELAL, “a naraiva da midia ganha contornos nitidos para transforma-lo no
herdi que tinha.a missio de trazer 0 pentacampeonato para o Brasil” (1998, pg.148).

" HELAL coloca que “na ‘derrocada do idolo, os f&s ‘descobrem’ que o mito é um ‘morta’, um ‘homem
como outro quaquer’, que tem suas fraquezas, passa md, dorme abracado ao pa nos momentos difices,
sofre de soliddo, sentese gorisonado e ainda, de forma emblemdica, tratase gpenas de ‘um menino™”
(1998:151).

" HELAL diz que “a midia ‘constrdi’ fatos, ‘cria historias, ‘febrical mitos e idolos, porém, tudo isso é
redlizado, de certaforma, em ‘comum acordo’ com o piblico que assiste’ (in ROCHA, 1998, pg.135).

* CAMARGO diz que exige a técnica de “utilizar a imagem do jogador junto ao plblico para se criar a
técnica da identificago. Se 0 seu time vence vocé é também um vencedor, que carega em S, todo o
prazer da vitéria E dessa forma o torcedor identificase, vedte literdmente a camisa e asume as
condutas e valores do jogador” (1999:408).

X Para HELAL, “edta edicdo € de certa forma, redizada em ‘comum acordo’ com o
publico e ancorada no carismado idolo em foco”. (HELAL in ROCHA, 1998:144)
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