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Resumo:
Neste trabaho apresentamos uma andise da charge, entendida como uma moddidade da

linguagem iconogréfica, de natureza dissertativa, e que Se caracteriza como uma prética
discursva e ideoldgica. Procuramos identificar os principais aspectos que compdem O universo
de definicdo da charge, reconhecendo a sua historicidade e determinando a sua condicéo de signo
ideoldgico, portadora de um discursvidade de natureza persuasiva, portanto, reveladora de idéias
e expressio ideoldgica de uma determinada posicdo que se encontra no exercicio do poder e

como discurso de convencimento.

Palavr as-chaves:

charge, ideologia, discurso persuasivo

CHARGE: UMA PRATICA DISCURSIVA E IDEOLOGICA

Edte trabaho é resultante de uma andlise desenvolvida durante a produgdo de mestrado,
gue nos gpresentou algumas consideracies gerais a respeito da charge, e que ora sera submetido a

apreciacao de outros pesquisadores do assunto.

Acreditamos que esta € apenas uma primeira reflexdo sobre a referida temética e que,

portanto, servira como ponto de partida para novas abordagens.

A historicidade da charge
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Ao redizamos um breve histdrico da caricatura no Brasl a patir do século XIX,
verificamos que as caracteridicas proprias da linguagem caricaturd daguela época, na verdade,

compdem o universo conceitua do que hoje definimos como charge.

Efetivamente, a caricatura veio preencher o espaco da comunicacéo doméstica. Emsuaprimeira
fase (1844-1895) revelou um caréter combativo, e nos melhores casos, uma intensa participacao
na vida social e politica do Segundo Reinado. Marcou uma nova posi¢ao do artista face a
sociedade. (BELUZZO, 1992, p.210)

Antes mesmo do aparecimento do Diabo Coxo, em 1865, o primeiro jornal de caricaturas
de S Paulo, produzido por Angelo Agostini, a histéria da caricatura no Brasl ja estava
associada a0 combate e a critica dos costumes e da politica. Era um termo genérico aplicado a
todos os desenhos humoristicos, desde que desencadeasse 0 riso, a critica escarnecedora e a sétira

contundente.

Asarmasdessa caricaturaera, ndo raro, a satiraferina, escancarada no riso destruidor e dos
ataques pessoais. Amenizou-se pelo fim do século. Tornou a crescer no comego deste, com a
Primeira Republica, para depois ser calada pela ditadura, primeiro de Vargas, depois da
gloriosa de 1° deabril. Mas ela ndo se calou de todo. Disfarcou as farpas, sob umsorriso fino,
inteligente, mas ferindo da mesma forma que o riso escrachado. (CAGNIN, g/d)

Tdvez por causa dessa “flutuacdo” histérica imposta a0 termo caricatura no Brasil,
asociada ao fato de surgirem outros termos que reivindicavam a identificacdo deste tipo de
expressao artistica, vemos ocorrer  uma generdizacdo do significado de caricatura como “retrato”

sugerido pela semelhanca entre a palavra“ caricatura’ e “cara’. No entanto, ha que se advertir que

sb nos paises de fala portuguesa é possivel supor que a palavra ‘caricatura’ seja derivada de
‘cara’, e, em conseqléncia, que caricatura ndo seja outra coisa sendo um retrato, uma
representacdo humor istica da cara, emque seressaltam ostracos caracteristicos, sobretudo os
defeitos faciais, para provocar o riso, quando néo ferir coma satira mordaz e o deboche. (...)

Certamente a cara, o rosto, presente em quase todos os desenhos de humor, por ser a figura
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humana extremamente familiar, consolidaram este conceito equivocado, hojetdo radicado entre

nos, de supor que a palavra ‘cara’ tenha dado origemapalavra’caricatura’. (CAGNIN, g/d)

No sentido de desfazer associacdo grosseira, lembramos que a palavra “caricatura’
ndo vem de cara e Sm de “caricare€’ que, em itdiano, quer dizer a acdo materid de “carregar”,
por, ou impor um grande peso sobre aguma coisa, pessoa, ou anima; dgnifica também exagerar,
aumentar de coisas e atos além da medida. Por edta interpretacéo, a caricatura seria entéo aguela
imagem em que s "caregam” 0s tragos mas evidentes e destacados de um fato ou pessoa,

principa mente os seus defeitos, com afindidade de levar ao riso.

A partir desta rgpida andlise, chegamos a conclusio de que a charge, da forma como esta
apresentada neste trabaho, e como acreditamos deva ser entendida, enquanto uma representacéo
humorigtica, caricatural e de cardter politico, satirizando um fato especifico, é “herdeira da

caricatura’; mudou de nome, mas continua a mesma em sgnificado e fungéo.

ConsideracOes sobre a charge

Definida a charge como sendo agude “ desenho que se refere a fatos acontecidos em que
agem pessoas reais, em geral conhecidas, com o propésito de denunciar, criticar e satirizar”

(CAGNIN, g/d), faz-se mister acrescentar outros elementos para 0 seu devido reconhecimento.

Destacamos, na charge, a presenca do humor, emento comum que perpassa por todas as
formas de linguagem iconogréfica Outro demento importante a destacar é a efemeridade da
charge, que gerdmente € esguecida quando o acontecimento a que se refere se gpaga de nossa

memoariaindividua ou socid (porém, ela permanece viva enquanto memaria histérica).

Na sua gpresentacdo fisica, a charge agparece, invariavelmente, em um Unico quadro e
gpenas raramente o artista va recorrer da divisio do espago em duas ou mas imagens para
expressar a sua idéa. Ao contrario da charge, os quadrinhos vao redizar a sua narrdiva aravés
da seqiiéncia de varios quadros (e espagos entre €es), congtituindo-se numa histéria, por iso,

7

histéria em quadrinhos. No entanto, é necessaio ponderar que a presenca de varios quadros
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representa um eemento didintivo, estruturd, das histérias em quadrinhos, serve apenas como

indicativo, umavez que, ja afirmamos, a charge pode se gpresentar em mais de um quadro.

Com relacdo a funcdo socid atribuida a charge, concordamos que a “ charge se constitui
realidade ingquestionavel no universo da comunicacdo, dentro do qual ndo pretende apenas
distrair, mas, ao contrario, alertar, denunciar, coibir e levar areflexdo”. (AGOSTINHO, 1993,
p.229)

No entanto, acrescentamos a elaboracéo uma outra qudidade da charge que é a de 2
condtituir como indrumento de persuasdo, intervindo no processo de definigdes politicas e
ideoldgicas do receptor, aravés da seducdo pelo humor, e criando um sentimento de adesfo que

pode culminar com um processo de mobilizaggo.

Por este caminho, chegamos ao que se define como a findidade da charge. Esta forma de

expressao €, antes de mais nada, dissertativa. Cabe acharge,

expor umaidéia, dissertar sobre umtema. Ainda que esteja ligada a umfato ou acontecimento eo
represente de alguma forma, sua preocupacao ou a do chargista, ndo € o acontecimento, maso
conceito que faz dele, ou mais comumente a critica, a dentncia do fato, quando ndo procura
aliciar o leitor para os seus arrazoados, principios, programas ou ideologia. (CAGNIN, s/d)

No entanto, ndo se deve ignorar as manifestagbes narrativas, proprias da historia em
quadrinhos (até porque, no limite, uma imagem corresponde a uma naracdo), € mesmo
descritivas, atribuidas a0 “novo conceito” de caricatura (ou mais corretamente ao retrato
caricato), presentes nas charges.

Quanto aos elementos condtitutivos da charge, como tradiciondmente € gpresentada, em
desenho, podemos citar a linha, o espago, o plano, o ponto de enfoque, o volume, a luz e a
sombra, 0 movimento, a narrativa, 0 ba&, a onomatopéa e o texto verba, ndo aparecendo,
necessariamente, todos estes e ementos em todas as charges. Enfim,
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0s elementos que estruturam a charge podem ser materiais- que constituem a estrutura-objeto -
ou pertencentes a outros niveis de elementos, tais como: sistema dereferéncia ao qual a charge
recorre, ou ainda, aos sistemas de reacgdes psicol 6gi cas contidas no desenho. Estes niveis podem
também se subdividir em tantos outros, como os niveis de ritmo, de sons, de enredo, deideologia
etc. (AGOSTINHO, 1993, p.227)

Neste sentido, a charge pode conter a caricatura (tomada equivocadamente como

“retrato”) como um de seus e ementos materializados.

Ainda sobre a charge, podemos dizer que ela

dirige-se a a¢éo do individuo dentro do social e, como conseqliéncia, necessita de varios
elementos graficos para se materializar, tais como: cenério, espaco, perspectiva, movimento,
onomatopéias e, as vezes, texto verbal para completar a acéo ou para dar voz aos per sonagens.
(AGOSTINHO, 1993, p.228)

Aqui, é preciso airmar que a maoria das charges vem acompanhada de textos ou
pdavras, uma vez que o demento linglistico se torna importante para explicitar a sua
intenciondidade ou completar o sentido humoristico e palitico.

Vde resdtar, ainda, que a charge se popularizou em jornais e periddicos para estimular o
consumo deste ou daquele impresso, mas foi ganhando espaco como materia de opinido. E € aqui
que a charge revela toda a sua potencididade politica e ideolégica enquanto manifestacdo de
linguagem. De naureza eminentemente politica, como vimos, "a charge acaba sendo uma
espécie de 'editorial gréfico' (...) e por vezes ela atingiu o status de grande meio de expressao” .
(MARINGONI, 1996, p.86), dém de revelar aspectos concretos de uma determinada época
histérica

Enfim, “a charge, como toda configuracdo visual, expressa e transmite idéias,
sentimentos e informacédo a respeito de si prépria, de seu tempo ou a respeito de outros lugares e
outros tempos’ . (SOUZA, 1986, p.46)
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A chargeeaideologia

A naureza de todo sstema de comunicacdo, de toda linguagem (e a charge € uma delas),
€ eminentemente ideoldgica Quem desenvolve essa questdo com grande propriedade € Mikhall
Bakhtin. Para e, todo signo é ideoldgico, caracterizado como uma redidade ideoldgica, que tem
sua materididade e que se congtrdi no ambiente socia da comunicagdo, pelainteracdo verbal.

Um produto ideol 6gico faz parte de uma realidade (natural ou social) como todo cor po fisico,
instrumento de producéo ou produto de consumo; mas, ao contrario destes, eletambémrefletee
refrata uma outra realidade, que lhe é exterior. Tudo que é ideol 6gico possui umsignificado e
remete a algo situado fora de si mesmo. Em outros termos, tudo o que € ideol 6gico € um signo.
Semsignos ndo existeideologia. (...) A existéncia do signo nada mais é do que a materializacéo
de uma comunicacio. E nisso que consiste a natureza de todos os signos ideol 6gicos.
(BAKHTIN, 1997, p.31/36)

Aqui o autor afirma que o sSgno reflete e refrata uma redidade. Ele reflete na medida em
que se refere a uma redidade que lhe € exterior e refrata porque, dentro dos seus mais variados
indices de valor possiveis, um se sobressa e outros se ocultam. Decorre dessa condtatacdo que
um mesmo dgno tem sgnificados diferentes de acordo com a Stuacdo histérico/socid do sujeito
e que todo e quaquer discurso se conditui como didogo entre varios enunciados, estes

congtruidos socid mente.

Neste momento, entramos em contato com uma das idéias fundamentais do pensamento
de Bakhtin, que é a “didogid’. Para este autor, qualquer enunciagdo produzida por seres humanos
0 pode ser compreendida se entendermos sua relacdo com outras enunciagBes. Bakhtin afirma
que toda enunciacdo é um didogo, que faz parte de um processo ininterrupto da comunicagdo
humana. Um enunciado jamas pode ser entendido como fato isolado, pois ee pressupde uma
conexa com todos agueles que 0 antecederam e com agueles que 0 sucederdo; um enunciado

configura-se como 0 elo de uma cadeia e SO € possivel a sua compreensdo dentro desta cadeia.

Bakhtin ndo se limita a condderar didogia como didogo estéico entre individuos, em

gad, de s refere & muitas formas como duas ou mais vozes e inter-relacionam, considerando
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que as relagbes didogicas sdo muito mais amplas, heterogéness e complexas do que a mera
reducdo ao indante da interlocucdo. Dois enunciados, aparentemente diferentes, emitidos em
tempo e espaco diferenciados, quando confrontados em relagdo a0 seu sentido, podem revelar
umareacdo diadgica E, mais do que iso, 0s mesmos pressupostos ideol égicos.

E agui, paa dar continuidade a nossa reflexddo, ha necessdade de tecermos agumas
consideracfes acerca do conceito e das caracteristicas da ideologia e de sua materidizacdo no

processo de comuni cagao.

Nosso ponto de partida para esta questdo € o conceito marxista de ideologia. Para explicar
a formagéo das ideologias, Marx e Engels v8o mostrar como se desenvolveu 0 processo de
divissto socid do trabaho e como a consciéncia estara indissoluvelmente ligada & condigbes
materiais de exigéncia; as idéias, por sua vez, vao nascer dessa atividade materia, mas isso ndo
sgnifica que os homens vao representar nessas idéias mesma redidade; 0 que va edar

representado, na verdade, € 0 modo como essa redidade |hes gparece na experiénciaimediata.

Para sgematizar esse pensamento, Marilena Chaui vai dizer que por ideologia devemos

entender

o sistema ordenado de idéias ou representacfes e das normas e regras como algo separado e
independente das condi¢bes materiais, visto que seus produtores- ostedricos, 0sidedlogos, 0s
intelectuais - ndo estao diretamente vinculados aproducdo material das condigdes de existéncia.
E, sem perceber, exprimem essa desvinculagéo ou separacao através de suasidéias. Ou sgja, as
idéias aparecem como produzidas somente pel o pensamento, por que os seus pensador es estdo
distanciados da produc&o material. (CHAUI, 1985, p.65)

A ideologia resulta de uma prética socid, portanto ndo € subjetiva, no sentido de oposicéo
a objetiva Ela nasce da atividade socid dos homens no momento em que estes procuram
representar atividade para 9§ mesmos. A ideologia se goresenta de forma invertida, se
considerarmos que cada classe socia deveria representar 0 seu proprio modo de existéncia de
acordo com as experiéncias vividas no interior das relagbes sociais de producdo; ou sga, as idéias

gue deveriam estar nos sujeitos sociais e em suas relagies socias determinadas pela realidade do
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processo histérico, sdo tomadas como determinantes dessa mesma redidade. Marx ja desvendava
gue a clase dominante de uma época, portanto historicamente definida, faz de suas idéias as
idéas de toda a sociedade. A ideologia, neste sentido, passa a ser 0 processo pelo qua as idéias
da classe dominante tornam-se as idéas de toda a sociedade, de todas as classes socias, enfim, se

tornam as idéas dominantes.

Asidéias da classe dominante sdo, emtodas as épocas, asidéias dominantes, ou segja, a classe
gue é o poder material dominante da sociedade é, ao mesmo tempo, 0 seu poder espiritua
dominante. A classe que tem asua disposi¢éo os meios de produgao material dispde assim, ao
mesmo tempo, dos meios de producéo espiritual pelo que Ihe estéo assim, ao mesmo tempo,
submetidas emmédia asidéias daquel es a guem faltam os meios para a producao espiritual. As
idéias dominantes ndo sdo mais do que a expressao ideal das relacdes materiais dominantes
concebidas como idéias; portanto, dasrelacbes que precisamente tornam dominantes uma classe,
portanto asidéas do seu dominio. Osindividuos que constituem a classe dominante tambémtém,
entre outras coisas, consciéncia, e dai que pensem; na medida, portanto, em que dominam como
classe e determinam todo o contetido de uma época historica, é evidente queo fazememtoda a
sua extensdo, e portanto, entre outras coisas, dominam também como pensadores, como
produtoresdeidéias, regulama producéo e a distribuicdo deidéias do seu tempo; que, portanto,

as suas idéias sdo as idéias dominantes da época”’ . (MARX, 1984, p.56)

Reconhecendo, entdo, que a ideologia é a expressdo das idéas dominantes de uma
determinada época histérica, faz-se necessario andisar como um determinado discurso, através
dos vaios maeriais semidticos (e, portanto, ideolégicos) véo permear uma acdo socid que se

gpresente como um discurso ideol ogico.

Retomando Bakhtin, a linguagem, para este autor, € um campo de badha socid, o loca
onde os embates politicos sdo travados tanto publica quanto intimamente; por isO, 0 materid
privilegiado da comunicagdo na vida cotidiana € a pdavra. A paavra proporciona a compreensao
da propria consciéncia e atua de maneira decisiva na criacdo ideolégica A paavra esta presente
em todos os atos de compreensdo e em todos os atos de interpretacéo, havendo uma relacdo
didética entre a linguagem e o pensamento, decorrendo dai manifestagbes concretas no

comportamento humano (praxis).
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O ser, refletido no signo, ndo apenas nele se reflete, mas também se refrata. O que é que
determina esta refracéo do ser no signo ideol 6gico? O confronto de interesses sociaisnoslimites
de uma s6 e mesma comunidade semidtica, ou sgja, a luta de classes. (...) Classes sociais
diferentes servemse de uma s6 e mesma lingua. Consequientemente, em todo signo ideol 6gico
confrontam-se indicesde valor contraditorios. O signo setorna a arena onde se desenvolve aluta
de classes. (BAKHTIN, 1997, p.46)

Verificamos, portanto, que aravés de um processo de comunicacdo, utilizando-se das
varias formas de linguagem, e considerando a natureza ideoldgica dos sSignos - que condituem
linguagens -, um determinado grupo que se Stua como dominante, numa indituicdo, em
rdacdo a0 seu conjunto (tomemos, por exemplo, uma diretoria de sndicato em relacdo aos
demais trabalhadores da categoria representados por esta entidade) apresentalimpde os pilares
para a construcdo de uma formac@o ideolOgica para essa coletividade, através da sua prética
discursva. A charge, neste contexto e entendida como uma dessas préticas discursivas, ganha
forca como reveladora de idéias e expressdo ideoldgica de uma determinada posicdo politica que
esta no exercicio do poder.

Feitas estas consideragbes, caberia-nos agora verificar 0 processo de materidizacdo da
charge num discurso ideologico e da conseqlente corstrucéo de um discurso persuasivo, pelas

imagens. Admitimaos por discurso persuasivo aquele discurso que

se dota de signos mar cados pel a super posi¢ao. Sdo signos que, colocados como expressdes de
‘uma verdade’, querem fazer-se passar por sindénimosde ‘toda a verdade’ . Nessa medida, ndo é
dificil depreender que o discurso persuasivo se dota de recursos retoricos objetivando o fim
ultimo de convencer ou alterar atitudes e comportamentos ja estabelecidos. 1sso nos leva a
deduzir que o discurso persuasivo € sempre expressao de um discurso institucional. As
institui cdes falam através dos signos fechados, monossémi cos, dos di scur sos de convenci mento.
(CITELLI, 1994, p.32)

Para dar um exemplo, tomemos novamente 0 caso de um sindicato; como uma ingituicéo

de carder palitico/ideolégico, representativo de interesses de classe,  historicamente
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contextudizado, um sndicato va utilizar de determinados instrumentos para sua acdo politica; e
neste sentido, fard uso da comunicacdo como importante aliado no processo de brmacdo politica
de suas bases e, para tanto, fara de seu discurso um ato persuasivo. E preciso, com toda certeza,
veificar os nivels de persuasio presentes nas charges utilizadas no ambito do movimento

sindica, mas € possivel generdizar que acao persuasiva é incontestavel.

Retomando algumas de nossas conclusdes, ja admitimos anteriormente que o estudo dos
sSgnos nos remete impreterivelmente ao estudo das ideologias e que esta, por sua vez, 0 exige
pela mediacdo dos sgnos, ja reconhecemos também que o0 signo sO pode ser pensado
socidmente, contextuamente, criando-se uma relagdo edireita entre a formagdo da consciéncia
individuad e o universo dos sgnos, ou sga, 0 sgno forma a consciéncia que, por sua vez, e
expressa ideologicamente, e j& expressamos nossa posicdo de reconhecer a palavra como O

materia privilegiado da comunicacdo na vida cotidiana e fendbmeno ideol dgico por exceléncia

Consderando, ainda, que a consciéncia € um fato sbcio-ideoldgico e tem como ldgica a
propria logica da comunicacdo ideoldgica da interacdo semidtica de um determinado grupo socid
e é pda constiéncia que nos condituimos como seres socias e higtéricos, priva-la de seu

conteido semidtico e ideol6gico é diminar a prépria consciéncia como um fato socid.

Portanto 0 dgno (paavra, imagem, gesto dSgnificante - e aqui individuamos a charge),
congtitui 0 Unico abrigo da consciéncia e reconhecemos como estreitas as relagbes entre a charge,

ideologia e congtrucdo de uma prética discursiva, essencia mente persuasiva.
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