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Telenovelas E Publicidade: o Ritual deVer TV e Alguns Aspectos na Relagdo
Ficcdo/Realidade

Eneus Trindade
UNIM EP- Piracicaba-SP e ECA/USP

Resumo: Ege trabaho faz uma reflexdo sobre o momento que os individuos destinam para
assidir a tdenovela, cuja transmissio se da de modo intercalado, em partes, exibindo também
blocos de intervalos comercias de 3min. O momento de assdir telenovela € ap noso Ve,
entendido como um ritual. Nesse sentido, procura-se discutir os sentidos ligado a esse aspecto
cotidiano, levantando-se caracteristicas desse rito, por melo de uma abordagem tedrica que
combina historia, estética e semidtica, procurando salientar que a fruicdo estética com os objetos
culturais (telenovela e publicidade), por parte dos telespectadores, permitem detectar algumas
inter-relagOes da ficgdo com arealidade.
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I ntroducéo

Tratamos, aqui, de redizar uma primeira reflexéo tedrica (ainda em fase exploratéria),
sobre o ritua de assidtir tdenovela e a rdagdo desse processo ritudistico com os blocos de
comerciais. Estabelecemos como ponto de partida o didlogo com a pesquisadora Maria Lourdes
Motter, a partir da sua tese de Livre-Docéncia, que e refere aandlise da construcdo do cotidiano
natelenovela, observando inter-relagdes entre ficcio e redidade.

Em seguida, procurou-se caracterizar o momento quando o individuo se coloca diante da
televisio para assistir a telenovela, entendendo esse processo como um rito?, ago que é redlizado
diariamente, diferenciando-se 0 momento da exibicdo da telenovela®, do momento da exibicio
do bloco comercid, estabelecendo, a partir dai, dguns modelos que visam a compreensdo dos
percursos de sentido que definem, pela mediacd do cotidiano, a relacdo didética e diadgica
estabelecida entre ficgao/redlidade.

Ficcao erealidade
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Consgderamos prudente antes de agpresentarmos nossa reflexéo, conceituar 0 NOSO
entendimento sobre as definigdes de ficcdo e deredidade.

O termo ficgdo é para nos € entendido como fingimento, faseamento da redidade. A
paavra deriva do latiim fictionem, sua raiz vem do verbo fingo/fingere (fingir), que teve seu
sgnificado atribuido a0 @0 de moddar a argila Soma-se a esse sentido a possibilidade desse
verbo laino estar ligado a0 verbo fazer, que também se liga a pdavra poeta, pois em grego o
termo poeisis significa fazer® Ou sga, ficgio esta ligada & criagio como o ilustra o livro Biblico
Génes's, Bere' Shith em hebraico, onde se identifica 0 uso do verbo em kim fingo para designar
0 ao da criagdo diving, no que diz respeito a0 modo como Deus criou 0 homem, conforme
Vulgata latina traduzida do hebraico por S30 Jer6nimo.”

Nesse sentido, podemos concluir que todo ato de criacdo € por exceléncia um ao de
linguagem. Assm, podemos entender que o homem, como dfirma o texto biblico, enquanto
imagem e semehanca, Sgno de Deus, tem, por meio de faculdade de linguagem, a possbilidade
criar redidades discursvasitextuais. SB mundos dentro de mundos, o que nos faz lembra a
concepcdo de Platdo, sobre os mundos “das idéias’(da virtude, do idedl), e “das coisas’ (a
redlidade concreta, 0 mundo das aparéncias).® Desse modo, podemos afirmar que a telenovela e
a mensagem publicitia s representagfes, faseamentos, ja que suas imagens SO
representaces da redlidade, do “mundo das aparéncias’, ou sgja, € 0 parecer sobre 0 parecer.
Dai, a critica de Platdo a arte, & poiesis, por serem essas produgdes aparéncias do mundo das
aparéncias, 0 que distanciaria 0 homem da virtude, do mundo Apolineo.”

No caminho dessa discussfo, U. Eco coloca que as coisas ndo s80 assm téo bem
delimitadas. A publicidade, bem como outros géneros ficcionails, como a teenovela, nos
convidam a perceber seus enunciados como reais, ou sga:

“ Somos compelidos a trocar ficgdo pela vida __ a ler a vida
como se fosse ficgdo, a ler ficgdo como se fosse vida” 8

Essa discussio tedrica remete a0 que o autor citado coloca em sSuas obras’sobre 0s
concetos de narativa naturd e nardiva atificdd a dizer que, naraivas naturais contam,
descrevem fatos que ocorreram na redlidade ou que o narrador afirma de forma mentirosa ou
erada que ocorreram na redidade. A narrativa artificial é por suposicdo uma representacdo pela
ficcdo, que por mecanismos de efeitos de verdade congtréi uma outra verdade sobre o0 universo

red ou afirmadizer averdade sobre um universo ficciond . *°
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Apesar desses conceitos demarcarem certos limites entre ficcio e a redidade!, esses dois
planos s misturam, pois sfo Uutilizados nesses discursos mecanismo que propiciam aguilo que ja
faamos, “os efeitos de verdade’, marcados ou pela relacdo de verossmilhanca com a redidade
(parecer com o red, mas ndo ser o real), ou pelo principio da veridiccdo (representar a redidade
tal como da é), ou pelo smulacro (smulacéo da reaidade pelatécnica).

O paragrafo acima nos remete a questéo do conceito de redidade e a questéo de uma
tipologia das formas discursvas de representar redidade. Quanto a0 primeiro aspecto,
partimos da concepcdo filosdfica idedlista pos Kantiana, que percebe a redidade como “o modo
do ser especifico das coisas’*. As coisas exisem no mundo e ndo existem fora das rlacdes que
estabelecem com 0 “ser-no-mundo”, o que nega as concepgdes filosdficas de Decartes e Kant
gue problematizaram a reflexdo sobre 0 conceito de redidade, considerando a dupla relacéo: “a
existéncia das coisas e 0 modo de ser especifico das coisas’.

Ao optarmos pela acepcdo de redidade como “o modo de ser especifico das coisas’,
estamos nos respadando em discussdes recentes da filosofia que, no nosso entender, configuram
uma escolha coerente com a problemética da reflexdo. A acepcdo a que nos referimos parte de
Fichte e Heidegger. Para Fichte, aredidade € :

“atividade do eu, que pde o0 objeto limitando-se. Apenas o
eu ecom o eu é dado o conceito de realidade. O eu é
porque se poe e se ﬁ()e porque é. Portanto, pbr-se e ser
S40 a mesma coisa.

O autor mostra que a redidade se da em uma dindmica relaciond das coisas existertes no
mundo. Ja Heidegger, procura descartar a discussdo da existéncia das coisas em s, considerando-a
inbcua. O filésofo nega o primado da consciéncia para comprovar sua reflexdo, explicando que,
acreditar  na existéncia das coisas em g, € “crer no sJjeito sem mundo” e isso € contraditorio, pois
implica 0 sujeito ndo consciente, condicdo esta que € condtitutiva deste. Por tanto, as coisas so e
estéo implicadas. SO existe, para Heidegger, 0 “ser-no-mundo” e para €le iso é 0 que deveria ser
pensado. A exigéncia isolada da exiséncia fora da relacdo das coisss com 0 mundo, com O
sujeito, € uma“pseudo-problemética’ para o filésofo.t®

Percebe-se pelo raciocinio apresentado que a nossa compreensdo sobre o conceito de
redidade se da pdo entendimento da exigéncia de uma dindmica entre sujeito/objeto, onde a
linguagem encontra seu locd de mediagdo entre esses dementos, sendo ela (a linguagem),
congrutora e condtitutiva da redidade.
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Dessa forma, torna-se oportuno  gpresentar  a tipologia discursiva que, N0 NOSO
entendimento, caracteriza 0s modos de representacd0 e condrucdo da redlidade nos
discursos/textos, ou sga, pela linguagem.

Mas Antes, é necessaio explicar que, a tipologia dos discursos quanto ao tipo de
representacdo da realidade’®, em uma dada manifestacio discursiva, pode estar mais marcada em
uma tipologia especifica, ou ainda, pode haver uma hibridizacdo entre essas tipologias. No caso da
telenovela esclarecemos que €a € do tipo que tende mais a0 verossimel, por imitar a redidade,
embora ela possa se vder do smulacro e do veridictério, para proporcionar outros efeitos de
verdade junto ao publico-telespectador.

Ja a publicidade, entendemos que também é passivel de ser entendida em aspectos de um
texto ficciond. Ela ndo € um género ficciond televisvo (no sentido da classificagdo dada por
Renata Pdlottini 17), propriamente dito. Mas da guarda algumas caracteristicas desses géneros,
0 que |Ihe possibilita na construcdo de seus enunciados a criagdo de um espaco que é ficciondl.
Esse género discursivo se faz vaer dos trés tipos discursivos, pois 0 que interessa a publicidade é
garantir a eficicia discursva sobre 0 seu receptor. Portanto, nesse género discursivo as tipologias
< hibridizam.

Assm, por representar o real, o cotidiano dos individuos, seus hébitos de consumo, a
publicidade tem seu carder verossime’®, parece ser red, mas ndo é o real, como uma ficgZo .
De outro lado, eéla também tem aspectos da veridicgdo, quando se combina com o discurso
cientifico, por exemplo, para mostrar o efeito de um determinado produto, mostrando a redidade
como €la é de fato. E muitas vezes da também é um smulacro da redidade, pois seu discurso
dispbe de inUmeras técnicas que tornam as imagens mas araentes que o red, hiper-reais,
smulam efeitos de redidade, que ndo sio/estzo na redidade do mundo natural. 1°

Tanto a tdenovela, quanto a mensagem publicitéria, enquanto signostextos com seus
respectivos contelldos e suas respectivas expressdes, trazem elementos que representam e
constroem realidades.

O cotidiano, memoria e historia

A dindmica cotidiana como nos leva a pensa Maria Lourdes Motter®®, pautada em
autores como Agnes Heler e Lefebvre, gplica-se & necessidades de funcionamento do sstema
copitdista, do consumo diaio, inibindo nossa capacidade de objetivagbes duradouras (arte e
ciéncia), nos levando a um modo mediocre e limitado de viver, sem que sgamos estimulados a
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suspender o cotidiano, enquanto possibilidede red, para termos em nossas vidas dém dos fatos
momentaneos, ao qual estamos presos, mais acontecimentos da ordem do duravel.

A tdenovda e o discurso publicité&io televisvo dém de fazerem parte do nosso cotidiano
podem ser visos como documentos que procuram regatar a meméria da nossa producdo
culturd, dém de serem um resgate da memdria dos desgos coletivos de uma sociedade, em uma
dada época. Sdo discursos sobre o cotidiano idedlizado que se fazem gpresentar na argumentacéo
convincente e de estética sedutora dessas mensagens, que visam a entreter, ao mesmo tempo que
moldam o comportamento dos individuos, a partir dos esteredtipos apresentados em seus
personagens, que configuram modelos a serem, ou ndo, seguidos (caso da telenovela e da
publicidade); e estimular o querer sobre 0 consumo das marcas, sobre os modos de vida que se
agregam aos bens materiais e aos servicos que se fazem anunciar, caso da publicidade e do
merchandisng em telenovela

Cabe esclarecer que, nosso conceito de memoéria parte de Le Goff e Halbwachs.

Paa Hadbawachs a memoria € um fendbmeno socid, coletivo, que envolve as memdrias
individuai's, mas esses dois tipos de memaria tém os limites que as separam.

O autor coloca,

“Admitamos todavia que haja, para as lembrancas, duas
maneiras de se organizar e que possam ora Se agrupar em
torno de uma pessoa definida, que as considere de seu ponto de
vista, ora distribuir-se no interior de uma grande sociedade ou
pequena, de que elas sdo outras tantas imagens parciais.
Haveria entdo memorias individuais e, se 0 quisermos,
memodrias coletivas.” 2
Em Le Goff a meméria coletiva € onde a histéria se faz congtruir, preservando o passado,
para oferecer no presente e no futuro informagdes que levem a libertagdo dos individuos que
compdem uma dada sociedade e ndo aservidao. 2
Entendemos pdo autor citado que, a memadria tem um papel no desenvolvimento de uma
consciéncia critica da vida humana em sociedade. Ao andisarmos a publicidade e a telenovea
edamos redizando uma andise do tipo de memdria que estas mensagens gudam a congruir
junto aos individuos.
Pelos registros da memdria, dé&se aguilo que Barthes trata como  “discurso da histéria’?
e a higtdria agui em questéo, é a da vida cotidiana congtruida e registrada nas telenovelas e

mensagens publicit&ias tdevisvas.
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Dessa forma, cabe também referenciarmos nossa compreensdo sobre o0 conceito de
cotidiano, o qua esté apoiado em autores como H. Lefebvre e A.Hdller.

Para 0 primeiro autor o cotidiano é o loca onde a histéria se constréi. E o loca dos
acontecimentos  econdmicos, pscologicos, socioldgicos, sGo 0s objetos que nos rodeiam, que
temos, os dimentos que consumimos, onde moramos, trabadhamos. Enfim, tudo que acontece
CONOSCO € estd Anossa volta e constitui a nossavida diaria*

Para Heller, o cotidiano é conditutivo da histéria € o “centro do acontecer historico”,
portanto, a critica sobre a histéria produzida deve partir de uma andise critica sobre o cotidiano
gue congruimos, desenvolvendo-se a percepcdo e consciéncia critica sobre o papd dos
individuos na relacdo trabaho intelectud e fisco que todo homem estd subjugado. Todos temos
um cotidiano.?®

Em ambas as perspectivas, encontramos a influéncia marxista, marcando consciéncia
critica sobre o papel desempenhado pelo individuo no seu dia a dia, na sua relacdo com o
trabaho fisco e menta, tempo de trabaho, tempo destinado a familia, tempo imposto (tempo
destinado & atividades entre o tempo de trabalho e o tempo livre) e o tempo livre efetivo.?®

Nesse sentido, ao andisarmos o cotidiano representado nas telenovelas mensagens
publicitérias televisvas, estaremos um exercicio critico de andlise do cotidiano que é ameado
pelos consumidores, receptores de tais mensagens, que por sua vez véem nessas producdes como
elementos de catarse das frustragdes do dia a dia, o que os torna produtos culturais aienantes,
uma vez que, seus discursos e 0 moddo  cotidiano vigente em suas mensagens representam a
ideologia do sstema econdmico, como acreditam muitos intelectuais, 0 que em parte pode ser
verdade. Mas existem outras questdes referente a formacdo desse receptor que influenciam nesse
processo, que ndo possbilita atribuir toda carga de culpa do problema da aienacdo, ou fata de
consciéncia critica sobre a redidade socia, a indUstria cultural. Esclarecemos que essa dscusséo
Ndo € 0 NOS0 interesse agui.

Assistindo TV: o momento da telenovela e da publicidade

Posto 0 nosso breve quadro de referéncia tedrica, podemos entdo redlizar nossa incursdo
sobre o ritud de ver TV e a rdacéo telenovela e publicidade, bem como discutir alguns aspectos
dacongrucéo de sentido nainter-relacdo ficcdo/redidade.

A redidade na publicidade e na telenovela estéo bem digtantes da redidade da maioria
dos que a assistem, mas que, a0 mesmo tempo, correspondem, na maoria dos casos, &
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apiracbes, a memdria do desgavel, da historia utdpica, ided, dos individuos, pois a
agumentacdo e a edética desses discursos entorpecem 0 receptor, causando-lhes um
dedumbramento, um efeito da esteda, que faz com que o letor/receptor se Snta plenamente
envolvido por tas mensagens, modaizados pela seducdo, pelo crer, na nostagia da perfeicéo
como j& andlisou 0 semicticista Greimas?’

Somos movidos a redizar esta reflex@o, por percebemos essa relagdo em outros produtos
culturais, géneros discursvos da comunicacdo sociad (jorndismo, cinema, video, telenovea,
séries televisvas, Histdrias quadrinhos etc), considerando-se o poder de seducdo de despertar um
crer nos individuos, sobre os contelidos que esses produtos culturais de caraer artistico,
informaciona e de entretenimento possuem.

Nessa perspectiva tedrica, podemos estudar a estesa que se da na relacdo enunciatario e
enunciado, que configura 0 momento de fruicdo como o objeto artistico/cultural, que suspende o
cotidiano do individuo, provocando um crer (seducdo) no enunciataio que por dguns momentos
Se projeta para enunciado. Esse processo, quando eficiente deixa de ser apenas um estimulo ao
consumo, mas passa a s uma referéncia na orientacdo do modo de vida dos individuos,
determinando no cotidiano seus modos do parecer e do ser que se ddo por meio da aquisicdo de
mercadorias, comportamentos, ou sga, a eficiéncia da persuasdo da telenovela e da publicidade, o
fazer-querer, partindo do crer (seducédo) que foi estabelecido pela experiéncia estética com
produtos culturais.

Ao observamos 0 consumo das mensagens televisvas dentro da edtrutura cotidiana
percebemos que a telenovela e a publicidade televisva nos aingem no tempo ao qua destinamos
para obter informacdo e entretenimento (por isso, h& uma maior predigposicdo a influéncia dos
media ), pois como observa Maria Lourdes Motter a televisdo brasileira se organiza em espacos
destinados aos notici4rios e programas de entretenimento.®Além disso, Norva Baitdlo J.2° ao
esudar o tempo na midia diz que a midia pauta 0 nosso tempo da ritmo, ingtaurando relactes
ritudigticas de sincronia entre a vida do individuo, seu cotidiano e a programacdo mididtica, que
também se da num nivel espacid. Ou sga, admocamos, na hora do Jornal Hoje, jantamos no
hor&rio da telenovela das sete, nos distraimos no find da noite com a telenovela da oito e a
programacao subseqiiente.

Assm, entende-se que a telenovela é da ordem daquilo que quer ser vigto, pois faz parte
do momento de entretenimento dos individuos. Ja a publicidede tdevisiva, no cotidiano dos
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individuos vem, na maioria das vezes, como uma espéecie de intrusa, pois €a estd no momento do
intervalo entre um programa e outro. E 0 tempo em que pegamos dguma coisa  para come,
beber, vamos a0 banheiro, ou continuamos a assigtir a televisdo, trocando de emissora, ou nos
submetemos ao bombardeio dos comerciais.

O assdir a um comercid pate de um ato ndo plangado e ndo voluntério do individuo,
mes ele di é imposto e, partindo desse principio, ele deve ser 0 mais atrativo e eficaz quanto &
suas finalidades (estimular o consumo), pois ele é da ordem do que ndo queremos ver, mas Somos
obrigados a Vvé-lo, e que faz pate do nosso cotidiano, sendo entendido como ago naturd e
congtitutivo da redlidade das emissoras de TV, dai seu poder de rituaizar, junto com a telenovea,
criando redes de relagdo sincronicas entre  midia e individuo, a mesmo tempo que pontua o
ritmo da programacao e da vida do individuo.

Como os outros produtos, o telgornd, a teenovela, que reconstroem a redidade vivida com
maor ou menor compromisso com a redidade, a publicidade diferentemente do jornadismo e
mais préximo atelenovela, tem a licenca e a compreensdo do publico para poder parecer o red,
mas ndo ser o red. Elatem a liberdade de ser fantasiosa, mexer com os desgos e devaneios dos
individuos, criando um imagin&io do desgo coletivo das sociedades que, pelo consumo,
condicionam comportamentos que irdo refletir e refratar® os estilos de vida e padrdes de cada
grupo socid exigente na sociedade. O tipo consumo feito pelos individuos caracteriza as
identidades individuai's, de grupo, de regido e de nagéo.
Alguns elementos da construcao de sentido e do dialogismo ficcéo /realidade

O que faz na tdenovela e na publicidade o €o o entre ficcdo e redidade sfo as
representactes do cotidiano, ou sga os discursos referentes & construcdes de redlidades ou sobre
redidades, ambas pautadas em uma relagdo maior de compromisso com a redlidade, ou néo.
Portanto, tem-se a um fio condutor, o discurso do cotidiano, em movimento congtante, de inter-
rlacbes entre dementos (ficcdo e redidade), contraditorios entre S, porém
complementares, pois ambos se condituem em seus modos de exigténcia pela linguagem, peo
discurso. Desse modo, podemos ter 0 seguinte esquema modeizante que procura Smular 0 modo

epistémico darelacdo ficgdo vs. redidade:

O ser das realidades discursivas
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Realidade Ficcdo
O discurso sobre aredlidade O discurso construtor de redidade
N&o Ficcéao Né&o Realidade

N&o ha condi¢ao de existéncia de modos discursivos

No jogo de tensdes entre ficcdo e realidade temos como significagéo, o sentido do ser, do
modo de exigéncia de uma dada redidade, mediada pelo discurso/linguagem. Essa redidade,
guando favorecida em uma relacdo com discursos ndo ficcionais criam um efeito de discurso
sobre a redlidade tratada, como o discurso jornaistico. JA o discurso ficciond, quando favorecido
de uma relacdo com o discurso que constréi uma redlidade e, portanto, ndo real, cria o efeito de
sentido de discurso congtrutor de uma redlidade discursiva, pois parte-se do entendimento  que
construcdo ndo remete diretamente a uma redidade do mundo naturd especifica, fato
acontecido. E o caso datelenovela, da publicidade, dos filmes, etc.

De quaquer forma, a dindmica do modelo exposto, mostra que as posshilidades
mencionadas ndo remetem a0 que se verifica de fato, pois um mesmo discurso como o da
telenovela e da publicidade podem manter relacfes que estdo aém da sua condicdo discursiva
interna que os configuram como um discurso ficcional ou como um discurso sobre a redidade,
mantendo relagdes did dgicas, interdiscursivas com outros discursos/textos.

Assm, entende-se porque a personagem Flix Guerreiro da telenovela Porto dos milagres
(TV Globo, Agnado Silva, 2001), embora sga uma consrucdo em uma dada redidade
discursva, guarda  relacdo com a figura do Senador Antonio Carlos Magdhdes  que,
recentemente foi envolvido no escanddo de violagdo das urnas de votagdo do Senado
(margo/abril/maio 2001).

A telenovela assm como a publicidade podem ocupar um sentido de néo ficgdo, embora
ndo sgam discursos sobre a redidade. De outro lado, sabe-se que o jorndismo também pode
congtruir se discurso no modo da ndo realidade, uma vez que esse discurso, ndo da conta da

9
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totalidade do acontecimento que reconstréi sobre a redidade, sendo sempre um fragmento, uma
versdo dos fatos, que podem muito bem ser ficcionalizados , como no caso do programa TV
Globo Linha direta e mesmo no caso de matérias jorndigticas, 0 que ndo descaracterizam
mensagens de sua natureza, enquanto discurso sobre a redidade.

Consideracfes finais

Nas caracteridicas intradiscursivas e interdiscursivas de cada representacdo resdem as
possibilidades de construcdo de sentidos, de €efeitos de redidade, de verdade, dados na
modaidade do crer, na interpretacdo dos telespectadores, o que pode atribuir aos produtos
culturais como a telenovela e a publicidade o cardter de discurso sobre a realidade. Assm, como
o0 discurso jorndistico pode ser consderado uma ficgdo, quando manipulado por interesses de um
determinado grupo, setor e ser ficionaizado para espetacularizar anoticia.

No caso da telenovela e da publicidade a rdacéo ritudistica que configura nesses dois
produtos s¢ da na rdacdo exata com a dindmica tempora. A tdenovda é do tempo do
entretenimento e a publicidade é da ordem do tempo imposto pelo veiculo, por isso a telenovela
pode ser verossimel, mas a publicidade tem que ser eficaz (verossimd, smulacro, veridictoria),
ela tem que redizar 0 mesmo trabalho de seducdo de construcdo de um efeito de redidade,
verdade, no telespectador, sabendo que seu tempo é uma ruptura no tempo de entretenimento do
seu possivel espectador, para isso €la deve se vder de atificios discurdvos sgam ees da ordem
da sua condituicdo interna (intradiscurso), o0 que permite ser vita como uma ficgdo, uma
congtrucdo de uma redidade discursva. Ou ainda, efeitos discursivos de ordem extra-textud
que configuram as relagies entre os discursos do mundo na didogia (conceito de Bakhtin), o que
permite relacionar 0 texto com outro texto/discurso e entendé-lo, como algo que discursa sobre a
redlidade, atenuando-se seu caréter ficciond.

A tdenovela e a publicidade utilizam-se dos mesmos recursos discursvos, 0o que modifica
em relacdo a uma e a outra, no ritud de assidir TV, é o caréter aspectua temporal que modula
como cada um desses géneros se fazem chegar a0 individuo, detectando-se mais intenddade na
publicidade, que € curta, exibida a0 longo dos 3min dos blocos de comerciais, véias vezes
durante a programacdo, portanto menos extensva do que a telenovela, que € mais extensa, pois é
exibida en um tempo maior do que um comercid, tendo horarios fixos de sua exibicdo, portanto,

Nndo necesstando ter amesma modulagéo de intensidade da publicidade.
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Essas contradicbes fazem o ritud de assdir telenovela ser marcado pelo sentido da
contradicdo entre tensdo vs. relaxamento, sendo a telenovela o momento de relaxamento do
individuo, marcada por momentos tensos da trama, proporcionado pausas (relaxamentos), de
informacBes condensadas, os comerciais, de grande intensdade (tensdo),dramédtica, por serem
mai's curtos que as telenovelas.

Mas no find das contas, ambos visam a uma fruicdo estética, causada por uma estesia,
em que O enunciaaio se projeta para 0 enunciado, indaurando-se um crer sobre aguela
construcéo de redlidade, que promove um querer \& a telenovela no dia seguinte e muitas vezes
0 querer ter o bem de consumo anunciado, no caso dos comercias. Assm, as aspectuaidades
fazem dese ritud dgo mégico, que por momentos suspende o cotidiano, faz esquecer as
frustragBes didrias, ou sgja, um momento de catarse.

Essa catarse, ja mencionada, € por muitos considerada um mecanismo de dienacdo,
contudo a fruicdo estética se da de acordo com as visdes de mundo dos individuos e habitua-los a
determinados tipo e fruicdo estéica, ndo um problema s6 do objeto estético com o qual des
interagem, mas é adgo envolve outros faores ligados a educacdo e a formagdo do leitor-
telespectador. Nesse sentido, nossa reflex@o procura colaborar desmistificando o ritua de assigtir
telenovela e blocos de comercias, daborando aguns argumentos que mostram em que s

fundamenta a mégica desses momentos.

NOTAS

! MOTTER. M.L. Ficcdo e realidade: a construcdo do cotidiano na telenovela. S&o Paulo:
ECA/USP. 1999. Tese de Livre docéncia

’Rito: a palavra é aqui compreendida, como agdes do individuo no seu cotidiano, marcadas pela
sncronicidade e ritmo, ou sga, tempos que se determinam em uma seqiéncia de agdes outras,
subseqglientes, repetidas com certa fregliéncia na vivéncia diaria, tendo-se desse modo uma
acepcdo antropoldgica do termo, que a0 mesmo tempo se distingue e s complementa com a
acepcao de rito, procedimentos, ritmos e sincronias de agfes que caracterizam 0S momentos
sagrados, de exercicio de uma préticalpraxis, migicaou religiosa

% Consideramos o modo regular de exibicdo da telenovela, ou sgja, capitulos didios exibidos em
horérios estabelecidos pelas emissoras de TV, como caracteristicas que auxiliam na definicdo do
género telenovela, de acordo com a classificagdo de PALOTTINI,R. Dramaturgia da Televisio.
S&0 Paulo: Moderna. 1998.

4 WALTY, I. L. C. O que éficcio?2ed. S Paulo: Brasiliense. 1986.p.16.
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® COLUNGA, T. (org.). Biblia VULGATA [Traducdo bésica do hebraico por S8 Jerdnimo).

Biblioteca de Autores Cristianos. Madrid.1982.

® PLATAO. Livro X Republica. Colecso Os Pensadores: S&o Paulo: Abril . 1997.p321-351.

"PLATAO. Livro X Republica. Colegio Os Pensadores; S8 Paulo: Abril . 1997.p321-351.

8 ECO, U. Seis passeios pel os Bosques da ficggo. Sao Paulo: Companhia das Letras. 1994. p.124.

® ECO.U discute os conceitos de narrativas artificiais e naturais nas obras Seis passeios pelos

Bosgues da ficgdo. S0 Paulo: Companhia das Letras. 1994. E em A obra aberta. Colegéo

Debates. Sao Paulo: Perspectiva. 1976.

19 ECO, U. Seis passeios pelos Bosques da ficcdo. S8 Paulo: Companhia das Letras. 1994,
.125-126.

E)1Ante£ da discussio que segue nos paragrafos a seguir sobre redlidade, cabe indicar que o termo

pode ser entendido, grosso modo, como oposicdo a idedlidade, como oposicdo a aparéncia e a

ilusio, como posshilidade de potencididades e necessidades, ou ainda, a redidade pode ser

definida pela conceituacéo de Hegd que coloca a redidade como sendo “a unidade imediata que

se produziu da esséncia e da exiténcia, ou do interno e do externo.Ver ABBAGNANO, N.

Dicionério de Filosofia. S0 Paulo: Martins Fontes.2000. p.834.

12 ABBAGNANO, N. Dicionario de Filosofia. S8 Paulo: Martins Fontes.2000.P.831.

'3 |dem Ibdem. P. 832.

14 FICHTE apud ABBAGNANO, N. Dicionario de Filosofia. S3o Paulo: Martins Fontes.2000.

P.832.

!> HEIDEGGER apud ABBAGNANO, N. Dicionario de Filosofia. Sfo Paulo: Martins

Fontes.2000. P.832.

16 Essa tipologia foi discutida em outra oportunidade. Ver TRINDADE, E. “A questdio do

narrador em Walter Benjamin e a fraqueza do homem contemporaneo” .Coloquio Dialética

Negativa, Estética e Educacéo. Piracicaba UNIMEP. mar. 2000.

17 Sobre a dlassficagio referente aos géneros ficcionais televisvos ver PALOTTINIR.

Dramaturgia da Televisdo. S8 Paulo: Moderna. 1998. A autora reconhece 0s seguintes géneros

ficconaistelevisvos o unitario, atdenovela, aminissYie, as&rie e o seriado

18 Sobre o conceito de verossimel, é preciso entender a nogdo de mimesis, ou sga, a imitacdo da

redidade nas producbes artisticas culturais “a ate imita a vidd’® em ARISTOTELES. Arte

retorica e arte poética. Rio dejaneiro: Ediouro[S.d].

19 Sobre os conceitos de veridicgdo e simulacro recomendamos as seguintes leituras. GREIMAS,

A.J. Semidtica e Ciéncias Sociais. S&o Paulo: Cultrix. 1981. p.11-14. e o céebre artigo do mesmo

autor intitulado “Contrato de veridiccd” . IN ACTA Semidtica et Lingvistica. Sdo Paulo:

Hucitec/SBPL. 1978.

BAUDRILLARD, J. Smulacres et smulacion. Paris: Galilée.1981.

20 HELLER. Apud MOTTER. M.L. Ficcdo e realidade: a construcgio do cotidiano na telenovela.
Séo Paulo: ECA/USP. 1999. p.25. Tese de Livre-Docéncia.

>l HALBWACHSM. A memdria coletiva, Sdo Paulo: Vértice. 1990. p.53.

22 | E GOFF. J. Histéria e memodria. Lisboa: Imprensa Nacional/Casa da Moeda. 1984. p.45.

23 BARTHES. R. “O discurso da histéria. In Rumor da Lingua. S0 Paulo: Brasiliense. 1988.

24 | EFEBVRE. H. A vida cotidiana no mundo moderno. Sao Paulo: Atica. 1991.

5 HELLER. A.O cotidiano e a histéria. Rio de Janeiro: Paz e Terra.1995.

%6 As categorias de tempo podem ser melhor compreendidas em LEFEBVRE. H. A vida cotidiana
no mundo moderno. S&o Paulo: Atica. 1991. p.61.
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%7 Sobre o desdumbramento, o sentimento de estesia, seducdo dos discursos sobre os seu leitores
ver GREIMAS. A.J. De la Imperfeccion. México: Fondo de Cultura Econdmica. 1990. A estesia
€ dada por um momento de fruicdo com um objeto estético, caracterizando uma experiéncia
edtética que implica a suspensdo do cotidiano, por um momento estésico. Sobre este assunto, ver
FIORIN, JL. “O objeto artistico e experiéncia estética’. In LANDOWWSKI, E; DORRA, R;
OLIVEIRA, A.C. (org.). Semidtica, estesis, estética. Sdo Paulo: EDUC/UAP.1999.P.101-118.

28 MOTTER. M. L. Ficc8o e realidade: a construgdo do cotidiano na telenovela. S&o Paulo:
CCA/ECA/USP. 1999. p.36-42. Tese de Livre Docéncia.

29 BAITELLO JUNIOR. N O animal que parou os rel6gios.Colecdo E. S&o Paulo: Anablume.
1997.P.97-102.

30 Estamos nos referindo aos conceitos de reflexdo e refragi em BAKHTIN, M. Marxismo e
filosofia da linguagem. S0 Paulo: HUCITEC.1997. P. 31, que agui referem-se aapropriacéo
dos signos da redidade pelas representacOes na publicidade e na telenovela, marcando a relacéo
diadgica que se estabelece entre as representacdes ficcionals e a redidade em que elas encontram

inspiracao.
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