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Resumo: O objetivo deste traho é andisar 0 discurso de agumas seghes das revistas
Contigo e TV Brasl a patir de uma abordagem tedrica da condrucdo de sentidos,
congderando  os individuos-sujetos no universo teevisvo representado na midia impressa
Através de uma goroximacdo metodologica que contempla a questéo quditativa, procuramos
verificar a temdtica ged do veiculo e como os aswuntos especificos sfo  tratados,
centrdizando nossa atencdo negqudes em que ha cruzamento do mundo red com o mundo
ficciond.

Palavras-chaves: televisio, ficgé, redidade.

INTRODUCAO

A linha de pesquisa das atoras é a interacdo da ficcdo e da redidade através dos
meios de comunicagdo. Para abordar este assunto, téo amplo quanto complexo, Maria Marta
escolheu 0 caminho da imprensa escrita Em sua dissertagdo de mestrado estd estudando a
manera como a imprensa (ré)trata a crianca de rua Como tema centrd de sua tese de
doutorado, Marcia trabaha a recepcdo da programacéo da TV aberta, caracterizada por um
contelido violento e de apelo sexud. As duas autoras centram seus estudos na Andise do
Discurso, Maria Marta busca no emissor as questdes relativas ap seu tema, enquanto Méarcia
andisaaleatura que o telepectador faz do contetido televisivo.

Na busca por uma abordagem metodoldgica que pemita uma avdiacdo compreensva
das necessidades dos dois edudos as adtoras tém redizado em conjunto trabahos
exploratdrios, ora em diregdo a temdica gerd da violéncia, ora em direcdo aos contelidos, ora
em direcdo a0 emisor/receptor. E € justamente a partir disso que surge esse estudo do
discurso das revitas semanais voltadas a0 mundo da tdlevisfo, uma busca do universo da

ficgdo e daredidade tdlevisiva, traduzido namidiaimpressa
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Nese trabdho, as autoras andisan o discurso de duss revidas semands, uma
tradiciond’, Contigo, lancada na década de 60, e outra mas recente, TV Bradl. Através de
uma abordagem metodoldgica que contempla a questéo quditativa, as autoras veifican a
temética gera do veiculo e como assuntos especificos S0 tratados, com atengdo voltada ao
cruzamento dos mundos redl e ficciond.

FICCAO, REALIDADE E OSMEIOS DE COMUNICACAO

Emissfo, recepcdn, mensagem. Sempre que = fda em edudar os meos de
comunicacdo de massa, edas trés paavras surgem como caminhos de agdo. Entretanto, a
definicdo do foco de estudo tavez ndo deva passar necessariamente por essa epecificacéo,
devemos explorar 0 complexo mundo da interacdo individuos-meios de comunicacéo araves
da triangulagdo de abordagens, uma vez que “os mass media como Sstemas de representagéo
smbdlica condréem e renterpretamn a redidade, fazendo recortes segundo critérios e
convengdes que refletem/influenciam o processo de percepcdo socio-culturd das mensagens
disseminadas cotidianamente’ (MELO & MORALES).

Uma revida egpecidizada em tdevisio, o que no Brasl pode s traduzido por
telenovela, € um objeto de estudo ided para entender interac20 do red e da ficgdo na
medida em que "na comunicacio de massa, a tdenovea torna-se um espago privilegiado para
traar da dimensio reaciond de exigéncda do individuo araves da vida socid' de seus
personagens, que tem por principio a comunicabilidade entre todos (TONDATO, 1998:13).

Nesta andlise é importante ressdtar a inter-relacdo entre a sdegdo das matérias-primes,
a gplicagdo das rotinas de trabdho e os critérios organizacionais na sdecdo do contelido dos
meios de comunicagdo que e da aravés de um processo dindmico com a necessdade do
equilibrio entre as forcas externas e o0s objetos da organizacdo (McQUAIL, 2000). A
utilizacdo dos concetos do trabadho organizaciond dos meos origina-se da pesquisa sobre o
noticiario, mas pode s aplicada de forma relaiva a uma gama de outros produtos dos meios.
(HIRSCH agud MCQUAIL). E nese sentido que traamos o contelido das revistas
especidizadas em tdevisibo, entendendo-a também como uma cadeia que e edende da
'notificacdo’ de um 'evento’ no mundo, passando pela escrita e filmagem e o preparo da noticia
aser transmitida

Nesse contexto, a teoria do gatekeeping e sdecdo tem Sdo largamente utilizada como
uma metafora para descrever o processo peo qua sho fetas as sdegBes no trabadho dos

meos num satido mais anplo refeindo-se a0 poder de dar ou negar acesso a diferentes
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vozes na sociedade. Ainda que "dgumes fraguezas tenham Sdo gpontadas em relagddo a0
conceito de gatekeeping, destacamos seu ‘'moddo’ de uso como agpresentado por Shoemaker
(apud McQUAIL) que leva em conta o contexto socid mais amplo, indo dém da tendéncia de
interpreta-lo como um  citério individudista de tomada de decisfo. A autora chama a atencéo
paa 0 paped dos anunciantes, relagbes publicas, grupos de pressfo mas uma variedade de
fontes e 'novos gerentes influenciadores de decisfo’. Como exemplo desses 'novos gerentes
podemos citar uma entrevida a revisa Meo & Mensagem, em que S&gio D’Antino, sicio da
D'Antino Associados, um dos mais conhecidos escritorios de agenciamento de artistas do
Brasl, dfirma que “o tdento sem uma infra-edrutura dificulta o surgimento do atisa Ele

gparece muito mai's rgpidamente se contar com um suporte”.

O UNIVERSO DA FICGAO E DA REALIDADE TELEVISIVA TRADUZIDO NA Mi DIA IMPRESSA

CASTRO (1994) apresenta trés geragbes a0 discorrer sobre os periodos e edilos da
imprensa brasleira a primera, carespondente a0 periodo entregueras, quando o0 polo
culturd do pais anda era 0 Rio de Janeiro. Segundo essa autora (1994:63-65) nesta época
multiplicavamse as revisas politicas, reflexo dos “antagonismos exigentes entre uma
burguesia indudrid nascente e a aigocracia do café’. A segunda geragdo, do periodo de
1945 aé fins dos anos 60, € “marcada pea trilogia foto-magezine, revida de cultura gerd e a
chamada ‘imprensa do coracdo’”, caracterizada pelas revisas O Cruzeiro, Selegbes do
Reader’s Digest e Capricho. Visdo, no inicio dos anos 60, e pogeriormente Veja e Realidade
em 1968, S0 exemplos da tercera geragdo, que reline também revigas masculines, Satus e
Play Boy efemininas, Claudia e Nova.

Td peiodizacdo, entretanto, como a propria autora coloca, ndo deve s tomada de
mandra rigida, e sm, gpenas, como indicacdo do momento de lancamento de novos conceitos
de revigas. Um género, todavia, que perpassa todas as épocas, sf0 as revidas epecidizadas,
cujos conteldos temdticos (esportes tdevisibo, adtomobilismo, €c) buscam plblicos
especificos, num processo de segmentacdo que va intendficar-se na década de 90, facilitado
pelo desenvolvimento tecnoldgico em, praticamente, todas as etgpas. producdo, reproducéo e
digtribuicdn. As revidas egpecidizadas em TV fazem pate dese grupo. Faando de tdevisio,
llusdo e Contigo nascem nos anos 60, na edeira de Cindandia e Revista do Radio,
especidizadas em cinema e ré&dio.

Essas publicagbes tratam da vida de artidtas, fofocas, programes tdevisvos num
contexto em que ficcdo e redidade convivem de forma dinamica, ora a ficcdo trabaha o red,
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ora ede é retratado por €a Neste trabaho andisamos duas revistas desse género, Contigo e
TV Brasil, cujas publicagies atingem as edigies 1337 e 68, respectivamente.

Numa perspectiva de andlise as duas revidas terdo suas segbes configuradas conforme
as seguintes classficagles. capa,  eventos, catas, musica, horGscopo, entrevistas diversas,
matérias sobre programas de tdevisio e vida de atitas e resumo dos cgpitulos das
telenovelas. Em cada secéo seréo consideradas as teméticas abordadas a partir do tamanho do
texto, o tipo de linguagem e a profundidade do contelido.

De uma maneira gerd, o contelido das duas revidas trata da vida dos atistas num
intercAmbio reaHficciond. Lembrando McQUAIL (2000:279), “a pesquisa sobre conteido
dos meios modra que este tende a seguir um padréo previsivel e que diferentes organizacOes
s comportam de uma forma semehante em se tratando dos mesmos eventos esob condigdes
equivaentes’. Entretanto, a reviga Contigo é mais edruturada, gpresenta um editoria que faz
referéncias & chamadas da capa, traz matérias mais gprofundadas, enquanto a TV Brasl néo
goresenta editoria e o enfoque de suas matérias é bastante superficid.

A stdo de Eventos “T& rolando” em TV Brasl e “Flagra’ e “Congtdacdo” na
Contigo, é caacteizada por fotos de dividades cotidianas, que se tornam eventos
ggnifictivos pea presenca dos atisas Para explicar abordagem tadvez possamos nos
goropriar do que McQUAIL (p. 279) diz com respato a dindmica dos “'meios ocidentas que
preferem noticias sobre eventos que envolvam agbes pessoas nem que Ssga gpenas paa
redizar taefas e também gostam de 'persondizar’ tOpicos abdratos para tornélos mas
concretos e interessantes a audiéncid'. No caso das revidas teevisvas, a inser¢do do mundo
red no ficcond, proporciona o glamour dessa dividade, bem como a goroximacéo do atisa
COMO pessoa comum do seu lator.

No jondismo as pesquisas indicam que "ha uma tendéncia gad em procurar as
pesoas famosas, edtrelas e ceéebridades para que se condruam noticias a0 seu redor. Quanto
mas proeminente for a pessoa enwvolvida em qudquer esfera, mas aencéo e
privilegiado como fonte deve ser esperado. As noticias, gerdmente, rdatam mas 0 que as
pessoas proeminentes dizem sobre 0s eventos do que os eventos em S". Na revida de fofoca
de TV ndo exige 0 evento em S, mas Sm ' noticias que s tornam legitimas por se referirem
aos aores que s condituiram objeto de daboracdo de um individuo/sujeito insrido em um
contexto smbdlico. Em seu trabaho sobre a legitimacdo da tdenovela pda midia impressa,
MELO e MORALES dirmam que "a agenda teméica dos mass media com foco na
telenovela recondrdi a redidade e interage de modo dindmico com as aspiragbes/preferéncia
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dos letorestelespectadores, co-determinando-as. Gerase, a longo prazo, um proceso de
temdizacd0 que penetrara na memoria coletiva, criando a opinido plblica e, por sua vez,
formas de perceber 0 mundo'.

Essa interacdo ficcdoredidade faz pate de um processo complexo, cuja findidade é
promover o atista. Nos EUA, para 0 empres&io 0 star system tem como referéncia o cinema;
no Brasl esse processo passa pda TV. Eda rdacdo também se faz presente nas matérias
sobre a carreira dos atistas. TV Bradl trabalha este aspecto em cinco secfes: “Quem € de’
gpresenta artistas iniciantes; “Revelacd0” apresenta artistas mirins que ja dcancaram certo
destaque;, “Sucessd” modra um atiga conssgrado e “Tdento Mirim” fda de iniciantes
mirins. Em Contigo secfes denominadas “Revelacdo”, “Meddha de Honrd’, “Longe da
Tdas’ e “Piluas’ também tratlam dos mesmos assuntos, percebendo-se nos textos a
transformacdo da carreira dos atigas em noticia Entretanto, quem € noticia de destagque em
uma revida pode ndo ser em outra Na revisa Contigo encontramos artistas protagonistas e
gue estejam atuando No momento em minisséries ou telenovelas de maior audiéncia

Uma possivel andise da secéo de “Cartas’ da revista TV Brasl modra que a rdacéo
dos leitores com a revita esa desvinculada das maérias publicadas. O leitor ocupa um
epaco como e fizesse pate do universo dos atigas Com a chamada “ Participe! NG6s
gueremos ver vocé nas paginas da TV Brasil.”, a revida objetiva vdorizar ese leitor, o que
sgnifica dedicar -se de maneira especid ao reconhecimento da identidede desse | eitor.

Ese reconhecimento pode, entretanto, ser interpretado sob varias perspectivas. Alguns
enviam catas revdando a sua rdacd com os atigas, como fas comprometidos com a
divulgacdo dos que admiram. Na cata a@xo, uma latora em linguagem coloquid, revea
€sse comprometimento:

ATENCAO FAS da Flavia Monteiro. Quem entrar de socio para o fa-clube Flavia

Monteiro + QD+ ganhara uma foto da artista autografada. E so enviar uma carta

aos meus cuidados para arua...(leitora do Rio de Janeiro).

Outras leitoras escrevem cartas como e fizessem parte desse mundo da TV ou vissem

possibilidades de inserir-se nesse mundo atraves da revista:
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TENHO 16 ANOS e adoraria corresponder com pessoas de diversas partes do
Bras|l para fazer novas amizades. Prometo responder a todas as cartinhas com

muito carinho. Basta que vocé escreva para...(leitora de Valparaiso, SP).

Ja a secéo “Cartas’ da revisa Contigo traduz uma possivel andise que os latores fazem
das matérias publicades.

Essass catas configuran  um univee'so em  que ha interacdo  entre
enunciador/enunciat&io, enuncia@io/enunciador, mediada pea linguagem verbd; nessa
interacéo, redlidade e ficgéo ora didogam, ora se cruzam, ora se con-fundem.

A pdavra ( linguagem verbd ) inserese, entdo, num processo de metassignificacdo ou
sga a pdawra va revda sua naureza socid, ndo individud; ou anda “a faa
indissoluvelmente ligada & condigbes de comunicaggp, que, por Sua vez, edo sempre ligadas
& edruturas socias’ .(Bakhtin, 1997:14)

Uma mulher do Rio de Janeiro enviou uma cata a reviga Contigo, referindo-se a
reportagem sobre 0 sucesso de Guilherme Fontes na novela Estrda-Guia

Li a reportagem de capa e ndo acredito que o0 sucesso do personagem do Tony,
interpretado pelo Guilherme Fontes, nasca do fato de ele ser um dos
protagonistas ao lado de Sandy. Independentemente da jovem, o Guilherme

sampre foi um bom ator e isso ninguém pode negar.

Ora, 0 discurso dessa leitora revela uma tomada de posico ideoldgica, que assegura a
legitimidede de que Gulheme é um bom ao. O u dos advébios “néod’,
“independentemente’, “sampre’ e do pronome “ninguém’  reforca essa  legitimidade e
demondira que aleitoraquer ampliar o poder de persuasio de suatese.

Uma outra carta, na mesma revida, escrita por uma mulher de Praia Grande sobre Hebe
Camargo e o troféu Imprensa, também revela um poder de convencimento ea interacéo verbd
revistaleitor:

Deixo aqui minha critica a atitude de Hebe, na edicdo 1335, ao dizer que quem
deveria ter ganho o Troféu Imprensa seria ela. Se a Adriane Galisteu ndo merecia
ter ficado com o prémio, a Hebe também nao.
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A patir da latura da matéria da revista, esabedecese um eeto de sentido entre
locutores, os mutiplos efeitos das relagfes de sujeitos e de sentidos, a letora utiliza o
advérbio “né&o” paramodrar suaindignacdo apostura de Hebe Camargo.

Ese ddto de sentido angia-se ap andisarmos duas cartas, uma de S&o Paulo sobre as
Chiquititas e outra de Belo Horizonte sobre a ariz Tais Arajjo:

Legal a reportagem sobre a garotada que ha dois anos era sucesso total, como as
estrelinhas de Chiquititas, exibida pelo SBT. Cono serd que essas criangas estdo
encarando a volta ao anonimato? Serd que os pais estdo sabendo orienta-las

corretamente?

Li a entrevista com Tais Aradjo ( edicdo 1335 ) e achei muito visiveis as
mudancas pelas quais a jovem vem passando desde a época em que interpretou a
Xica da Slva, na extinta TV Manchete. Tais vem crescendo a cada novo papel e

tem tudo para se transformar em uma das grandes estrelas globais.

Nesses discursos, hd um sentido de proximidade entre os leitores e 0s aores, esses
leitores tratam seus astros como pesoas que fazem pate do seu cotidiano, ddo consghos,
opinam sobre suas carreras, seus trabadhos, como se fossem especidistas em comportamento
humano, ou diretores de telenovelas.

Dessa forma, 0s sujetos dese didogo revigadletor etd em um processo de troca e
persuasin. Ha um jogo de edtraégias discurdvas que envolve 0s meios de comunicagdo e um
individuo/sujeito que S0 conhece a redidade andisada a patir desses meios, portanto uma
andise pacdd definida por Lippman: “Cada uma de nés vive e trabalha numa pegquena parte
da supeficie da Terra move-se num circulo restrito e, das coisas que conhece, conhece
inimamente gpenas umas poucas. De quaquer acontecimento publico, que exerca amplos
efatos, namehor das hipGteses, SO vemos umafase e um aspecto” (LIPPMAN, 1972:149).

Muitos aores que auaram como “vildes’ em minissries , filmes tdenovdas e
ganharam a antipatia do publico ja s encontraram em Stuagbes desconfortdvels andando
pelas ruas, shoppings, supermercados eic., foram “agredidos’ por telespectadores. As pessoas
andisxyam os daores condderando gpenes “aguee papd”, confiando na equipe que montou a
tramaficciond e deu vida aos personagens.

A aitude desses latores/ telespectadores ilusra o que diz BOS (1987) “sabemos que
trandfiguramos uma cena por nés assdida, e da sofre uma digorcdo causada pelo ponto de
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viga Como s a nossa percepcdo das coisas fosse, mas do que uma recepgdo, uma
congtrucdo, uma tarefa sobre 0 mundo”.

Essa trandigurac@o legitima o processo de congtrucdo de uma audiéncia pelos meos
de comunicagdn, 0 é&xito comercid dcancado pdas tdenovelas, que passam a ocupar um
epaco dgnificativo no cotidiano das pessoes. Segundo MOTTER (2000:57), aravés do seu
mundo ficdond, com o recurso de figurdivizacdo, ou sga dravés da dramaizacdo, a
tdenovela busca reproduzir, naguela micro-universo, os problemas do nosso dia-a-dia, paa
que possamas, por um processo ana 6gico, ler e entender um pouCo O gue NS acontece.

A tdenovela, a patir do momento que passou a sdientar Stuagdes, tornando-se parte
de um género de entretenimento esquemdico no qua € possivel sentir emogbes sem sofrer
inseguranca ou exigéncias, contempla o espectador com uma estrutura estavel que €e conhece
e € capaz de agpreciar, mas que contém, também, dementos vaidves. O intercambio entre a
repetico e a inovagéo desses dementos condituintes da telenovela liga os reinos da fantasa e
redidade. Ao permitir a trandformacdo da ficcdo em noticia, as revistas especidizadas em
tdevisfo, edariam, tavez, sarvindo como uma busca de ampliacdo do campo referencid da
epectadoralldtora, definido esse com um conceto aubjetivo de redidade que peamite a
assmilacdo de rdagbes fundamentamente diferentes sem ter que enfrentar a tarefa insolUvel
de definir aessincia da objetividade (TONDATO, 1998:17)

Em 1951, veiculou-se uma propagandasobre a TV:

Vocé quer ou ndo quer a televisdo? Para tornar a televisdo uma realidade no Brasil,
um consorcio radiojornalistico investiu milhdes de cruzeiros! Agora é sua vez — qual sua sera
sua contribuicdo para sustentar t&o grandioso empreendimento? Do seu apoio dependerd o
progresso, em nossa terra, dessa maravilha da ciéncia eletronica. Bater palmas e aclamar
admiravemente, € louvavel, mas ndo basta — seu apoio so sera efetivo quando vocé adquirir
umtelevisor. (MATTOS, 96).

A forca desse discursoftexto, no inicio da TV no Bradl, ja enunciava “uma relagéo
determinada entre os que exercem 0 poder e os que lhe et@o sujeitos quer dizer, ido0 € na
propria estrutura do campo em que se produz e se reproduz a crencd’. (BOURDIEU, 1998:14-
15)

Ora, N0 momento em que = indaura reacéo entre os sujetos, configura-se um “eu
plurd”’, de que nos fda BACCEGA, cuya compeénda dependerd do conhecimento de mundo
desse individuo/sjeto.
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Outros exemplos que ilusran a tese em pautta et representados peas matérias
referentes anova novela das 18h da Rede Globo, "A Padrodrd’.

Na revista TV Brasl, o texto com o titulo O pontapé inicial de A Padroeira, nos fornece
dados factuais da novela que estréia em junho proximo.

Em linguagem dirgta e jorndidica, o ldator é informedo sobre o locd da gravacdo, a
temética, nome dos aores e seus personagens.

Numa fazenda em Paciéncia, zona Norte do Rio, foram gravadas no ultimo dia 17
as primeiras cenas de A Padroeira, novela de Walcyr Carrasco que substituird
Estrdla-Guia, com os atores Luis Melo, Deborah Secco, Andréa Avancini e
Antbnio Marques, artista portugués que faz uma participacaoespecial apenas nos
capitulos iniciais. A trama ambientada em 1717 conta a saga da imagem de
Nossa Senhora Aparecida, que serve de pano de fundo para a luta de Valentim
(Luigi Baricelli) pelo amor de Cecilia (Deborah Secco), jovem prometida a D.
Ferndo (Mauricio Mattar).

Apbs ese pardgrafo, com o subtitulo Muita agdo vai marcar as primeiras cenas da
novela, a revida faz uma narragdo da segiiéncia do primero cgpitulo que da inicio a trama,
Unica abordagem mas subjetiva do assunto. Essa narracéo objetiva levantar as expectativas
do leitor paraanovela

A reviga Contigo, por sua vez, traz um texto com uma abordagem sobre a novea bem
diferente. Pate de um titulo indigante, “Belos e Sdvagens’, para traduzir o novo visud e o
papd dos aores Luigi Baricelli e Mauricio Mattar na proximatrama de Walcyr Carrasco.

Ao representar discursivamente esses aspectos dos aores, ou Sga, 0s SUjeitos dos
enunciados  subsegiientes, o jondiga Cleodon Codho oconfigura um conjunto de
caracteriticas  pertencentes a repertérios diferentes da vida red e ficciond de Luigi e

Mauricio.

Com os cabdos alongados por um megahair e barba crescida, Luigi vibra com a
transformacdo. “N&o consigo mais me ver sem barba” .(...) O ator esta tendo
aulas de esgrima e montaria para conpor O personagem. Para Luigi, 0
entusiasmo no campo profissional coincide com outro presente na vida real: ee
sera pai pelaterceira vez
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Ja Mauricio ndo se deu bem com a cabeleira postica. Um dia ap6s alongar as
madeixas, €le precisou retirar os fios falsos por causa de uma reacédo
alérgica.(...) Cavalgar ndo era novidade para o ator, que adora equitacdo.(...)
Sempre zen, o namorado de Angélica divide a rotina das gravagbes com a

finalizac&o de seu novo disco.

Essas passagens dos discursositextos revdam cdaramente a mistura  ficcéo/redidade:
poscédo dos atores em relacdo aos seus personagens, trandformagbes fisicas, atuacdo no
enredo, vaores e procedimentos pertencentes ap universo de cada um, num sentido mas
amplo um enggamento profundo da telenovela com o cotidiano concreto dos atores.

Essas diferentes formas de abordegem podem explicar, em pate, os diferentes
contetidos da segcé0 de cartas das duas revistas. Enquanto uma traz apenas a correspondéncia
entre seus leitores na outra vemos catas em que had tomadas de podcéo dos leitores em
relacéo & matérias publicadas em nimeros anteriores.

Iso reforca a interacdo verba de que nos fda BAKHTIN, para que hgja troca € preciso
haver conteldo. O sentido da paavra estd na fusdo entre o locutor e o owvinte. Quando se
dizia que o receptor era passvo, tdvez, a questdo de andie edivesse no emisor, pois
poderia estar enviando mensagens cujos sgnificados ndo produziam reagOes no receptor.

Os discursos andisados nas duas revidas refletem-se como formas discursvas de uma
mesma conjuntura Cada uma ddas representada por individuos/sujeitos sdecionou 0 que
podia ou devia s dito a patir da sua poscéo, de sua “hidoricidade’. Essa posshilidade
evidencia a propriedade admirével dalinguagem: ade produzir imagens em todas as diregdes.
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