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Resumo: Com a acderacdip do processo de globdizacdhh na década de 90, resultante da
integracd cada vez maor da economia interneciond e das novas tecnologias de
comunicagdo, condata-se a intendgficacdo do fluxo internaciond da ficgdo tdevisva seriada,
a mesmo tempo que uma demanda crescente por ficcdo naciond. O texto examina como no
Brasl a ampliagdo da oferta da ficgdo seriada internaciond, surgida com o advento da TV por
Assnaura (Cabo, MMDS e Sadite), é concomitante com a demanda pea ficcdo seriada
naciond. Nesse sentido, o conceto de globdizacdo € insuficente paa dar conta desse
processo que poderia ser melhor compreendido através do conceito de glocalizaco.

Palavras Chaves. Globaizagdo; Huxo Internaciona de Comunicagéo; Ficgéo Teevisva
Seriada;

DA INTERNACIONALIZACAO A GLOBALIZACAO

A internaciondizacdo da comunicacdo e da midia, viga sob os mas diferentes agpectos e a
patir de diferentes midiass, € o0 tema centrd na pexquisa em comunicacdo internaciond.
Dexle a primera pesquisa sdemdica nessa &ea (Lasswel, Propaganda Technique in the
World War, 1927) aé sua indituciondizacdo dessa &rea da pesquisa em comunicacdo (década
de 50 nos EUA), os  pesquisadores sempre buscaram entender a comunicagdo para dém das
fronteiras nacionais. Nese inicio, a comunicagdo internaciond s confundiu com a
comunicagdd para 0 desenvolvimento, devido & repercussies do debate sobre o pgpd da
midia no desenvolvimento dos paises do Terceiro Mundo.

Nas décadas de 70 e 80pasou-se a Uutilizar os concatos de multinaciond (Mattdart,

As Multinecionais da Cultura) e transnaciond (llet) para desgnar principdmente as empresss
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que £ expdhavam pdo mundo e que edtavam adquirindo caracterigticas muito propriss. O
conceito de transnacionalizaggo ainda hoje é utilizado.

Nos anos 90, 0 uso do conceito de globaizacdo € concomitante com o fim da Guerra Fria,
quando a politica deixou de ser a preocupagd0 quase Unica da pesquisa e dos debates
internacionals nos grandes foruns internacionals de comunicagdo, € a economia passou a
ocupar ocupando um egpago cada vez maor nes discussdes sobre a  comunicagéo
internaciond. Mas 0 conceito de globdizacdo ja4 vem sendo usado h& muito tempo na
economia A novidade nos anos 90 € sua amplicacdo para V&IOS outros setores do
conhecimento, pois 0 processo de globdizagéo intendficou-s2 com as novas tecnologias de
telecomuni cagBes e comunicagéo: satdlites, fibra dtica, redes mundials, etc.

Entretanto, as dificuldades surgidas a partir do processo de globdizacdo da comunicacéo
trazem a tona quedtionamentos que permitiiam condderar 0 campo da Comunicagdo
Internaciona estudos como uma aea em crise, devido ao fao de que nenhum fendmeno pode
ser condderado loca ou naciond sem ter a0 mesmo tempo uma dimenséo internaciond.

Inerpretando  as dificuldades surgides a patir dai, Annabdle Sreberny-Mohammedi
(1996) va tentar entender 0 processo da globdizagdp. Diz da "a retdrica contemporénea
ugere que nés vivemos em um mundo unitaio no qua espaco e tempo entraram em colgpso
e a experiéncia de digancia implodiu para sempre. Os blocos antegonistas do Leste e Oedte
estéo dando lugar paramercados, moedas e midiasinternacionas’ (p. 177).

Os antigos concetos e teorias nd0 ddo mais conta da complexidade da Stuagdo. "A
rgpidez e complexidade da mudanca no panorama da midia durante esta década parece
requerer um conjunto de temos mas novos do que agudes oferecidos pelas anttiges
perspectivas, que frequentemente parecem congeladas em uma era passadd’  (Sreberny-
Mohammadi, 1996; 178).

Por outro lado, podese perguntr Se 0 conceto de globdizacdo culturd edaria
suplantando 0 conceito mas estabdecido de imperidismo culturd na &ea da comunicacéo
interneciond (Corcoran, 1998: 2)

Dentro desse campo de discussdo, com a acderacdo do processo de globdizacdo da
economia e da midia, surgem como consqiéncia a intendficacdo do fluxo internaciond da
programacéo televisva e 0s grandes grupos internacionals de midia, com dimensdes aé entéo
desconhecidas. Nesse sentido, € preciso conhecer a logica de crescimento desses grupos
a nive interneciond e naciond. Em todo 0 mundo se percebe um avanco muito grande da
concentracdo e diverdficacido da midia que s ampliou com o surgimento das novas

tecnologias de informacéo, telecomunicagdes e radiodifusio.
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O proceso de globdizacdo da cultura edd intimamente relacionado com  a
globdizacdo da midia, por um lado, e com a globdizacdo da economia, de outro lado. O
surgimento de um mercado de midia globd é o principio desse processo. Como véo dizer
Herman e McChesney (1997: 1), "desde o principio dos anos 80 tem havido uma dramética
reestruturacdo das indidtrias de midia nacionals, com a emergéncia de um mercado de midia
comercid globd".

Ese dgema de midia globd tem vaias caraderidicas, mas as mas importante sfo
seu carder comercid e de entretenimento. Na andise dos aspectos postivos e negativos da
globdizac8o da midia os autores tem ressaltado mais seus aspectos negativos,

Com o surgimento da Internet, definida como “um amdgama de redes de computadores
individuais que sfo conectados por uma linguagem adequada para a troca de mensagens e
digribuicdo de dados’ (Webger's New World: Dictionary of Media and Communicaions) .
Com a World Wide Web a Internet teve mais ampliadas suas possibilidades de se transformar
numa midia mais globd anda A idéa de uma “tela mundid” esa cada vez mas presente no
da-a-dia das pesswoas A globdizacdo deixou de estar rdacionada somente com as empresss,
para chegar até 0s consumidor es e usuarios.

E nese contexto que o concdto de globdizagio adquiriu uma centrdidede nos debates e
na pesquisa na década de 90, pois ja era um conceito corrente na &ea da comunicagdo. Na
década de 60 MclLuhan ja s referia a “ddea globd” , conceto utilizado para se referir &
mudangas que estavam ocorrendo na comunicagdo, e que tiveram uma repercussio  nes
discussdes sobre a midia

Dessa forma, pode-se dizer que as teoriass sobre a globdizagidh da midia 5o uma
continuacdo das teorias sobre o Imperidismo Culturd e da Midia Novamente etd em jogo a
americanizacdo da cultura e da comunicacéo.

O que edd em jogo € a mesma questéo: a producdo mididtica centrdizada e um consumo
descentrdizado, ito €, poucos paises produtores de ficcdo e uma grande maioria de paises
consumidores. Mas dgumas mudancas estéo surgindo: a ampliagdo da producdo naciond em
véias regides (Austrdia, India, China, Taiwan, Egito, Paguist®o eic) mes a mas importante,
sem sombra de divida é a producdo ficciond teevisva da Améica Ldina pois da
representa um dos mas importantes mercados regionais de midia bassedos na lingua e

cultura
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Da Globalizacdo a Glocalizacéo

Apesy de su u condante, 0 conceito de globdizacd tem dguns limites que foram
goontados especidmente por Roland Robertson e Anabele SMohammeadi. O primero  autor
tentou mostrar que o conceito de globdizacdo tem uma forte oposicdo a0 conceito de locd, o
gue s poderia evitar usando 0 conceto subditutivo de glocdizacdo, que permite em duguns
cans entender mehor essa rdacdo do globd com o locd. Também mohammadi goonta para
as dificuldades que o concato de globdizagcdo introduz, pois s perde de vida a importante
mediaggo dadimensio do locdl.

O FLUXO INTERNACIONAL DE INFORMAGCAO E FICGCAO

AsAgénciasde Noticias

Um dos temas centrais na pesquisa sobre a comunicacdo internacionad € a questéo do fluxo
internaciond  da inffoomegd e da comunicagdo. Sua discussio surgiu em fungdo  do
protagonismo de agéncias internacionas de noticias dos Estados Unidos e Europa a partir do
oo XIX e com mas intenddade no sbculo XX. Essas agéncias dominaram por vaias
décadas a maor pate do fluxo internaciond de noticdas. Com o fim da Segunda Guera
Mundid e o surgimento da Guerra Fria, a quet@o do monopdlio exercido pelas agéncias =
tranformou no problema mas importante da &ea da comunicagdo interneciond. Porque
essas agéncias ndo somente produziam como didtribuiam aravés do mundo as naticias a partir
de uma dtica de interesse dos paises do Pimero Mundo. O ponto culminante do conflito
entre os paises desenvolvidos e subdesenvolvidos s manifetou nas propostas surgides a
partir do Relatdrio McBride.

A bibliografia € extenss, mas dguns livios e pexquisss tiveram  importancia
fundamentd para a discussio do fluxo NorteeSul e Lede-Oeste das informagbes e foi
produzida de forma especid nos paises de Terceiro Mundo e especidmente, na América
Latina

O livro déssco na Améica Laina € o de Elezar Diaz Rangd, Pueblos sub-
Informados (1967), no qud de andisou principdmente 0 pgpd da agéncias norte-americanas
e européas, dém das agéncias nacionas.
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Fluxo Internacional Livre e Equilibrado

Na década de 70, a Unesco va exercer um pape fundamentd no desenvolvimento da
pequisa em comunicacdo internaciond. Incentivados pelo gpoio desse indituicio, dois
pesquisadores finlandeses, Karl Nordesreng e Tepio Vais redizan a primera pesquisa
internaciond sobre 0 fluxo dos programes de tdevisio em 57 paisess com o0 nome de
Inventério Internacional da Estrutura dos Programas de Televisdo e Circulagéo
Internacional dos Programas (1974). Os resultados modraran a hegemonia absoluta dos
programas de origem norte-americang, carecterizando assm de forma empirica 0 sentido do
fluxo que era especificamente dos paises desenvolvidos para os paises do Terceiro Mundo.
Essa pexquisa € condderada como um importante ponto de partida para a discussio sobre o
desequilibrio dos fluxos informativos na Unesco, dando dementos para a propoda de uma
Nova Ordem da Comunicacéo.

Uma outra indituicdo importante para 0 esudo do fluxo internaciond da informecéo e
comunicecdo fol o Inditulo Laino-Americano de EStudos Transnecionas (ILET). Os livros
publicedos a partir de pesquisas e semin&ios redizados por esse indituto sfo uma importante
contribuicio para se compreender 0s questionamentos fetos a partir de uma perspectiva dos
paises de Tercaro Mundo. Entre des podemos citar 0 livro organizado por Fernando Reyes
Mata em 1977 e publicado no Brasl com o tituo A Informacdo na Nova Ordem
Inter nacional (1980)

Outro importante livro do ILET é Trampas de Informacién y Neocolonialismo (1979),
de Gregorio Sdser e Rafad Roncagliolo. Nesse livro, os autores gpresentam uma andise das
origens dos debaies sobre a liberdade de informacéo a partir principdmente da perspectiva de
dois organismos internacionais a ONU e a sua agéncia dedicada a educagdo. comunicacéo e
cultura, a Unesco e do movimento dos néo-dinhados que a partir da Conferéncia de Bandung,
crik|am um movimento internaciond. A comunicacdo, entdo, passou a ser vida b a dtica
desses paises, da mesma forma que a ONU em 1974 ja havia discutido uma nova ordem
econdmica (NOEI), que ndo poderiaexigtir sem uma nova ordem na area da comunicacgo.

Continuando essa discussio no periodo pos-Reatdrio McBride, Ragud Sdinas em
uma pesquisa redizada para o Ciepd em 1984, publicou o livro Agencias Transnacionais de
Informacion y Tercer Mundo. Nessa obra €la andisa as agéncias de noticias a partir de

diferentes pergpectivas em primeiro lugar as quatro maores agéncias transnacionals, AP,
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UPI, FP e Reuters, dém da goresentacdo da agéncia soviética Tass, condderadas como as
maores do mundo. Andisa também as agéndas dterndivas, como IPS e outras do
movimento dos néo dinhados como Prensa Lating, Xanxua, Tanjunj e outras.

As agéncias de noticias, criadas especidmente para trabahar na contraofensva
ideologica, foram um importante demento da guera fria Essa quetéo se tranformou em
uma questéo controvertida a nivel da Unesco, quando se comegou a perceber que oS paises
dtamente indudridizados controlavam ndo somente a producdo das mercadorias e ua
ditribuiggo, como também a produgo e distribuicéo das noticias.

Além das agéncias j& exigentes nos paises do bloco comunista, como a Agéncia Tass
(URSS), a Agéncia Nova China (Ching), a Agéncia Prensa Latina (Cuba), foram criadas
outras no contexto do movimento dos paises néo-dinhados, sendo a mas famosa a agéncia
dternativa Inter Press Service (IPS) aé hoje exigente, mas sem a mesma importancia
anterior. Além disso, 0s paises socididas e de terceiro mundo goresentaram uma S&rie de
reivindicagdes a0 nivedl das Nagbes Unidas, mais especidmente na Unesco. Entre essas
relvindicagbes sobressaia a exigéncia e a necessdade fundamental de criacdo de agéncias de
noticias que estivessem a sarvigo de um outro desenvolvimento.

Com o0 desenwvolvimento de noves tecnologias de informecéo, radiodifusio e
telecomunicacdo foram surgindo outras formas de comunicagdo interneciond que também
ultrgpassavam os limites da nacdo, mas ndo mas monopolizadas peas agéncias de noticias
Os sadites de comunicacdo permitiam uma cobertura dos grandes acontecimentos por parte
dos mais importantes veiculos. Os fatos atingiram seu auge com a cobertura da Guerra do
Golfo quando o mundo inteiro assdiu a uma Unica versio dessa guara aguda mostrada
pelas cAmeras norte-americanas da CNN. Esse fato teve grande repercusséo na Europa que
decidiu criar um sarvico egpecid de noticas tdevisvas, que cobrisse 0s paises da Unido
Européia Ese servico, o Euronews, € uma colaboragdo de diferentes paises europeus para
produzir informagBes sob a Gtica desses paises.

O processo de globdizacdo econdmica acderou-s2 com o fim da Guerra Fria, quando
£ deu iniddmente a integracBo dos mercados financairos, permitida principdmente com o
argmento das novas tecnologias de informéica e de tdecomunicacd, sendo  depois
extendida para 0s outros setores da economia. Também se percebia a acderacdo do proceso
de regiondizeacdo dos mercados incentivados peo sucesso da integracdo  européia, que
aingiu seu grande impulso com a unié das fronteiras em 1992 e que chegou a um nive anda
superior de integragd com a criagio da Moeda Unica Européa em 1° de janeiro de 1999.
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Eses dois processos, globdizacéo e regiondizacéo, revdam-se a cada dia como dimensdes
opostas de uma transformac@o das economias nacionas.

A organizacdo paradigmdtica para a &ea da comunicagdo na década de 90 ndo € mas
a Uneco, como havia 9do nos anos 70 e 80, mas uma outra organizacdo das Nagdes Unidas,
criada em 1995 com o fim da Rodada do Urugua, a OMC, que veio subdtituir o Gait (Acordo
Gad de Taifas e Taxas). O grande foco aud de discussio sfo as préticas de comércio,
objetos de todos os tipos de questionamento. Além diso, 0s grandes acordos regionas como
a Alca, 0 Mercosul, a Asean, a Apec e outros, s trandformaram, ao lado da Unido Européia ,
nos verdadeiros aores nesse find do século XX.

Dado ese contexto internaciond, também os problemas da &ea da comunicacéo
interneciond s dteraram completamente. Os principais problemas contemporénecs na aea
da comunicacio internaciond est8o relacionados, em primeiro lugar, com o fluxo de noticias
e a agéncias internacionas norte-americanas e europdas, asim como com o fluxo de
progranes de tdevisio que adquiriran uma importnda muito grande com a
desregulamentacao e privetizacgo das tel evises dos paises europeus.

Em sgundo lugar, s poderia diz& que o0 processo de desregulamentagédo e
privatizacdo das empresss de TV tem s revdado uma importante tendéncia das
comunicagdes na Europa na década de 80, com a mudanga do moddo de radio-tdevisio que
passou de um sSgtema plblico para um sstema misto (publico-privedo), e posteriormente das
telecomunicagdes, com a privatizagdo da British Telecom em 1987.

Na Améica Latina, onde o moddo radio-tdevisvo sempre foi migo, com uma forte
preponderéncia do setor comercid, o processo de concentragdo e diversficagdo j& vinha
ocorrendo desde a década de 80, e va ser impuldonado principdmente com o0 processo de
desregulamentacdo da TV por assinaura e das telecomunicacies.

Ese processo de desegulamentacdo deu origem &ueles de concentragdo e
diversficacdo permitindo o surgimento de grandes conglomerados de grupos multimidias que
passyan a produzir e didribuir seus produtos em uma excda planetdia sem Smilar na
historia do continente.

A centrdidade do processo de desregulamentacdo no cend&io europeu et relacionado
com a palitica de sarvico plblico que orientava a &ea da radiodifusio e telecomunicacdo na
Europa. S80 véaios 0s autores a gpontarem para a importancia de se compreender esse
fenbmeno para se entender a redidade européa

Nessa linha de interprefacdo chegou-s2 mesmo a batizar esse processo como um

processo de re-regulagdo (aumento de les) e inclusve de transregulagéo, pois "a teevisio e
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encontra na tranggdo de uma regulacddo de dominio edatd a outra de lideranca empresarid.
Do Estado aempred’ (Musso e Pineau, 1991, citado por Bustamante, 1994)

Se Hollywood criou com o0 cinema um tempo e um espago universa,  essa midia néo
teve a intensdade do processo aud da TV por assnaiura, pois se trata aqui ndo da exibicdo
de um filme mas sim da veculacdo de uma programecédo de TV em um fluxo continuo
(Bustamante, 1994).

Em tercero lugar, se poderia dizer que todas essas mudancas na década de 90 tem uma
srie de causass as mudangcas na economia mundid, nas rdagfes internacionas e nas

tecnologias de informagéo, radiodifusio e telecomunicacéo.

Os Seriados Televisivos

Os primeros seriados tdevisvos sBo as Stcom americanas que surgiram na década de 50 e
gue deu inicio a sua exportacdo com | Love Luc. Entretanto, € somente na década & 60 que
% veificou sua exportagdo sgemédica dando origem a um fluxo internaciond que se mantém
aé hoje agude dos EUA paa os outros paises. Os seriados policiais e de detetives tiveram
um grande sucesso mundid, mas foi 0 seriado Dalas, na década de 80 que chamou a aencéo
paa a ampliacdo do fendmeno, tranformando-se em um marco nos estudos sobre o fluxo
internacional da ficcdo televisva seriada Vaias pesquisas foram redizadas, em véios paises,
sendo as mais conhecidas, as de Tamar Liebes e Hihu Kaz, The Export of Meaning: Cross
Culturd Reedings of Ddlas (1990)e de Alesssndro Silj, A Est di ddlas Tdefime USA ed
Europei aConfronto (1988)

Do Imperialismo Cultural ao Contra-Fluxo da Comunicagio

Na década de 60 surgiu também nos Edados Unidos uma bibliografia critica que va
denunciar o imperidismo da midia norteamericana, e cujo principd representante € Herbert
Schiller. Seu livio mas famoso, O Império Norte-Americano das Comunicacdes (1968),
tornou-se um déssico América Latina, que encontrou nesse autor as bases para as andises da
dominacdo norte-americana também na &ea da informacdo e da comunicacdo. Nese livro de
andisou 0 complexo comunicaciond norte-americano, que aravés do radio e tdevisto,

auxiliado pedos sadites de comunicacdo e pea difusio dos gpardhos de réadio e tdevisio no
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mundo, poderia servir como um importante ponto de gpoio para a politica externa norte-
americana. O complexo de comunicacBes se tornava parte integrante do projeto econdmico de
hegemonia mundid.

A teoria do impeidismo culturd e de mida va gozar de grande consenso,
princpadmente na América Lding nos anos 60 e 70. Entretanto, com o0 desenvolvimento da
producéo tdevisva em adguns paises da Améica Ldina, como México, Brasl, Venezuda e
Argentina, percebeu-se que uma nova redidade esava surgindo. Esse processo  foi
denominado por Boyd-Bareit e Thussu em 1992 de contrafluxo (citado por Corcoran, 1988).
Ese fendmeno dgnificava que aguees paises que no passado foram os dedinatarios do
imperidismo culturd, tas como Audrdia Brasl, México e Canada, passram a exportar com
sucesn programes de teevisio para agueles paises que foram considerados como o centro.
"Os mercados globais tradicondmente dominados peos americanos Sf0 agora amesgados de
uma forma séria por empresss como Tdevisa, no México, Clarin, na Argenting, Cisneros, na
Venezuda, e Globo, no Bradl, os quais ndo somente dominam seus mercados domésticos mas
se tornaram grandes exportadores para 0 resto da Ameérica Latina para Europa e para os EUA
mesmo, explorando fatores geo-lingliisticos para aumentar sua participacd no  mercado
globd" (Herman e McChesney, 1997).

Os primeros autores a levantarem essa hipotese de mudanca no fluxo Norte-Sul a
patir dos anos 70 foran Srraubhaar (1983) e Rogers e Antola (1988). Esses autores
perceberam que essa nova redidade colocava em cheque as teorias do imperidismo culturd,
uma vez que ndo e podia explicar como paises como México, Brasl, Venezuda, Peru e
Argetina subdituiram as produgbes tdevisvas importadas, principdmente dos Edtados
Unidos, por produgdes necionas e depois exportadas ndo somente para outros paises da
América Laina como também da Europa e até mesmo dos Estados Unidos.

Ese fendmeno de contrafluxo nd ggnificou, entretanto, 0 desgparecimento das
produgbes edtrangeiras na TV latino-americana, mas Sm seu dedocamento do hor&io nobre.
Os edtudos mais recentes na Europa sobre o fluxo internaciona dos programas de TV também
véo dar conta de um progressvo dedocamento das produces norte-americanas e de paises
latino americanos do horaio nobre, sendo subdtituides por ficgdo neciond ou europda A
redidade dos anos 80 ja ndo se mantém nos anos 90 como se pode notar pelas pesquisas de
Biltereyst e Meers (1998).
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TELENOVELA BRASILEIRA AO REDOR DO MUNDO

O edudo do tema proposto tem como ponto de parttida o reexame das questGes colocadas no
campo da comunicagdo internaciond peo fluxo internacional de programes de tdevisito, mas
a patir de um movimento que foi denominado de contra-fluxo. Tomando ponto de partida a
exportacdo da tdenovela bradlera , buscou-se entender como esse fenbmeno é viso na
Améica laiina e na Europa Mas antes de se examinar 0 que ocorreu hos anos 90, é
importante  entender 0 papd e o lugar da telenovela na cultura e na sociedade braslera a
partir da década de 60, quando gragas ao video-tape (1963) da se tornou didia

A tdeviso foi criada no Brasil com a inauguracdo da TV Tupi, em S&o Paulo, no a0
de 1950, como fruo da vontade pessod de um grande bardo da midia impressa e radiofénica,
Asss Chateaubriand, e contrariando todas as opinides que condderavam ndo exidir anda
condigbes de sua inddacdo no pais Sua evolugdp tem Sdo andisada a partir de diferentes
perspectivas, mas em todos os edudos exidentes h4 um consenso: da representa a mas
importante midia braslera (584% dos invesimentos publicitéios em 1998) e tem uma forte
penetraco socia e cultura junto & diferentes classes socials.

Apbs gquarenta anos de sua inauguracdo, a televisio bradsleira aberta aravessa na
década de 90 uma s&rie de mudancas, resultado da implantacdo da TV por assnatura nos seu
vaios ssgemas, em MMDS, por cabo e por sadite. A migracéo de segmentos das classes A e
B para essa nova midia eta tendo profunda repercussio na programecdo, que passa a e
voltar cada vez mais para as classes C, D e E, com dteragBes tanto nos contelidos como nos
formatos dos programes.

A tdenovda foi introduzida logo depois da inauguracéo da televisio brasilera, em
1951, dando inicio assm a higdria de um dos mas importattes e duradouros géneros da
tdlevisio bradlera Essas primeras tedenoveas eram exibidas a0 vivo e somente dois ou trés
dias por semana e com um reduzido nimero de capitulos. Elas eram vigtas por um publico
anda muito pequeno, pois a compra de goardhos tdevisvos va se populaizar somente na
década de 60.

A tdenovea di&ia td como a conhecemos hoje, SO se iniciou em 1963, depois da
introducdo do video tape em 1962. Seu primeiro grande sucesso de  publico O ocorreu
em 1964-1965 com atdenovda O Direito de Nascer, que deu inicio ao habito popular, que
permanece aé hoje, de assdtir telenovela no horario nobre.,

O surgimento da Rede Globo em 1965 va ter uma influenda muito grande na higtéria
da tdenovda no pais porque ea encontrou na tdenovdla o ponto de patida paa o0 seu
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ucesw, assim como a Tdevisa, do México, e a R&io e Tdevisfio Caacas, da Venezuda
Tendo s voltado inicidmente para a conquista do mercado interno, a partir de 1975 da
volta também para 0 mercado internaciond. Desde sua criacdo aé 1995 da produziu 176
telenovelas, sendo a maior produtora de telenovela do pais e a segunda da América Laing,
ficando atras somente da emissora mexicana.

O surgimento do SBT em 1981 representou uma mudanga no panorama da tdevisio
brasileira, pois a emisora va trazer uma outra légica de programecéo, voltada quese
exclusvamente para as cdasses C, D e E. Buscando agradar de seu plblico que mas
consarvador, Se chocava com as teméticas modernas des tdenovelas da Globo, a emissora
passou a produzir telenovelas a partir de roteiros mexicanos. O sucesso néo foi 0 esperado e
em 1985 a emissora encerrou essa experiéncia O paso seguinte foi importar telenovelas
mexicanas e venezudanas, mas essa opgad também ndo se revelou muito acertada Na década
de 90 da voltou a produzir tdenovelas, pois a tdenovea anda € uma grande aracéo no
hor&io nobre. Essa rede € a segunda colocada nos indices de audiéncia

O surgimento da Rede Manchete em 1983 representou uma grande esperanca de se
conseguir um novo equilibrio no ssema tdevisvo braslero. A nova emissora, entretanto,
urgiu com um target bem definido, buscando nas dasses A e B seus principais publicos,
deixando para as outras emissoras a disputa pelas outras dasses socias Ela iniciou sua
primeira experiéncia na aea da producdo de ficgdo tdevisva buscando um diferencid nessa
aea. Com a tdenovda D.Beija a emissora conquistou um rdaivo sucesso que pemitiu aé
mesmno sua exportacdo para 0 exteior. Va s somente em 1990, com Pantand que da
CONSBgUIU SU Maior Sucesso naciond e internaciond.

O Sucesso deum Género Televisivo

Como s pode ver peo interesse e tentativa das redes televisvas de produzirem ficcdo didria,
a tdenovda é um dos géneros tdevisvos mas importantes da tdevisio brasleira Definido
como um género de ficcdo didia fechado, pois suas higdrias tem fim, a0 contr&io da sogp
opera, ee tem sua presenca garantida no prime time, de se ingoiirou na sogp radiofénica
americana e na radionovdla cubana Em todos esses anos a tdenovela sofreu uma Sie de
mudangas tanto do ponto de vista da temética como da audiénciae da producéo.

As primeras mudancas véo se dar no dominio das teméicas, ainda na década de 60,
guando acontece 0 seu proceso de abrasileramento e das passam a se diganciar cada vez
mas do mdodrama tradidond, conforme sua mdriz  cubana-mexicana-argentina.  Essas
mudangas tiveram seu ponto culminante com Beto Rockfeller (1968-1969), que rompeu com
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uma S&ie de regras do género. O digtanciamento no tempo e no eypaco, uma das principas
caacteridicas das tdenovelas tradicionais, € adandonado em nome de uma goroximagdo com
a vida quotidiana Os temas dessas tdenovelas edtavam rdacionados com os problemas de
uma sociedade que se urbanizava e se indudtridizava rapidamente.

A medida que as tdenovdas se aproximavan cada vez mas da vida red, o seu
uceso junto a0 publico se fortdecia Iniddmente seduzindo as mulheres, com o tempo foi
s trandformando em um produto que dingia o publico em gerd. Na década de 70, juntamente
com o tdgorndismo, representavam oS programes  de maor audiéncia da tdevisfto. A
audiéncia média de uma tdlenovela da Rede Globo no horaio das 20 horas dcancava mais de
60%, chegando em agumeas capitais aatingir mais de 70% .

Nos anos 80 a tdenovda s consolida como um género fundamentd da tdevisio,
diando grandes audiéncias a uma dta lucraividede, agpesar dos elevados custos da producéo,
gue s Stuavam muito acima das séries americanas importades. Sua producdo se torna cada
vez mas fidicada, e com o0 desgparecimento da Rede Tupi em 1980, a Rede Globo va
monopolizar a producdo de tdenovela, com as outras redes produzindo de forma esporédica
Foi nessa década que a Rede Globo obteve 0 seu maior sucesso com os 100% de audiéncia de
todos os goardhos ligados, no Ultimo capitulo de Roque Satero (1985), @é hoje um marco
na histdria da telenovela no pais.

Na década de 90, por uma Sie de fatores, etd se assdindo a mudanca no perfil de
audiéncia das redes de tdevisio abertas e a uma diminuicio de suas audiéncias, assm como a
uma maor competitividede entre eas. Apesar desse fao a tdenovda anda tem um lugar
importante no horaio nobre Em 1998, as tdenovdas das 20:30 hores, da Rede Globo,
oscilavam entre 40 e 55% de audiéncia

O processo de producdo acompanhou essas mudangas. Com sua transformacéo em
principd fonte de lucro para as emissoras, devido a0 seu sucesso, sua producdo va s
gfidicando cada vez mas, exigindo grandes invesimentos. Na Rede Globo esse fao
dgnificou também um aumento de custo nos pregos de producdo das tdenovdas que se
Stuavam em 1998 entre 50 e 100 mil ddlares por capitulo.

A tdenovda entreanto, ndo é um produto isolado da indlstria tdevisva brasilera
Sua influéncdia € ampliada e legitimada a patir de outras midias Em primero lugar, vem o
reforgo da midia impressa, de pregtigio ou ndo, que aravés de jornas e revisas, servem como
caxa de ressonancia para 0 debate sobre as temdicas tratadas nas telenovelas. Na visdo de
Marques de Mdo (1998), “a midia impressa cumpre um pape mediador fundamenta no

processo de interlocucdo entre os produtores de tedenovdas e o pulblico receptor”. Em
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segundo lugar, os CDs com as trilhas sonoras des telenovelas - quase sempre  entre os dez
mais vendidos - vem contribuir anda mais para 0 suceso das tdenoveas. Por Ultimo, quando
s trata de adaptagies de obras da literatura brasleira, ha também uma influéncia na venda
dos livros que sarviram como fonte para O rotero, que rgpidamente se transformam nos mas
vendidos durante a exibicéo datdenovela

A tdenovda bradlera tem, portanto, uma higéria que mostra como €a tem
contribuido paraformar uma agenda para a sociedade nas Ultimas décadas.

CONCLUSAO

A andie da dimensio inteneciond da tdenovda breslera, e também da tdenovda
latinoamericana, tem que ser vida a patir de uma perspectiva diferente daguela dos paises
desenvolvidos, pois sau fluxo ndo pode ser comparado com o fluxo da ficgdo seriada norte-
aneicana, 0 que sSgnifica que ese fluxo ndo é tdo intenso e nem téo globd quanto das
produgdes norte-americanas.

O mas importante a sr condderado e que tem evidéncias empiricas Sdlides, é a presenca
desse género ficcond no mercado de tdevisio laino-americano, com grandes produtores
como Tdevis Globo, Venevisin e R&o-Tdevissto Caacas e um grande mercado
consumidor. Se a tdenovda bradlara e laino-americana ndo tem hoje 0 mesmo papd na
Europa que teve na década de 80, como gponta a pesquisa de Biltereyst e Meers (2000), is0
néo dgnifica que essa produgdo néo dterou o fluxo da comunicacéo entre os EUA e a
América Latina O dedocamento das producbes norte-americanas do hor&io nobre da
televisho, que comegou na década de 70 no Brasl, ndo é um fato de menor importancia para a
sociedade, a cultura e a comunicagdo no pais. Se esse dedocamento foi feito a partir das redes
privadas de tdevisito e ndo a patir do Estado, como se poderia desgar, esse fato ndo pode
impedir de se ver agrande contribui¢do que determinadas redes trouxeram acultura e amidia

A tdenovela brasleira jA etd dexando de s consderada cano um género menor da
cultura, para s tranformar numa importante dimensio da cultura popular breslera Seu
impacto na sociedade tem sido gpontado por diferentes pesguisas nacionais e internacionas.

Se da pode ou ndo s condderada um eemento fundamenta para o contrafluxo da
comunicagdo ndo minimiza seu importante pgpd na difusfio do pais no exterior. Ao lado do
futebal, hoje atdenovda € um importante simbolo de identidade naciond no exterior.
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