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Programas Infantis na Televisdo: o Caso Teletubies

Omar Carrasco Delgado - FAESA CAMPUSII - ES

RESUMO: Neste trabalho de pesquisa bibliogréafica discute-se as influéncias da Teoria de Piaget (o
homem constréi seu conhecimento na relacd com o meio) no Programa educativo Telettubies, e 0
papel educativo deste desenho. Para facilitar esta compreensdo analisamos a televisao como maquina
criadora de sonhos e como esta mergulha no universo infantil. Nos apoiamos em teorias
fundamentadas feitas por estudiosos, principalmente no que diz respeito ao papel da televisdo no
Brasil. Conseguimos observar de forma informal e intencional a caréncia de programas educativos ou
enfoque pedagdgico paraas criangas e aimportancia do programa Tel ettubies no desenvolvimento das
suas funcBes cognitivas. Entendemos que ainteragdo da comunicagdo e educacdo se da nas mediagdes
ou natransdisciplinaridade.

PALAVRASCHAVE Televisdo, Comunicacgéo, Linguagem

1.- INTRODUCAO

A TV encarrega-se de levar ao publico a realidade do mundo exterior; ndo importa se € ou ndo real,
corresponde ou ndo ahistéria, mas sim o que é o mundo de fato. A nossa grande questdo foi observar de forma
ocasional e informal como este fato, mostrado na televisdo, influencia o universo infantil. Na verdade a televisdo
oferece um produto repleto de violéncia e erotismo, e este € um grande problema na educagéo das criangas.

Pretendeu-se neste trabaho observar o comportamento das criangas de 2 a 5 anos, que
asssem ao programa infantil Telettubies, e como o programa utiliza a metodologia educaciond,
inspiradas nas teorias de Piaget.

O objeto de estudo é o Programa Telettubies que é exibido pela Rede Globo. A s&ie
ganhou destaqgue na programacdo brasleira no dia 11 de janeiro, mas estreou na BBC inglesa no
comego de 1997.

A sie é de cardter educativo e dettina a criancas de 1 a 5 anos. Tubbie, em inglés
ggnifica fofo, um batismo pefeito para quatro bonequinhos coloridos que sdo: Tinky Winky — o
roxo; Laalaa —aamarda Dipsy — o verde; e o P6 — a vermeha, que passam o tempo andando,
pulando, marchando, dando cambahotas ou demonsgtrando afeto um pelo outro num gramado
verde, repleto de flores, cataventos e dto-fdantes em forma de telefone gigante. Quando menos
Se espera 0 catavento comega a girar espahando estrelas brilhante, isto € um sind curioso de que
ago educativo va acontecer no mundo Telettubies. Em muitos episddios ha a participacdo de
elementos virtuai's criados por computadores como girafas, eefantes e sapos.

A Globo recorreu aconsultorainfantil PatriciaLins e Silva, que aprovou asérie, sem restricdes.

Utilizamos como formas instrumentais para desenvolver o presente trabalho uma pesquisa
bibliogréfica sobre as teorias educacionais e a influéncia da Televisio no cotidiano das criangas,
adém de entrevigas com pscologos e pedagogos para entender as modificagbes de
comportamento nas criangas, assim como, entender seu imaginaio, fruto dos desenhos
animados.
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2. MAPEANDO CONCEITOS- A TELEVISAO NO BRASIL

A tdevisio brasileira € uma das mais avancadas do mundo em termos de quaidade dos
seus produtos, ndo € atoa que exporta telenovelas para todos os cantos do planeta e fatura até
vendendo o seu Know how, como € o0 caso do sucesso internacional obtido pela Rede Globo com
0 s2u “Vocé Decide’. Mas reinventa muito também, desde os modelos norte-americanos de
programas de auditdrio ou religiosos, passando pelo telgorndismo e chegando, por que ndo na
sua principa bandeira, as tdenovelas? No Brasil, a maxima — parafraseando Lavoiser - de que
em comunicacdo nada se criag, tudo se copia € levada quase que a0 pé-da-letra por todas as
emissoras. E Duda Mendonga, publicitério, nos faz uma provocacdo interessante quando diz “...e
0 ha um dogma em comunicacdo que ninguém jamais conseguiu derrubar: comunicacdo néo é
aquilo que voceé diz, mas aguilo que os outros entendem.”

E estd claro que diante da velocidade com que evoluem os sstemas de comunicacdo no
mundo os empres&ios brasileiros ndo iriam querer ficar perdendo assm o comboio da historia
Os proprietarios dos meios de comunicacdo no Brasil tém acompanhado os acontecimentos com
olhos atentos. Como todo o setor, nos mais variados paises do mundo, a cautela € grande quando
0 asunto € invetimento em novas tecnologias, mesmo porque no aud etégio de
desenvolvimento e disputa de empresas norte americanas e jgponesas nd ha a minima garantia
de que o que € novidade hoje continue a&-1o amnanha

Nesse sentido, para entender a evolucdo da televisio brasileira apresenta-se quatro etapas,
levando-se em conta aspectos sociai's, econdmicos e culturas.

A primera delas é a “ditiga’, que vai de 1950 a 1964. A programacéo era basicamente
uma transposicdo dos programas de sucesso das radios ilustrados por imagens distorcidas e

embagadas.

A segunda etapa é chamada de “populista’, que vai de 1964 a 1975. Esse periodo €
marcado pelos incentivos e subsidios dados pelo governo para a importacdo de equipamentos
para as emissoras e pela anpliacdo do sstema de telecomunicages, 0 que permitiu a expansdo
das redes nacionais de televisdo, mesmo que a programacdo fosse mais popular e sustentada no
model o “tel enovel ag/éries norte- americanas/'shows de auditorio”.

O “desenvolvimento tecnolégico” caracteriza a terceira etapa,que vai de 1975 a 1985,
quando as emissoras passaram a preocupar-se mas com a qualidade dos seus produtos,
principalmente a Rede Globo. E durante etapa que a producdo de tdenovelas ganha mais
forca

A quarta etapa da televisio brasileira, foi registrada de 1985 a 1990. Ao mesmo tempo que
passava por uma transicéo politica, a programacéo, foi exportada em forma de producéo naciona
de telenovelas para mais de 80 paises.

De 1990 para ca podemos dizer que a televisdo no Brasil entrou no seu quinto momento,
que chamariamos de a “fase de globdizacdo”. Caracteriza-se pela predominéncia e
reconhecimento de programas nacionais de boa qualidade e a proliferacdo das TV's por cabo nas

grandes cidades.
3.- USO REPRESSIVO x USO EMANCIPADOR

Com o avanco da televisdo, Hans Magnus Enzensberger propde a abordagem de que nos
meios de comunicacdo 0s seus contelidos seriam “melhorados’ ou “humanizados’. Os média
democratizados “passaram” a ser uma técnica de sociaizacdo de novos contetidos ideoldgicos e
técnica seria revolucionaria em s mesma. Essa mudanca consste em que cada um sga, ao
mesmo tempo, emissor e receptor; com as novas tecnologias teoria corre o risco de vir a dar
certo, como por exemplo a unido datelevisio com o0 computador.
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Esse novo comportamento da televisio, sga €a um instrumento de uso pessod ou
coletivo, ndo va ocorrer no Brasl, (a curto prago). Atudmente as empresas de comunicacdo
estdo preocupadas em investir em uma proxima etgpa da higtdria da tdevisio braslera a da
“diversificacdo”. Para td efeto, as grandes empresas nacionas tedevisvas etd formando
parcerias com empresas norte-americanas.

4.- LOCAL x GLOBAL

Uns dos grandes problemas que apresentam 0s programas das empresas de comunicacdo
no Brasl, é a perda de identidade culturd e regiond do brasilero. Aliada nimero um da
globdizacdo - ao lado da internet — e materializacéo das teorias de Marshdl Mcluhan, o sstema
DTH é o principa inimigo da regiondizacdo da producdo culturd na televisdo. A tdevisio
brasileira conquistou e congriu um plblico exigente com destague no cend&io internaciond e
enfrenta 0 fantasma dos anos 70; a hegemonia da participacdo edtrangeira principamente dos
Estados Unidos na programacao.

Frente a esse conflito, os produtores locais serdo obrigados a competir com a qudidade
técnica das emissoras internecionais. E por mais que a legidacdo brasileira fde sobre a
obrigatoriedade de programas regionais, independentes e aé comunitarios, 0s empresarios
afirmam, que nada garante que, a médio prazo, a producdo ou co-producdo de programas locais
sgamais lucrativa que a exibicao de séries norte-americanas.

O desdfio para a tdleviséo bradleira de sair de uma fase de “globdizacdo” para uma de
“diverdficacan”, implica saber ocupar espagos que merece com a sua quaidade, oferecer
produtos com as cores locais, ndo somente com as suas copias sem criaividade, como é caso da
Globo News, primeiro canal bradsleiro com 24 horas de noticias. Portanto, precisase de
criatividade sem esquecer que o telespectador ndo é mais dienado e que o atud moddo de
televisio aberta, generalista e estandardizada esta com os dias contados.

Nesse panorama, podemos concluir que a televisho de massa val continuar a ser por muito
tempo o principd entretenimento neste pais. E a democratizacdo receptor = emissor = receptor,
va demorar muito chegar a0 Bradl. Esperase que o papd da televisio naciond para os
proximos anos desempenhe o papd de tdlevisio independente da sua forma sga sobretudo o de
educar, informar e divertir, exatamente nessa ordem.

5.- A TELEVISAO E A SOCIEDADE
A TELEVISAO E A VIOLENCIA (INFLUENCIA NA CRIANCA)

A televisdo nos Ultimos tempos, muito tem questionado a respeito da violéncia explicita nos programas.
Nesse segmento, inimeros estudos tentam mostrar 0s pontos negativos relacionados a violéncia contida na
programagdo dirigida ao pulblico infantil. Constatamse também, esforcos na tentativa de dinamizar a
responsabilidade desse veicul o de massa, no que diz respeito ao seu poder de persuasio.

Muitas pesquisas dcancam notoriedade no tocante a essas reflexdes referentes a influéncia
da programacéo violenta, dirigida ao publico infantil . Na verdade quando as criancas aprendem
padrbes de comportamento sd0 recompensadas, sendo apresentado como bom ou certo; ou
quando a Situacdo agpresentada é semelhante a Situacdo que elas encontram a sua prépria volta,
induindo avioléncia

Essa tendéncia de comportamento adotado pelas criancas, influenciadas pela televisio,
evidencia este meio de comunicagd COMO UM universo que desperta e, a0 mesmo tempo, gera
um fascinio aos seus espectadores, ou sga acrianca. Dois aspectos determinam certas atitudes da
vida de uma pessoa, entre muitos outros, o primeiro € a capacidade de assmilacdo da crianca
que, aos quatro anos de idade, ja adquiriu toda a estrutura de comunicacdo linglistica que a
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acompanhard durante toda a vida adulta, e 0 segundo s80 0s momentos mais importantes de suas
vivéndas

Apesar de a crianca ndo ter mecanismos de defesa igual aos dos adultos, €a assste a
televissto num jogo de interagbes e condrdi a redidade atribuindo sgnificado aguilo que Vé,
conforme a sua experiéncia, seus filhos culturais, os codigos assumidos e 0s seus esguemas
conceituais. Embora, Flemer coloque dlvidas quanto a recepcdo das mensagens televisivas pelas
criancas, devemos ter em mente que o0s seus vaores pessoas obviamente estdo sendo moldados
desde ainfancia.

Observa-se, pois, que os efeitos dos contelidos agressivos vao repercutir com maior intensidade quando na
crianca ja existir tendéncia a agressao. Podemos dizer que essa tendéncia manifesta-se em criancas vindas de
familias na qual ndo existe calor humano. Nesse caso a televisdo pode-se transformar num agente acumulador e
acalentador da violéncia contida na crianca. Uma série de varidveis estéo em jogo no que diz respeito & influéncias
dos espetéculos televisivos nas criangas, porque a televisdo tem o poder de seduzir e fascinar, cumprindo todas as
funcgdes bésicas de um espetéculo e, de proporcionar fantasias. Mas o universo infantil vem sendo invadido por um
conjunto de produtos tel evisivos que of erecem a viol éncia como solugédo, tornando o herdi violento num super-ser.

Observamos que as criangas adotam a conduta dos seus super-heréis, brigam ou encantam-se no universo da
guerra, do conflito, a crianga convive com armas, mortes, guerras todos os dias ao ligar a TV e desta maneira, gera
mudangas no seu commportamento naescolae no lar.

6.- ATELEVISAO E O EROTISMO

Nunca vivemos numa sociedade tao erotizada como a nossa, a0 mesmo tempo, com tantos problemas no
campo da felicidade sexual e afetiva. O que vemos é a chamada permissividade sexual generalizada, promovida
pelos meios de comunicagdo e a sociedade de consumo, onde as criancas estdo diretamente sujeitas a essas
influéncias eréticas, expostas no dia-a-dia, principa mente natelevisao.

Assim, as criangas se desenvolvem mediante a exposi¢do da programagao televisiva, por observacéo, por
imitagdo, ou mesmo por omissdo de uma autoridade de modelos atraentes. A televisdo dificulta o processo de
experimentacdo da realidade pelo seu poder de potencializar o aprendizado de conhecimentos e de comportamentos,
tornando-se atraente instrumento de incorporacgéo de padrdes culturais.

Neste contexto, 0 apelo sexual, a permissividade na televisdo tem ganho cada dia mais espaco. Observamos
imagens de sexo a todo momento, sem uma preocupacdo com horérios ou com a exposi¢do das criangas a estas
imagens. Podemos dizer que este “ erotismo” cresce ndo so na televisio, mas no modo de vestir, de agir e de pensar.
Desta maneira observa-se que as criangas estdo adquirindo a forma libidinosa de vestir das dangarinas, que
observamna TV, uma afloracéo de libido precoce que atrapal hara a seu desenvolvimento sexual adulta.

Ficou evidente que, apesar de vivermos dentro de uma cultura visual onde ha uma circulagdo intensa de
imagens e informagdes, ndo devemos nos deixar enganar pela permissividade ou excesso praticado pelos meios de
comunicagdo que devem ter um objetivo. Sob a aparéncia de um excesso de erotismo de uma permissiva exposi¢ao
de corpos nus e relagdes sexuai s em close-up, hd uma novaforma de repressao: pelo pornogréfico.

7.- ATELEVISAO E A CRIANGCA — A EDUCACAO ATRAVESDA TV

Os estudos feitos pelo Instituto Herbet Levy, pouco tém dito a respeito de alternativas, entre as quais uma
possivel participagéo direta e efetiva do sistema de comunicagéo social e de seus profissionais namelhoria do ensino
no pais. Sabendo que o papel dos meios de comunicagéo é de papel de coadjuvante e de legitimador da escola. Sobre
isso, o documento do Instituto afirma que aos meios de comunicag8o de massa cabera tdo-somente a¢des no sentido
de obter a adesdo dos pais e da sociedade no fortal ecimento do papel pedagdgico da escola.

De acordo com o mencionado, cabe recordar o entendimento publico, em fase de consolidacdo de que a
educacdo ndo é missdo nem trabalho exclusivo da escola e dos profissionais da sala de aula: a prépria inter-relagdo
Comunicagdo Social/Sociedade passou a ser tratada como inter-relacdo de Educacdo. Em decorréncia disso os
problemas da educagéo dizem respeito também ao &mbito do sistema nacional de comunicagéo.

Muitos projetos tém sido elaborados para realizar essa inter-relacdo. Como por exemplo a liberagdo de
um canal exclusivo, em circuito fechado, para a educacdo a distancia, a TV Escola, assim como o programa de
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valorizagdo do magistério, anunciado pelo Presidente da Republica, ainda que discordem do Presidente importantes
segmentos do sistema educacional brasileiro. Para isso, os canais de radio e TV passaram a utilizar programas
relacionados com a educacdo durante 5 horas da 168 possiveis horas semanais de suas programacées, substituindo-
as por spots publicitarios encaminhados pelo Ministério da Educagéo.

A aproximagdo entre o sistema educativo formal e o mundo da comunicagdo, quer com a introdugdo da
tecnologia da informagdo no ambiente escolar, quer com o0 uso dos meios massivos em projetos educativos
adequadamente preparados, precisa deixar de ser a excegdo para converter-se naregra. Encontram-se difundidos por
todo 0 mundo, com presenca também no Brasil, projetos como “O jornal em sala de aula” ou “O jornal na escola” ,
alcancando com apoio de educadores especialmente preparados, excelente nivel pedagdgico. Um marketing editorial
com resultado educacional.

No campo dos meios audiovisuais, a educagdo ganhou muito com numerosas experiéncias de emissdo
aberta, principalmente no campo do telgjornalismo, do documento e do documentario. Material de bom nivel sobre
salide, meio ambiente, geografia, histéria, cultura erudita ou popular, literatura brasileira, entre outros dominios da
difusdo cientifica, tém sido exibidos.

Cabe salientar o trabalho feito pelo pesquisador e professor José Manuel Pérez Tornero, da Universidade
Auténoma de Barcelona e um dos estruturadores da TV Educativa da Espanha, autor do livro “El Desafio Educativo
de la Televisgo”* , para quem a inter-relago Comunicacdo/Educacso ndo deve limitar-se aformagao pela escola do
receptor critico ou ao esporadico da programagao televisiva no ensino. Ha, para ele, efetivamente, um espaco para o
uso regular do meio nos processos educativos.

Como foi descrito anteriormente, Tornero descarta aidéia da reducéo do educativo nas TVs culturais apenas
3 videolecciones (0s nossos “telecursos’), uma vez que tal prética ndo representa outra coisa que a transferéncia
para uma tela de TV dos mesmos procedimentos utilizados no contato presencial entre professores e grupo de
alunos.

A TV que interessa a educacao € aguela que nossos técnicos e roteiristas, nossos pesquisadores, NOssos
videomakers e nossos artistas souberam criar e desenvolver com imaginagdo, movimento, vida e seducgéo, ao longo
de meio sécul o de aprendizagem.

A grande diferenca entre uma TV comercia e uma TV educativo-cultural deve ser aconvencdo de valorese
afinalidade imediata e Ultima: " os valores subjacentes numa televisio educativo cultural sdo valores do progresso
cientifico, da defesa cultural, da educagdo e do didlogo entre as pessoas. No que se refere afinalidade, a televisdo
educativo-cultural deve contribuir para a formacdo do telespectador, aumentar sua capacidade critica, suaformagéo
e, sobretudo, despertar suaconsciéncia’ . (TORNERO, 1994).

Nesse aspecto a televisdo bem utilizada pel os educadores, poderia auxiliar como nova estratégia para atrair
e auxiliar no processo educativo. Mas se a televisdo pode torna-se um grande objeto educativo, pode também,
devido &queles programas, possibilitar mudangas de comportamento nos alunos. Tende-se a considerar que o que
mais influi na televisdo sdo os discursos, mas esta influi diretamente no universo das pessoas, principamente nas
criancas que idealizam o seu mundo a partir destas imagem, adquirindo conceitos nem sempre corretos, até mesmo
nos desenhos animados.

8- OSTELETTUBIESE ASTEORIASDE PIAGET
TEORIA PIAGETIANA

Jean Piaget dedicou mais de 40 anos estudando o pensamento infantil. Em seus estudos desenvolveu a
relacdo sensorio-motor, que é o desenvolvimento da capacidade simbélica que vai dos 2 aos 6 anos. A partir dos
dois anos de idade a criangca comega a criar simbolos mentais, imagens ou palavras que representam o objeto,
iniciam o desenvolvimento da inteligéncia. Ainda, muito cedo a crianca aprende a distinguir nitidamente o real do
“faz-de-conta’, criando o0 seu préprio enredo e “ causalidade”, mundo dos significantes, dos simbolos de linguagem,
dafantasia.

O autor mostrou que a mente SO recebe uma mensagem e edtiver “sengbilizado”
(preparado) para recebe-la, de modo que € inteira Piaget descobriu que existem dezessals tipos
diferentes de explicagbes para o desenvolvimento da crianca. Em cada nivel de desenvolvimento,
a crianca concebe a casudidade de forma diferente, 0 que € suficiente para medir o
desenvolvimento de um individuo em quaquer idade, a partir dos 3 anos aé chegar @
pensamento indutivo e hipotético-dedutivo na adolescéncia aos dezesseis anos. Como oS
morfismos, categorias e fungbes, presentes também no desenvolvimento das criangas, Séo,
também as edruturas bésicas que iniciam o desenvolvimento da inteigéncia da crianca,
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apresentando-se nos dois primeiros anos como atividade ainda sensorio-motoras. Até dois anos
de idade a crianca € incgpaz de imaginar (interiorizar) a imitacdo e génese das representacies, e
tudo 0 que = agrende é assmilado por uma estrutura, provocando segundo Piaget, uma
reestruturac@ que pode ser feita por deducdo. Portanto, 0 comportamento € fruto de longa e
elaborada construgdo ao longo do crescimento de modo que ndo é qualquer imagem mentd que
inamodificalo.

8.1.-A TEORIA DE PIAGET EOSTELETTUBIES

O desenho Teettubies mostra claramente véarios pontos da teoria de Piaget na sua estrutura
e concepcdo. Edte produto idedlizado para auxiliar no crescimento cognitivo das criangas de 1 a
5 anos, aprovou-se claramente nas teorias de Piaget.

Segundo Piaget, é importante a estimulagdo ambiental nas criangas, e é essencid a0 seu
desenvolvimento. Essa idéa de Piaget fica badtante evidente quando olhamos o desenho
Telettubies, 0 ambiente onde seus personagens se encontram, as paisagens, com campos Vverdes,
animais, um verdadeiro estimulo utilizado para chamar a atengdo das criangas, um efeito que
desperta ou encanta as criangas, que na maoria das vezes viviam presas em condominios
protegidos, e afastadas, em muito, da natureza. Outro ponto interessante nos Teettubies e que
evidenciam tragos das teorias de Piaget. Estes em seus estudos desenvolvem a relacdo sensorio-
motor, que € o desenvolvimento da capacidade smbodlica que va dos 2 aos 6 anos de idade e é
nessa fase que a crianga comega a usar simbolos mentais, imagens ou paavras que representam
objeto e iniciam o desenvolvimento da inteligéncia Essa teoria fica evidente quando observamos
nos Teettubies a repeticdo das coisas ditas, (Um processo repetitivo). O programa utiliza o
método da repeticdo das informagdes que e passa para criancas num ritmo lento e estimulando
seu gprendizado. Como forma de estimulos, dém de repeticdo lenta, podemos citar as cores por
Sua expressvidade, e mas que qualquer outro eemento, guda a liberar a cridividade do
individuo. A aencd das criangcas € inicidmente, involuntdia O fator que predomina na
atencdo é o conjunto de estimulos externos. Objetos brilhantes ou cores. Neste aspecto os
Telettubies utilizam todos estes recursos para atrair a atengdo das criangas, atendendo ao objetivo

A comunicacdo € um produto funciond da necessidade humana de expressio e
relacionamento. Estimulacéo e resposta, edta € a grande proposta do programa que facilmente
conquistou as criancas. Devemos ainda ressdtar que as idéias de Paget, contidas neste
programa, facilitam a comunicagdo com as criangas, num momento em que apresenta um
programainfantil, com tanta qualidade nos chama atencéo.

9.- FUNDAMENTANDO A TELEVISAO NO ESPACO ESCOLAR

Em anos recentes, com as pesquisas realizadas pelas teorias da recepcéo e das mediagies,
a visio comportamentalista e dos efeitos diretos passou a ser questionada no suposto da
exigéncia de muitiplos fatores convergindo para 0 desenvolvimento cognitivo e socid dos
jovens, entre os quais podem ser incluidos a familia, a escola, 0s amigos, etc. E, nesse contexto,
€ que deve ser pensado o nive de influéncia exercido pelatelevisio.

Exisem trés grupos de pesquisadores os quais discutem sobre a maior ou menor
capacidade mediadora da televisdo e de outros meios de comunicagdo. Ha os que consideram a
vunerabilidade das criangas diante dos apelos televisuais, cabendo, pois, um trabaho educador
que as fortaleca para ler as mensagens veiculadas, outros cujo entendimento €, digamos, menos
reativo, confiando nos fatores culturais, sociais e contextuals, em que pode ser incluida a escola,
reforca a possivel onipoténcia do veiculo; por dltimo, os de extracdo mais frankfurtiana que
entendem ser a telinha criadora de consensos e legitimadora das variadas formas de poder, razéo
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pela qua haveria a necessdade de se fazer a permanente leitura critica das mensagens nda
geradas. (CITELLI, 2000).

A Escola e a TV, sfo agéncias socidizadoras que utilizam os mesmos tipos de signos. E
interessante andisar a maneira como o fazem, sendo a imagem fator importante na comunicacéo
porque atraente, envolvente, arrebatadora das atengdes. Dai que a TV ocupa hoje um espaco
ggnificativo para as criangas (ECA-USP, 2000). Entretanto, existem julgamentos negativos
sobre 0 efeito que ela poderia produzir nelas, entregando-se aos cuidados da televisdo, ja que a
infancia € o momento da vida em que se forma a nossa capacidade de pensar.

A crianga passa por um nimero enorme de horas do seu dia diante da TV, em média 25 a
35 horas por semana. Os pais trabalham, e das em gerd vivem dentro de um gpartamento numa
cidade que néo lhe oferece espacos. Dessa forma é fornecida a crianca a janelinha da TV.Ela fica
imével.E uma rdacio smultdnea de desgjo e satisfaco. Certos programas de TV prendem a
atencéo das criangas quando incluem humor, dinamismo dos personagens, vozes de criangas e
animacdo. Elas ficam atentas a um contelido que entendem e a um contelido que é engracado ou
interessante.

A TV parece estar presente em todo lugar, parece cobrir todo o campo do real, transporta
a crianca para o imaginario. A Tedevisio € sedutora, fazendo com que a crianca sonhe, tendo
umarelacéo de amizade comaTV. (PENTEADO, 1991).

Segundo Jean Piaget, € importante a estimulacdo ambientd nas criangas, que é essencid
a0 desenvolvimento. Piaget dedicou mais de 40 anos para redizar um estudo sobre o pensamento
infantil. Em seus estudos desenvolveu a rdacéo a0 sensdrio-motor, € o desenvolvimento da
capacidade smbodlica que vai dos 2 aos 6 anos de idade, € nessa fase que a crianga comega a usar
simbolos mentai's, imagens ou palavras que representam objeto.

Para Jerome Bruner a crianca pode representar o mundo por simbolos. Diz que o
ambiente no qua vivem pode determinar grandes diferencas em relacdo aidade em que passam
por diversos estégios. Esta teoria € semelhante a de Piaget em que uma variedade de estimulos e
mudancas no ambiente é necessria para um desenvolvimento adequado. Portanto, a crianca
deve ser exposta desde cedo a estimulos variados, ja que s80 naturamente curiosas e isso deve
ser gproveitado na sua educacao.

De acordo com a teoria Behaviorista ou comportamentista, 0 processo de aquisicdo da
linguagem consiste em uma aprendizagem e, portanto, é condicionamento de respostas ou de
relaches, sendo resultado da imitacdo. A agprendizagem do dgnificado da paavra resultou do
emparelhamento de estimulos A crianca observa 0 objeto e ouve 0 seu nome a0 Mesmo tempo,
isto €, resultado do condicionamento classico ou respondente.

Conforme explica essa teoria citada acima, para estimular a audicdo, um adulto fda o
nome de um objeto a0 mesmo tempo que o agpresenta a crianca, estimulando sua percepcao
visud. Ver o objeto de ouvir o som a0 mesmo tempo por diversas vezes faz com que a crianca
associe 0 som ao objeto, mesmo sem sua presenca. O programa Telettubies utiliza o méodo da
repeticdo das informagbes que ees passam para as criangas num ritmo lento e estimulando seu
aprendizado em que o programa tenta passar.

Como forma de estimulo no aprendizado é possivel citar as cores, por sua expressividade
que &M a capacidade, mais que quaquer outro eemento, de liberar a criatividade do individuo.
A aencdo das criancas € inicidmente, involuntaria O fator que predomina na aencdo € o
conjunto de estimulos externos. Objetos brilhantes ou com cores fortes (vermelho, verde, etc.). A
cor possui uma grande forga, uma agéo de entretenimento e assmilagdo, provocando fascinacao.
Um elemento importante no equilibrio e harmonia das pessoas.

A percepcdo no caso de estimulos externos tende a rodear o homem na sua realidade por
melo do seus sentidos. visdo, audicdo, olfato, tato e assm percebe as pdavras, gestos e outros
signos que | hes serdo apresentados.
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A comunicacdo € um produto funciond da necessdade humana de expressio e
relacionamento. Estimula a funcdo imaginativa criando um mundo préprio de beleza e fantada
Através da comunicacdo as criangas se relacionam entre s, fazendo parte da sua redidade. Sem a
comunicacdo cada pessoa estaria num mundo fechado em d; pela comunicacdo as pessoas
compartilham experiéncias, idéias e sentimentos.

Os programas de TV s uma influéncia importante no desenvolvimento intelectua da
crianca de hoje, por is0, as emisoras de televisio precisam criar programas infantis para que
possam passar coisas boas para as criangas, programas educativos, posto que a televisio exerce
uma importante influéncia no desenvolvimento socid e na persondidade das criangas e edtas,
S80 espectadores ativos. O programa Telettubies € um programa educativo para criangas de uma
faxa et&ia a€ 5 anos, que tenta passar informaces destinadas ao publico infantil e ndo tem
cenas de violéncia ou de sexo. A TV precisa oferecer programas que gudem na formagéo e que
respeitem a inteligéncia das criancas. A crianca hoje domina mais a linguagem gracas ao veiculo,
como aTV, o que lhes possbilita um dominio mais répido da compreenszo.

10.- CONCLUSAO

Conseguimos concluir, em nosso trabaho, que a crianca nos dias de hoje vive o mundo
da televisio recebendo todos os tipos de influéncia destes programas. A crianca comega a se
senghilizar com os estimulos da televisio aos 3 anos de idade. Esta vé mais TV que os adultos,
em um periodo de vida mais delicado, assstindo em média 25 a 35 horas por semana — 2 ou 3
horas por dia, e a tdevisio trandforma-se na verdadeira companhera das criangas, a jandinha
para a redidade. A televisio é sedutora, €la faz com que a crianca sonhe, tenha uma relagéo de
amizade com a TV. Certos programas de TV prendem sua atencdo quando incluem humor,
dinamismo dos personagens, vozes de criangcas e animacdo. Mas, para Piaget, a crianca cria
desde cedo a sua idéa de redidade, e a tdevisio poderia auxiliar o desenvolvimento das fungoes
cognitivas. O poder de estimulacéo que a tdlevisio possui € fantédtico, e dentro dos vérios
programas infantis que observamos na TV agpenas 0s Tdettubies contém uma proposta
piagetiana, trabadhando na busca de desenvolver as fungbes cognitivas nas criangas. Devemos
lembrar que a TV € capaz de influenciar comportamentos e mudar atitudes, entdo, pode e deve
s usada como um indrumento de crescimento, com programes infantis no nivel dos
Telettubies.
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