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Resumo:

Pensamos que a historia da comunicacéo politica no Brasil podera se separar num antes e
depois de Collor. Independente dos aspectos éticos envolvidos, ha uma ruptura no “modus operandi”
do discurso palitico no Brasil e “Callor” gparece, a nosso modo de ver como um dos mais claros
expoentes desta nova forma de fazer palitica que privilegia os meios. Os aspectos medidticos sfo a
caraterigtica mais evidente de sua participacdo na vida politica brasileira, desde sua decidida aparicéo
no cenaio naciond, no ano anterior a campanha eleitoral. Este particdar comportamento se sustentara
durante sua gestéo como Presidente e no processo da sua queda, também protagonizada pélos meios
de comunicacdo. O Trabaho objetiva verificar S houve uma “mudanca estrutura do espago puablico”

no Brasil, no periodo 82-92 aluz das teorias contemporaneas sobre o tema.

Palavras-chave: comunicacgéo politica, mediatizacéo, espago publico,

Judtificativa daeeicéo do Tema

Passados dez anos da sua eleicdo, achamos que ja se pode fazer uma leitura “ gpré-coup” do
gue tém ggnificado a aparicdo do Fernando Collor de Mdlo no cen&io comunicativo e palitico
brasilero.

Pensamos que a historia da comunicagdo politica no Brasil poderd se separar num antes e

depois de Callor.

! Projeto de Investigagio em andamento, Doutorado na Universidade Auténoma de Barcelona UAB —

Espanha. Orientadora: Dra. TeresaVeazquez Garcia- Tdavera
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Independente dos aspectos éticos envolvidos, ha uma ruptura no “modus operandi” do discurso
politico no Brasil e “Collor” aparece, a nosso modo de ver como um dos mais claros expoentes desta
nova forma de fazer palitica que privilegia os meios. Os aspectos mediéticos S0 a carateristica mais
evidente de sua participacdo navida politica brasileira, desde sua decidida aparicéo no cenario naciond,
no ano anterior a campanha eletoral. Este particular comportamento se sustentara durante sua gestéo
como Presidente e no processo da sua queda, também protagonizada pél os meios de comunicacéo.

Algo de tudo isto incomoda, motivo pelo qua sua passagem pela vida pablica tem produzido
muitos questionamentos y até hoje, passados mais de dez anos da sua eeicdo, nos resulta dificil aceitar
0 que sucedeu. As respostas formuladas que conhecemos, ndo convencem completamente, em
paticular agquelas que acreditam encontrar no poder da Globo uma resposta suficiente para o
acontecido, anosso ver, esta resposta € de uma smplificacéo excessva

Coincidimos com Fausto Neto (1991) que questiona esta visdo maniqueista. Para €e a
redlidade transcende as fronteiras cléssicas da divisio entre <apocalipticos e integrados>. Seguindo o
autor.

“Para se ter uma idéia da importéncia que um sistema de comunicacdo de massa guarda com

outros campos [da auacdo humana] deve ser lembrado, pdr exemplo, como os atores e 0s

grupos sociais tratam de entender a participacdo da midia no momento brasileiro em que

ocorreram as eleigies presidenciais de 1989” (Fausto Neto A, 1991:13)

O que o faz mais desdfiante € que ndo é um fendmeno isolado, encontramos Situagtes
semelhantes em outros paises, assm como: Menem na Argentina, Bucaran no Equador, Berlusconi na
Itdia, e recentemente Ortiz na Venezuda Sem dlvida momentos diferentes, processos com
caraterigicas locais diferentes, mas que possuem aspectos comuns, como denuncia Virilio (1997)
fazendo referéncia ao processo que esté ocorrendo em toda L atino América, o escritor destaca:

“... 0 papel fundamenta representado péos mass-midia nas eeigdes presdencias, ...,
no caso da agitada eleicdo de Fernando Collor... Entanto o aspecto mais inquietante da

dlbita “norteamericanizacdo” das campanhas detorais no Sul da Europa € finamente o
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sucesso acangado por Silvio Berlusconi entre a juventude italiana” (VIRILIO, 1997:
36-38)

Esta Stuacdo que temos proposto, espelha a complexidade do fendmeno que tentamos
observar, fendbmeno que fica confuso, dificil de precisar a0 chegar perto do mesmo, que escorre entre
nossas Maos quando tentamos defini-1o ou desenhé-1o; ainda que mais ndo sga como objeto de estudo.

Renato Ortiz propde um enfoque que nos parece pertinente, na introducdo do seu libro
Mundidizacdo e Cultura ; ele propde que'... a existéncia de processos globais que transcendem os
grupos, as classes sociais e as nagdes [...] tem como hipdtese a emergéncia de uma sociedade global ",
e continua ressaltando que, iIo em s ja é um desdfio, entanto academicamente esta hipoteses ainda néo
tém sido aceita; independente deste fato para ele 0 processo de globalizacdo é inegave.

Nas paavras de Ortiz: “VVemos seus sinais na midia, na economia e até mesmo, na palitica (...)
.. 0 mundo das Ultimas décadas transformouse radicadmente, e cabe a nds, intelectuais, procurar
descifré-lo, mesmo sabendo da nossa condicZo fragilizada em relacio a este quadro abrangente’®

Vimos aravés deste trabdho acetar o desdfio de articular dgumas reflexiones que a
oportunidade de nossa passagem pela Universidade Auténoma de Barcelona tem propiciado. Para
intentar colaborar com a andlise destas questdes seguimos a méxima publicitaria <pensar de forma
globa, a partir da atuacdo local>.

Pensamos que este “novo espaco publico” comega a se desenhar no inicio da década dos
oitenta, com a abertura politica no Brasil, por isso definimos o periodo andlisado a partir dos trés
momentos que percebemos neste processo:

1. Consderando como sua primeira manifestacdo: a mobilizagéo pelas Diretas
2. Suamateridizacdo: nas eeigdes de Collor

3. Sua concretizagdo: no processo do impeachment, com a sua destituicéo de Collor.

Collor e sua equipe demonstraram conhecer profundamente as caracteristicas “atipicas’ do

pleito eeitora de oitenta e nove. Por outro lado a preocupacdo crescente com a segmentacéo de

*ORTIZ, 1994, p. 7
% ibidem
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publicos - caracterigtica do liberdismo pés-moderno — facilita a inclusio de diferentes parcelas da
sociedade, que no dizer de Martin-Barbero® permite contemplar o “surgir das minorias em busca de
reconhecimento”.

Por outro lado nos enfrentamos, a uma mudanca de lugar parafaar, que ja ndo implica eaborar
o discurso politico a partir da percepcdo do proprio politico sobre o que é bom/adequado/desgavel
para a sociedade, neste lugar temos uma leitura feita por especidistas, do que cada grupo socia

expressa desgar através das pesquisas de opinido.

O dominio da linguagem dos meios, a familiaridade com as pesquisas tem feito com que o
campo da atividade publicitéria vea-se repentinamente no bojo do fazer palitico.

Citamos até agui, algumas das questfes que levaram, esta publicitaria, com trinta anos de
atividade profissond; a trandgtar pbr caminhos origindmente reconhecidos como da atividede
jornaligtica; pelo menos nas épocas (no passado € claro) em que ficava evidente a diferenca de ambas
atividades.

Caberiam agui uma frie de perguntas que poderiam se fazer, a0 respeito dos papeis do
profissionais da comunicacéo socid, jorndistas, publicitérios, rdagbes publicas, na medida em que a
mudanca do “espaco publico” termina produzindo um movimento gerd no Sstema de relacionamentos
sociais, como denuncia Olivieri Toscani ao dizer adeus aformactradiciona de redlizar a publicidade.

Por outro lado nos parece claro que eta se dizendo adeus a uma certa maneira de fazer
jornalismo; forma estac corporativista, negadora, que colabora com a desinformacdo, réo contribuindo
a0 desenvolvimento da sociedade, a0 crescimento da condicéo humana, cuja conseqliéncia nos parece
perceber que se faz evidente na diminuicdo dos indices de leiturados jornais.

O tema sam dlvida é muito amplo e suscita muitas perguntas. Sem dulvida ndo poderemos
responder atodas. Por tanto centramos este estudo nos seguintes objetivos:

Objetivo genérico:

Verificar S houve uma “mudanca estrutural do espago publico” no Brasil, no periodo 82-92, s se
pode fdar no ressurgimento de um novo espago publico, concretizado no estudo do “Caso Collor”
(as condigdes em que se deram a eleicdo, 0 governo e a queda do presidente brasileiro Fernando

Collor de Mélo) aluz das teorias contemporaness sobre o tema.

* Jesus Martin-Brabvero, durante cidlo de conferéncias em Bracelona 08/02/99
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Objetivos Especificos:

= Descobrir e estabelecer relagbes entre as propostas tedricas e a base politico/socid e seisto se
manifestou através dos atos comunicetivos.

= Elaborar uma articulacéo tedrico/pratica, académico profissond. Pér uma parte a construcéo
tedrica dos conceitos e pela outra sua concregdo na prética que surge das formas de expresséo:
através da andlise do discurso palitico nos enunciados modais e nas fungdes actancias.

= |dentificar na sua prética politico discursiva e ementos de modernidade

= Descobrir a sinceridade do falante retérico - politico Collor em sua acdo comunicativa

= Egtabelecer as relagies intertextuais do discurso de Collor de Mdllo, visando sSituar texto e contexto

do seu discurso.

Marco Tedrico:

Marco tedrico estard congtituido pér trés grandes &reas disciplinares:

1. Primeiro trabalharemos a relacdo entre espaco publico, comunicagdo, politica e democracia. A
partir da nocdo de “transformacéo estrutural do espaco publico” eaborada pdr Jirgen Habermas
(1994) e da sua Teoria da acdo comunicativa, que diferencia os atos de fada entre aquees
orientados ao entendimento em oposi¢ao a aqueles orientados ao éxito. A Teoria Socid de Niklas
Luhmann, que percebe a Sociedade como um Sistema, exporemos também a discussio entre
ambos e 0 concelto de “invasdo sstémica do mundo da vida’ cunhado pér Habermas (1986).
Situaremos os protagonistas do novo espaco publico: os paliticos, osjornaistas e a opinido publica,
tal como foi definida pdr autores tais como Dominique Wolton (1995) e Jean-Marc Ferry (1995).
Trabaharemos também com os conceitos de marketing politico, através de diversos autores
contemporaneos. A nosso ver ha uma correspondéncia entre esta nova forma de comunicacéo
politica instrumentalizada e a acéo estratégica definida pér Habermas como o tipo de acdo que se
desenvolve nos sub-sistemas do Estado e da Economia, cujo mecanismo € o inteires e que esta
orientada a0 éxito, a diferenca da acdo comunicativa que visa o entendimento e se desenvolve no

mundo davida
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2. Em segunda ingtancia, andisaremos o momento historico, politico, econdmico e ideoldgico no qua
Se insere 0 processo de democratizagdo brasileiro e o discurso de Collor. A transicdo democrética
passa como uma onda pér América latina nos anos oitenta, transformando os estados de fato em
estados de direito. Destacaremos as mudancas geo-politicas, econdmicas, tecnoldgicas, para
poder, detectar a presenca destes fendmenos no discurso e no fazer politico de Collor. Estas
alteragOes que alguns autores propdem sendo a passagem da Sociedade de Massas para a
Sociedade da Informacdo. Como Klaus Jensen quando afirma que, surge “...uma nova forma de
realidade socid, conhecida de diferentes modos, como sociedade pds-indudtria, era pds-moderna
ou sociedade dainformacdo.” (Jensen, 1993:10)

3. A tercera area disciplinar se vincuara a teoria do discurso, particularmente centrada no discurso
politico. Nesta perspectiva focaizaremos os atores narrativos, 0s aspectos pragméticos e retdricos
com especid énfase na argumentacdo. Acreditamos que a teoria do discurso e os aportes do
estructuralismo semidtico podem nos dar a base metodoldgica para @bordar a andlise do tema
proposto como objeto da investigacdo. Por se tratar de um discurso palitico, acreditamos que os
recursos derivados destes ambitos disciplinais auxiliardo a atingir os objetivos propostos e a

comprovar 0s SUpostos e conjecturas das quais partimos.

4. Em ultimo lugar, ndo por ser menos importante, sendo por ser a andise que se nutrird do contexto
gue temos daborado aé o momento, se redizard a investigacdo aplicada, utilizando diversos
ingrumentos para intentar identificar no “discurso politico” do Presdente Fernando Collor sua
edratégia politica Estudaremos o “movimento sustentado” nas paavras de Teresa Vedazquez
(1999) : “ As campanhas politicas ndo S0 apenas patrimonio dos periodos eetorais, sendo que
s20 partilhadas com os periodos em que duram as legidaturas. Em todos os casos existe uma inter-
relacdo congtante entre a atividade politica e a comunicacdo de massas. Os cidaddos conhecem o

afazer dos sus politicos através do seu afazer comunicativo.” (Velazquez. T. 1999)

Pensamos a recepcdo como um processo dindmico, no qua os atores sociais vao ocupando

diferentes papeis, elaborando seus discursos e orientando sua possibilidade de recepcdo por uma série
6
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de fatores, que enunciamos na fase da andise tedrica e que pretendemos colocar em evidéncia no

processo de andlise do discurso.

Esta interacéo € hoje a base do sistema palitico, a democracia se sustenta na hipotese de que a

sociedade civil é soberana e se expressa. Para a semidloga espanhola Teresa Ve azquez:

“... cada vez mais nas sociedades democréticas, a sociedade civil e os grupos que ea cria,
cumprem afuncéo de vigiar, corrigir e vitdizar o Sstema politico e sua agdo comunicativa, 0 que
produz a retrodimentacdo dos sistemas politico e comunicativo. ... A partir do fazer politico se
produz o discurso gerado pelos atores sociais. * (Velazquez T.,1999)

Hipoteses

A modo de conjecturas e supostos pretendemos comprovar que:

a

Collor introduz, no campo poalitico o discurso da <modernidade> e no campo econdmico uma
postura <neo-liberal>, projetando o Brasil regiona e globa mente no contexto internaciond, de uma
forma que é determinante para a Situacdo atud do pais.

Pressupomos que Collor utiliza edtratégias de Marketing Politico baseadas na experiéncia norte-
americana pelaforma de utilizar atelevisio e os Sstemas de informacéo.

Parece ficar evidente que ele percebe 0 espaco dos meios como 0 novo espaco publico. Uma clara
nocao da importancia dos meios, da pesquisa e do marketing politico, ou segja os atores deste novo
espaco.

Acreditamos observar, que construi seu discurso - ndo a partir daguilo que e acredita ser melhor
para 0 pais, sendo tomando pbr base as informagdes obtidas através das pesquisas de opinido, o
gue lhe permitia aos profissonais que com de trabaharam dizer as pessoas “0 que eas queriam

ouwvir’. Ha nesta posicdo discursiva a nosso entender uma verdadeira mudanca, entanto implica

intentar “ouvir’ aos deitores e suas demandas, ainda que mais ndo sgja no periodo eeitord; sem

divida € uma prética que percebemos como mais democrética.

Momento da Pesquisa— Coleta de Dados

Durante mais de trinta anos foram utilizados os modd os comunicativos e as teorias dos efatos

para pensar e articular os processos de opinido publica de dos meios de comunicacdo de massas.

7
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Perante 0 esgotamento destas ferramentas, nos anos setenta, comegam a ficar em evidencia outras foras
de andlisar aredlidade comunicativa

Giovanni Manetti (1995:64) evidencia aimportancia dos estudos semidticos neste sentido, nas
suas paavras. “O gporte da semidtica ao estudo da comunicacéo de massas congtituiu uma profunda
reflexdo sobre 0 modelo comunicativo’.

Na politica, o dizer possui grande vaor tanto do ponto de vista retérico, quanto do ponto de
viga smbdlico. Sga quad for a forma que tiver um discurso politico, serd dirigido ao cidadéo,
procurando sua adesdo a uma proposta que serd julgada nas eeigdes. O professor argentino Oscar
Oszlak®, define o discurso politico do seguinte modo:

“O discurso politico é uma dobradica entre 0 pensamento e a agéo. Quando é autentico reflete

crencas, convicgdes profundas, referentes a uma ordem social desgavel, e marca o caminho de

uma praxis inspirada nestes valores. Quando ndo o &, o discurso se transforma em mistificacéo

das verdadeiras crencas e intengdes politicas. Também pode ocorrer que o discurso respeite o

pensamento e os ideais, mas omita uma red confrontagdo com os desafios que pressupbem

plasmar as idéias em fatos. Nesse caso 0 discurso aparece sem sustentacdo empirica, se diz

vécuo, utdpico.” (OSZLAK,1999:17)

Como afirmaramos no inicio, escolhemaos o periodo do governo Collor por entender que nunca
antes, e dificilmente depois, exigtira na higoria brasileira uma campanha politica téo facilmente isolave
para andlise, tanto nos seus aspectos comunicacionals, como na relacdo entre o fazer politico e o
discurso politico

Sem dlvida, os trinta anos sem eleicdo para presdente; anos que conincidem com o
desenvolvimento do protagonismo dos medios de comunicacdo nos processos eleitorais nos Estados
Unidos, criam una condicdo sem precedentes para seu estudo entanto fenémeno comunicativo.

ParaTeresaVeazquez a

® MANNETTI Giovanni (1995) Los modelos comunicativos y la relacion texto-lector en lasemidticainterpretativa. In: GRANDI,
Roberto (1995) Texto y contexto en las medios de comunicacion Barcaona, Bosch Comunicacion. Capitulo 2: pp. 63-83

® O Dr. Oscar Oszlak é 0 Director do Mestrado em Administracio Plblicada UBA (Universidad de Buenos Aires), o referido
texto pertence ao Prdlogo do libro do jorndista argentino Jorge Elkin Matafora y doble discurso palitico. p. 17
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“.. inter-rdlacdo entre os processos de comunicagdo, a reflexfo tedrica no avance da
investigacdo das comunicagdes e a comunicacdo politica € também uma congtante ao longo da
evolucdo de ditainvestigacdo. O discurso politico em todas suas manifestagtes atravesa 0 arco
social. A comunicacéo é um dos foros onde este discurso se faz mais presente. (...) Em todos os
casos, existe uma inter-relacdo constante entre a atividade politica e a comunicacdo de massas.
Os cidaddos conhecem o fazer dos seus politicos através do  fazer

comunicativo.” (VELAZQUEZ,1999:53)

Foi patindo destes pressupostos que encolhemos 0s seguintes elementos de andise do
discurso, na tentativa de avancar na compreensdo da influéncia dos fendbmenaos da comunicagéo politica
naredlidade socid do Brasil e do mundo no periodo estudado.

Por um lado fizemos a transcricdo de um documentario transmitido pela TV Cultura de Sdo
Paulo, dois dias depois da renuncia do presidente Collor, cujo objetivo, entendemos ter sido, legitimar o
impeachement. O Programa relata a vida politica de Collor, evidenciando aspectos da sua histéria
politica, do periodo deitoral e da sua gestéo presidencial. Este materid destaca |os recursos utilizados
durante a campanha deitord (momento dgido da atividade palitica) e coloca em evidencia o papel
protagonico que tiveram os meios de comunicacdo na eleicdo e na queda do presidente Fernando

Collor de Mdlo.

Por outro lado andisamos trés discursos pronunciados por Collor durante seu governo,
(momento politico sostenido, no dizer de Vedazquez). Dois discursos do dia da posse (estes dois
discursos sobre 0 mesmo tema no mesmo dia, mas dirigidos a publicos e em locais diferentes) nos
permitem evidenciar como “a encenacdo” do discurso condiciona seus contetdos. Para terminar
analisamos um discurso pronunciado na Camara prestando contas, a0 completar dois anos como
presdente, na medida em que ele se refere ao primer discurso anaisado (prestagéo de contas sobre as
promessas redizadas naguele). Pressupomos que 0 mesmo, permitira observar se houve adguma
transformacao na atitude politico/discursiva do enunciador, através do tempo.

Esta opcdo metodol Ggica pressupde que o discurso e os efeitos que produz sdo parte de um

MEesMOo Processo e ndo podem ser pensados em separado. Nas palavras da professora Ve azquez:
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“... cada vez mais, nas sociedades democrdticas, a sociedade civil e 0s grupos que cria,
cumprem a fungéo de vigiar, corrigir e revitdizar o sstema politico e sua agdo comunicativa, o
gue produz aretro-dimentacdo dos sistemas politico e comunicativo.

A partir do fazer politico se produz o discurso gerado pelos atores sociais implicado em dito
saber, ou sga os politicos e os partidos. Por sua vez, as rotinas de producdo do sstema
comunicativo fazem possivel a posta em circulacdo do discurso politico, (...) O resultado de
ambas formas de producdo € o ato de enunciacdo do discurso politico.” (VELAZQUEZ,
1999:53/54)

Neste sentido, do ponto de vista tedrico, seguimos a Bakhtin que pensa a linguagem como interacéo
socid. Como se sabe para o filésofo russo, a linguagem € fundamentalmente dialOgica, toda paavra
expressa a um em relagdo com o outro.” Bakhtin afirma que o objeto das ciéncias humanas € o texto —

discurso ou enunciado-, pensa 0 homem como produtor de textos.®

O pensador russo propde que as relactes que se estabelecem na comunicacdo s8o relactes

entre Destinador e Destinatario; 0 sujeito, a guem se destina o texto, intenta interpretar, compreender

a0 sujeito/autor; em lugar de querer apenas conhecer um objeto. (BAKHTIN, 1992:403)

Para poder comprovar que Collor, redlizando a abertura econdmica, introduz o Brasl nos
discursos. neo-Libera, pds-moderno, etc, na primeira parte do trabaho temos  Situado conceitua mente
estes termos, no trabalho corresponde ao andlise do contexto no qual foram escritos estes textos: os
trés discursos — unidades observacionais™ que estudaremos em particular. Tomamos a expressio de

Teun Van Dijk, quem esclarece que um dos motivos pelos quais se confundem os termos discurso e

" Eduardo Guimardes, en sulibro Oslimites do sentido:..., trae esta afirmacion delasiguiente forma: “A linguagem é para Bakhtin
interaccion socid, ou sgja, é fundamenta mente dia 6gica. Dentro desta concepcdo, a paavraé sempre um ao de duas faces, sendo
determinadatanto por quem afaacomo por que arecebe. Todapaavraexpressao "um' em relagdo ao “outro’.” pag. 59

8 Mikail Bakhtin. (1992) p. 31

? Van Dijk esclarece que um dos motivos pelos quais se confudem os termos discurso e texto, reside no fato de que nelgluns
idiomas, aexemplo do demdo e do holandés, sO exise apdabratexto, parasereferir ao discurso excrito, em inglés e naslinguas
romance ha uma certa ambigiiedade na utilizacdo de ambos termos. Para esclarecer propde que ... um discurso € uma kunidade
observacional, quer dizer, a unidade que interpretamaos ao ver ou escutar umaemissto. .” (VAN DI, 1995:20)

10
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texto, € que em dguns idiomas, a exemplo do deméo e do holandés, s existe a palavra “texto” para
referirse ap “discurso escrito’; para facilitar a compreensdo: propone que: um discurso € uma unidade

observaciona®, quer dizer, a unidade que interpretamos ao ver ou escutar uma emisszo.

ibidem
11
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