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A Paliticaentre o CD e 0 banho de mar:
uma estratégia de platéa e outra de praga

ManodlaMaria Pinto Moreira das Neves UFRGS 2

Baseando-se na idéia de deslocamento da politica, que se apresenta entre a praca e a platéia,

observa-se neste texto que a politica no nordeste e em particular em Macei6; onde a
musicalidade e a festa estdo presentes na sua cultura; apresenta-se com caracteristica fortes
de praca com requintes de platéia. Isto € evidenciado no lancamento de um Compact Disc de
campanha que a prefeita candidata a reeleicdo lancou. Juntamente a este episddio temse o
banho de mar da entdo candidata, como prova da despoluicdo da Praia da Avenida. Aqui

temos uma estratégia de praca e outra de platéa. No caso do CD, pode-se dizer que 0s meios
tomam o lugar dos espacos classicos da politica, e esta se torna midiatizada, de platéa. Mas
a praga continua e o espetaculo esta na rua. E o que se observa no banho de mar da prefeita
que se torna mais importante do que a propria despoluicdo da praia. E as duas estratégias
sdo utilizada para ganho de imagem da prefeita-candidata.

Palavras-chave: Politica — Espetéculo e midia- Imagem

INTRODUCAO

O que me leva a escrever este texto € a ingtigante novidade, na Ultima deicdo para a
Prefeitura de Maceid. O novo estd num Compact Disc (CD) que a entdo prefeita candidata a
redeicdp Kéia Born do Patido Socidiga Brasleiro (PSB), langou na sua campanha Um
outro ponto interessante € a promessa da candidata de tomar banho no mar da Praa da
Avenida para provar que seu governo ateria despoluido.

O lancamento deste CD e o episdio do banho de mar da candidata, durante a
campanha de 2000 para Prefetura de Maceid, nos levou a pensr sobre 0 dedocamento da
politica com relacéo a sua passagem das ruas paraamidia

Num mesmo periodo deitord temse duss edraégias que, no nive dos espacos da
politica, parecem opostas. Apesar da edratégia do CD ser dgo que marca uma época em que
a politica precisa passar pela midia (quet@ da mediacdo e da midiatizacdo), o banho de mar
da prefeita se mostra como um espaco de trocas diretas com resultados “ ao vivo.

Raramente encontraremos, na politica contemporénea, fatos e discursos voltados
exclusvamente paa a redizacdo da sua funcdo primeéra Mas também podendo ser
concentrados na sua funcdo primé&ia, sendo poderiormente goroveitados como fatos e
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discursos produtores de imagem. Ao cumprir a fungdo de producdo de imagem, um fao
pditico ndo é mas qudificado a patir da sua dedinacdo priméia, trandformando-s2 em
ganhos de imagem. Eda imegem pode s revedida de sentidos compartilhedos por
individuos organizados socidmente, tornendo-se muito  mas que dgo pictérico, mes
agregando paras conceitos.

Na contemporaneidede vé-2 a mididtizacdo da poliica Com a mudangas
sgnificativas em noso tempo, 0 espaco de condrucdo do politico passa da praca paa a
platéa Egta é plblica e privada a0 mesno tempo. A ldgica da consrucdo da redidade
politica agora tem totd influéncia do processo dos meios de comunicagdp de massa, a midia
s coloca entre governo, parlamento, partidos e a cidadania - transformada em publico dvo
(Mata, 1992). Negte intere 0 poder politico compete com amidia.

Na aena politica contemporénea encontramos a busca condante pea vishilidade,
pate da disputa politica converteu-se em competicdo pela imposicio da imagem plblica dos
jatos €ou indituigdes politicas. Nos dias auas, politica e midia sfo interdependentes. A
politica necessta passar pela midia para conseguir auar, e a midia da politica para dar motivo
a sua goresentacéo. A idedizacdo, controle e definicdo da imagem de sujeitos €ou indituigbes
faz parte da disputa politica atud.

A préaica politica voltada para a competicdo da producéo e do controle de imagens
publices de sujeitos e indituiches politicas € chamado por Gomes (1999) de politica de
imagem. No entanto, a expressio ndo desga dizer que edta prédica sg§a um modo dternativo
ou novo de fazer politica — aé mesmo porque a busca pela vishilidade, pea politica de
imagem € um recurso utilizado desde a attiglidade A imagem plblica € uma entidade
conceitud que se gpoia e se congrdi sobre as mecaniSmaos enunciativos linglisticos.

O ternp imagem no sentido proprio esta rdacionado ao sentido visud ou plédtico,
outro sentido que sga utilizado esta pdavra ser& de modo figurado, anddgico, metaforico. A
percepcdo de certas caracteridicas comuns entre duas coisas nos leva a utilizar o mesmo
nome para ambas, nome proprio de uma e improprio mas expressivo de outra

Em rdacéo a expressio imagem, 0 que autoriza a homonimia € a representacéo. A
imagem no seu sentido comum e no seu sentido figurado representa ou goresenta dgo paa
dguém. Em se tratando de politica de imagem, podemos dirmar que a sua imagem visud €
goenas um dos recurso para a gpresentacdo em publico. Pode-se ter a imagem de dguma coisa
gue ndo s tenha a representacdo visud deda Por outro lado, podemos encontra dgumas
configuragbes expressvas visuas que auxiliem a condrugdo de uma “imagem” ou que
indiquem sua mudanca
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Possuir a imagem de dgo ou de dguém é um ato judicativo sobre este objeto, um ao
gue < refere dirgtlamente a um complexo de propriedades que o caracteriza - a seria 0 objeto
(suieito ou indituicdo), predicado por b, sendo este um complexo de nogdes agregado ao
objeto que predica

E rdevante fixar a imagem de um sujeito politico, de é produtor de atos e discursos
gue sempre podem ser lidos de manera diferente, por motivos va&ios ou porque o contexto e
as creungdncia podem modificar condantemente, gerando novas condices de interpretacéo,
portanto nova imagem; ou peos individuos que formam o plblico serem, diversos entre g,
sengiveis a mudancas de contexto e circunstancias, a ateragbes nas posicdes dos formadores
de opinido, dotados de aencdo e percepcdo sHetivas, volives. Os discursos do campo da
poliica ndo sfo veificavas ou fddficaves logicamente havendo uma dificuldade em
estabelecer que propriededes devam ser agregadas ou exduidas da imegem pulblica de
dguém.

De acordo com Gomes (op.cit) chamamos de imagem de um sujeito ou indituico
politica dgo que nos parece sar, lidamos com a gparéncia, com a imagem, visando a coisa
mesma, a Ua esncia, e iso faz com que hga uma provisoriedade condante e essencid na
concepgdd que temos do objeto, que € acompanhada da nossa capacidade de conhecimento e
experiéncia direta com de. Cremos que na gparéncia et a traducdo do efémero, da
mobilidade precisa para a vivadidade e plurivdéncia da imagem plblica diate da
contemporaneidede. E eda imagem somente e tornard Sgnificativa paa mim quando eu
compreendé-la e ndo apenas reconhecéla A essncia et na compreensio que tenho do
sentido, do dgnificado da imagem de dgo ou de dguém. Quanto mas aango neda
compreensdd mais me goroximo da esséncia do que esta sendo representado — e que é a coisa
mesma.

Ndo temos concepgles pulblicas, opinides plblicas enquanto sujeitos de processos
mentas, e asdm, nd temos imagens plblicas de dguma coisa Enquato experiéncias
mentals, todos 0S NOSVS processos S0 intimos. Podemos ter  representagfes,  imagens,
opinifes que e assemehem as de outras pessoas, No entanto, Ndo poderemos ter a certeza que
as representacfes minhas sgam iguais as dos outros. Mas, adgo sera consderado gerado,
quando hd um compartilhar dessa imagem ou opinido, de modo que uma experiéncia intima e
ubjetiva torna-se pablica, sem deixar, no entanto de ser intima. O sujeto ende a oscilar entre
publicidede e intimidede, entre 0 que é seu enquanto processo mentd, mas publico enquanto
cdmento socid. Formar uma imagem propria de dgo € téo importante quanto descobri-la
compartilhada, tanto socid como psicologicamente.
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A vidhilidade na politica é buscada desde tempos arés A condtrugdp da imagem
publica de Luis XIV por exemplo, nos modra ete desgo pela vishilidade. Nos tempos
auas, a diferenca em reacdo aos tempos do rel, etd na divesdade de imagens e
personagens na arena

politica Na democracia procurase fabricar uma imagem que se sobressaia dentre as tanta
Nos tempos de tirania, 0 re buscava judificar a abitrariedade de seu poder, “ persuadir
espectadores, ouvintes e leitores de sua grandeza” (Burke, 1994).

Compreendendo esta busca, observemos abaixo a disingdo entre a praga e a plaéa
A praca € o lugar onde acontecem trocas diretas, lugar de acdo; o centro articulador do espaco
de cidadania, teritdrio em que se trabdham adesbes e s processam  enfrentamentos
locdizacdo da atuacdo coletiva articulada nas representagfes socias e partidaias. A Plaéia
caacteriza-2 como expago ondel 0S meos S0 0s principais mediadores entre oS expacos
clésscos da politica (Mididtizacdo da Politicd); ha a condrugdo de novos espacos de
processamento, debate e legitimacdo das idéas politicas A Mididizacdo da politica leva a um
movimento mais globa de remoddagdo das formas de sociabilidade. Com a caracterizacédo da
praca e da plaéa de Mata (1992), serdo explicitadas as agies e edtratégias da campanha de
Born na Ultima eleicéo de Macei 6, buscando gponté-las dentro destes dois espagos.

POLITICA DE PLATEIA: A ESTRATEGIA DO CD DE CAMPANHA

A cddade de Maceid, como toda cidade nordestina, goresenta em sua cultura a
musicdidade e a danca Evidencia-se id0 sobretudo no folclore e em particular no aagoano.
Noso foldore é caracterizado pelas dancas tipicas como 0 reisado, do coco de roda e o
pegtoril. Dangas edas, que retratam a rdigiosdade do povo da tera e seus costumes. Os
ritmos das musicas S0 variados como o forré e 0 “pagode’. A comunicagdo dagoana aravés
da musica é forte e gpresentando-se de fécil assmilacéo ja que faz parte do cotidiano do povo.

Como um capitd culturd vivo do maceioense, a mudca € utlizada pela candidata a
redeicdo a Prefdtura da Maced. Mas que jingles como € comum se obsavar nas
campanhas, langou-s2 um CD com letras que expressam a importancia do voto em Kéia As

mUsicas s50 de ritmos variados: forré, xote, axé...
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Frentedo CD Verso do CD

O CD traz na capa a foto da prefeitacandidata, seu nome e seu nimero de legenda
(PSB-40). Na contra-cgpa tem-se a foto da candidata com 0 seu vice — que utiliza 0 gpdido de
un personagem de Robson Crusue Sextafera Traz anda o dogan da campanha, na
contracapa (“E mehor pra Maceid”). Na arumagio desta, os dois candidatos estfo
posicionados de forma que parecem uma dupla sertanga, e o Kétia 40, edd disposto em
diagond, lembrandoum discde Hit's.

Nas letras podemos observar as pdavras que sGo comuns no discurso mais aud da
esquerda:  competéncia, honedtidade, trangparéncia e cidadania A cancéotema da campanha
de nome Kéia 40 é gravada em quatro versdes frevo, xote, hino e ingrumenta. Na ficha
técnica encontramos  0s  indrumentos  Utilizados  sanfona,  cavaguinho,  zabumba,  tridngulo,
bem marcantes no cancioneiro nordestino.

As ldras anda trazem marcas de tempos passados. Por exemplo, temos a cancéo
“Vem pra K&, que é uma dusio a primera campanha de Kéia, onde se utilizava eda frase.
A pdavra feicidade também estd bedante presente nas letras, pois quando deita pea
primeiravez o dogan da Prefeitura era: “Macei 6, fdiz cidade’.

Agora, na Ultima campanha e quando deta pda segunda vez (e terceiro mandato
consecutivo do PSB na Prefeitura), eta presente um outro sentimento, o amor. As misicas do
CD fdam também de amor: “Quem ama Maceid € Kdid'. Ao assumir a Prefeitura pela
segunda vez, em janeiro de 2001, Hbi lancada a campanha do pagamento do IPTU cuja misica
€ samehante a esta, 0 que com uma modificacdo na letra: “Quem ama Maceié paga IPTU em
dia’.
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As deigies em Maceié lembram uma grande festa onde quem participa se junta com o
grupo que gpdia A muisca toca num mesmo ambiente em tempos diferentes e em segiiéncia,
no
Hor&io de Propaganda Eleitord Gratuita Durante a época de campanha, os showmicios S0
quase que didios Os candidatos fazem seus comicios nos barros e vindo depois o show de
umabanda, em gerd, de artistas daterra

Fdando em showmicios pareceme que nossa politica tem tragos fortes da praca
utilizando-me do termo de Mata (1992). Em Macdd nos parece bem visve o oscilar da
politica entre a praga e plaéa A edraégia do CD é nova como caacterigica da politica
contemporénea. da vishilidede, da plaéa do plblico que s relne para paticipar de um
show. Ao mesmo ingtante, SOMOS da praca, NOS reunimaos Nas ruas.

A musicdidade na campanha, da uma forma nova de socigbilidade, uma configuracéo
diferente e até ousada na representacd0 da acdo da prefeita-candidata Trabahar uma
campanha sobretudo com a misica € agucar anda mas a detividade nos deitores para com 0
candidato, dém de parecer amenizar 0 embate pelo poder. Um outro ponto seria que a musica,
mesmo sendo de caracteridticas nordettines, € sempre universd, globd. A complexidade do
embate politico parece desfazer-s8 N0 momento em que as muscas tocam, - a Ultima
canpanha paa a Prefeitura de Maceld foi marcada por muitas brigas ja que os outros
candidatos tinham o objetivo de derrubar a prefeita-candidata e seu partido hé 8 no poder.

A linguagem musicd, utilizada no CD Kéia 40, expressa carecteridicas nordestines.
O poder da linguagem eda na interacdo verbd, na cgpacidade de seduzir, de fazer-se
compreendido. A pragmdica discurdva da recepcdo foi entendida peo produtor deste CD,
gue desta forma seduz o publicoeetor. Podemos dizer que ede, mas que um produto de
uma estraégia politica, € um sgno, e o sendo traz fora de 9 um dgnificado. A questdo do CD
néo esta nele, mas na busca pela vishilidade, tornando o sujeto politico um pop star .

A busca pda vidhbilidade € grande levando a uma egpetaculaizacdo dos sujeitos
politicos, mas como nos dirma Landowski (1992), ede sujeito administra as Suas motivagdes
edtratégicas em face de seus parceiros observadores. Assm, a candidata-prefeita entendendo o
contexto dagoano do sujeto-detores, investe numa propaganda de campanha, voltada para a
mUsica, para 0 show. SO que o protagonista do espetaculo ndo é o cantor de suas mUsicas, mas
a propria candidata, €a parece tomara “vultos’ de um atista, pop dar. A disputa pela aencéo
dos deitores eda ligada a uma edratégia de imagem. E eda quanto mais préxima do vivido
do publico, mais rgpidamente se conditui, e faz dos detores seus parcaros cimplices de sua
caminhada politica
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POLITICA DE PRACA: A ESTRATEGIA DO BANHO DE MAR

A candidaa quando na Prefeitura, inidou a despoluicdo do Sdgadinho prometendo
tomar banho na praia da Avenida, - onde o riacho desemboca, quando o tratamento edtivesse
terminado, (este riacho corta uma parte do Centro da cidede de Macei6).

Antes de cumprir o prometido, houve manifestos de pessoas ligadas a0 meio ambiente,
contra esta aitude da prefdta Segundo estes, a praa anda ndo edaia propria para banho.
Como protesto des colocaram um boneca inflavd da Kaia Born, num barquinho dentro do
riacho Sdgadinho. Mas, Born cumpre 0 que prometeu confirmando a depoluicdo da Praa
Véperas do segundo turno das deigbes municipais de 2000, a entdo candidata anuncia seu
“banho de ma” na praa da Avenida Nese dia a imprensa e a ociedade em ged s
encontraram nesta praia para ver o acontecimento.

Para a melhor compreensio da edtratégia do banho de mar se faz necessaio explicitar
agqui sobre a argumentacdo que a candidata utilizou para esta agdo. Num discurso que se
goroxima do técnico para modtrar 0 ed&gio aud do riacho e da praa o que parece ficar
evidente paa o0s detores € a coragem de Kéia em “cumprir com a pdavrd’,
independentemente dared Stuacéo do mar.

“ Em periodo de chuva, as comportas tém que ser fechadas porque

ela foram dimensionadas para receber apenas 0s esgotos e ndo
aguas das chuvas. Quando estiver conduido o restante do
saneamento do Vale do Reginaldo/ Salgadinho, a praia ficara
prépria para banho durante todo o ano” (Programa de Kéia no
Segundo turno das deigdo - Programant 27 do dia 25/10/2000).

Ede texto faz pate do Ultimo programa de Ké&ia no segundo turno das eeigbes. O
programa inicia tentando responder aos aagues do seu opositor Régis (PPS) quato a0
Sdgadinho. E ent?o justificado e explicado o trabadho de despoluicdo da Praa e em seguida é
mosirada a candidata, 0 seu vice — Alberto SextaFera e seu filho, e um grupo de pessoas
(eleitores) tomando banho de mar na Avenida No fim deste programa gparece a candidata
olhando para 0 mar e a frase “um banho de adminisracdo’, lembrando subliminarmente a
administracéo que estava deixando paratrés e que ao mesmo tempo buscava manter.
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O Opinido Piblica goarece nos discursos dos jorndidas ou no dos politicos
sobredeterminando as moddidades de acd. O modo de redizacOes das agbes dependera da
Opinido Plblica, ou mehor, da e por da € que se faz mover a agd. Um emissor sintético
(candidata) faz agir outros sujeitos (detores), dando inicio a acdo da opinid na sociedade.
Nas redes de rdagdo, anteriormente a circulacdo da Opiniéo, é objetivada e projetada a
conclusfo da recepcdo desgada pela emissfo. O sujeto politico podera ser néo gpenas guiado
pela opinido, mas também pode ndo leva-la em conta, ir contra €a ou ignoréla. No caso aqui
evidendado, e gpoiando-se em Landowski (op.cit.), crése que no caso do banho de mar (e
néo da promessa de despoluicdo) a candidata ndo leva em conta a sociedade, joga com a
verdade. Vgamos asidéas de Landowski, para tentarmos explicar 0 “jogo”.

Com os discursos sobre os invesimentos para a despoluicdo do Sdgadinho, Kéia
segue a Opinido Plblica, j& que todos esperam por isto. E desgo da sociedade maceioence
que a despoluiciio se efetive. Embora tenha advertido que em periodo de chuva as comportas
néo tenham a capacidade de suportar 0 volume da &gua, 0 seu banho de mar parece dgnificar
aconclusio do saneamento do Riachc’.

“As expressdes politicas, programas, promessas, previsdes ou
prognadsticos (...) nunca sao verificveis ou falsificavels logicamente;
elas ndo sdo verdadeiras sendo na medida em que aqueles que as
anuncia (..) € capaz de as tornar historicamente verdaderas,
fazendo-as advir na histéria — e isto depende ao mesmo tempo de sua
aptiddo para apreciar de maneira realista as probabilidades de éxito
da acéo destinadas a po-las em ato e das suas capacidades para
mobilizar as forgas necessérias para o fazer, ao conseguir inspirar a
confianca na sua propria veracidade e, portanto, nas suas
probabilidades de éxito” (Bourdieu, 2000, p 186-7).

Preocupado em fortdecer sua préopria imagem, o sujeito politico submete-se a opinido,
colocando o fazer politico em segundo plano, cedendo aos impetos desta opinido. Por outras
pdavras, a0 detores de Maceld queriam que a candidata cumprisse com sua promessa (do
banho e da depoluicn). Seguindo os desgos dos eetores a candidata toma o banho de mar
gue ndo representa a totdizagdo do saneamento. Mas, consegue fazer com que os eetores
confien na sua verdade, colocando confianga no seu trabadho — que entdo precisava ser
continuado. Portanto ela precisava ganhar.

Podemos dizer que, primeiro procurourse comover, peturbar, intoxicar a opiniéo do
gdtorado macaoence, para que em seguida da desse 0 avd aos projetos que e pretendia
redizar (Conf. Landowski, op.cit.).
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Quando no programa de Kétia aparece a respoda a dfirmagdo de seu opostor que dizia
ndo ser verdade a despoluicdo da praia, observamos que a argumentacio gpesar de s cabive
néo autoriza o banho. O discurso que goarece nNO programa para argumentar sobre o trabaho
de despoluicdo néo € de fé&cil entendimento e € incompleto. O que fica evidenciado é o banho,
meas do que 0 Saneamento do Vae Reginddo/Sa gadinho.

A Opinido Plblica ndo foi esclarecida por completo dém dda ndo ser competente para
compreender 0 discurso das técnicas hidraulices: A candidata busca seguir o sentimento da
opinidd que quer 0 mar despoluido. A OP sabe que = edta fazendo um trabaho de tratamento
des &gues, este é explicado tecnicamente, contudo da néo recebe a informacdo completa e
traduzida. Diante da imagem da coisa (banhho de mar como indicio de despoluicio) mas do
gue pela coisa mesma (a totdizacdo do saneamento), a cendidata procura ter mas
credibilidade correndo a0 indice (nos dois sentidos da paavra) numa subida sem fim (Debray,
1994).

CONCLUSAO: O DESLOCAMENTO CONSTANTE DA POLITICA

O que = desga com ede texto é mostrar que a politica de Macei6 e tavez de muitos
lugares do nordeste gpresenta uma caracteristica muito forte de praga mesmo com utilizagbes
de uma politica de platéa

Iniciamos ete texto fdando do lancamento de um CD de campanha. Um edratégia
mididica que deixa macas evidente de uma campanha poliica de espetéeulos, de
vishilidede. Em outras pdawas o mididico “invade’ a poliica dando a campanha das
eleigdes 2000 de Macei 6 configuragdes da pds modernidade.

No entanto, hd um dedocamento. Mata nos diz que a politica da cultura mididica
esté entre a praga e a plaéia No caso agui estudado, 0 dedocamento congste numa estratégia
de platéa diada a uma edtratégia de praca. AsSm, parece que 0 entre a praga e a platéia é um
dedocamento condante e bem demarcado na politica de Maceid. E nos dois casos
goresentados neste texto, evidenciamos que neste movimento ha um aspecto folclérico, tendo
em visa que nas manifestacbes dos sujeitos politicos da cidade de Maceié, ha uma forma
comum de costumes politicos e de relagbes entre estes sUjeitos e a sociedade. Em Macei6 e
tavez no Nordeste como um todo, 0 humor gpresenta-se proximo dos embetes poalitico.

O “engracado” das duas edtratégias — 0 CD e 0 banho de mar, € o ultrgpassar os limites
do campo da politica e ir paa 0 show, onde quem representa 2 coloca digante da sua
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representacdo “norma” ou esperada pela sociedade. HA um rompimento, um dedocamento
(também) de comportamento.

“Na politica, o equilibrio desgjado estd no modo de plangar,
introduzir e controlar a imagem, palavras, sons e candidatos’
(Weber,p.56, 2000).

No CD, Kd&ia paece encontrar uma das formas de equilibra-se nesta batdha,
procurando provar 0 que ja havia feito pda cidade, aravés das letras das misicas, procurando
fazer com que os detores se tornem testemunhas de seus atos enquanto prefeita

No CD enquanto objeto (ndo enquanto Sgno) a acdo € dos atidas (0 canto) que
representam em favor da candidata No CD enquanto sgno, a acdo € de Kédia (suas
realizagOes na vida publica), e a representacdo é dos cantores, €es cantam em apoio a ea A
acao politica faz a representacéo artistica mover -se.

A edraégia do lancamento de um CD de campanha are um egpago novo de
legitimacdo de uma idéa politica, caracterizando-se por uma adesfo mais afetiva do que por
uma argumentacdo raciond. O CD maca a idéa de Maa de uma politica de plada O
predominio da platéa sobre a praca € colocada por Maa na expressio Mididizacdo da
politica, processo no e pdo qud os meos de comunicagdp impdem sua lGgica na congtrugéo
daredidade politica

A presenca dos sentimentos (felicidade e amor) nas campanhas também nos gudam a
confirmar a superposcio da detividade sobre a raciondidade Ege sentimentos S0
trabalhados na recepcdo. Logo, cremos poder afirmar que enquanto oferta, a Midiatizagdo da
politica € universal, mas sua capitacdo € locd, paticular. Dai Mata (op.cit.) dizer que a plaiéa
€ um espaco bivaente, é plblico e privado ab mesmo tempo.

Radicdizando a concepcdo de Edado na contemporaneidede, Debray (1992) diz que
nde o politico deve ocupar o terreno dia-adia, ou desgparecerd Desta forma, passar pela
Midia torna-se a ferramenta mais importante para a difusdo de suas mensagens, de seus fatos
e das suas configuragBes expressvas. No Estado onde se prima pelo espetéculo, o indice é
soberano diante do que é essencid na palitica

O banho de mar e 0 CD de campanha S0 marcas da palitica da vishilidade. Esa
compreendida como um vaor que ha de s trabdhado buscando-se manter a esséncia da
coisa a ser vigda Portanto que esta coisa devera manifedar-se congantemente com Vvéias
feigdes narativas a fim de ganhar vishilidade diatte dete ma de informagBes que
caracteriza a sociedade atua. A Politica de Maceid @racteriza-se marcantemente pela praga,



11
INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXIV Congresso Brasileiro da Comunicagao —Campo Grande /MS —setembro 2001

1B TERCOM

onde acontecem as troces, onde se articula e acontece os enfrentamentos e onde também se
pode obsarvar as adesbes. Por outro lado nesta cidade, a politica traz em 9 indicios da
contemporangidade, do “globd”. Num ambiente onde a fugacidade e frivolidede das
mensagens sBo comuns, indituicdes e sujeitos politicos se goresentam em espetéculo na busca
de opinides e votos.

Quanto a0 banho de mar anda, vemos a questéo da promessa e de gpoda. Temos um
objeto sobre o qual repousa 0 “crer” (ou dlvida): a praa da avenida despoluida; um sujeto
Que s encarega de um fazer persuasvo enquanto enunciador que pode s acreditedo: a
prefeta-candideta;, e um enunciaéio, sujetos do fazer: o ddtorado maceioence. Cumprir
com a promessa torna-se mas importante do que foi prometido, nesta conversio eta a
necessidade de se manter a prefeita-candidata no poder para que a promessa sga concluida
Dentro outros caminhos, foi também preciso passar pela pracalpraia para chegar de volta a
Prefeitura

A politica de Maceld apresenta uma certa dose de irreveréncia e contradicdo na sua
performance. Observando as Ultimas eeigbes em Maceld, temse a edratégia inovadora do
CD, os trios-éétricos animando 0s comicios.. ou sga tudo 0 que leva a caracterizagcdo da
Midiatizacdo da politica Por outro lado, tem-se 0 banho da prefeita na Praia da Avenida
levando-se a dizer que a politica de Maceid especificamente ainda tem tragos fortes da praca
Ha hoje novos espagos, novas edratégias de poder, mas a praga ainda subexiste como cen&rio
da acdo politica desta cidade. A musica pede festa, onde acontecem as trocas, lugar de acéo,
de (des)organizecdo, de adeshes aé de enfrentamento. Ou sga, indusive a edraiégia do CD

tem marcas dapraca. O espetéculo é narua
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Notas

L A idéia de Praca e Platéia esta baseada no texto de MATA, Maria Cristina. Entre la plaza y la platea, onde a
autorafalado deslocamento da politicafrente a culturamidiética

2 Alunado Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagdo e Informagéo da universidade Federal do Rio Grande

do Sul.

® Por enguanto ndo havera a despoluicdo do riacho Salgadinho. Ele recebe os esgotos de varias areas da cidade.
O trabalho foi desviar o riacho. A despolui¢do é das &guas do mar que se encontrava com o riacho. Diante disto,
0 mar em periodo de estiagem fica préprio para banho pois as comportas foram dimensionadas para receberem
esgoto somente. Nisto se afirmou a limpeza do mar, - 0 que neste caso € veridico. O ocorre é que Praia é também
areia, e esta certamente ainda apresentam coliformes, ja que nela, estes tém uma duragéo de seis meses de vida.
O periodo maior intensidade de chuva em Maceid é por volta de julho agosto, e as eleicfes de segundo turno
ocorreram no final de outubro.



