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RESUMO

A redbilitacdo da discussbo sobre Comunicagdo Rurd, diminuindo ou diminando
0 seu distanciamento das Escolas de Comunicacdo Socia, € uma necessidade que a revolucéo
tecnologica exige. Edta reabilitacdo se impde as Escolas de Comunicacdo Socid que convivem

com um entorno rural, como € o caso do Vae do Paraiba- SP, érea geogréfica desta pesquisa.

Este trabaho teve como findidade andisar a relevancia da comunicagdo rura nos
curriculos das escolas de comunicacdo socid do Vae do Paraiba.  Foi buscado a luz das
consderagbes emanadas por docentes das escolas envolvidas com a comunicagdo socid da regido
e por profissonais daimprensaregiond.

A necessdade de gprofundar os estudos de comunicagdo rurd nas  universdades
vaeparabanas foi reivindicada pelos professores das escolas pesguisadas. Na  pesguisa
desenvolvida na regido, ficou claro a lacuna no ensno de comunicagdo socia nas universdades
que reflete no cotidiano dos profissonais de comunicagdo que atuam na imprensa regiond, os
guais reclamam a urgéncia em mehorar seus conhecimentos sobre o rurd, para mehor se
comunicar com essa parcela da sociedade do Vde do Paraiba.

A regido possui edrutura universitéria e os veiculos de comunicacdo de massa
necessaios para implementar nas ecolas e na midia 0 objeto deste estudo: a comunicagéo rurdl.
Isto pode ser operaciondizado dentro da flexibilizacgo possibilitada pelanova LDB.

Paavras-Chaves. Ensino de Comunicagdo — Comunicacdo Rural — Curriculo
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1. INTRODUCAO

Edgte trabaho andisou a relevancia da Comunicacdo Rura para os curriculos das
Escolas de Comunicacdo Socia do Vde do Paraiba- SP.

Conhecer a redidade rurd, o seu significado para o Pais e mediar informacdo com
eficacia para a sociedade sdo atribuicbes do profissond de comunicagdo que cobre esse
segmento da economia naciond.

Transferir para a sociedade rural os conhecimentos originados nas universidades,

decodificados e em linguagem jorndigtica, € o que 0 setor espera do comunicador especidizado e
as universidades cabe amissdo de prepara-los.

“Trata-se de um desafio a ser enfrentado pela

comunidade universitaria da comunicacdo social, na medida em que o Brasil

permanece com um perfil econdbmico marcado pela producéo agropecuéria,

fonte significativa da sua pauta de exportacoes’ (MELO, 1993).

Para uma abordagem sSstémica da comunicacdo, dirigida a um publico especifico, é
preciso rever todos 0s processos de desenvolvimento da comunicagdo, até atingir a estégio
técnico da atudidade.

2. A COMUNICACAO RURAL E O VALE DO PARAIBA

O aparecimento do processo comunicativo com o homem do campo, no Brasil, se deu na
década de 50 e surgiu como processo de persuasdo e convencimento do publico rurdista, deito
avo de uma campanha de difusio de tecnologia, promovida pelo Estado com a findidade de
desenvolver 0 meio rural. Néo foi pensado como um fluxo de comunicagéo interativa capaz de
criar no campo alguma reacdo na direcdo do auto desenvol vimento técnico e humano.

A partir dos anos sessenta €la foi organizada e largamente executada por técnicos
do setor agricola e na década de setenta freqlientou as academias como disciplina nas Escolas de
Comunicagdo Socid, mas nunca teve muito brilho e lentamente caiu no ostracismo. No primero
caso, era praicada uma comunicagdo verticalizada com raros retornos postivos, no segundo, a
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redidade rural disava das academias e estas ndo possuiam meos laboratorias para ensnar

comunicacdo rural. A fdta de respostas afetou 0 estimulo dos comunicadores no caso primeiro e
no segundo com a fata de interesse no aprendizado, os cursos foram desativados.

As segmentagBes comunicatives por &eas no Brasl sfo incipientes consegiiéncias da
prépria adolescéncia do jornalismo naciond. Naopinido de OL1VEIRA (1988):

“O desenvolvimento sécio-econdmico do pais, o interesse geral pela comunicagdo

e as crescentes pesquisas sobre comunicacdo rural, desde as décadas de 60 e 70,

contribuiram para a transformacdo das escolas de jornalismo em escolas de

comunicacao” .

No XI Congresso Brasileiro de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo, redizado
em setembro de 1988, na Universdade Federd de Vigosa, em Vigosa-MG, que foi 0 marco zero
da inidiativa de incluir a Comunicacd Rurd no universo das midias nacionais, Marques de Meo
abordou a juventude das Escolas de Comunicacdo brasileiras e nelas, o noviciado da
Comunicacéo Rurd :

“ Desde que se implantaram no Brasil, em meados da década de 60, as
Escolas de Comunicacdo Social, algumas tentativas tém sido feitas para
incorporar 0 universo da comunicacdo rural as atividades didaticas e
cientificas daquelas instituicdes todavia, € for¢coso reconhecer que o espaco
ocupado até agora pela Comunicacdo Rural € periférico e descontinuo”.
(MELO, 1993).

O Vade do Paraiba, no nordeste do Estado de S. Paulo, limita-se ao sul com a Serra do
Mar a qua separa 0 Vde do Litoral Norte Paulista, a0 norte a vizinha é a Serra da Mantiqueira,
marca divisoria do Estado Paulisa com Minas Gerais.

O Vde indudrid tem como principais cidades S&o José dos Campos, Taubaté e
Guaratingueta e muitas multinacionais tém no Vae, sua matriz. O principd rio que corta 0 Vde
€ 0 Rio Paraiba, hoje totamente morto pela poluicdo do lixo quimico das indudtrias e organico
das cidades. O Rio nasce na cidade serrana de Cunha, com um leito de 600 Km de cumprimento,
chega ao Mar na cidade fluminense de Séo Jodo da Barra
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A redbilitagdo da discussio sobre Comunicagdo Rurd, diminuindo ou diminando 0 seu
disanciamento das Escolas de Comunicagdo Socid, € uma necessdade que a revolucéo
tecnoldgica exige. Edta regbilitacdo se impde as Escolas de Comunicagdo Sociad que convivem
com um entorno rural, como € o caso do Ve do Paraiba, &rea geogréfica desta pesquisa.

A populacéo rurd do Vae do Paraiba, segundo o IBGE (Indituto Brasileiro de Geografia
e Edatigtica) esta em torno de 380.000 habitantes, com producdo diversificada, mas com extrema
caréncia de informagdes que o capacite a adocao de técnicas compativeis ao modo de producao.

Os veiculos de comunicacdo rurd, revitas e suplementos agricolas da grande
imprensa, que circulam nos municipios vaeparaibanos, sdo oriundos da capita Paulista. Trazem
informagbes de carder nacional, com Otimos contelidos, mas com abordagem de assuntos as
vezes estranhos a agropecudria loca, pelas caracteristicas particulares do Vae isso deixa uma
verdadeira multidéo de rurdlistas, da regido reificados e carentes de informagbes que, se
amoldadas as peculiaridedes locais, saiam de inetimével guda a0 desenvolvimento rurd
regiond.

E nesse contexto que as Escolas de Comunicagdo Socia valeparaibanas devem
intervir e assumir 0 seu papd como agentes transformadores e renovadores da sociedade,
identificar-se com as reais necessidades sociais do mundo rurd no seu entorno. Também preparar
seus profissonais de comunicacdo para atuar nesse setor, conscientizar-se de que, ao apoiar a
agropecudria, estardo contribuindo para o desenvolvimento nacional. Apreender as necessidades
comunicacionais de sua sociedade rurdidta, criar, enfim, condigdes técnicas e culturais para que
seus comunicadores deixem a faculdade iniciados em Comunicacdo Rurd.

A Comunicacdo Rura, certamente, ndo serd a panacéia dos problemas rurais, mas,
pela proximidade com a &ea, podera mediatizar solugles, denunciar excessos e tratar 0 assunto
rural com aimportancia que ele representa para a nagdo. Segundo KUNSCH, 1988:

“A comunicacdo (rural) € muito mais complexa do que se pensa.
Infelizmente, no decorrer dos Ultimos anos ndo mereceu por parte das escolas
de comunicacéo social a devida atencéo, no que se refere ao ensino enquanto a
melhor definicdo das linhas de pesquisa, ficando muito impregnada do
extensionismo, do funcionalismo e do difusionismo de inovagfes, sob forte
influéncia dos paradigmas importados e distanciados, portanto, da realidade
brasileira” (KUNSCH, 1988).
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Ha necessidade de uma nova roupagem a Comunicacdo Rurad brasileira, sem esquecer a

cultura camponesa g, tampouco, ignorar a existéncia da dta tecnologia no campo.

3. OBJETIVO GERAL

Edta pesguisa objetivou identificar idéias, opinifes, premissas e experiéncias paa
determinar a importancia da Comunicacdo Rura no curriculo dos cursos universitérios de
Comunicacdo Socid. Andisar a relevancia da inser¢do de conhecimentos de agropecu&ia como
disciplina curricular nos cursos de Comunicagéo Socidl.

3.1. Objetivos especificos

Revdar a importéncia da Comunicacdo Rurd como fator de informagéo e

desenvolvimento de um setor precariamente conhecido pelos meios de comunicacao.

Dar subsidios intelectuais para despertar no comunicador O interesse paa o
gprofundamento académico na especiaizacdo em agropecudria

Defender, portanto, a comunicagdo rura como disciplina nos curriculos das escolas de
comunicacdo socid do Vale do Paraiba, para que esta moddidade de comunicacdo sga mais uma
ferramenta no processo de informagdo e de desenvolvimento da agropecuaria regiond.

Posshilitar ainda, a tranferéncia para 0 us0 no meo agricola, das informagdes
académicas e de pesquisa, cujos estudos finais, na sua maoria, etdo redtritos aos muros

universitarios.

4. METODOLOGIA

Este trabaho tem carater exploratdrio e como universo de pesquisa o Vae do Paraiba

com a ddimitagdo redtrita & Escolas de Comunicagdo Socid da regido e os profissonais de
comunicacdo que atuam na midia vaeparaibana. Procura abordar dois tépicos quais sgam: a
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discussio da importéncia ou relevancia da comunicacéo rural nos curriculos daquelas escolas, e a
verificagdo do distanciamento daguel es agentes da comunicacéo da comunicaggo rurd.

A intencdo desta pesquisa foi levantar a questéo sobre os motivos de a Comunicagéo
Rura ndo ser lembrada nos curriculos das Escolas de Comunicagdo, em uma regido cujo entorno
agropecuaio reclama uma intervencdo comunicaciond em seu meo, onde exigte uma midia
diversficada, moderna e dindmica que pode suprir a aud lacuna Uma das ferramentas
utilizadas, na pesquisa para o levantamento dos dados foi 0 questionario semi-estruturado com
espaco para que, logo apds cada pergunta respondida, o entrevistado pudesse emitir a respeito da
mesma a sua opinido, com ampla liberdade.

Outra forma de enriquecer o contelido do trabaho foi entrevistando técnicos da
aea rurd, lideres de indituigdes rurais e diretores regionais de indituicdes governamentals com
atividades voltadas a &ea rurd, entre eas 0 SEBRAE. A observagdo também foi uma forma de
montar o elenco de dados necessarios para a articulacdo de um ponto de vista sobre 0 assunto.

A unidade de andise é deste trabadho € composta por profissonais de uma mesma
aea mas auando em dois segmentos com findidades didintas cujo universo tanto profissond
como intelectua tém exigéncias proprias e carateridticas sngulares. A composicdo da unidade de
andlise foi por professores das trés Escolas de Comunicagdo Socid do Vde do Paraiba e por
profissonais da midia da regido. Ainda nas faculdades, foram também pesquisados os
professores ndo comunicologos, titulares das disciplinas complementares do cursos de
comunicacdo socia vae lembrar que, na FATEA (Faculdades Integradas Teresa D’Avila) e na
UNIVAP (Universidade do Vale do Paraiba), 0s cursos séo recentes.

Um question&io comum, aos professores universtéios e profissonais da midia
poderia distorcer as respostas pelas influéncias do cotidiano de cada entrevisado e dterar o
resultado find da pesquisa. Por esse motivo, 0 questionario foi desdobrado e apresentado em
duas versdes, uma para professores das Escolas de Comunicagdo Socia, outra para 0S
profissonais que atuam na midia regiond. Algumas questBes sBo comuns, a maioria, entretanto,

sd0 especificas para campo de trabalho de cada profissond entrevistado.

Quadro demondtrativo das Ingtituicdes e do percentua de profissionais entrevistados

Profiss®nhdis Jornalistas Publicitério R. Plblicas |  Disciplinas Comp.

|72}

| nstituNgOes Exis Bntr] % Exig Entr. %0 Exig Entr. % BExis Entr. %
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Faculdades (03) 26 06 23 08 03 38 06 03 50 34 07 20

Cooperativa(04) 04 04 100 00O OO OO OO 00 OO 00 00 00

Jornais (200 30 10 33 12 03 25 00 OO0 OO 00O 00 00

Revisas (02) 06 00 00O 02 00 OO OO 00 OO0 00 00 00

Radios (200 12 03 25 08 04 50 0O 00O OO 00 00 00

TVs (050 21 05 24 10 03 30 00 00 OO0 00 00 00

Prefatura (05) 05 05 100 05 02 40 00 00 OO0 00 00 00

IndGstrias  (*) 25 06 24 14 03 21 10 04 40 00 00 00

Agéncias (03) 0O 00 OO 09 03 33 00 00 00 00 00 00

Total 129 39 31 58 21 36 16 07 43 34 07 20

Universo Pesquisado: 19 profissonais nas faculdades e 56 na midia, totdizando 75

guestion&rios.

5. RESULTADOS E DISCUSSAO

5. 1. Asopinides dos Professores de Comunicagdo Social.

Os dezessais professores entrevistados deixaram na parte destinada aos comentérios,

100 opinifes variadas a respeito das questdes apresentadas no questionario. Neste trabalho, seréo

abordadas as questGes que mais se identificam com os objetivos da pesquisa.

Perguntafiltro: A sua disciplina tem alguma reacdo com o meiorural ?

A findidade desta pergunta era avaiar a familiarizacdo do entrevisado com o meio rurd,
a qua sO admitia duas respostas, Sm e ndo, 75% dos investigados responderam que sua
disciplinando tem nenhuma relagdo com o meio rurd e 25% afirmaram o contrério.

Foi aproveitado o seguinte comentério:
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- Sm, um dos itens abordados na disciplina de jornalismo especializado
€o
cientifico, queinclui o rural.
Nos curricullos de todas escolas pesquisadas exite a disciplina jornaismo
especidizado, contudo, nas respectivas ementas ndo ha referéncia a aguma obra sobre o
rurd.

Pergunta.um: E claro para vocé o que seja Comunicacio Rural ?

N&o é claro para 60% dos pesquisados 0 que sga comunicacdo rurd. 40% afirmam
conhecer comunicacéo rura. Foram gproveitados 0s seguintes comentarios.
- E a comunicagdo com linguagem voltada para o homem do campo.
- E a divulgac&o dos meios de comunicagiio na area rural.
- A comunicagdo dirigida e adaptada para o produtor rural
(propaganda, convencdes ..€etc)
Ainda € grande a confusdo entre os comunicdlogos sobre 0 que sga Comunicacdo
Rurd. A linguagem é apenas uma das ferramentas que possibilita o fluxo comunicaciond com o
rurdiga. Em adgum momento ea € vida peos entrevisados, como um recurso da publicidade e
propaganda, o termo divulgacdo é usado pragmaticamente por essa area.

A pergunta dois Como Vvocé vé a iniciativa de oferecer a disciplina

Comunicacdo Rural nas Escolas de Comunicacdo Social valepar aibanas ?

A pergunta foi formulada com a findidade de sondar dentre o corpo docente da
comunicagdo vaeparaibana, a posshbilidade de oferecer comunicacdo rural como disciplina nas
escolas do Vae do Paraiba. Esta pergunta admitia quatro respodtas, “necessaria’, “importante”’,
“indiferente’ e “ndo sabe’. Ela revelou que 30% acham que é necessario, 40%, que é importante
e 30% néo sabem. O item “indiferente” ndo foi citado.

Foi gproveitado o seguinte comentério:
- O jornalismo especializado se apresenta como novo campo de trabalho e ele € 0
que carece na nossa regiao.
O primeiro comentério foi transcrito para corroborar as afirmagtes da andise anterior.
Nas entrevistas com outros agentes ndo envolvidos com 0s question&rios, todos concordam com a
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necessidade de incorporar a Comunicagdo Rura aos conhecimentos dos novos comunicologos,
mas o como fazer é visto como um redl obstéculo.

Pergunta oito: As Escolas de Comunicacdo Social sempre estiveram _ distantes da

Comunicacdo Rural. VVocé concor da com essa afirmacao ?

A findidade desta pergunta era verificar a percepcdo dos entrevistados, do
disganciamento, entre as escolas de comunicagdo do Vade e a comunicacdo rurd. Entre os
entrevistados, 70%, concordam com a exiténcia do distanciamento, 15%, nd véem o
distanciamento e 15%, néo souberam opinar.

Foram aproveitados os seguintes comentarios:

- Varias escolas de comunicacdo, inclusive a onde leciono, mantém disciplinas
especificas nessa area.

- Porgue estdo voltadas para a cidade.

- O objeto rural ndo é visto como uma oportunidade de mercado, portanto, como uma
oportunidade de trabalho.

- Creio gue seja um novo segmento.

- Nao tem nos curriculo das escolas de comunicacdo social ou atividade curricular
nas disciplinas.

Nos curriculos das escolas pesquisadas nada foi encontrado que fizesse referéncia ao

rurd. O desconhecimento da areg, judtifica a errbnea idéa de que €a ndo é noticia de interesse

gerd.

5. 2. AsOpinides dos Profissionais de Comunicagdo

Os cincoenta e sas profissonais entrevistados deixaram, na parte destinada a0
comentérios, 353 opinifes variadas a respeito das questBes apresentadas no question&io. Neste
trabalho seréo apresentadas as questdes que mais se identificam com os objetivos da pesquisa

No inicio do quedionaio por uma pergunta filtro, foi solicitado aos profissonas
pesquisados o0 seu tempo de atuacdo na aea. A média ficou em 9,5 anos de atuagéo profissond.
N&o houve separacdo por profissio.

Perguntaum: O seu trabalho tem alguma relacdo com o meiorural ?
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Eda pergunta investiga se o trabalho do entrevistado tem aguma relagdo com o meo
rurd, 40% afirmaram que Sm e 60%, declararam que n&o.
Foram gproveitados 0s seguintes comentarios:
- Algumas matérias rurais sO tém interesse sO quando h& fatos considerados
catastrofes. como geada.
- N&o somos voltados ao meio rural especialmente mas é enfocado quando ha
algo em destaque.
- Faco matérias para o jornal agricola do suplemento encartado no jornal Tribuna do
Norte. O objetivo € divulgar projetos que beneficie o pequeno produtor.
- N6s somos um veiculo de comunicacdo sem érea especifica. Portanto falamos
(tratamos) de todos o0s assuntos, entre eleso meio rural.
- Ja fiz matérias sobre estiagem que acabei falando com produtores rurais.
Ainda é comum entre os editores que fazem a imprensa do Vae do Paraiba, sO pautar
o rura quando um fato desastroso no campo afeta 0 meio urbano.

Pergunta dois: Vocé possui especializacdo em alguma area ?

Esta pergunta procura saber se 0 entrevistado possui dguma especidizacdo: 50% declarou

possuir dgum tipo de especiaizacéo e 50% sO possui a graduacéo.
A pergunta dois revdou o nivel de especidizacd dos profissonas da midia

vaeparaibana.
Especidizado em comunicacéo empresarid: 03 profissonais.
Especidizado em radio: 02 profissionals.
Especidizado em comunicago reigiosa: 01 profissond
Especidizado em pesquisanamidia 01 profissond.

Especidizado em plangiamento e marketing turistico: 01 profissiona
Especidizado em gerenciamento em marketing: 01 profissond

Especidizado em economiae lazer: 01 profissiona
Especidizado em cultura: 01 profissond.
Especidizado em ciéncia politica 01 profissond
Especidizado em comunicacéo rurd pela CATI: 01 profissond.

Esse quadro revela uma percentagem de 23% de especializacdo dos profissonais da
midiado Vde, e representaared qudificacdo do materid humano da midia da regido.

10
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Pergunta quatro. As _informacbes trazidas da faculdade foram suficientes para

desenvolver seu trabalho profissional ?

Esta pergunta procura avdiar entre os entrevistados a sua opinido sobre a causa e efeito
entre a carga tedrica recebida na faculdade e 0 seu desempenho profissond no mercado de
trabaho. 20% declaram que os ensnamentos trazidos da faculdade foram suficientes para o
desempenho profissiona e 80% afirmaram ter buscado outros meios para se firmar no mercado.

Foram gproveitados 0s seguintes comentarios:

- a universidade precisa dar uma formacdo cultural e humanistica ao futuro
profissional universidade n&o € para formar técnicos,

- Sm, mas é claro que a carga de informacgdes necessarias para desenvolvimento do
trabalho vem com o tempo.

- A faculdade nos da nogdes basicas, A pratica so se adquire quando

comecamos a atuar como profissional.

- Muita coisa do trivial foi aprendido na prética.

As faculdades segundo os comentarios fornecem ao estudante o materid intelectud
aufidente sO para o inicio na profissao.

Pergunta cinco: Na sua opinidao, as Escolas _de Comunicacdo preparam o0s

profissonais para qualquer atividade da area ?

Esa pergunta verificas segundo a opinido dos entrevigados, se os conhecimentos
cléssicos trazidos da faculdade capacita o profissond de comunicagcdo, para atuar em qualquer
area. 10% acreditam que sm e 90%, afirmaram que n&o.

Foram aproveitados 0s seguintes comentarios:
- Acho gque sim, mas sabemos que devemos procurar cada vez mais conhecimentos.
- Prepara para as areas de maior destaque : esportivo e palitico.
- As escolas ddo uma boa base, mas a atuacdo depende muito da carga de
conhecimentos, leitura, fontes e também da opc¢ao do profissional.
- Se V. gosta de atuar em determinada area, a especializacéo € mais facil.
- Elas apenas direcionam o aluno.

- E uma formac&o generalizada, que requer complementos para os varios setores de

especializaco.

1
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- Jornalistas estagidrios que ja trabalharam comigo se mostraram poucos
preparados para o desempenho profissional, o que se adquire com exercicio da atividade.

- Na érea de TV, por exemplo acho o curso superficial.

- Eu ndo conhego todas as faculdades de comunicacdo mas a que eu estudei
consegue preparar seus profissionais.

- Pelo menos no meu ponto de vista, no periodo em que cursei a faculdade néo
preparava 0 aluno adequadamente. Hoje observo mais dinamismo, pois o aluno tem cobrado
mais qualidade no ensino.

Edta pergunta tinha 0 objetivo de levantar a questéo da especidizacd% ou uma maior
segmentagdo do comunicologo, 0s coment&rios resultantes apontam com bagtante énfase essa
necess dade.

Pergunta seis. Na sua opinido, o profissional ja sai preparado da faculdade

para escrever parao publicorural ?

Esa pergunta na pesquisa € especifica para avdiar s a faculdade prepara o
profissona para escrever para o publico rura. Na opinido de 90% néo prepara, 10% opinaram o
contrério.

Foram aproveitados os seguintes comentarios.

- Nao, principalmente quando precisamos redigir matérias sobre agricultura,. para
gualquer area é necessario alguma experiéncia no assunto.

- Especificamente ndo, mas considero que isto possa ser adquirido no decorrer e
mesmo rp inicio da vida profissional. Também é preciso empenho e gque o jornalista busque
sempre mais informacgdes sobre esta area

- Nao existe dificuldade se o profissional for interessado no assunto.

- Deveria exigtir uma disciplina direcionada para o meio rural que fosse optativa, s6
para quem se interessasse pela area.

- N&o, porqgue o setor rural ndo é divulgado na midia como deveria ser.

- A linguagem € mais distinta em termos de religi&o, cultura, etc.

- Sm, assim como sai para trabalhar com outros segmentos.

- Para escrever para um publico direcionado € preciso mais que teoria, de
experiéncia e pratica.

- E preciso muita pesquisa, leitura para melhor entender a cultura rural.
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- Esta area, entdo € mais complexa. ndo temos na regido pessoal qualificado para
este desempenho, infelizmente.

Ha consenso entre os profissonais da midia vaeparaibana, de que a especificidade
rurd exige das escolas uma carga maior de informacdo para seus estudantes, em cujo futuro
estgjaaintencdo de atuar nessa area.

Pergunta catorze: E claro paravocé o que sgja Comunicaciio Rural?

Ega pergunta avdia com que clareza 0 entrevistado percebe a Comunicacdo
Rura. Para60% € claro o que sga Comunicacdo Rurd e 40% afirmaram néo ter clareza.
Foram gproveitados 0s seguintes comentarios:
- Amaioria da midia do Vale ndo conhece.
- A divulgacao relativa ao agribusiness.
- Acho que € um tipo de linguagem totalmente diferente. Um tipo que infelizmente,
ndo aprendemos na faculdade.
- E um segmento da comunicacdo que pode interferir na realidade rural, sgja na
transferéncia de tecnologia, seja no estimulo a producéo.
N&o et claro para os profissonais da midia vaeparaibana o que sgja Comunicacdo
Rura. A escolas de ensno superior da regido voltadas a0 ensno de comunicagdo precisam

repensar o assunto.

6. CONCLUSOES

Ege trabdho teve como findidade andisar a relevancia da comunicagdo rura nos
curriculos das escolas de comunicagdo sociad do Vde do Paraiba.  Foi buscado a luz das
consderagbes emanadas por docentes das escolas envolvidas com a comunicacdo socid da regido
e por profissonais daimprensaregiona, o suporte 16gico a causa deste estudo.

A necessidade de gprofundar os estudos de comunicacdo rurd nas  universdades
vaeparaibanas foi revindicada pelos professores das escolas pesquisadas. Na  pesguisa
desenvolvida na regido, ficou clao que lacuna no ensno de comunicacdo socid nas

universdades reflete no cotidiano dos profissonals de comunicagdo que auam na imprensa
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regiond, 0s quais reclamam a urgéncia em mehorar seus conhecimentos sobre o rurd, para
melhor se comunicar com essa parcela da sociedade do Vale do Paraiba.

O estudo mostrou a exigténcia da demanda, tanto nas escolas como na midia regiond,
e a caréncia daguela populacéo rural de mehores informagbes para aumentar 0 desempenho do
seu trabaho agricola e que a populacdo urbana precisa de mais informacBes sobre as atividades
agropecuarias daregido.

As reflexbes dos edudiosos da comunicacdo socid no Bradl  serviram  de
embasamento intelectud a0 estudo na composicdo das teorias sobre a necessdade de as
universdades locdizadas no interior e com um entorno agricola rever seus conceitos sobre a
comunicagdo rura. Pesquisadores da comunicagdo rurd em vérias indituicbes de ensino e de
pesquisa contribuiram com o materid académico, para formatar as teorias sobre esta moddidade
de comunicacdo, neste trabalho, cujo objetivo € a defesa da relevancia da comunicacdo rurd nos
curriculos das escolas de comunicacdo socia do Vae do Paraiba.

A regido possui edrutura universitaria e os veiculos de comunicacdo de massa
necessaios para implementar nas ecolas e na midia o objeto deste estudo: a comunicacéo rural.
Isto pode ser operaciondizado dentro da flexibilizacd possibilitada pela nova LDB; s assm as
indtituices de ensno vaeparaibanas assumirdo o0 papel que € seu por dever no contexto da

comunicacao regional.
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