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RESUMO

Este trabalho visa explorar, através de pesquisas bibliogréaficas, os recursos da
linguagem radiofonica, aspectos historicos e efeitos sonoros do meio radio para compor
uma peca radiofonica, utilizando de metodologias e técnicas de radiodramatizacéo
aprendidas na disciplina de Redagdo de Jornalismo Radiofonico. O trabalho de campo,
produzido no Laboratério de Radio, uma unidade didatica do Curso de Jornalismo da
Universidade Sagrado Coracgdo, resultou em uma adaptacdo da musica Eduardo e
Ménica, da banda Legido Urbana, para um roteiro de radiodrama, com o objetivo de,
juntamente com o presente trabalho bibliografico, demonstrar o poder e influéncia do
meio radio, mesmo apds décadas de seu auge, no imaginario e formagao do ouvinte.
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O rédio é um veiculo de comunicacdo imediato pela facilidade de mobilidade,
pois divulga o fato na hora de seu acontecimento, bem como seu desenrolar “ao vivo” e,
segundo McLeish (2001, p. 16) “esta capacidade de deslocamento geografico é que gera
seu proprio entusiasmo”

Além disso, o radio é considerado também o veiculo mais abrangente, pois esta
presente em 98% das casas, em 83% dos carros, podendo estar presente numa cidade do
interior, caracterizando sua face regionalista, ou em outros pontos remotos, de alcance
nacional ou internacional atravessando os oceanos por meio de ondas tropicais, curtas,
AM e FM ou na internet (CESAR, 2005).

No Brasil, a primeira transmisséo se deu em setembro de 1922 e, desde entéo,
passou a exercer fascinio e até influéncia no cotidiano dos ouvintes, todos desejavam
obter aquela “caixinha méagica”; além de seus recursos instigantes, Meditsch (2001, p.
27) afirma que “a grandiosidade da magia do radio estd em ser um produto de
racionalidade e da praxis humana”.

E 0 auge desse meio de comunicacéo foi na década de 40, declarada a “Epoca de
Ouro do Radio”, quando o aparelho se tornou um novo companheiro das familias
brasileiras, com uma programacdo variada; desde informacbes até aos concursos de
Rainha da Voz. “E importante chamar a atencdo para o fato de que, nesse periodo, as
familias brasileiras mantinham o habito de se reunir para jantar, ouvir o radio e
conversar sobre as noticias do dia” (CESAR, 2005, p. 189).

O rédio pode ser a mistura de um todo produzido por um Unico instrumento, o

som.

Conjunto de elementos sonoros que se difundem para produzir
estimulos sensoriais estéticos ou intelectuais; ou para criar
imagens. Tem como fun¢bes provocar no ouvinte a cria¢do de
imagens mentais construidas a partir da palavra, da muasica, dos
efeitos sonoros e do siléncio. (CABELO, 1999, p. 16-17).

Foi nesse periodo que surgiram as radionovelas, que duravam de dois meses até
dois anos. A primeira delas foi Em Busca da Felicidade que foi ao ar em 1941, via
Radio Nacional, a partir dai, familiares e amigos juntavam-se ao redor do radio para
acompanhar as historias. Assim, “a Nacional se transformou em uma verdadeira fabrica
de ilusbes: suas novelas marcaram época, forjaram habitos e atitudes, despertaram
polémicas e fizeram muito sucesso com o publico ouvinte” (CESAR, 2005, p. 187). Os

personagens passavam a fazer parte da vida dos ouvintes, seja sob a forma de
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comentérios sobre o capitulo do dia, ou com homenagens como batizar os filhos e, até
mesmo, pracas e creches com 0s nomes dos personagens da trama. Algumas
radionovelas, até hoje, sdo citadas como grandes producdes da época como a Direito de
Nascer, que posteriormente foi adaptada para a televisdo, e gerou no meio impresso um
debate entre profissionais de diversas areas sobre o tema tratado.

O tempo de transmissdo desses produtos radiofénicos variava bastante, mas
sempre obteve altos indices de audiéncia, estando sempre entre 0s programas mais
ouvidos. “Entre os campedes de audiéncia das emissoras de radio estavam as novelas,
dramatizacGes em geral” (CALABRE, 2004, p. 33). Esse sucesso das radionovelas, e
mesmo das radiodramatizacdes, se deve ao fato de provocar um espetaculo particular

nas mentes de cada ouvinte.

“Trata-se de um meio cego, mas que pode estimular a
imaginacdo, de modo que logo ao ouvir a voz do locutor o
ouvinte tenta visualizar o que ouve, criando na mente a figura
do dono da voz. Que imagens sdo criadas quando a voz
transmite um contetido emocional?” (MCLEISH, 2001, p.15)

O estimulo & imaginacdo é algo determinado j& no momento da producéo e

escrita, por esse motivo, 0 autor ja se insere nesse universo do imaginario produtivo

para que transmita, de forma adequada, a mensagem para o ouvinte.

Dentro dessa grande engrenagem, hd a figura do autor dos
textos ficcionais radiofonicos. Escrever para o radio é fazer um
teatro cego, no qual os ruidos, a musica e 0s recursos de voz sdo
muito mais importantes do que em outros meios (CALABRE,
2003, p.6)

Atentos aos efeitos sonoros, as entonacdes das vozes e a descri¢do de cenario, 0s
ouvintes montavam suas proprias cenas e caracteristicas fisicas dos personagens, a
curiosidade era agucada. Com esse exercicio livre da mente, é possivel até a melhor
captacdo da mensagem que o texto da peca pretende passar.

Assim como as radionovelas, as pecas radiofonicas também fazem parte do

género dramatico do radio;

“as producdes deste género buscam utilizar todos os recursos da
linguagem sonora e radiofénica (musica, efeitos, siléncio e
vozes) para construir ambientes e personagens e, por meio
deles, apresentar historias reais ou ficticias [...] € um género
extremamente importante, desafiador e muito Util para a
expressdo de individuos e comunidades” (HAUSMAN et al.
2010, p. 410)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

Além dos citados motivos benéficos para os ouvintes, a peca radiofonica,
embora ndo muito explorada pelas emissoras brasileiras, sdo também uma contribuicéo,
de forma geral, para o proprio meio radiofénico e, singularmente, para as proprias
emissoras.

“Como o tamanho e o alcance das imagens criadas séo
limitados apenas pelas mentes que as elaboram e interpretam, o
meio, na sua relagdo com a peca, € inigualavel e qualquer
servico de radio ficard empobrecido se ndo tentar atuar nessa
area” (MCLEISH, 2001, p.179).

Com o conhecimento dessa historicidade e da pratica da producdo radiofonica,
principalmente no que tange os radiodramas, os alunos produziram o Radiodrama
Eduardo e Monica, como parte da disciplina Redacdo de Jornalismo Radiofénico, tendo
como base principal a letra da musica de mesmo nome, da banda Legido Urbana.

O intuito foi resgatar o conceito das radionovelas e as interagcdes sensitivas que,
desde a década de 40, sdo capazes de transmitir. Por ndo se tratar somente de uma
historia, mas também dos sentimentos que envolvem 0s personagens, cria-se uma
proximidade entre estes e o publico ouvinte, elemento que o radio sempre buscou em
suas producdes.

Desse modo, o presente trabalho também tem por objetivo demonstrar o poder e
o fascinio que o radio ainda € capaz de transmitir aos ouvintes, mesmo apés décadas de
seus anos de ouro. Assim como Meditsch (2001) coloca, a crenga de que o radio € um
meio do passado esta fortalecida por essa “era da imagem”, mas que uma observacéo
apurada da realidade prova gue esse senso comum € errbneo, apesar da invisibilidade, o
radio cresce. E esse pensamento geral ndo sobrevém pela falta de imagens desse meio;
“A pouca importancia atribuida ao radio, desde o surgimento da televiséo, reflete-se no
fato de ser o meio de comunicacdo menos estudado nas ultimas décadas” (MEDISTH,
2001, p. 28).

O radio consegue ser ainda mais proximo do ouvinte e contribuir mais para o

exercicio de sua atividade mental, exatamente por ndo contar com recurso visual.

“Diferentemente da televisdo, em que o telespectador esta
observando algo que sai de uma caixa “que esta ali”, as
paisagens e sons do radio sdo criados dentro de nés, podendo ter
impacto e envolvimento maiores [...] O radio é muito mais algo
pessoal, que vem direto ao ouvinte” (MCLEISH, 2001, p.16)
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Com essa base, para iniciar a producédo da peca houve um levantamento de obras
literarias e musicais, com a finalidade de verificar qual traria melhor adaptacdo para um
roteiro de radiodrama, e se adequaria com a linguagem radiofonica que, segundo
Ferraretto (2001) “engloba o uso da voz humana, da musica, dos efeitos sonoros e do
siléncio, que atuam isoladamente ou combinadas entre si de diversas formas”.

Dessa forma, houve pesquisas bibliogréaficas sobre linguagem radiofénica com
base nos estudos de Luiz Artur Ferraretto, José Marques de Melo e Eduardo Meditsch,
que afirma haver uma série de desafios para a construgdo da linguagem radiofonica, ja

que o radio tem um carater puramente auditivo.

A demarcacdo destes limites é bastante complexa, pois nédo
depende apenas das leis fisicas que permitem a descri¢do
objetiva deste som mediatizado pelo audio, mas também de
variaveis psicolégicas relacionadas a percepcdo e a imaginacao
que estdo longe de constituir uma ciéncia exata (MEDITSCH,
2001, p. 148).

E a linguagem das radionovelas também possui sua especificidade dentro do
meio como um todo, conforme afirma CALABRE (2004, p. 37) “a linguagem da
radionovela tinha que ser simples, e a tematica deveria ser abordada de forma a
sensibilizar o ouvinte, gerando o consumo do universo imaginario”. Diante disso, a
escolha da obra adaptada se fez adequada, pela possibilidade de trabalhar com
linguagem simples e um tema sensivel e presente no repertorio de vida dos ouvintes.

Outro fator decisivo na escolha da obra foi que tal trama traria, de forma mais
satisfatoria, o efeito de proximidade com o ouvinte. E que esta poderia ser dividida em
cenas de forma mais apropriada ao meio, objetivando a inser¢do do ouvinte na narrativa
de forma indireta. “No radio, as cenas podem ser mais curtas do que no teatro e a
passagem de uma situacdo para outra € uma simples questdo de manter o ouvinte
informado sobre onde ele esta a cada momento” (MCLEISH, 2001, p. 181).

Para iniciar o processo de adaptacdo e escolha dos recursos sonoros, o produtor
de uma peca radiofonica precisa elaborar uma planejamento para atingir o objetivo,
Hausman et at. (2010, p. 265) “precisa ser planejado com o produto final tendo em vista
cada estagio. E preciso ter sempre em mente que o drama radiofénico é uma ilusio. Ele
ndo acontece simplesmente; mas precisa ser criado”.

Com isso, todas as etapas foram elaboradas através da técnica de producdo de

radiodrama preparado conforme o diagrama produzido por McLeish (2001, p. 181).
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Fig 1. [ Diagrama de uma {rama ou enredo, ilustrando a diminuicdo da duracio da cena 3 medida qite 3 acdo atinge o climax:
1-2 ntroducao, cendrio e contexto, caracterizacio;

3-5 conflito, eventos resultantes de personagens da situacio;

6-8 acdo emergente, complicacdo, suspense; ’

9 tensdo méxima, crise, climax;

{0-11  declinic da acao, resolucio;

[2-13  desfecho, reviravolta,

Assim, a escolha foi pela musica Eduardo e Mdnica, que teve seu langamento
em 1986, no CD Dois da banda Legido Urbana. Composta por Renato Russo, a can¢ao
ganhou o publico e mantém seu sucesso até hoje. Ao decorrer da letra, Eduardo e
Maonica se conhecem por acaso e a partir de entdo passam a se encontrar; percebem que
seus principios sao diferentes, mas se apaixonam mesmo assim. Com 0 amor surgem as
duvidas, as dificuldades, mas também os momentos felizes.

A historia conta sobre um casal comum, com problemas cotidianos, e incertezas
sobre o futuro. A relacdo com a realidade de diversos casais faz com que a musica
ganhe apreco e admiracdo de todas as geracdes. A partir da percepcao desta ligagdo com
a realidade, foi idealizada a producdo de um radiodrama para contar uma versdo da
historia do casal e, assim, demonstrar o poder do radio como dispositivo de
conhecimento e entretenimento, com forte ligacdo ao imaginario.

De acordo com todo o estudo bibliografico, o roteiro aborda a letra da cancao; as
cenas foram adaptadas e acrescentadas para criar a histéria que envolve 0s personagens
e 0 cenario em gue vivem, considerando o género e 0 meio.

Portanto, a adaptacdo ndo perde a esséncia da letra original, mas explora de

forma aprofundada cada cena. Neste processo de transformacgdo do texto original para
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uma peca radiofonica, foram levados em consideracéo, além dos fatores mencionados,
as especificidades do texto radiofonico abordadas por Marques de Melo (apud Barbosa
Filho, 2003, p. 99-100) de que “um texto escrito para ser lido, cuja emissdo combina a
entonagédo de locutor e o0s recursos de sonoplastia, criando ambientacdo especial para
sensibilizar o ouvinte”.

Além disso, o réadio se torna um aliado da falta de tempo ao lazer em que 0s
cidaddos sdo, frequentemente, submetidos nos dias atuais, “0 meio é menos exigente,
visto que nos permite fazer outras coisas a0 mesmo tempo, e 0s programas tornam-se
um acompanhamento para alguma outra tarefa” (MCLEISH, 2001, p.18), a0 mesmo
passo em que ele desperta sua imaginacgdo e o faga se envolver emocionalmente com os
personagens da obra.

Por isso, 0 auxilio dos efeitos sonoros e da trilha musical adequados, a historia
contada por uma radiodramatizacdo se desenvolve e conquista expectadores, dessa
forma, a trilha sonora, composta apenas pela propria cangdo Eduardo e Monica e outras
nove musicas da banda Legido Urbana, tem objetivo de atingir as duas func¢des basicas
que Kaplun (apud Silva, 1999) destaca para esse elemento radiofonico: a descritiva e a
expressiva.

Segundo Silva (1999), a funcdo descritiva pretende situar o ouvinte em ambiente
espacial e temporal no qual transcorre a acdo. O radiodrama Eduardo e Ménica atinge
este objetivo quando insere trilhas do contexto da década de 80, transportando, assim, o
ouvinte para a referente época. E a fungdao expressiva “contribui para suscitar o clima
emocional, criar uma atmosfera sonora, assim como para caracterizar um personagem,
procurando adequar determinadas caracteristicas da musica a diferentes personalidades”
(SILVA, 1999, p.79), como ocorre em cenas de emocdo causadas por euforia ou
conflitos, que sdo ilustradas por musicas com temas correspondentes ao que esta em
andamento, prendendo, assim, a atencéo do ouvinte.

Assim sendo, o roteiro foi dividido em cenas para a melhor descricdo e
visualizacdo dos cenarios; e cada uma destas cenas possui um nome que faz alusdo as
musicas da banda Legido Urbana que contextualizam os momentos vividos pelos
personagens da histéria de Eduardo e Ménica.

Para maior exploracdo dos recursos radiofénicos, com intuito de haver um maior
envolvimento do ouvinte com a narrativa da dramatizacdo, foram utilizados dois
narradores oniscientes que expdem 0s pensamentos e sentimentos dos personagens

principais.
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Ao transformar a can¢do em um roteiro, os personagens foram idealizados e
construidos com caracteristicas individuais especificas, para que o ouvinte pudesse
identificd-lo ndo somente pelo elemento da voz, mas também por suas atitudes ao
decorrer da narracdo, utilizando técnicas de insercdo de elementos dramaticos
radiofénicos que, de acordo com Hausman et al. (2010), criam iluséo de lugar e
movimento.

Para as gravacoes, foi utilizado estidio A do Laboratorio de Radio, uma unidade
didatica, da Universidade Sagrado Coracdo, onde também editaram e incluiram os
efeitos sonoros. Todos 0s passos, até a edi¢do do produto final, contaram com o auxilio
dos técnicos presentes e orientacdo da professora Daniela Pereira Bochembuzo.

O produto final totaliza 24 minutos e 02 segundos, em que a musica Eduardo e
Moénica ganha a interpretacdo dramatica dos alunos, o que exercita todos o0s
aprendizados teoricos e o0s efeitos sonoros.

A sequéncia dos fatos, acompanhados de outras musicas da banda Legido
Urbana, torna o projeto caracteristico em sua proposta de abordar a masica Eduardo e
Ménica em um formato de peca radiofonica, de acordo com a época, 0S cenarios e 0S
momentos vividos pelos personagens. As experiéncias pessoais que sdo transmitidas no
decorrer das passagens sdao cotidianas, 0 que causa a identificacdo do ouvinte com a
narrativa.

Todo o processo de producdo, bem como o produto final, proporcionaram aos
alunos compreenderem 0s processos de adaptacédo, interpretacdo e edicdo no veiculo
radiofénico. Compreendendo a importancia de cada procedimento e, principalmente, a
importancia dos efeitos sonoros para a diferenciacédo e percepcao no meio radio.

Assim, se concretiza a idealizacdo de produzir um radiodrama, com base nas
reflexdes que a cancdo de Renato Russo traz e nos estudos sobre as radionovelas, para
trazer a representacdo no radio para a realidade atual e, deste modo, confirmar as
possibilidades que este veiculo possui de se fazer visivel e agregar emocdes até mesmo
na era do visual e digital.

Além de promover um encontro de gerac6es, que se faz necessario, tanto através
do resgate desse tipo de producdo radiofénica, quanto as musicas consagradas em outras

décadas.
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