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RESUMO

O presente artigo apresenta a Analise de Contedaslondtérias relacionadas a Copa do
Mundo de 2014, nos sites UOL e Terra, no period®Xdea 30 de Abril de 2012. O
objetivo do trabalho € mostrar qual a imagem qymrmalismo online esta construindo
sobre a Copa de 2014, que sera realizada no Biddih disso, enfatiza o poder que o
jornalismo esportivo tem de se diferenciar das dedr@as, uma vez que, quebra com o
estigma da objetividade, pois permite a declaragiopinides. Ao tomar conmuorpus

de andlise as matérias dos dois portais de relevaacional, a pesquisa constatou que
a imagem construida no periodo em questéo € a deaisrsede com dificuldades nos
ambitos politicos e estruturais.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo online; jornalismo esportivo; copa dorndo.

1. INTRODUCAO

A Internet, desde a sua popularizacdo, a partisudgimento da World Wide
Web, em 1995, vem alterando os modo de trabalhdieensas areas, como economia,
educacao, arte e, principalmente, na producaordaljsmo. Nessa nova sociedade em
rede, a busca por informacgéo - noticias e pesguéa principal razdo que leva os
usuarios a acessarem a rede. Este cenario airepuess midia o papel de arena para a
construcdo de disputas e a garantia de visibilidddeacordo com Rodrigues (1990) e
Gomes (2004). Neste cenario, o objetivo dessellraldéadescobrir qual a imagem que o
jornalismo online esta construindo sobre um do®reaieventos esportivos do planeta,

a Copa do Mundo, que, em 2014, tera sua sede 13d.Bra
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E inegavel a visibilidade que o pais terd com anpgiio desse mega-evento
esportivo, seja durante 0s jogos ou no periodooguantecede. O discurso midiatico-
esportivo, em especial, no ambito do futebol, vemmhgndo com a Internet uma
agilidade em formar e constituir teias sociais desamentos, habitos e estilos de vida.
Tais transformacgdes, ao serem captadas pelososuyjaipartir do consumo do discurso,
fazem com que a midia assuma um papel mediadog enasporte espetaculo e o
sujeito-receptor. Marques de Mello (2003) cria omie “esporte midiatico”, para
defender que a comunicagao esportiva € um fenomigmmlo que agrega a aplicacao
da comunicacdo de massa em relacdo as praticatieespo

Podemos associar este pensamento ao que Pierse (L699) chama de
informacédo em fluxo, dispositivo informacional angl surgido com o ciberespaco,
onde os dados estdo em continua modificacao, ptdie em rede. Sendo assim, 0 modo
como os elementos da informacgé&o se relacionamrnalijpmo online, como a estrutura
da escrita, o banco de dados, as imagens, as frlezsonadas, se apresentam de uma
maneira ndo-linear, possibilitando que o leitom Sair de casa, tenha acesso a qualquer
informac&o em qualquer ordem de sua escolha. Alprajw-se dessas caracteristicas, o
jornalismo esportivo brasileiro, principalmente ¢wbertura da Copa do Mundo, vem
ganhando espaco de destaque em grandes siteosmgico pais, como o UOL e o
Terra.

Rodrigues (1990) afirma que, na era moderna,audise da midia assume papel
central, com a tarefa de ser uma nova instancieogqgeniza o mundo aleatério, cheio
de fragmentos, dentro de uma légica. Assim, a oogcébd da noticia € um processo
complexo que envolve uma série de fatores. Em jmonhegar, € preciso conceituar o
gue vem a ser noticia, o que, de fato, é transidonean acontecimento noticioso, uma
vez que a realidade é infinita e impossivel de eapturada pelos meios de
comunicacdo. Rodrigues explica que, quanto menegisivel for um fato, maior a
probabilidade de se tornar noticia.

Além disso, ao observar o ato de construcdo d&iaptsegundo Traquina
(2001), deve-se considerar que os jornalistas &dmlservadores neutros da realidade.
Portando, eles sdo atores ativos na construcaofados, algo comum no cenério
esportivo, segundo Huizinga (1971) e Amaral (1969h partir deste contexto, que o
artigo pretende analisar a cobertura da Copa daddde 2014 realizada pelos dois dos
mais conhecidos e acessados sites jornalisticpsidp UOL e Terra, durante o més de

abril de 2012. Tal recorte temporal se justifica per este um dos periodos mais
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recentes antes da realizagdo do Intercom Sudesteniversidade Federal de Outro
Preto-UFOP, em Minas Gerais. O texto ainda traz woetextualizacdo sobre a
interface entre o jornalismo online e jornalismgatvo. Como metodologia foi
utilizada a Andlise de Conteudo para estudar asttems mais abordadas, as fontes
mais citadas e os critérios de noticiabilidade peleiculos de comunicagdo online
selecionados.

2. A INTERFACE JORNALISMO ONLINE E JORNALISMO ESPOR TIVO
2.1 JORNALISMO ONLINE

A World Wide Web (WWW) teve sua origem no inicioatcada de 90 por uma
equipe dirigida por Tim Berners-Lee, do Laboratdiaropeu de Fisica de Particulas
(CERN), em Genebra. O objetivo principal da pesguggundo Adghirni (2002, p.4),
“(...) era criar um sistema que permitisse inteexbar, por meio dos vinculos
hipertextos, todos os documentos digitalizadosldongba e de torna-los acessiveis com
alguns cliques a partir de qualquer ponto da terka&utora afirma ainda que com o
desenvolvimento das tecnologias de comunicaca@dssivel a instalacdo de novos

circuitos de informacao rpidos e eficazes.

A circulacdo da informacdo em redes globalizadasrainte velozes introduziu
no jornalismo a nocéo de 'tempo real'. Ou sejgorogis passaram a funcionar
como agéncias de noticias que despejam informagdoflexo continuo
diretamente para o publico que é convidado a reaga participar dos
acontecimentos (ADGHIRNI, 2002, p.4).

Tal fato possibilita que a Internet passe a sex oridia realmente interativa nos
processos de comunicacdo. Segundo Lévy (2004), esteo mundo das
telecomunicacbes e da informética possibilitourcnavas maneiras de pensar e de
conviver. Além disso, o0 autor acrescenta que agdek entre os homens, o trabalho e a
propria inteligéncia dependem, na verdade, da nwetase incessante de dispositivos

informacionais de todos os tipos.

Escrita, leitura, visdo, audicdo, criacdo, apreaghm sao capturados por uma
informatica cada vez mais avangada. Nao se podse oagiceber a pesquisa
cientifica sem uma aparelhagem complexa que riuistas antigas divisbes
entre experiéncia e teoria (LEVY, 2004, p.27).

A Internet, de acordo com Lévy (2003), também araespaco para que cada

um registre suas experiéncias, pensamentos, padatasta propiciando a construcao de
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um saber comum. Esta troca de ideias pode ser daadecooperacéo intelectual, tdo
importante para o desenvolvimento social e cultdealma sociedade. Além disso, ele
afirma que o ser humano vive hoje diante de uméosép de conhecimentos, cabendo
a ele selecionar e organizar o que pode ser coithpdd, criando assim o que Lévy
(2003) chama de inteligéncia coletiva. Esta, coxliea o autor, refere-se a soma das
inteligéncias individuais que se transformam enpakgivos disponiveis por meio de
veiculos de comunicacdo, com a Internet, e querpaid compartilhadas por pessoas
do mundo inteiro, resultando numa aprendizagenticale

De acordo Santaella (1997), o maior beneficiontierhet € que todo e qualquer
signo pode ser recebido, estocado, tratado e ddandia computador. Ou seja, a
telecomunicacdo, aliada a informatica, permite @se informacdes “(...) cruzem
oceanos, continentes, hemisférios, conectando nomama rede gigantesca de
transmissao e acesso, potencialmente, qualquéusgno no globo” (SANTAELLA,
1997, p.1). A autora salienta também que com arnete a estrutura dos textos
jornalisticos ganhou uma nova linguagem. “Tendométimidia sua linguagem, e na
hipermidia sua estrutura, esses signos de todsigmes, estdo disponiveis ao mais leve
dos toques, num click de um mouse” (SANTAELLA, 19941).

Palacios (1999), no entanto, adverte que taisilptidades abertas pelas novas
tecnologias de comunicacdo ndo se traduzem, neeessate, em aspectos
efetivamente usados pelos sites jornalisticos, ip@meros motivos, sejam eles por
razBes técnicas, de conveniéncia, adequacdo &patdo produto oferecido ou ainda

por questdes de aceitagdo do mercado consumidor.

Estamos a falar, fundamentalmente, de potenciassga utilizados, em maior
ou menor escala, e de forma diferente, nos sitesljsticos da Web. E
igualmente importante que se ressalte que ndoitres existir um formato
candnico, nem tampouco “mais avangcado” ou “mais@pdo” no jornalismo

que hoje se pratica na Web (PALACIOS, 1999, p.3).

Para Santaella (1997), com essa nossa fragmentigdmrnalismo nasce

também um novo leitor, com novos habitos e com nova maneira de ler.

N&do mais um leitor que segue as sequéncias de xbm tgrando paginas,
manuseando volumes, percorrendo com seus pasdoigoteba, mas um leitor
em estado de prontiddo, conectando-se entre nogxes,n num roteiro
multilinear, multi-sequencial e labirintico que @prio ajudou a construir ao
interagir com os nds entre palavras, imagens dootag@&o, masicas, video etc.
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2.2 O JORNALISMO ESPORTIVO E A COPA DO MUNDO DE 2014

O jornalismo esportivo surgiu no Brasil em meadias anos de 1800, quando os
jornais passavam por transformacfes editoriais e galorizavam os fatos em
detrimento das opinides. Segundo Bahia (1990),immema publicacdo que identifica
como marco do aparecimento da imprensa esportiBrasil ocorreu em 1856, quando
foi lancado, no Rio de Janeiro, o jornal O Atleqage tinha como objetivo difundir
ensinamentos para o aprimoramento fisico dos cidada

O autor afirma que o esporte, enquanto competg@@anhou as paginas dos
jornais impressos em 1922. Nesta época, os edipgreszavam fotos de lances de
futebol na primeira pagina. De acordo com Amarfl7g), outro ponto importante dos
primeiros anos jornalismo esportivo era o baixsi{geo que as editorias davam para a
categoria. Contudo, hoje, a secdo do esportivgiatiim patamar de respeito e ganhou
algumas particularidades que sobrepdem as outras do jornalismo.

Em primeiro lugar, o discurso da imprensa esparsegundo Huizinga (1971),
refere-se a um conjunto de fatos menores que snopd mundo sério do trabalho, da
economia e da politica. Amaral (1969, p.98), comapkanda que “(...) o esporte é,
sobretudo, entretenimento”. Por iSso, as secoespl@tes possuem um grau maior de
independéncia. Por fim, o jornalismo esportivoaderdo com os autores, quebra com a
regra da objetividade do jornalismo, pois € peduitjue um cronista esportivo declare
sua opiniao sobre o assunto.

Neste sentido, Lustosa (1996, p.113) afirma que) ‘@ jornalismo tem regras
préprias para narrar, apresentar, expor, enfim,atigar o esporte”. E ainda, o
jornalismo esportivo “(...) utiliza uma série depeassdes proprias de cada modalidade
esportiva” (LUSTOSA, 1996, p.137). As colunas espas possuem uma linguagem
especifica que, como define Alsina (1989), apresemh mapeamento do assunto,
tematizando o esporte a partir dos mais variadgsilés, tendo como fio condutor a
argumentacao.

Para Mouillaud (1997), o campo do jornalismo eporpode ser entendido
como lugar de batalha de disputas, onde cada femtedefender seu campo de
conhecimento para ter maior visibilidade no jor@m isso, o espac¢o dedicado todos
os dias ao esporte € o resultado de negociac@mjtaés e jogos de interesse travados

dentro e fora das midias.
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Esta disputa pelo espaco esportivo ocorre em deeisn— interno e externo.

Isto €, este espaco estratégico sofre primeiro t@msdo do proprio campo
midiatico, pois terd de disputar lugar na edicdm cm politica, economia,
educacdo, saude, cultura, etc. Depois, 0 espofte ae pressfes dos outros
campos sociais, que também reivindicam visibilidadanidia e agem, através
das fontes, no préprio campo esportivo (MOUILLAUI®97 apud BORELLLI,
2002, p.6).

Outro ponto importante e inerente ao campo esfporsiegundo Borelli (2002), é
0 seu poder de mudar as estruturas definidas dogigoquando ocorrem os chamados

grandes acontecimentos, como os jogos da Copa ddd/u

Quando um jornal muda sua estrutura, deixando deaelnar o esporte nas
paginas corriqueiras, esta estabelecendo um nardrato’ e criando novos
vinculos com seu leitor. Este ‘poder’ do esporte atarar parte da estrutura
jornalistica é efetivado com a criacdo de cadesspeciais, com coberturas
especiais, entre outras ocorréncias, com aborddgeamas relativos ao campo
esportivo em outras editorias como de marketindjtipe, saude, tecnologia,
relacdes internacionais, etc (BORELLI, 2002, p.9).

A Copa do Mundo no Brasil, por exemplo, ira acoeteentre os dias 12 de
junho e 13 de julho de 2014. Segundo dados da(Eifa2), o evento vai impulsionar
bilhdes de investimentos no Brasil, até 2014. Aeadacao ira girar em torno de 3,6

bilhdes e 3,8 bilhdes de délares sé por causa daldfi

2.3 JORNALISMO ESPORTIVO, JORNALISMO ONLINE E COPA DO
MUNDO DE 2014

Desde 0 anuncio do Brasil como pais sede da Coptuddo, em 30 de outubro
2007, profissionais do jornalismo esportivo, indlasaqueles especializados na midia
online, voltaram seus olhares para o pais pentas@ongo torneio. Diferentemente dos
outros anos, 0s noticiarios ndo abordardo apepesparacao da sele¢do, mas também o
desempenho do pais enquanto organizador do evento.

Um fator importante em relacédo a Copa de 2014 sardo da Internet como
meio de divulgacdo macica da informacdo. A cobartjornalistica de eventos
esportivos de grande porte vem sofrendo modificaeddongo dos anos. Em 1970, por
exemplo, na Copa do México, o0 mundo viu a primag@asmissao dos jogos a cores.

6 Agéncias Internacionais. Copa de 2014 dara luctd2f200 milhdes a Fifa, afirma secretario-gesaL.

19/01/02012. Disponivel em: <http://esporte.uol.doffutebol/copa-2014/ultimas-noticias/2012/01/ba-de-
2014-dara-lucro-de-us-200-milhoes-a-fifa-afirmarstario-geral.htm>. Acesso em: 06 maio 2012
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Em 1974, a transmissdo chegou ao Brasil com tras$es por teldes em pragas
publicas. Em 1998, a Franca emplacou a primeirsingssao digital em larga escala.
Na Copa de 2002, no Japao e Coréia do Sul, fozadaeestreia do Wi-Fi nos
estadios, permitindo que a foto de um gol tiradacampo, fosse para a Internet dois
minutos depois. Em 2006, na Alemanha, foi inaugaradconvergéncia das midias
eletrbnicas como radio, TV aberta e paga, alémmtiariet. A novidade para 2014 no
Brasil sera a telefonia mével com acesso diretaadgs portais de noticias, que podem

chegar a ter transmissdes simultaneas, por pagealequipe jornalistica.

3. ANALISE DE CONTEUDO DA COBERTURA DOS SITES UOL E TERRA
PARA A COPA DO MUNDO DE 2014
3.1 METODOLOGIA

O trabalho adota como metodologia a Andlise detélmlo, que de acordo com
seu precursor Bardin (1977, p.43-44) “(...) € umsch de outras realidades através das
mensagens”. Segundo Moraes (1999), a Andlise déeG@adm constitui uma técnica de
pesquisa utilizada para descrever e interpretabrdeddo dos textos, por meio de
descricbes qualitativas e quantitativas e “(..udaja reinterpretar as mensagens e a
atingir uma compreensao de seus significados nwel gue vai além de uma leitura
comum” (MORAES, 1999, p.32).

De acordo com Olabuenaga e Ispizta (1989, p.EB3yalise de Conteudo é
“(...) uma técnica para ler e interpretar o contedd toda classe de documentos, que
analisados adequadamente nos abrem as portas &ecitoento de aspectos e
fendbmenos da vida social de outro modo inacessiveegundo os autores a matéria
prima desse tipo de metodologia constitui-se dealtguer material oriundo de
comunicacao verbal ou ndo-verbal”.

Bardin (1977, p.42) resume a finalidade e o objetia analise de contetdo

Um conjunto de técnicas de andlise das comunicagéasdo obter,
por procedimentos, sistematicos e objetivos derigdscdo contelido
das mensagens, indicadores (quantitativos ou nde)pgrmitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condicdds
producdo/recepcao (variaveis inferidas) destas agems.

Segundo o autor, a abordagem de analise de contead como finalidade
explicar e sistematizar o conteudo da mensagemseuosignificado, por meio de
deducdes ldgicas e justificaveis. Tendo como rafgaésua origem (quem emitiu) e 0

contexto da mensagem ou os seus efeitos.
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Nesse sentido, deve-se ficar claro que, como didenry e Moscovici (1968)
apud Bardin (1977, p.40),

Qualguer andlise de contetdo nao visa o estudimgaa ou da
linguagem, mas sim a determinacdo mais ou menasapdo
gue chamaremos as condi¢cOes de producéo dos tgu®sao o
seu objeto. O que tentamos caracterizar sdo estakcoes de
producdo e ndo os proprios textos. O conjunto dadi¢des de
producao constitui 0 campo das determinac¢des dtsste

3.2 ANALISE

A etapa exploratoria do trabalho, desenvolvidan@s de abril de 2012, de 01 a
30 do més, foi caracterizada pela realizacdo disasalas matérias veiculadas sobre a
Copa do Mundo de 2014 nos sites TERRA e UOL.

(opa 2014

Ulas v CifasssSet Taba 33 Cocs

Ydaft ]

Uttimas de Copa do Mundo 2014

TWbo HoTicis ALBUNS VioEos

BO0QaATFSL

3.2.1 SITES UOL E TERRA

Um dos pioneiros na Internet brasileira, o UOL eotdm mais de dois milhdes
de assinantes. Com sede em Sao Paulo e escrigdpathados por algumas capitais do
Brasil, o portal entrou no ar em abril de 1996. 8¢l pesquisas do préprio site e do
Ibope, o UOL tem o mais extenso conteudo em limppreuguesa do mundo, atraindo
sete em cada dez internautas brasileiros, tornsadimler no Brasil. Nestes 16 anos de
histéria, a pagina investiu em novos servigos, piasle canais especificos para ampliar
o alcance e a agilidade de seus conteudos comaasptesportes e entretenimento,
conforme exige a dinamica da comunicac¢do online. dtrtubro de 2011, o UOL

estreou uma nova home page, visando uma navegagaoapida que facilita o acesso
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ao conteudo via celular, tablet e computador. OuwntEnnavegacao ganhou divisao por
tema para agilizar o acesso do internauta

O Portal Terra investiu em banda larga a parti2@®0 e, hoje, de acordo com o
grupo, detém a lideranca absoluta do segmento magilBcom 50% do mercado.
Oferece acesso banda larga por todas as tecnoldgsenvolvidas: cabo, telefone,
satélite, celular, wi-fi. Em 2004, o diretor-gedal Terra, Fernando Madeira, foi eleito
“Empreendedor do Ano de Tecnologia” pela Isto EHgimo. Além disso, o Terra foi
eleito em primeiro lugar como veiculo de comunicagé categoria Portal, pela revista
Propaganda e foi o unico provedor de Internet ardigna revista Exame Melhores e
Maiores 2004 - pelo terceiro ano consectitivo

3.2.2 ANALISE DE CONTEUDO

Entre 01 de abril e 30 de abril de 2012, no pdr&ata, na editoria de esportes,
aba Copa do Mundo 2014, foram veiculadas 198 rastéie abordagens variadbs
canal, criado para a cobertura da Copa de 2014ers&mntradas as seguintes secoes:
eliminatérias, sedes e tabelas, galerias de fotaéreto ao assunto, que apresenta
contetdos sobre os continentes e os preparativd@oga. Enquanto que no site do
UOL, na mesma categoria, foram publicadas 85 naeténo mesmo periodo. Na pagina
do hotsite podem ser encontradas as seguintessséfiimas, Cidades-Sede, Tabela da
Copa, Selecéo Brasileira, Ingressos e Eliminat@i@€opa.

No site Terra, das 198 matérias publicadas, 10meem a redacdo do site, ou
seja, sua maior parte (53%) é de conteldo pré@erieeus jornalistas. A segunda maior
postagem de matérias, 35, atingindo 18% da puldlicaprovém do site Gazeta

Esportiva (vww.gazetaesportiva.nfetum jornal eletrénico com matérias divulgadas em

tempo real. Outras fontes com menor relevanciaasdagéncias de noticias, como
Reuters, AFP, EFE, BBC e outras. Ja o site UOLtecaom 78,83% de conteddo
préprio. O restante, 21,17% das noticias publicgatence a outras fontes como a
Folha de SP, BBC e Reuters, além de blogueiroscedigados como Juca Kfouri,
Mauricio Stycer, Inacio Araujo, José Simao, entreas.

Do total de matérias publicadas no site Terranapeinco ndo continham fotos
que ilustrassem. Dos 193 com alguma ilustracaanag observacdes precisam ser

destacadas. A primeira é que apenas uma matdme \tideo ao longo de todo més de

Sitehttp://sobreuol.noticias.uol.com,l@cessado em 09 de maio de 2012
Sitehttp://www.terra.com.br/portahcessado em 04 de maio de 2012

0 ~
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abril. A mesma contava a historia do ajudante ddrgw Pedro Procépio que
reaproveitou materiais e criou um zoolégico de oetocno “ltaquerdo”, nova Arena
Corinthians e o estadio de abertura para a Copduwhalo. Ja4 o noticiario esportivo do
UOL, para a Copa 2014, conta com suporte impor@atetos e videos. A participacao
de imagens, fotos e/ou videos s6 néo foi utilizzdeb,88% das matérias publicadas em
abril.

Em relacdo aos personagens, no Portal Terra, desipel verificar que o
presidente da Confederacdo Brasileira de FutebBF(CJosé Maria Marin é a fonte
gue mais aparece durante o més de abril nas nsatél@ionadas a Copa do Mundo de
2014, com 29 apari¢des. Seguido da Fifa (18), erdoistro do esporte Aldo Rebelo e
Mano Menezes, ambos com 14 aparicbes. No contetddgado pelo UOL, 31
personagens diferentes protagonizaram as matéoas,destaque para 0 ministro do
esporte, Aldo Rebelo com sete apari¢cdes; além deetégio geral da Fifa, Jérome
Valcke e do presidente da mesma entidade, JosgpteiBlcom 5 aparices detectadas
para cada.

Tanto no Terra como no UOL, notou-se que a maita matérias publicadas
tinham apenas uma fonte. Segundo Traquina (200d¢pandéncia das fontes ocorre
porque os jornais, principalmente os onlines, lutamtra o tempo para o fechamento
do noticiario. Por isso, ele recorre a Teoria Hatalista que aponta as chamadas fontes
primarias, que nada mais seriam do que as fontg#uirionais, como a Fifa, o
presidente da CBF entre outros. Mouillaud (199@)me ja destacado, afirma que o
campo do jornalismo esportivo pode ser compreendimmo lugar de batalha de
disputas para garantir maior visibilidade ao jor@al seja, a escolha das fontes é um é
o resultado de negociacfes, disputas e jogos decsse travados dentro e fora das
midias.

Wolf (1999) destaca que a noticiabilidade é ctuista pelo conjunto de regras
exigidas dos acontecimentos para se transformanematicias, o que revela porque
determinados nomes e fatos relacionados a Coparémnase noticia. Como principais
critérios de noticiabilidade, o autor define qudatmores principais: o nivel hierarquico
dos envolvidos no fato, o impacto sobre as pessoaisantidade de pessoas envolvidas
no fato e o interesse humano. Além disso, ele afigue a noticiabilidade variam no
tempo e no espaco e conforme as empresas jorcadispiois cada uma delas tem seus
critérios e preferéncias, como pode ser visto a@bhanas escolhas das principais

tematicas das matérias publicadas nos sites.
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As tematicas abordadas nas 198 matérias veicubmliasite Terra, destinadas a
falar sobre a Copa do Mundo de 2014, 49 delas astaelacionadas as obras nas
diversas arenas que estdo sendo construidas pavento. Com uma margem de
aproximadamente 25% das matérias veiculando infgiesasobre obras, quase 90%
delas falavam de atraso nas obras e possiveiag@es nas estruturas. Os outros 10%
estavam relacionados a greves dos operarios, svidédamembros da Confederacao
Brasileira de Futebol, além de capacidade dosiestadnfra-estrutura.

O segundo assunto mais abordado foi a vice-pmes@é&a CBF. O presidente
da Federacédo Paulista de Futebol (FPF), Marco d@®Iblero, e o ex-técnico da selecao
brasileira de futebol, Zagallo, apareceram come@ergens nestas reportagens, ou se
alfinetando, ou como indicacdo de membros do espad ainda diretamente em
encontros com o presidente da CBF, José Maria M@nriro assunto abordado foi a
saude do ex-presidente da Fifa, Jodo Havelangegmpreceu em 11 matérias, algumas
com laudos médicos como ilustragdo e outras infodoalteragcbes em seu estado de
saude.

Quanto aos assuntos mais abordados pelo UOL, da®t8&3as publicadas, a
pesquisa identificou a veiculacdo de 12 temas atites relacionados a Copa, tendo
como os principais as disputas politicas com 25,88%s obras nos estadios com
23,52%. As chances de titulos da selecdo brasiteiratizaram apenas 4,70% das
noticias veiculadas no periodo. Em ambos, o queaj@eeu foi a construcdo das arenas
para a copa do mundo e as decisdes da CBF e FltA as preparacdes para o evento.

No portal Terra, por exemplo, o principal destafpigoara as obras nas futuras
arenas da Copa. Em sua maioria, as matérias elagamcatrasos nas obras, greves e
escolha de sede, questbes que foram discutida®petdalente da CBF, pelos dirigentes
de clubes, pelo técnico da selecao Brasileirareipalmente pelos operarios que estao
nos trabalhosJa na UOL, o critério foi o mesmo. As obras nofidiss, ndo so
tematizaram, mas também protagonizaram 32,8% ddériaga Destague para 0S
estadios Itaqueréo (SP) e Independéncia (BH).

Em relacdo ao papel do jornalista esportivo, peeleonfirmar o que Lustosa
(1996) afirmou. Ou seja, além da categoria quebragra da objetividade jornalistica,
ela também possui caracteristicas proprias parearnaapresentar, expor, enfim,
tematizar o esporte. Na matéria intitulada “Ronaldoque busca 'melhor organizagao
de todos os tempos' em 2014”, publicada pelo st do dia 27 de abril, Ronaldo,

ex-jogador de futebol e comentarista esporadica pdgumas transmissdes de TV,
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acabou recorrendo a expressoes tipicas do futelraldescrever o melhor jogador do
mundo, segundo a Fifa, o argentino Lionel Messle "Barca muitos gols, para um
jogador ofensivo que ndo € o primeiro atacantémeusn meio campista ofensivo. Me
impressiona como ele conduz a bola tdo perto dgsdeéforma que nunca perde a bola
e ndo da possibilidade aos defensores de desatmeésioecificou o ex-atacante da
selecéo brasileira.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A partir da Andlise de Conteudo foi possivel catstcomo a midia é capaz de
construir a realidade social, por meio da escolhaleterminado assunto. No periodo
analisado, verificou-se que a cobertura jornalistem ambos os portais, enfatizou a
preocupacgao com a organizacao do evento. Além,disgportais Terra e UOL seguem
0 padréo de agilidade na atualizacdo do conteusim, que diariamente, juntos, os sites
publicaram em média, nove matérias, no perioddlce 3D de Abril de 2012.

Quanto a estratégia utilizada pelos portais paralghr o evento, ambos
construiram plataformas especiais para veiculagdtodo o conteudo produzido por
suas equipes de reportagens. E ainda, é possbaivab o papel do jornalista esportivo
na constru¢cdo de um espaco de entretenimento, topinem detrimento do espago
informativo, noticiosos, fugindo assim de algunsirpas jornalisticos. Assim, ele
assume o papel de ator social ao selecionar um temndefinir uma pauta, na selecéo
das fontes a serem entrevistas e na narrativara@estrevelando o seu posicionamento
em relacdo a Copa da Mundo, como no caso dos fogueolunistas do UOL.

Com a anélise de conteudo realizada a partir pascées dos personagens, de
alguns critérios de noticiabilidade, da rede nosiai e das tematicas abordadas no
periodo analisado, foi possivel concluir que odg®ITERRA e UOL priorizaram a
cobertura do andamento das obras nos estadiospda wisto que das 283 matérias
publicadas, 69 trataram exclusivamente do andame&@® obras nos estadios
brasileiros.

Também houve destaque para o debate politico B0 ttio evento, como por
exemplo, a partir de discussoes sobre aspectosidadral da Copa. Portanto, com esta
pesquisa, ficou constatado que os veiculos de doagio online escolhidos
evidenciaram, perante seu publico, a imagem de ais1que, no momento, esta mais
interessado no cumprimento do calendario das atwague nas proprias chances de

titulo da selecéo brasileira.
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