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RESUMO

O artigo tem por objetivo analisar as estratégias que a Veja, revista semanal informativa
de maior circulagcdo no pais, usou durante o periodo que precedeu a eleicdo direta para a
Presidéncia da Republica em 2010. Aqui é discutida a interface entre politica e
comunicacdo, desde a espetacularizacdo do processo eleitoral até os cenarios de
representacdo politica formulados pelos meios de comunicacdo de massa, a partir de
uma l6gica editorial e midiatica. Tomando como recorte as capas de Veja, que tiveram a
eleicdo como tema, recorre-se a semidtica, para anadlise do movimento interno das
mensagens, 0 modo como elas sdo engendradas e os recursos nelas utilizados.
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1. Introducéo

O ano de 2010 marcou para o Brasil mais uma eleigéo direta para Presidéncia da
Republica apds a redemocratizacdo. Decidida em dois turnos, a elei¢do foi polarizada,
mais uma vez, pelo Partido dos Trabalhadores (PT) e pelo Partido da Social Democracia
Brasileiro (PSDB) com os respectivos candidatos, Dilma Rousseff e José Serra. Alem
deles, outros sete candidatos disputaram o posto, sendo que apenas Marina Silva do
Partido Verde (PV) conseguiu destaque ao ocupar a terceira colocacdo. Decidida em
segundo turno, a petista Dilma Rousseff, com 56% dos votos, se tornou a primeira
mulher presidente da repablica do Brasil ao derrotar José Serra.

Como na maior parte dos processos eleitorais, a midia ocupa uma posicdo de
importancia no cenario social. Segundo Adriano Duarte Rodrigues (1990), a midia
surgiu como forma de organizar o caos e, a partir de fragmentos do real, apresentar um
mundo para o individuo, funcionando como uma ponte entre as instituices e o publico.
Assim, 0s outros campos sociais, entre eles a politica, atraves de sua projecdo midiatica,

conseguem legitimar suas aces.
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Entretanto, o espaco midiatico é reduzido, especialmente se considerados 0s
meios de comunicacdo de massa. Venicio de Lima (2006) faz um estudo sobre a
concentra¢do da midia nas maos de grandes grupos no Brasil. A maioria é controlada
por grupos familiares, o que reduz a diversidade de agentes midiaticos e cria poderosos
grupos de comunicacao. A revista Veja, pertencente ao grupo Abril, da familia Civita,
integra esse grande conglomerado midiatico no Brasil. Em 2010, 9 (nove) edigdes
tiveram as elei¢cbes como temas de suas capas a partir do inicio do Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE).

Lima (2006) cita sete teses sobre a centralidade da midia na politica. Em uma
delas, afirma que as empresas de midia sdo hoje atores econdmicos fundamentais e
integram grandes conglomerados empresariais articulados em nivel global. Por esse
motivo, elas sdo também importantes atores politicos. E, por isso, estudar como 0s
meios de comunicacdo abordam e retratam a politica torna-se fator fundamental para
entender os processos politicos e eleitorais.

A revista Veja é tradicional veiculo de comunicacdo e tem na politica sua
principal editoria. A capa é um recurso utilizado com perspectivas mercadoldgicas, ou
seja, sdo produzidas para chamar a atencdo, construidas sob a logica espetacular, além
de emitirem a postura editorial do veiculo. Gomes (2004) afirma que a politica precisa
se adaptar a logica da cultura midiatica, da excepcionalidade e do espetacular. Dessa
forma, a politica contemporanea “teria sido tragada pelo espetaculo e consumida pelo
principio da extrema visibilidade” (GOMES, 2004, p. 395).

Sob essa perspectiva, o presente artigo pretende fazer uma analise das capas das
Revistas Veja no periodo eleitoral de 2010. A andlise semiética, ou seja, dos signos e
sistemas de significacdo cultural, alia-se aqui a analise politica sob a perspectiva de que
a relacdo entre midia e politica é consideravel. Guimardes (2006) aponta para uma
complexidade de diferentes codigos na formacéo da mensagem.

Para o jornalismo visual, & importante dar visibilidade tanto para a
participacdo de cada codigo na formacdo da mensagem, quanto para o todo. E
importante ndo perder a nogdo de que os diversos elementos da composicdo
da noticia nas paginas de jornal e de revistas ou nas telas do jornalismo
televisual e do on-line formam conjuntos aparentemente coerentes, mas que,
muitas vezes, tal qual a “modula¢do” da mensagem verbalizada oralmente e o

tom geral produzido pelos elementos visuais da noticia, ndo correspondem a
informacéo declarada (GUIMARAES, 2006, p.108).

Deste modo, faz-se necessaria uma analise sistematizada de como a midia atua

na politica e é influenciada por ela. A partir das capas da Revista Veja, pretendemos
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tracar como o veiculo construiu a imagem das figuras centrais da disputa e qual recurso

utilizou para emitir sua mensagem editorial.

2. Revisdo de literatura
2.1 A relacdo midia e politica na constituicdo dos palcos midiaticos
A politica é um campo complexo que tem na sua configuracdo atual uma grande
interferéncia e relagdo com a midia. Para Bernard Mantém (1995), vivemos a
“democracia de publico” em substituigdo ao que ocorria anteriormente na “democracia
de partido”. No lugar dos partidos politicos, despontam lideres personalistas que tendem
a agregar os interesses momentaneos do eleitorado. A partir desses interesses, o palco
midiatico torna-se um importante e essencial espaco para visibilidade e debate,
substituindo os parlamentos e convencGes comuns a época anterior ao surgimento dos
meios de comunicacdo de massa. Essa visdo € partilhada e diagnosticada também por
Wilson Gomes:
Em todo lugar se proclama a nova politica, completamente midiatica ou
espetacular ou de imagem, que teria substituido, para 0 bem ou para o mal,

formas politicas anteriores, como a politica de partidos, ou de negociacéo, ou
de ideias ou de debates (GOMES, 2004, p. 418).

Venicio de Lima (2001) traz o conceito de Cenarios de Representacdes Sociais,
ou seja, define que, hoje, preferencialmente, no espaco midiatico, sdo construidas as
representacdes sobre os diversos campos sociais. O autor destaca o Cenario de
Representacao Politica (CRP), em que as representacdes sobre a politica sdo formuladas
pelos meios de comunicagdo nos seus mais diferentes produtos, como, por exemplo, em
revistas como o0 Veja. Nela esse cenario se constrdi a partir de uma logica editorial e
midiética.

No entanto, se midia e politica estabelecem uma relacdo préxima, também
existem peculiaridades e problemas nessa interferéncia matua. Gomes (2004) afirma
que a aproximacao entre politica e midia é tensa. A midia impde ao campo da politica
uma série de regras. Para se acomodar a légica midiatica, os atores politicos precisam
trabalhar de acordo com os mecanismos operatérios dos meios de comunicacdo de
massa. E por isso que se recorre & emocao, a retorica e a mensagens que visam encantar
e seduzir o espectador. Sob essa perspectiva, pode-se analisar 0 quanto a revista Veja
usa de construcBes simbdlicas em suas capas, visando a criar cenarios emotivos,

dramaticos e produzidos, em que o assunto politico fique mais claro e atrativo ao leitor.
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Gomes (2004) analisa a politica atual sob uma ética espetacular. Para ele, papéis
sdo incorporados, ha falas recitadas e modelos a seguir. Isso é claro ao se visitar 0s
diferentes espacos de representacdo politica na midia, onde a presenca dos marqueteiros
tem sido cada vez mais importante.

Venicio de Lima (2006) também aborda a tematica da centralidade da midia na
politica. Para explicar essa relacdo, o autor cria sete teses: (1% a midia ocupa uma
posicdo de centralidade nas sociedades contemporaneas; (2%) ndo existe politica nacional
sem a midia; (3% mass media exercem hoje funcGes tradicionais dos partidos politicos;
(4% a midia alterou radicalmente as campanhas eleitorais em fungdo da crescente
profissionalizacdo que acontece, principalmente, no HGPE; (5% as empresas de midia
sdo hoje atores econdmicos fundamentais e integram grandes conglomerados
empresariais articulados em nivel global; (6% as condi¢cdes sociais em que 0S mass
media foram implantados no Brasil no periodo da ditadura militar, em que os indices de
exclusdo social e analfabetismo eram muito elevados; (7% as condicdes politicas e
historicas do surgimento da midia no periodo de regimes autoritarios.

A centralidade da midia € entendida, segundo Lima (2006), a partir da
construgdo da realidade. E possivel acompanhar nas capas de Veja uma construgdo do
real a partir da ética da revista. Ela apresenta ao leitor a concepcdo de mundo e de
realidade a partir de sua andlise. Lima (2006) destaca que a midia tem feito também o
papel dos partidos politicos. Ele destaca a intensa personalizacdo dos candidatos e
politicos. Entretanto, € possivel identificar na revista Veja ndo sé construcdes pessoais
acerca dos candidatos, como na edicdo 2186, de 13 de outubro de 2010, em que a
opinido pessoal de Dilma sobre o aborto € questionada, mas também ha fortes
identificacOes partidarias em outras capas. Ha4 em algumas edicdes referéncias claras ao
PT e identificacBes simbdlicas ligadas a ele.

Segundo Thompson (1998, p.109), hoje os politicos “devem estar preparados
para adaptar suas atividades a um novo tipo de visibilidade que funciona diversamente e
em niveis completamente diferentes”, uma vez que antes do desenvolvimento da midia,
para a sociedade, de um modo geral, os politicos eram praticamente invisiveis, pois
podiam restringir suas aparicdes a determinado nimero de pessoas, em eventos
fechados.

No entanto, Manin (1995) diz que a midia tende a centralizar os debates

politicos, tornando-se assim, ndo s6 palco de visibilidade, mas um ator politico. A
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chamada "objetividade jornalistica™ é um mito, ja que os jornais e a Imprensa de modo
geral atuam de forma ativa na construcéo de realidades politicas.
2.2 O espetaculo na midia politica

As capas de revistas como a Veja sdo importantes produtos de analise de como a
midia pode se tornar espetacular. O conceito de “sociedade do espetaculo”, numa visao
bem critica, surge com Guy Debord (1997), num manifesto publicado em 1967. No
livro “A Sociedade do Espetaculo™, o autor mostra como a midia alterou a vida social e
é uma critica a todo e qualquer tipo de imagem que leve 0 homem a uma situacdo de
passividade e aceitacdo dos valores preestabelecidos pelo capitalismo. Segundo Debord,
a midia é simulacdo e mercado, ou seja, a sociedade € uma mercadoria publicitaria, ou
pelo menos é tratada como tal, e é regida pelo simulacro que seria uma imagem feita de
algo ou alguem, criados pela fantasia.

Com a personalizacdo cada vez maior da politica, o espetaculo passa a ser uma
tendéncia. Gomes (2004) pontua que antes a politica se baseava em ideias, mas hoje se
concentra em pessoas. Em vez de embates ideologicos, o debate sobre candidatos e suas
figuras pessoais dominam o cenario e constituem um palco espetacular, onde a imagem
assume um grande valor. Dai a importancia que a constituicdo de capas passa a ter nas

revistas.

Em segundo lugar, temos um sentido propriamente dramatUrgico da ideia de
espetaculo. A diferenca é bastante sutil, de forma que facilmente aqueles que
empregam a expressio ‘espetaculo politico’ oscilam entre um sentido e outro.
No sentido cénico, a politica contemporanea constitui um espetaculo porque
coloca o cidaddo na situagdo de espectador e porque é constituida para se
exibir e para ser apreciada (GOMES, 2004, p. 387).

Se o cidadao passa a ter posicdo de espectador na atual configuracdo da politica,
€ preciso a conqguista cada vez maior de audiéncia. Para Gomes (2004, p.355),
“narrativas de fatos escandalosos da politica ddo enormes audiéncias e, pelo menos por
algum tempo, asseguram suites bem recompensadas”.

A revista Veja concentrou, no periodo eleitoral de 2010, grande parte de suas
edices na cobertura de escandalos politicos. As edicGes 2181, 2182 e 2183, de 08, 15 e
22 de setembro respectivamente abordam uma sequéncia de matérias que tem inicio
com a quebra de sigilo da filha de José Serra. O escandalo toma caréater de espetaculo e

gera suites, ou seja, desdobramentos de reportagens sobre um mesmo tema.
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Para Thompson (2002), o escandalo depende do contexto histdrico em que esta
inserido para se ter no¢do do impacto que pode causar. Desse modo, a midia tende a

explorar as transgressfes as normas sociais e dar a elas um carater negativo ainda maior.

Escandalos geralmente pressupdem conjuntos de normas ou expectativas que
sdo transgredidas pelas atividades em questdo, e uma vez reveladas, sdo
denunciadas. Estas normas e expectativas variam de um contexto socio-
histdrico para outro. Por isso 0 que conta como escandalo, e como extensdo
do prejuizo que ele provoca num individuo ou numa administracdo, vai
depender das normas ou expectativas predominantes [...] (THOMPSON,
2002, p.130).

Para Gomes (2004), o escandalo politico é a gloria do jornalismo-espetaculo. Ele
considera que o escandalo ndo se resume ao fato, mas ao que a narrativa constréi a
partir dele. Deste modo, o espetéaculo politico e os escandalos que surgem a partir dele
sdo presentes diariamente na midia em todos os veiculos, especialmente em periodos
eleitorais.

Ao fazer uma discussdo sobre a logica de funcionamento da midia, Wilson
Gomes (2004) aponta trés subsistemas acionados pelos meios de comunicagdo com o
intuito de entreter e prender a atencdo do individuo. O primeiro subsistema a ser
acionado é a ruptura das regularidades. E veiculado preferencialmente na midia aquilo
que traz aparentemente algo de novo ou que fuja da rotina. A novidade gera atengédo e
capta a atencéo do publico.

A diversdo é o segundo subsistema a ser acionado pela midia. Por isso, ha uma
grande preocupacdo com o trabalho técnico, visando garantir belas imagens. O visual
passa a prevalecer sobre o verbal. As capas de Veja trazem uma formatacdo que muito
se aproxima de producdes publicitarias.

O terceiro subsistema € a dramaticidade. O drama tem a funcédo de provocar um
efeito emocional no espectador. O tragico causa temor e piedade; e o comico, riso.
Dessa forma, a midia acaba por levar a uma mistura de géneros, onde realidade e ficgdo
ja ndo possuem fronteiras nitidas.

3. A campanha eleitoral nas capas da revista Veja: uma analise semidtica
3.1 Metodologia de analise

Em revistas semanais, como IstoE, Epoca e Veja, a capa é essencial para chamar
a atencdo do leitor, principalmente daquele que passa pelas bancas, para que possa
identificar ndo s6 veiculo, mas o assunto que estd em pauta. A capa é a vitrine da

revista. Por isso, 0 uso das cores, das imagens e das fontes precisa ser bem criterioso.
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Além do assunto, a andlise das capas, permite perceber o enfoque escolhido, as
conotacodes e as interpretacdes que podem ser provocadas no leitor.

Para se avaliar as capas de Veja, recorre-se a semidtica, que, de acordo com
Santaella (2004), trata-se de uma teoria que nos permite analisar 0 movimento interno
das mensagens, 0 modo como elas s&o engendradas e 0s recursos que nelas sdo
utilizados. No caso das capas, analisar-se-d0 tanto os signos verbais, quanto 0s néo-
verbais, uma vez que eles se complementam na interpretacdo das mensagens.

A analise semidtica ndo compreende apenas 0 estudo das mensagens, mas
também o entendimento do sistema de signos e do contexto sociocultural em que estdo
inseridos. De acordo com Joly (2007), a abordagem tedrica da semidtica permite nao
apenas reconciliar usos da palavra imagem, mas também abordar a complexidade da sua
natureza, entre imitacdo, sinal e convencdo, considerando-se 0 modo de producéo de
sentido das mensagens nos processos de comunicacgao.

No tocante as cores, elas constituem um aspecto importante para o visual da
revista e sdo também objeto de analise, uma vez que trata-se de um signo que pode ter
conotacdes simbdlicas importantes no processo interpretativo da leitura.

Guimardes avalia que a cor é informacdo quando € responsavel por organizar e
hierarquizar outras informacdes, ou atribuir a elas algum significado, tanto quando sua
atuacdo for individual e autdbnoma, como quando for integrada e dependente de outros
elementos do texto visual em que foi aplicada.

[...] as cores nos textos visuais, especificamente no jornalismo, desempenham
fungBes que podem ser separadas em dois grupos: 1. compreende relacdes
sintaticas e taxion6micas, com principios de organizacdo paradigmaticos,
como organizar, chamar atencdo, destacar, criar planos de percepcéo,
hierarquizar informacbes. Também podem ser de natureza semantica, as
chamadas sintaxes conceituais 2. compreende relagBes semanticas, com
funcdo de ambientar, simbolizar, conotar ou denotar. Portanto, as cores

podem também transferir significados e valores & informagéo. Quando a cor
desempenha  essas  funcBes, € considerada como informagdo

(GUIMARAES, 2003, p. 29).

Neste estudo, serdo analisadas nove edicdes de Veja, entre o inicio do Horério
Gratuito de Propaganda Eleitoral e a elei¢cdo presidencial do segundo turno que
trouxeram como matéria de capa a elei¢cdo presidencial de 2010 ou tematicas que

tenham implica¢fes na campanha e na eleicao.

3.2 Analise semidtica

3.2.1 Edigdo 2173 — Ano 43 —n° 28 — 14 de julho de 2010
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A Revista Veja de 14 de agosto de 2010, primeira edi¢do apds o inicio do HGPE,
traz duas pequenas chamadas na parte superior e como manchete principal de capa “O
monstro do radicalismo - a fera petista que Lula domou agora desafia a candidata
Dilma”. A ilustragdo traz uma hidra, monstro da mitologia grega com corpo de dragéo e
varias cabecas de serpente, sendo uma delas imortal.

A hidra, aqui, tem cinco cabecas e a cor vermelha e se encontra posicionada
sobre a estrela, simbolo do PT, que tem cinco pontas e também é vermelha, assim como
o plano de fundo da capa. Ou seja, vincula-se, por uma associacdo metaforica, a figura
da hidra & imagem do Partido dos Trabalhadores, conotando-lhe o significado e as
caracteristicas que a criatura mitolégica possui. O PT seria a hidra da politica nacional,
uma espécie de célula cancerigena que volta a crescer quando € extraida. Quanto mais
Ihe cortam as cabecas, mais se regeneram e sua forca ndo é ameacada. A forca
simbdlica do ser monstruoso é tdo grande que ele se sobrepde, inclusive, a uma parte da
logomarca da revista, que é vazada, preenchida com a mesma cor do fundo da capa,
com a borda branca.

A cor vermelha, predominante em toda a capa desta edi¢do, em diferentes tons, a
partir das funcdes definidas por Guimardes (2000), compreende relagdes semanticas,
com funcao ndo s6 de ambientar, pois nesta capa o vermelho € associado ao PT por ser a
cor do partido, assim como o verde é a cor do Partido Verde, mas também com funcao
de simbolizar. O autor cita algumas caracteristicas do vermelho. Além de violéncia e
paixdo, apresenta outras caracteristicas, tanto da ordem da Optica, quanto cultural.

De acordo com Guimaraes (2000), a violéncia ou agressividade que se atribui ao
vermelho € devida, primeiramente, as suas propriedades fisicas, definidas pela fisica da
luz. Mas, quando se fala em cultura, o vermelho esta associado ao fogo e ao sangue,
remetendo a violéncia, aos massacres, a paixdo, ao erotismo, ao pecado (batom
vermelho, casa da luz vermelha, maca vermelha que Eva comeu). Remete, ainda, a
proibicdo e punicdo, como nos sinais vermelhos do semaforo e o cartdo vermelho no
futebol, sendo representativo, ainda, da guerra. Os aspectos negativos do vermelho sdo
associados ao PT no uso de tons quentes que remetem ao fogo, ao inferno e ao mal.

Santaella (2004) argumenta que, na analise das mensagens, ¢ fundamental o
conhecimento do contexto sociocultural em que os signos sdo inseridos e produzidos.

Para se compreender as significacfes que a capa desta edicdo de Veja produz, é
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necessario ter algumas nog¢des preliminares, além do reconhecimento da imagem e das
cores, o titulo e o subtitulo complementam esse processo.
De acordo com No6th e Santaella (2008, p.53),

A relacdo entre imagem e seu contexto verbal € intima e variada. A imagem
pode ilustrar um texto verbal ou o texto pode esclarecer a imagem na forma
de um comentario. Em ambos o0s casos, a imagem parece nao ser suficiente
sem o texto, fato que levou alguns semioticistas logocéntricos a questinarem
a autonomia semigtica da imagem.

Essa relacdo complementar traz diversas informagdes prévias que direcionam o
processo de interpretacdo da mensagem. A revista Veja apresenta uma linha editorial
reconhecida socialmente como conservadora, principalmente em relagdo a politica, e
seu publico alvo, com certeza, compartilha e reconhece essa postura, tradicionalmente
critica aos setores de esquerda da politica e, principalmente, ao governo Lula.

A imagem do monstro mitologico ja direciona a interpretacdo da mensagem para
um contexto de critica ao partido, assim como a linguagem verbal, com o titulo e o
subtitulo “O monstro do radicalismo - a fera petista que Lula domou agora desafia a
candidata Dilma”, que associam a imagem do PT, do presidente Lula e da candidata
Dilma Rousseff ao monstro que ilustra a capa e a uma suposta ideologia de um governo
radicalista.

3.2.2 Edicdo 2178 — Ano 43 — n° 33 — 18 de agosto de 2010
A capa traz duas chamadas pequenas, de assuntos secundarios, na parte superior

e como manchete principal “A pesca dos indecisos no horario politico na TV - as
estratégias dos marqueteiros para fisgar os eleitores que ainda podem mudar o voto”. A
ilustracdo de capa traz uma charge dos trés principais candidatos a presidéncia (Dilma
Rousseff, José Serra e Marina Silva) sobre um fundo branco e faixa superior com
gradiente em azul. Cada um dos candidatos esta sobre um anzol, com as maos esticadas,
conotando a ideia de que estdo querendo “pescar” os indecisos.

A capa apresenta uma interpretacdo metaférica do processo eleitoral,
estabelecendo uma relacdo de comparacdo entre a campanha eleitoral e a atividade da
pesca. Os candidatos fazem campanha buscando “fisgar” seus eleitores. A charge ¢ uma
imagem e, portanto, uma representacdo analdgica (semelhanca entre referente e
significante), utilizada aqui, como forma de situar o leitor acerca dos candidatos
ilustrados na capa, facilmente reconhecidos pelo leitor. A disposicdo das informacgdes

visuais hierarquiza os candidatos de acordo com sua posi¢éo na disputa eleitoral. Dilma
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Rousseff (PT), que lidera as pesquisas, € a primeira charge que aparece, da esquerda
para a direita, considerando nossa linha de leitura (esquerda — direita / superior —
inferior). Em seguida, vem José Serra (PSDB), segundo colocado nas pesquisas,
seguido por Marina Silva (PV).

3.2.3 Edicdo 2181 — Ano 43 — n° 36 — 08 de setembro 2010

A capa da edigdo 2181 de Veja traz, sobre um fundo preto, a imagem do braséo
da Republica Federativa do Brasil sendo abracado e amassado por trés, por um polvo,
de quem sé aparecem os tentaculos. A chamada principal apresenta o titulo e subtitulo
“O partido do polvo — A quebra do sigilo fiscal da filha de José Serra é sintoma do
avango tentacular de interesses partidarios e ideoldgicos sobre o estado brasileiro”,
sendo que o titulo é escrito em vermelho-sangue.

O preto, que se opde ao branco e é o fundo da capa, representa, simbolicamente,
em nossa cultura, uma oposicdo morte-vida, trevas-luz. O preto também pode
representar autoridade, como no caso das vestimentas dos juizes, mas, na maioria das
vezes, apresenta conotacdo negativa, sendo associado ao terror, a0 medo, ao luto, a
morte. No caso da capa da edicdo 2181 de Veja, o preto utilizado no fundo representa a
obscuridade, como se o brasdo, um dos simbolos da nacdo brasileira, estivesse sendo
sugado para as trevas por uma criatura poderosa, que tem varios tentaculos, que sdo
anadlogos a maos, que por sua vez, sdo as detentoras do poder. A forca simbolica do
polvo fica evidente por meio de seus tentaculos, que abracam inclusive as letras da
tradicional logomarca de Veja, sobrepondo-se a ela.

A cor vermelha da fonte do titulo é reconhecida socialmente como cor do PT e,
associada ao enunciado “O partido do polvo”, evidencia a associacdo da imagem da
criatura que leva o Brasil para as trevas ao Partido dos Trabalhadores. O PT estaria
dominando a nacdo, sobrepujando interesses partidarios e ideolégicos sobre o estado
brasileiro. O titulo constitui um trocadilho. O PT, tachado pelos proprios petistas como
partido do povo, transformou-se em partido do polvo.

3.2.4 Edicdo 2182 — Ano 43 — n® 37 — 15 de setembro 2010

A capa da edicdo 2182 traz como chamada principal o titulo e subtitulo
“Exclusivo: O polvo no poder — Empresario conta como obteve contratos de 84 milhdes
de reais no governo gracas a intermediacdo do filho de Erenice Guerra, ministra-chefe

da Casa Civil, que foi 0 brago direito de Dilma Rousseff”.
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O fundo em vermelho novamente representa as cores do PT, facilitando a
contextualizacdo do leitor com o assunto da matéria de capa. Sobre o fundo vermelho,
uma ilustracdo de um polvo, vermelho, com cinco tentaculos, formando uma estrela, e
outros trés tentaculos abragando bolos de cédulas de R$100,00. Se na capa anterior o
polvo abracava o brasdo da republica, ou seja, o poder politico, nesta edigdo ele segura
dinheiro em seus tentaculos, simbolizando a detencdo do poder econémico pelo partido,
por meio de atos de corrupcdo (fraudes em licitacBes) cometidos por pessoas ligadas a
candidata Dilma Rousseff.

3.2.5 Edigdo 2183 — Ano 43 — n° 38 — 22 de setembro 2010

Novamente, 0 polvo estd presente na capa de Veja. Pela terceira edicdo
consecutiva, o animal é protagonista da ilustracdo e do titulo da chamada principal da
capa. A edicdo 2183 traz, sobre um fundo preto, uma ilustragdo do Palacio do Planalto
sendo abracado por trés tentaculos de um polvo vermelho que esta dentro do lago que
circunda o Palacio. O titulo da chamada ¢ “A alegria do polvo”, novamente fazendo um
trocadilho entre as palavras “polvo” e “povo”, muito utilizada pela propaganda petista.

Abaixo do titulo, um baldo, como os de revistas em quadrinhos, com a fala em
fonte vermelha ¢ ampla: “Caraca! Que dinheiro ¢ esse?”. O baldo aponta para o Palacio,
dando a entender que o autor da fala trabalha ou esta dentro do Palacio. Abaixo, a
revista insere uma legenda contextualizando o leitor sobre a autoria da fala contida no
balao: “Vinicius Castro, ex-funcionario da Casa Civil, ao abrir uma gaveta cheia de
pacotes de dinheiro, na reacdo mais extraordinaria do escandalo que derrubou Erenice
Guerra”.

O fundo preto, que ocupa o lugar do céu, representa as trevas, a escuriddo sobre
a sede do governo do pais, construindo-se uma imagem de local onde vigora a
corrupc¢do e o jogo de interesses. O polvo que, nas edi¢Bes anteriores, tomava o simbolo
da nacdo e pacotes de dinheiro, agora segura e se apodera da sede do governo, como se
estivesse puxando-a por &gua abaixo, detendo um dos maiores simbolos do poder
politico nacional.

A identificacdo do assunto ndo € tdo evidente nesta edicdo. Trata-se de uma
espécie de continuagdo de uma narrativa, que teve como capas anteriores “O partido do
polvo” e “Exclusivo: o polvo no poder”. Como Veja tem uma tiragem regular, com
grande parte destinada a assinantes, que compartilham a postura ideoldgica da revista,

subentende-se que a variacdo de leitores é pequena e que a compreensdo da capa ndo
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fica dificultada. E notavel a postura critica em relagio ao Partido dos Trabalhadores e
clara a intencdo de se construir uma imagem negativa do governo Lula, principal cabo
eleitoral da candidata Dilma Rousseff.

3.2.6 Edicdo 2184 — Ano 43 — n°® 39 — 29 de setembro 2010

A capa da edicdo 2184 de Veja traz novamente duras criticas ao governo Lula. O
fundo branco, formado por uma pagina da Constituicdo Federal de 1988, Capitulo V,
que é relativo a Comunicacédo Social, é perfurado pela ponta de uma estrela vermelha de
cinco pontas, a estrela do PT. O titulo e subtitulo sdo: “A liberdade sob ataque — A
revelacdo de evidéncias irrefutaveis de corrupcdo no Paldcio do Planalto renova no
presidente Lula e no seu partido o 6dio a imprensa livre”.

O que primeiro chama atencéo na capa é a grande estrela vermelha, que perfura
a pagina da Constituicdo. Simbolicamente, é o PT atacando a parte da Carta Magna, que
garante os direitos a liberdade de expressdo, informacdo, de imprensa e a proibicdo da
censura. A ilustracdo acaba sendo redundante com o titulo e subtitulo, que apenas
acrescentam informac@es contextuais.

Veja utiliza, com grande recorréncia, recursos semioticos que causam impacto e
atraem o leitor, despertando-lhe a curiosidade. O uso da cor vermelha, frequente em
grande parte das capas, também se apresenta como recurso atrativo, dado o fato de a cor
ser chamativa e causar alerta.

A estrela que perfura a pagina da Constituicdo estd sobreposta a logomarca da
revista, o que evidencia ainda mais a forca simbdlica da ilustracdo. A logomarca vem
em tom cinza, pouco mais escuro que o fundo da capa, parecendo fazer parte da
composicao da pagina da Constitui¢do, associando Veja a autoridade da Carta Magna. A
atencdo € chamada totalmente para a ilustracdo, ofuscando-se até a logo que identifica a
revista.

3.2.7 Edicéo 2185 — Ano 43 — n° 40 — 06 de outubro 2010

Na edicdo 2185, Veja volta a trazer como tema central a campanha eleitoral. A
capa é quase totalmente branca, inclusive a logomarca, que tem apenas a borda tambem
branca, mas sombreada. O titulo da manchete principal ¢ “As grandes propostas para o
Brasil feitas na campanha presidencial:”, ocupando a parte superior, abaixo da
logomarca. Nota-se que o titulo vem seguido de dois pontos (:), denotando que a seguir
viriam as propostas, mas o restante da pagina esta em branco, conotando que a

campanha presidencial ndo estd focada em propostas Uteis para o Brasil, ou que o0s
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candidatos ndo tém nenhuma grande proposta. No canto inferior direito, como se a
pagina estivesse sendo virada, uma aba com fundo negro e a legenda em vermelho,
instigando o leitor a abrir a capa e conferir o conteudo: “A partir da pagina 88, as
questdes essenciais das quais os candidatos fugiram”.

A capa constitui uma critica generalizada a todos os candidatos. Se nas edi¢Ges
anteriores as criticas se voltavam ao entdo atual governo, que apoiava a candidata
petista Dilma Rousseff, ou a propria candidata, por meio da divulgacdo de escandalos
relacionados a seus apoiadores, a capa desta edicdo €é direcionada a campanha
presidencial, abrangendo todos os candidatos.

3.2.7 Edigéo 2186 — Ano 43 — n° 41 — 13 de outubro 2010

Veja volta a direcionar criticas a candidata petista Dilma Rousseff nesta edicao.
A capa chama muito a atencdo do leitor por estar dividida exatamente ao meio, com a
metade superior com fundo vermelho e a logomarca vazada e a metade inferior com
fundo branco e a logomarca vermelha, invertida verticalmente.

Na metade superior, uma foto de Dilma Rousseff, em preto, com efeito
pontilhado e vazado, aparecendo parte do fundo vermelho, como se fosse pixializada e a
seguinte citacdo na cor branca: “Acho que tem de haver a descriminalizacao do aborto.
Acho um absurdo que ndo haja” e a legenda: “Dilma Rousseff, em 4 de outubro de
2007”. Na metade inferior, com a mesma foto e o0 mesmo efeito, porém com o fundo
branco, a citacdo na cor preta: “Eu, pessoalmente, sou contra. Nao acredito que haja
uma mulher que nao considere o aborto uma violéncia” e a legenda: “Dilma Rousseff,
em 29 de setembro de 2010”.

O que chama primeiramente a atencdo do leitor é a divisdo de cores, utilizada
como recurso semiotico que evidencia aspectos da cultura brasileira e dos valores
predominantes nessa cultura. Na metade superior, predomina o vermelho, usado como
fundo para estampar a citacdo de Dilma favoravel ao aborto, repudiado pela maioria do
povo brasileiro, principalmente, pelas religides mais tradicionais no pais. Na metade
inferior, predomina o uso do preto e branco e dos tons de cinza, excetuando-se a
logomarca vermelha. O branco do fundo confere a frase um valor positivo, concernente
com os valores da cultura brasileira, que considera o aborto uma violéncia.

Essa oposicao também evidencia a intencdo de se criar uma imagem negativa da

candidata petista, atribuindo-lhe caracteristicas como ambiguidade e contradi¢do, sem
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opinido formada, uma vez que, agora que é candidata a Presidéncia, mudou sua opinido
em relacdo a um valor pessoal.
3.2.8 Edicéo 2188 — Ano 43 — n° 42 — 17 de outubro 2010

A capa desta edicdo traz uma fotomontagem do prédio do Ministério da Justica
com um fundo representando um céu apocaliptico, todo em tons de vermelho,
remetendo a visdo do apocalipse descrito na Biblia, simbolizando o fim do mundo. Do
prédio sai um baldo tipico de historias em quadrinhos, com a fala: “Nao aguento mais
receber pedidos da Dilma e do Gilberto Carvalho para fazer dossiés. (...) Eu quase fui
preso como um dos aloprados” e a pequena legenda, indicando a autoria: ‘“Pedro
Abramovay, atual secretario nacional de Justica, em conversa com seu antecessor,
Romeu Tuma Janior”. Na parte superior, bem proximo a margem, em tom alaranjado, o
titulo: “A verdade sobre os dossiés”.

O assunto da chamada de capa retoma episddios anteriores da politica nacional
ocorridos nos mandatos do presidente Lula, relacionados a producdo de dossiés contra
adversarios politicos. Fica evidente a intencdo de vincular a candidata petista, Dilma
Rousseff, aos episodios descritos, a poucos dias do segundo turno da eleigéo.

Para a capa ter sentido e ser interpretada, sdo necessarios certos conhecimentos
prévios do leitor, sobre os casos anteriores de producdo de dossiés e das pessoas
incumbidas de produzi-los, chamadas de aloprados. Nesse caso, a imagem ndo contribui
para a interpretacdo da linguagem verbal, servindo apenas para conferir simbologia
apocaliptica ao cenario politico nacional.

Consideracoes Finais

Midia e politica formam uma dupla inextricavel. Desde que a “democracia do
publico” substituiu a “democracia de partido”, essa relacdo, principalmente em periodos
eleitorais, é agudizada. Em tempos de politica midiatica, a comunica¢do de massa €
decisiva para o0 ingresso e permanéncia no circulo da representacéo politica, ou seja, no
poder. Mais do que isso, 0 processo eleitoral tende ao espetaculo para se adaptar a
I6gica midiatica.

No Brasil, a disputa pelo espaco na midia se complexifica. Os grandes veiculos
de Imprensa estdo concentrados nas mdos de grupos familiares, que formaram seus
conglomerados. Tornaram-se importantes atores econémicos do ponto de vista
empresarial e, por isso mesmo, importantes atores politicos. Veja, a revista semanal

informativa de maior circulacéo no pais, faz parte desse cenario.
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Na disputa para a presidéncia da Republica, em 2010, onde o pleito ficou
polarizado entre PT e PSDB, uma analise das capas de Veja, que tiveram a eleicdo como
tema, mostrou como esse veiculo de comunicacéo tentou interferir na cena politica e na
disputa de votos. Criando e reincidindo no que se pode chamar de a “trilogia do medo”,
amparada pelas cores vermelho, preto e branco, as capas de Veja usaram, ainda, de
outros signos semidticos para inscrever, tacitamente, uma ideologia anti-petista e

contréria a eleicdo da candidata Dilma Rousseff.
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