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RESUMO

Em 2011, por meio da disciplina Jornalismo de Revista, foi lancado aos alunos do 7°
periodo do Curso de Comunicacdo Social — Habilitacdo: Jornalismo da Univale um
instigante desafio: desenvolver a edi¢do de n° 10 da revista-laboratério GIRO tematizando o
dindmico universo da comunicagdo na vida social e os profissionais que nele atuam. O
resultado foram producdes jornalisticas com angulos diversos e valorizacdo da comunidade
local, gerando identificacdo e interesse por parte do publico leitor para (re)descobrir sua
prépria historia e seu cotidiano. Além disso, os alunos puderam resgatar saberes e
conhecimentos apreendidos ao longo do curso e experimentar a producdo desse singular
dispositivo midiatico: a revista.
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INTRODUCAO

A comunicacdo vai muito além das técnicas perfeitas dos profissionais capacitados
na academia; essas técnicas se unem a necessidade de se comunicar, inerente a0 Homem.
Thayer (1972) alerta que para a comunicacdo ser limpa, sem ruidos entre emissor e
receptor, a mensagem precisa ser compreendida em seu contexto, pois s6 assim o resultado
esperado sera alcangado. A comunicagdo precisa ser estudada de forma profunda para se
entender o todo que envolve o processo comunicacional.

As teorias da comunicacao trabalham nesse sentido, pois para falar em comunicagédo
ndo deve se ter uma abordagem leiga, criando um perfil de facil compreensédo no que diz

respeito ao simples envio da mensagem que sera assimilada com presteza por seu receptor.
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Como a comunicacgéo faz parte do cotidiano dos sujeitos, mas apresenta pontos que
precisam ter uma abordagem minuciosa para a quebra desses ruidos, a revista-laboratério
GIRO, em sua décima edicdo, buscou esse “mundo” comunicativo em suas diversas facetas.
A revista é uma publicacdo do curso de Comunicagdo Social — Habilitacdo Jornalismo da
Universidade Vale do Rio Doce (Univale), desenvolvida pelos alunos do 7° periodo por
meio da disciplina Jornalismo de Revista. Os graduandos envolvidos na feitura do produto
tém total liberdade para conceberem o projeto, desde a escolha da tematica, puablico,
especificacOes técnicas (formato, cores, papel, nUmero de paginas) e projeto grafico.

Fazer jornalismo de revista € dar um mergulho bem proximo a literatura. Coimbra

(13

(1993, p. 18) aponta que “... se existe uma fronteira entre a narrativa literaria e a
jornalistica, ela ndo ¢ facilmente demarcével”. A sedugdo que o texto deve ter se diferencia
das noticias factuais do jornalismo diario, além de ser necessario que se esgote o assunto e
se tenha um bom uso do vocabulario. A revista é a forma de se trabalhar a criatividade, o

texto bem elaborado e, acima de tudo, a capacidade interpretativa do profissional.

“(...) Um bom comego é pensar. Pensar, porque escrever é fazer funcionar de
modo organizado a logica do pensamento. Sem isso, dificilmente um texto
mais longo alcancaria seu objetivo maior: prender a atencdo do leitor do
inicio ao fim.” (BOAS, 1996, p. 13).

Para se escrever em revistas é preciso ter claro que a interpretacdo e a investigacdo
sdo dois pontos cruciais, porem a dificuldade desse tipo de texto € prender a atencdo do
leitor. A reportagem precisa instigar o leitor a querer 1é-la e o estimular a continuar a leitura
apo6s o primeiro pardgrafo. Seduzir o leitor é a primeira consequéncia de um bom texto.
(BOAS, 1996)

Scalzo (2009) lembra que uma revista € a linha de encontro entre o editor e o leitor.
E a partir dela que se cria identidades, vinculos, grupos formadores de opinido e estilo.
“Nao ¢ a toa que leitores gostam de andar abragados as suas revistas — ou de andar com elas
a mostra — para que todos vejam que eles pertencem a este ou aquele grupo.” (p. 12).

Ainda de acordo com a autora, a revista, diferente do jornal impresso, trata seu leitor
de vocé. A aproximacdo que esse veiculo tem com seu publico auxilia e faz parte da
esséncia desse tipo de jornalismo. “E na revista segmentada, geralmente mensal, que de fato
se conhece cada leitor, sabe-se exatamente com quem se esta falando.” (SCALZO, 2009, p.

15). E na GIRO que os alunos puderam sentir e colocar em pratica esse outro viés do
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jornalismo, usando uma linguagem mais proxima, interpretativa e voltada para um publico
formador de opiniéo.

Ap0s inimeras discussdes, os alunos do 7° periodo se depararam com a Seguinte
temética para a edi¢do que estava prestes a ser iniciada: falar de comunicacdo em todos 0s
seus angulos, desde o uso da internet como ferramenta de trabalho e relacionamento,
passando pela histdria de veiculos como o radio e o cinema; o uso de carros de som para
noticiar a morte de alguém ou para as vendas diretas nas portas das lojas; e ainda sobre
temas que norteiam a profissao de jornalista.

Os alunos decidiram que abordar a comunicagdo somente no ambito do jornalismo
ndo aproximaria os profissionais de outras areas. Escolher e tratar da comunicacéo deveria
ter uma caracteristica fundamental do jornalismo: a proximidade. A revista-laboratério
GIRO teria que conseguir estabelecer uma ponte entre comunicadores e receptores. O foco
no cotidiano dos valadarenses em relacdo a comunicacdo se mostrou a oportunidade dos
estudantes “quase” jornalistas formados estarem mais perto da area que escolheram para
atuar.

Assim, chegou-se & conclusdo que a 102 edicdo da GIRO deveria ser dinamica para
acompanhar uma das muitas caracteristicas da tematica principal, sem perder a formatacdo
jornalistica, criando uma revista atrativa aos olhos do leitor. Pensando em um veiculo
académico e na interdisciplinaridade, a revista GIRO contou com o auxilio dos cursos de

Letras, na revisdo gramatical dos textos, e Design Gréafico, na diagramacdo e ilustracao.

OBJETIVO

A edicdo n° 10 da revista-laboratorio GIRO objetivou abordar os diversos assuntos
gue permeiam o universo da comunicacdo, nao especificamente o do jornalismo, mas sim
0s habitos, as necessidades e as diversas formas que o ser humano utiliza para se
comunicar. O estimulo foi para que os alunos do 7° periodo de jornalismo pautassem a
comunicacdo em sentido amplo e plural. A revista GIRO segmentada foi a forma
encontrada de aplicar diversos saberes e conhecimentos apreendidos pelos alunos nos quase

quatro anos de curso.

JUSTIFICATIVA
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Nos ultimos anos o numero de titulos de revistas vem crescendo consideravelmente.
Segundo pesquisa realizada pela Associacdo Nacional de Editores de Revistas (ANER), em
2001, o namero de titulos no Brasil era de 2.243; ja em 2010, este numero chegou a 4.705;
um aumento de mais de 50% em menos de uma decada. Este crescimento se deve a
segmentacdo cada vez mais intensa do mercado e a um publico exigente e sedento por
informacdo. Segundo SCALZO (2009), “é na revista segmentada, geralmente mensal, que
de fato se conhece cada leitor, sabe-se exatamente com quem se esta falando” (p. 15).

De acordo com Franca (1998), para que um veiculo de comunicacdo sobreviva no
mercado ndo basta que este se sustente apenas a partir da I6gica do poder. Para a autora, 0
veiculo so é capaz de se manter “a medida que consegue se alimentar da forga (ou poténcia)
emanada da vida social.” (FRANCA, 1998, p. 20). Ainda segundo Franca, a sociedade
capitalista ndo criou as relacbes de informacdo, porém, esta cultura desenvolveu novas
necessidades e formas de atendé-las. Ela esclarece que “o mercado é uma das esferas que
vem determinar as caracteristicas do jornalismo atual, mas ndo € a Unica; ele é um espago
mesmo de circula¢ao da informagdo, mas nao constitui sua pulsdo de origem” (p. 27).

As matérias da 102 edicdo da GIRO trataram a comunicacdo ndo s6 sobre o prisma
dos meios de comunicagdo tradicionais, mas levando em consideragdo as formas
“autonomas” de comunicacao observadas na cultura da cidade de Governador Valadares.
Nesse ponto, Franca (1998) nos esclarece que o novo panorama da comunicacao midiatica e
da sociedade da informacédo ndo se explica somente a partir de sua dimensdo tecnoldgica, €
necessario “incorporar também o movimento vivido pela sociedade como um todo, pelo
conjunto da vida social” (p. 21). Ao mergulhar nas paginas da revista, o leitor consegue
visualizar e entender o que foi proposto pelo reporter, as matérias sdo atemporais o que faz
da revista-laboratorio Gird, como diria SCALZO, (2009) um objeto querido, facil de

carregar e de colecionar (p. 15).

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

“As revistas, em geral, obedecem a um discurso institucional que lhe é proprio,
magazines sobre automdveis vendem a cultura do automovel (...), os de informatica, a
cultura dos computadores (...)” (LAGE, 2005, p. 29) A GIRO, por ser uma revista-
laboratorio que cumpre a disciplina Jornalismo de Revista do curso de Jornalismo da

Universidade Vale do Rio Doce (Univale), teve a liberdade de experimentar uma
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abordagem tematica sobre sua propria area de estudo: a comunicagdo. A proposta editorial
discutida e escolhida na primeira reunido de pauta pelos alunos foi fazer um “giro” pelo
universo da comunicacdo em Governador Valadares.

Como descreve Eduardo Galeano, citado por Luiz Costa Pereira Junior:

O veiculo, dotado de “personalidade”, de “carater”, tera um jeito proprio de
abordar as questbes em que se detém, uma escolha especifica de temas
prediletos, e esse olhar vai definir a forma que o objeto tomara para o
publico. (PEREIRA JUNIOR, 2009, p. 97)

Pensar esse publico foi um elemento que colaborou para a criacdo das pautas. A
distribuicdo direcionada dos 500 exemplares se destinou a empresas de comunicacao,
profissionais da area, formadores de opinido, bibliotecas e outras cursos de Jornalismo do
Pais, representantes do poder publico e pontos comerciais. Tratou-se de uma estratégia para
que o mercado conhecesse o trabalho dos graduandos e do curso de Jornalismo.

Nas primeiras reunifes de pauta os alunos temeram que a revista tematica pudesse
ser tornar enfadonha, que as pautas seriam muito parecidas. Mas essa foi uma impressao
que se mostrou falsa durante o processo. A cada proposta apresentada ao grupo, novos
olhares, dicas e possibilidades foram surgindo e se revelando muito interessantes.

Com o plano de voo em méos, a equipe partiu para o trabalho de apuracéo. O ritmo
de producdo da revista foi diferente das redacdes comerciais. Os alunos tiveram um tempo
maior - cerca de trés meses - para conceber, planejar, apurar, redigir e editar as reportagens,
0 que possibilitou uma abordagem mais criativa e contextualizada dos temas propostos.
Assim, “com mais tempo para extrapolacdes analiticas do fato, as revistas podem produzir
textos mais criativos, utilizando recursos estilisticos geralmente incompativeis com a
velocidade do jornalismo diario.” (VILAS BOAS, 1996, p. 9). JA SOUZA destaca que

se a noticia é o género basico do jornalismo, a reportagem é o seu género
nobre, o género jornalistico por exceléncia. O principal objectivo de uma
reportagem é informar com profundidade e exaustividade, contando uma
histéria. (SOUZA,2001, p. 259)

A capacidade de transcender ao texto meramente noticioso para se aproximar do
jornalismo literario conferiu @ GIRO reportagens que contam historias que resgatam a
historia local e reforcam a identidade cultural da cidade. Assim, as reportagens da GIRO

apresentam uma Valadares que foi embalada pelas ondas do radio na década de 1940 e
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pelas telonas que prendiam os olhares da populacéo a partir de 1950. Mas como a historia é
um processo dinamico, chegamos no século 21 com a “melhor-idade” conectada, os
namoros via internet e a possibilidade de ganhar dinheiro através das redes sociais. E quem
haveria de imaginar que algumas tradi¢cfes ainda se mantivessem diante de tanta
tecnologia?

A GIRO também conseguiu identificar a comunicacdo fora das grandes midias,
como 0s anancios ao vivo nas portas de loja para atrair os clientes, 0s carros de som que
anunciam falecimentos pelas ruas da cidade e o personagem historico, vendedor de quebra-
queixo, que atrai o publico pelas histérias e brincadeiras ao microfone em cima de uma
bicicleta.

Com os textos redigidos era hora de acionar outros saberes. A proposta de
interdisciplinaridade, através da parceria com o0s cursos de Design Gréafico e Letras, foi
iniciada na edi¢do 9 da revista e mantida em 2011. Como esclarece Gusdorf, citado por
Lopes (2005), a interdisciplinaridade ndo nega as especialidades e respeita o territério de
cada campo do conhecimento, a ideia € de complementaridade, em que os especialistas
trabalham conscientes de seus limites e acolhendo as contribuicdes de outras disciplinas.

Nesse sentido a colaboracdo dos alunos do curso de Letras foi de grande valia na
revisdo textual do material jornalistico, primando pela qualidade ortografica do texto. Com
os alunos de Design Grafico o processo de parceria se deu desde a concepg¢do do produto a
impressdo na grafica contratada. A proposta era garantir o desenvolvimento de uma revista
que tivesse a “cara” da turma. Que zelasse pela credibilidade e seriedade da informacgao
jornalistica ao mesmo tempo em que fosse atrativa, mais despojada e menos “sisuda”. Tanto
que € inédita a publicacdo de caricaturas dos alunos e da professora nas paginas finais da
revista. Trabalho artistico desenvolvido por um aluno do curso de Design Grafico
especialmente para essa edigéo.

Foi um verdadeiro exercicio de ambos os lados para se chegar ao produto final. Uma
verdadeira “briga boa”. A turma do Design Gréfico priorizava as areas de respiro e a
valorizagédo das imagens, enquanto a equipe de jornalismo precisava de mais espago para 0S
textos, exercitando, muitas vezes a arte de cortar palavras. Mas o resultado compensou todo
o0 esforgo. Durante a edicéo jornalistica a composicao visual nas paginas seguiu as dicas de
Pereira Junior (2006) primando pela simplicidade, unidade, harmonia, proporcao, equilibrio

e tipologia que tornassem o produto mais agradavel ao leitor.
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DESCRICAO DO PRODUTO

A edigdo 10 da revista-laboratério GIRO tem um total de 56 paginas e tamanho
21x28cm. A capa foi impressa em papel chouché fosco 230g, policromia, com laminagéo
fosca e verniz localizado. J& o miolo foi feito no couché fosco 90g, em apenas uma cor
(preto), e verniz base d’agua F/V. O acabamento da revista se deu com grampo a cavalete.

A escolha pelo miolo em monocromia deu-se em face de ampliar 0 nimero de
exemplares para distribuicdo, visto que se fosse toda colorida a verba disponivel pela
universidade restringiria a tiragem a um ndmero bem menor que os 500, que s&o
distribuidos gratuitamente.

Contudo, o que foi a principio visto como dificuldade transformou-se em
possibilidade pelos alunos do curso de Design Grafico, que exploraram a escala de cores
desde o branco, passando por diversos tons de cinza, nas fontes, como fundo de pagina, nas
infografias, ilustracdes, vinhetas e fotografias.

A capa ousou ao utilizar cores fortes como o verde e o laranja, apresentando a
imagem de um menino cuja cabeca sai um turbilh@o de icones referentes & comunicag&o,
como radio, televisdo, simbolos de redes sociais e outros.

A logomarca da revista foi alterada para se adaptar ao novo projeto grafico
desenvolvido pelos alunos do curso de Design Gréfico. O nome GIRO passou por uma
reformulacdo no intuito de transmitir essa via de mao dupla que é a comunicacdo. A letra
“I” aparece como uma seta que ascende verticalmente enquanto o “r” forma uma seta para
baixo. Esse icone, setas entrando e saindo, figura como fundo em todos os titulos, no
sentido de transmitir visualmente que as informacGes ndo sdo estaticas, fechadas em si, mas
se movimentam, se reorganizam e se ressignificam quando chegam ao leitor.

Além das reportagens ja citadas, a revista-laboratorio GIRO apresenta ainda
matérias sobre moda e televisdo, fotografia digital e a sociedade do espetaculo, o trabalho
dos fotojornalistas e repdrteres fotograficos, Palavras desenhadas, como 0s chargistas
retratam o cotidiano com humor, ironia e inteligéncia, o uso dos meios de comunicagao
pelas instituicdes religiosas, a importancia da formacdo académica em jornalismo e
reflexdes sobre a ética profissional.

Além de reportagens, a edicdo 10 da GIRO traz uma entrevista ao estilo pingue-
pongue com o fundador do curso de Jornalismo na Univale, uma enquete com diversos

profissionais da comunicacdo sobre o porqué de terem escolhido tal carreira, um ensaio
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fotogréfico sobre os bastidores da noticia, numa perspectiva de mostrar o trabalho que se
tem para uma matéria ser publicada ou ir ao ar.

Outra secdo que compde a revista sdo as dicas de livros e filmes que tratam da area
de comunicagdo dadas por profissionais que ja atuam na area da comunicacdo em seus
diferentes postos, como designers, jornalistas, reporteres e professores universitarios.
Editorial, expediente, sumério e antncio publicitario dos cursos de Letras, Design Gréfico,

Jornalismo e um institucional da universidade também figuram na revista.
CONSIDERACOES

A tendéncia do crescimento de revistas no Brasil, em especial as segmentadas, fez
com que os alunos entendessem melhor sua area de atuacdo percebendo a comunica¢do ndo
como um sistema constituido por relagdes rigidas e fechadas, mas como uma instancia
global, um emaranhado complexo formado por dindmicas relaces que se desdobram pelos
elementos que a compdem: os interlocutores, a palavra construida, o contexto.

A possibilidade de um mergulho intenso na seara da comunicacao, no qual os alunos
do 7° periodo de Jornalismo se encontravam imersos ha sete semestres, proporcionou
reflexBes importantes sobre o fazer jornalistico, em especial o de revista. Sem negar a
cultura midiatica dos magazines comerciais, tentaram buscar - em alguma medida -
desenvolver novas linguagens estéticas e narrativas, aproveitando ao maximo a academia

como lugar de experimentacao e critica.
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