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RESUMO

Articulado pela APAR (Associacao de Pais, Amigos e Reabilitandos do Instituto Benjamin
Constant), o movimento “O IBC Nao Pode Fechar!” tem como principal motivagdo a
polémica Meta 4 do atual Plano Nacional de Educacdo, que trata da inclusdo de alunos
portadores de necessidades especiais na rede regular de ensino. Apoiando a causa, alunos e
professores universitarios mobilizaram-se para dar voz ao movimento e atrair a atencao do
publico para a questdo. Para atingir estes objetivos e driblar as limitacbes orcamentérias, foi
planejado e executado um filme em formato digital que deu visibilidade a situacéo e levou o
publico a acles efetivas de apoio. Desse modo, o presente trabalho visa apresentar e
explicar o processo de elaboragéo e realizacdo da campanha em filme publicitario “O IBC
Nao Pode Fechar!”, bem como os resultados atingidos e a sua perspectiva para o futuro.

PALAVRAS-CHAVE: Instituto Benjamin Constant; Plano Nacional de Educacéo; filme

publicitario; educacdo especializada; incluséo.

INTRODUCAO

A renovacdo do PNE (Plano Nacional de Educacédo) para o periodo de 2011 a 2020
trouxe a tona diversos questionamentos, entre 0s quais esta a ndo adequacao da Meta 4 do
projeto as reais necessidades do publico da mesma. Esta meta -concernente a
universalizacdo do atendimento escolar aos estudantes portadores de deficiéncias fisicas ou
outras necessidades especiais- procura alocar todos os alunos em questéo na rede regular de

ensino. De acordo com o seu texto original, o pais devera dentro do periodo estipulado,
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“Universalizar, para a populagdo de 4 a 17 anos, o atendimento escolar aos estudantes com
deficiéncia, transtornos globais do desenvolvimento e altas habilidades ou superdotacéo na
rede regular de ensino.”

Dessa forma, a sociedade passou a temer a possibilidade do fechamento de
importantes instituicfes voltadas para o ensino especializado, como o Instituto Benjamin
Constant (IBC) e Instituto Nacional de Educacdo de Surdos (INES), ambos no Rio de
Janeiro.

Nesse contexto, membros da APAR (Associacdo de Pais, Amigos e Reabilitandos
do Instituto Benjamin Constant) se uniram para organizar o movimento “O IBC Nao Pode

"’

Fechar!”, atentando para questdes como a falta de preparo das institui¢des regulares para
receberem e tratarem adequadamente alunos deficientes, que, caso aprovado o projeto de lei
citado, seriam realocados para o Colégio Pedro II.

O IBC é uma instituicdo de grande tradicdo, reconhecida nacionalmente pela
exceléncia de seu trabalho. Fundado em 1854 pelo imperador D. Pedro Il e tendo sido
inicialmente chamado de Imperial Instituto dos Meninos Cegos, o instituto possibilitou a
educacdo e a profissionalizacdo de pessoas com deficiéncia visual, e hoje, com a ampliacdo
de suas atividades, ele “capacita profissionais da area da deficiéncia visual, assessora
escolas e instituicdes, realiza consultas oftalmolégicas a populacdo, reabilita, produz
material especializado, impressos em Braille e publicagdes cientificas.” (FONTE: site
oficial do Instituto Benjamin Constant). Sendo assim, é de extrema dificuldade que as
escolas regulares consigam suprir a falta desta instituicdo na vida daqueles que necessitam
de seus servicos.

A APAR, entdo, criou 0 abaixo assinado homdnimo ao movimento e iniciou acdes a
favor da preservacdo do Instituto, que é uma Escola de Ensino Regular Especializada na
Educacdo de Cegos, com turmas que vao desde a Estimulacdo Precoce até o 9° ano (antiga
82 série) do Ensino Fundamental, e com atendimento especializado realizado com os

reabilitandos.

2 OBJETIVO

Tendo ja sido criado o abaixo-assinado, 0 passo seguinte seria angariar uma
guantidade relevante de assinaturas para 0 mesmo. Porém, esta tarefa torna-se dificil
quando o assunto abordado ndo é nem sequer conhecido por grande parte do publico. E

nesse ponto que se faz necessaria a realizacdo de ac¢des divulgando a causa.
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Dessa forma, professores e alunos do curso de Publicidade da UFF mobilizaram-se
para utilizar seus conhecimentos na area — muitas vezes utilizados para fins puramente
comerciais — com a finalidade de auxiliar a APAR nesta tarefa. Porém, uma limitagdo muito
grande foi imposta: o0 orcamento, que, na verdade, ndo existia.

Assim, 0 objetivo das ac¢Oes se resumia em divulgar o PNE, a Meta 4 e 0s riscos
corridos pelo IBC, bem como arrecadar assinaturas para o abaixo-assinado on-line, tudo
isso com 0 minimo de gastos possivel, ja que eventuais custos deveriam ser arcados pelos

préprios participantes da campanha.

3 JUSTIFICATIVA

O presente trabalho foi elaborado tendo como meta a elaboracdo de uma campanha
publicitaria em prol do movimento contra o fechamento do IBC que utilizasse como base
filme publicitario. O formato convencional de veiculacdo ndo nos sustentaria. Ndo somente
por questdes de verba, mas precisdvamos ir aléem do simples ato de comunicar. Era
fundamental que o filme dialogasse com a causa, estando dentro do mesmo ambiente
digital, e otimizasse a velocidade da internet. Através do Youtube, despertariamos o publico
e ja levariamos o trafego para a peticdo on-line, gerando engajamento. Mas antes, um
estudo completo sobre o caso abordado, a historia do proprio Instituto Benjamin Constant e
a analise do publico-alvo foram de extrema importancia na fase de planejamento e,
posteriormente, nos momentos de execucao da acao tatica.

Desse modo, o planejamento e a acdo realizada trazem beneficios a sociedade, no
ponto em que aborda um assunto sério e que afetara a vida de milhares de criangas e
familias que dependem do Instituto, e tambeém colabora com uma experiéncia no dmbito
social, que contribui sobremaneira para a formagcdo dos alunos de uma universidade

publica.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A forma mais eficiente de conseguir os resultados desejados, aumentar o
conhecimento do publico sobre o caso e 0 numero de assinaturas na peticdo publica
referente, sem investimento consideravel com producédo, execu¢do ou midia, pois ndo havia
verba disponivel para a campanha, foi através de filme publicitario em formato digital,

postado no Youtube e multiplicado em redes sociais.
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De inicio, a fim de preparar o planejamento da campanha proposto, o grupo realizou
uma busca por informagdes online sobre o movimento “O IBC Nao Pode Fechar!”, a
repercussao da Meta 4 e o0 novo Plano Nacional de Educacdo. Em seguida, houve reunides
com representantes da APAR que apresentaram suas opinides e relatos sobre o assunto e,
por fim, o grupo visitou o proprio Instituto Benjamin Constant para que pudesse conhecer a
realidade e o ensino de qualidade que €é disponibilizado no local.

Com o roteiro de filme pronto e aprovado, com a producdo do filme envolvendo
gastos praticamente nulos, devido a utilizacdo de midias digitais e pessoas comprometidas
com a causa que auxiliaram sem cobrar pelos servigcos prestados, foi possivel realizar o
planejado e alcangar os objetivos propostos.

O processo de construcdo da peca obedeceu a métodos rigidos de reuniBes entre a
equipe envolvida e constantes retornos ao briefing, j& que por mais que divagassemos ou
nos inspirdssemos em outros filmes, nacionais e internacionais, para emocionar e impactar,
0 ponto central da causa do instituto deveria ser a maxima do filme: a comprovacao de
integracdo. Uma questdo pratica, mas que se tratada levianamente poderia comprometer o

acesso ao aprendizado e a vida.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Para a realizacdo da campanha, foram feitas reunides com membros representantes
da APAR, que expuseram aos alunos as suas necessidades, possibilitando a elaboracdo de
um briefing detalhado. Ap6s as reunides, um processo de pesquisa foi seguido pelos alunos,
que levantaram dados a respeito do IBC, do PNE, da Meta 4 e outros assuntos relacionados
ao tema. A partir dai, tornou-se possivel a elaboracdo de um planejamento de campanha
estratégico e tatico, que definiu o filme que seria realizado.

Apos aprovacdo do planejamento e roteiro pelo “cliente”, teve inicio a fase de
execucdo do projeto e partiu-se para a filmagem, seguida do processo de edigdo. Neste
video, o protagonista foi um aluno do préprio Instituto.

Link do filme: http://www.youtube.com/watch?v=FQvbhX0nRvJ8

O video foi disparado visando provocar sua divulgagdo espontanea, ao
mesmo tempo em que sensibilizasse o publico provocado a assinatura do abaixo-assinado
virtual , também motivasse 0 repasse de uma pessoa a outra numa campanha “boca-a-
boca”. A prova do alcance do objetivo veio através de uma carta de Luciano Pozino,
Presidente da APAR - Associacdo de Pais Alunos e Reabilitandos e Coordenador do
Movimento ‘IBC Nao Pode Fechar!’.


http://www.youtube.com/watch?v=FQvbX0nRvJ8
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No documento a APAR agradece a colaboragdo da universidade, fato que ja é mais
gratificante que os numeros em si, mas revela que depois da publicacdo do video a

quantidade de assinaturas cresce consideravelmente.
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Depois da analise comparativa do nimero de assinaturas antes e depois da
campanha, a partir da publicacdo do video o montante de assinatura cresceu de cerca de
3000 para 56000 do dia 22 de junho(data do inicio da divulgacdo) até o dia 12 de julho
(data do envio da carta). Isto representa um crescimento aproximado de 1860% em apenas
um més.

6 CONSIDERACOES FINAIS

A utilizacdo de publicidade em midia digital foi um ponto alto da campanha, pois
correspondeu perfeitamente ao propdsito previsto, que fora atrair a atencdo do publico para
a causa abordada e utilizar uma forma diferente e inusitada de publicidade, sem gastos ao
cliente. Alem disso, a participacdo em um movimento como esse, que engaja os alunos a se
envolverem em causas sociais, em prol do bem-estar de muitas familias que véem o
Instituto como um meio ndo s6 de aprendizado, mas também de cidadania para seus filhos,
é essencial para formar publicitarios conscientes de que seu papel pode ir além do que

apenas trabalhar com contas milionarias e clientes de grande porte presentes no mercado.
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Portanto, o crescimento pessoal e profissional é inegavel. O amadurecimento
proporcionado pela experiéncia de se elaborar um planejamento e coloca-lo em pratica, e de
se fazer uso de uma midia digital que alcancou com sucesso 0 objetivo estabelecido,
oferecendo um 6timo resultado a campanha, sem contar o fato de ter sido um caso real
extremamente importante e motivador, sem ddvidas, foi uma experiéncia valorosa e

gratificante, que nos impulsiona a cada vez mais buscar e superar novos desafios.
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